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Komunikacia Regionu Trnava sa umiestnila na druhej priecke
sut'aze PROKOP 2021

Trnava, 4. 4. 2022 — Komunikacia projektu "Ako bezpecne dostat’ turistov do Regionu
Trnava" ziskala ocenenie PROKOP, ktoré kazdoro¢ne udel'uju najlepsim kampaniam v
oblasti public relations na Slovensku. Kampan, ktora ziskala druhé miesto v kategorii
regionalnych vzt'ahov s verejnost'ou, pripravila Oblastna organizacia cestovného ruchu
Trnava Tourism v spolupraci s agentirou MEDIA CENTRAL.

Asociacia public relations Slovenskej republiky (APRSR) vyhlasila vitazov 12. roCnika sutaze
PROKOP vo stvrtok 31. marca a ocenila tie najlepSie projekty v oblasti komunikacie
s verejnostou v 17 kategdriach.

Rok 2021 bol pre turizmus na Slovensku vyzvou rovnako, ako aj predchadzajuci prvy rok
pandémie. Vacsina tradiénych podujati ¢i pamiatok nebola stale navstevnikom plnohodnotne
dostupna. ,Kfucovym pre nas bolo, aby produkty asluzby v regiéne nepodliehali
obmedzeniam, bolo ich mozZné realizovat’ vo vonkajSich priestoroch, a boli tak nezavislé od
otvorenia kostolov, muzei, galérii, vinarstiev, medovinarstiev a inych typickych atrakcii, na
ktoré je mesto Trnava pravom pys$né," hovori Alexander Prostinak, zastupujuci riaditel
Oblastnej organizacie cestovného ruchu Trnava Tourism.

Boli to prehliadky mesta na bicykloch s architektom Miroslavom Befiakom z OZ Cierne diery,
ako aj individualne prehliadky mesta, ktoré zaujali turistov. Vzhladom na protipandemické
opatrenia, neboli mozné navstevy znamych producentov vin, a tak ich nahradili inovativne
online degustacie prostrednictvom vinarskeho bali¢ka a videi so someliérom, ktoré dopriali
zazitok z regionu aj v pohodli domova.

,Mesto Trnava ponuklo navstevnikom aj novu formu zazitkovych vyletov po meste
prostrednictvom GPS hier. Zimna hra s nézvom Skriatkovo kuzlo ocarila uz druhy rok vela
deti, ale aj dospelych, ako aj celoroéna hra Mocny opasok, ktora je viazana na pribeh
mestskych hradieb v Trnave. Zéroveri nasa mobilnd aplikacia Spacirka umoZriuje
navstevnikom Trnavy pozriet’ si tie najznamejSie miesta bez sprievodcu, no s vykladom priamo
v mobile* dodava Alexander Prostinak.

Komunikacia regionalnych aktivit poCas pandémie bola pre agenturu MEDIA CENTRAL
VyZvou.

,Oblastna organizacia cestovného ruchu Trnava Tourism je nasim dlhorocnym klientom, no
rok 2021 bol pre cestovny ruch jednym z najtazsich a zaroven tym s najvd¢sim potencialom.
Vzhladom na zloZitu pandemicku situaciu a vyrazné obmedzenia v oblasti cestovného ruchu
vo svete, bolo potrebné prehodnotit doterajSiu PR stratégiu a pozriet sa inak nielen na
komunikaciu Regionu Trnava, ale aj na samotné aktivity a atrakcie, ktoré pontka," hovori
Michal Hostak, riaditel agentury MEDIA CENTRAL.

-Komunikaciu sme kvoéli pandemickej situacii cielili hlavne na domacich turistov - mladych
cestovatelov, rodiny s detmi alebo priaznivcov lokalnych vyrobkov a potravin. Pocas roka sme
tak dokazali nielen udrzat’ pozornost médii i potencialnych navstevnikov, ale aj ich priviest do
regionu vdaka atraktivnym a hlavne bezpenym aktivitam Sitym na mieru rdéznorodym
ciefovym skupinam,” dodava Alexander Prostinak.
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Oblastna organizacia cestovného ruchu TRNAVA TOURISM bola oficialne zaregistrovana
Ministerstvom dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja SR dia 23. 2. 2012. Jej zakladnymi
cielmi su kontinualna snaha o zatraktivnenie ponuky cestovného ruchu destinacie Regiénu
Trnava, marketing a predaj destinacie, podpora vzniku a udrzatelnosti novych produktov
cestovného ruchu, zabezpelovanie turistického informa&ného servisu pre navstevnikov
Regionu TRNAVA prostrednictvom svojho turistického informacného centra v Mestskej veZi
na Trojicnom namesti 1, implementacia inovacii do destinacie, zvySovanie konkurencie-
schopnosti tradi¢nych produktov destinacie a skvalithovanie sluzieb predovsetkym v HoReCa
segmente v Trnave a v prilahlom regiéne. Tieto ciele odzrkadluju presved&enie o potenciali
Trnavy ako destinacie turizmu na zaklade jej historie, sakralnych pamiatok, kvalitnej kultary,
ako aj oblasti vinarstva a medovinarstva.

Agentura MEDIA CENTRAL je butikova agentura, ktora na trhu pbésobi od roku 2004. Venuje
sa public relations a organizovaniu eventov. Svojim klientom sa snazi prinadat out of the box
napady, ktoré im pomahaju rast.

Foto na stiahnutie:
https://www.uschovna.cz/zasilka/WXPC77NIUWP9OU|GG-8PF/
https://www.uschovna.cz/zasilka/WXR3HCBZY695UBAW-954/

Zdroj foto: Region Trnava, Zazi v Trnave

Viac informacii na stranke www.regiontrnava.sk, emailom info@trnavatourism.sk alebo priamo
v Turistickom informaénom centre — Region Trnava. Otvaracie hodiny TIC najdete na
http://bit.ly/TuristickelnformacneCentrum

Najdete nas aj na Facebooku www.facebook.com/RegionTrnava ana Instagrame
www.instagram.com/regiontrnava.

TeSime sa na vas v Regione Trnava!

PR servis destinacie TRNAVA
Kontakt: marketing@trnavatourism.sk
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