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Trnava Tourism, oblastna organizacia cestovného ruchu

- zalozena vzmysle zakona ¢&. 91/2010 Z.z. o podpore cestovného ruchu v zneni
neskorsich predpisov dfia 23.2.2012

- zapisana v Registri oblastnych organizacii cestovného ruchu vedenom Ministerstvo
dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja SR pod ¢. 09366/2012/SCR

Sidlo organizacie: Hlavna 5, 917 01 Trnava
ICO: 422 88 924
DIC: 2023490348

Bankové spojenie:
TATRABANKA, a.s. 1 2923872025/1100 | IBAN SK95 1100 0000 0029 2387 2025
TATRABANKA, a.s. 1 2923872033/1100 | IBAN SK73 1100 0000 0029 2387 2033

www.regiontirnavia.sk | info@trnavatourism.sk | +421 (0) 33 32 36 440

@ logo destinacie: @

Mesto Trnava MEDIAFLASH, s. 1. 0

Obec Jaslovské Bohunice OLYMPIC CASINO SLOVAKIA s.r.0.

Obec Ruzindol PANORAMA SPORT HOTEL, a.s. | HOTEL HOLIDAY INN
Obec Smolenice Q100, s.r.o | HOTEL IMPIQ

Obec Sucha nad Parnou VINO MRVA & STANKO, a.s. | VINARSTVO MRVA & STANKO
Obec Spagince ZENAGRO, s.r.o. | VINARSTVO TERRA PARNA

KLASTER SMOLENICE, obdianske zdruzenie
SLAVOMIR DZVONIK | sprievodca cestovného ruchu
GORO s.r.o. | Hotel LONDON

ING. PETER KUDLAC — APIMED | APIMED

VINA Z MLYNA | KARPATSKA PERLA | HOTEL INKA



ORGANIZACNA STRUKTURA

Dozorna rada Trnava Tourism

predseda | Ing. Jozef Skuben

podpredsedni¢ka | JUDr. Petra Klembarova (Vengrinova)
¢len | Ing. Peter Stanko

¢len | Anton Chrvala

Predstavenstvo Trnava Tourism
predseda | PhDr. Marcel Behro
podpredseda | Ing. Marian Janov
¢len | Ing. Vladimir Pucik

¢len | lvan Novotny, MBA.

vykonna riaditelka Trnava Tourism

Ing. Petra Blazejova

zastupkyna vykonnej riaditelky Trnava Tourism
Ing. Michaela Poto¢arova od 15.10.2014

ORGANIZACNA STRUKTURA

Valné
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ZAMESTNANCI

Priemerny prepocCitany poCet zamestnancov, a ztoho poc€et veducich zamestnancov
uctovnej jednotky za uctovné obdobie, za ktoré sa zostavuje uUcCtovna zavierka a za
bezprostredne predchadzajuce uctovné obdobie.

2014 2013
Priemerny prepocitany pocet zamestnancov 11 10
z toho pocet veducich zamestnancov 1 1

Na trvaly pracovny pomer na dobu neurcitu: 1 (MD)
Zamestnancov na trvaly pracovny pomer na dobu urcitu: 6
Dohody o brigadnickej ¢innosti Studenta: 7

Dohody o vykonani prace: 5

Upratovacka (dohoda o pracovnej €innosti): 1

Sprievodcovia (dohoda o pracovnej €innosti): 8
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CINNOST TRNAVA TOURISM

VYSTUPY NA TEMATICKE PREHLIADKY
MESTSKU VEZU SO SPRIEVODCOM
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PREMENTE PRACU
NA ZAZITOK
MEDZI VINICAMI

KONFERENCIE A STRETNUTIA V TIRNAVII,
RECIONE SVETOVYCH VIN

REGION @ TIRNAVIA

PREDAJ VSTUPENIEK

POSKYTOVANIE PROPA-
GACNYCH MATERIALOV

PR DESTINACIE

Podpora Clenskych aktivit, akcii a podujati prostrednictvom destinacného portalu

a online marketingu

V sulade s ustanovenim § 15 zakona a ¢€l. Il Stanov Organizacia:
a. podporuje &innost svojich €lenov pri tvorbe a realizacii koncepcie rozvoja cestovného ruchu na

uzemi svojej pdsobnosti,
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tvori a realizuje marketingové a iné propagacné aktivity cestovného ruchu pre svojich ¢lenov doma

a v zahranidi,

c. presadzuje spolo¢né zaujmy svojich ¢lenov,

> @ =

spolupracuje s organmi obci a inymi osobami pri rozvoji Uzemia v ramci svojej pdsobnosti vratane
spracuvania a realizacie programov jeho podpory a rozvoja,

podporuje kulturny, spolo¢ensky a Sportovy zivot a zachovanie prirodného a kultirneho dedicstva,
organizuje podujatia pre obyvatelov a navstevnikov,

poskytuje poradensko-konzultaéné sluzby svojim ¢lenom a inym klientom,

spracuva a predklada projekty rozvoja cestovného ruchu, zabezpecluje realizaciu podporenych
projektov rozvoja cestovného ruchu,

presadzuje trvalo udrzatelny rozvoj cestovného ruchu tak, aby sa chranilo a zachovavalo zivotné
prostredie zo vSetkych jeho stranok a reSpektoval sa spOsob zivota miestneho obyvatelstva a
reSpektovali sa vlastnicke prava,

zostavuje a realizuje koncepciu rozvoja cestovného ruchu, pri€¢om vychadza z vlastnych analyz,
krajskej koncepcie cestovného ruchu a narodnej koncepcie cestovného ruchu,

v spolupraci s organmi obci, ktoré su jej ¢lenmi, vypracuva a realizuje ro¢ny plan aktivit a
monitorovaciu spravu o vyvoji cestovného ruchu na svojom uzemi,

iniciuje alebo zabezpedluje tvorbu, manazment a prezentaciu produktov cestovného ruchu na

svojom Uzemi,

. zostavuje rocny plan aktivit, ktory schvaluje valné zhromazdenie,

aktualizuje integrovany informacny systém vo svojej posobnosti,

mapuje produkty, aktivity a hodnoty ciefového miesta vo svojom Uzemi v spolupraci s obcami,
¢lenmi oblastnej organizacie cestovného ruchu a zastupcami odbornej verejnosti,

moéze zriadit’ alebo zalozit turisticko-informacénu kancelariu,

realizuje iné aktivity schvalené valnym zhromazdenim v ramci koncepénych dokumentov, na
podporu dosiahnutia hlavného ucelu — podpory a tvorby podmienok rozvoja cestovného ruchu.

Trnava Tourism v roku 2014 Ziadala o poskytnutie dotacie Ministerstvo dopravy, vystavby

a regionalneho rozvoja SR. U&elom poskytnutej dotacie bolo spolufinancovanie vybranych aktivit

suvisiacich s hlavnym predmetom ¢innosti organizacie. V roku 2014 bol projekt zamerany na realizaciu

aktivit, ktoré st spojené s hlavnym predmetom €innosti organizacie cestovného ruchu a tou je podpora

rozvoja cestovného ruchu destinacie Regién Tirnavia rozprestierajuca sa na uzemi mesta Trnava a jej

okolia a to v obciach Ruzindol, Sucha nad Parnou, Jaslovské Bohunice, Spagince a Smolenice, ako

aj na aktivity smerujuce k zvySeniu po&tu domacich a zahraniénych navstevnikov, k prediZeniu ich

pobytu na uzemi destinacie, k zvySeniu vydavkov pocas ich pobytu a v suvislosti s tym aj k zvy3eniu

prinosov, najma ekonomickych, nielen pre Uzemie v pOsobnosti organizacie, ale aj pre narodnu

ekonomiku, vratane udrZania a zvySovania zamestnanosti.



Cielové ukazovatele projektu boli v mnohych smeroch naplnené nad o¢akavania. V roku 2014
bol zaznamenany pozitivny Statisticky vyvoj, vid vyvojové grafy vykonov ubytovacich zariadeni
v destinacii. Celkovy vyvoj destinacie mal rasticu tendenciu, €o naznacuju aj Statistické vysledky v
porovnani s celoslovenskym vyvojom navstevnosti, kde prave naopak bol zaznamenany pokles

vykonov v ubytovacich zariadeniach.

Vyvoj poctu navstevnikov v Regidone TIRNAVIA
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Vyvoj poctu prenocovani v Regione TIRNAVIA
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Priemernd dizka pobytu navitevnika
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Vyhodnotenie vybranych ukazovatelov je uvedené v nasledovnej tabulke a Monitorovacej

sprave o vyvoji cestovného ruchu regionu TIRNAVIA za rok 2014 schvélenej VZ diia 12.3.2015.

V tabulke su vyhodnotené ukazovatele indikatorov projektu za rok 2014. Uz po 3 rokoch existencie

zaznamenava destinacia Tirnavia zvySeny zaujem zo strany domacich navstevnikov, na ktorych boli

aj marketingové aktivity primarne zamerané. Vyber dane za ubytovanie vzrastol v priemere o viac ako

18 %. Za rok 2014 podla poskytnutych udajov od obci sa vyzbieralo na dani za ubytovanie o viac ako

12 000 euro. Niektoré z vybranych ukazovatelov neboli naplnené a cielovi hodnotu roku 2014

nedosiahli a to z toho dévodu, Ze vybrané produkty Regiénu TIRNAVIA sa zavadzali ako novinky na

Sprdva o ¢innosti TRNAVA TOURISM za rok 2014



trh, resp. neboli na trhu dostatoéne zname a ich etablovaniu na trhu dochadza postupne. Niektoré
kampane dosiahli svoj efekt celkovo pre zviditelnenie destinacie a zvy3enie navstevnosti, ale
nacasovanie zavedenia produktov na trh bolo realizované v druhej polovici roka 2014, ¢o spdsobilo

oneskorené reakcie trhu a dopytov na ich poskytnutie, ako napriklad konferenény cestovny ruch.

Odporucané indikatory — vystupy projektu 2014 2014

na Uzemi ziadatela v zavislosti od zamerania (plan) (skuto€nost)
projektu

Pocet prenocovani
(uvedu sa prenocovania podla § 2 pism. d) 104 000 143 931
zakona na zaklade Statistického zistovania)
Pocet turistov celkom (*odborny odhad) 115 000 119 700*
Pocet turistov, ktori navstivili turistické
informacéné centrum (*udaj ocisteny od
navstevnikovn — domaceho obyvatelstva 15000 10 804
s trvalym pobytom v meste Trnava)
Polet navstevnikov podporenych podujati, 1000 4 980
z toho:
Trnavské organové dni 300
Stredoveka preSovacka 180
RuZindolska bosorka 300
Vianoé&né trhy v Spaginciach 500
Pernikiada 200
Silvester v Trnave 3 500
Pocet navsﬁevmkoy pamlatky \Y cventre mesta 10 000 11 376
Trnava — historickej mestskej veze
Pocet navstevnikov nového destinatného
produktu — vinnych tour 300 114
Polet navStevnikov nového destinaéného 80 2
produktu — tematické pobytové baliky
Pocet prenocovani realizovany v ramci nového
destinaCného produktu — tematické pobytové 160 2
baliky
Pocet skupin - firemnej ainej klientely, ktoré
navstivili  destinaciu na zaklade nového 10 1
destinaéného produktu — MICE
PocCet navstevnikov s prenocovanim v ramci 300 0
nového destinaéného produktu MICE
Pocet jednodfiovych navstevnikov v ramci 300 15
nového destinaéného produktu MICE




Suma pouzitej dotacie: 54 230,00 EUR
Spolufinancovanie: 316,80 EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 99,99 %
Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a icelového pouzitia dotacie:
Casova realizécia projektu bola celoroéna. Ugel pouzitia dotacie je $pecifikovany nizsie.

Tato aktivita sa priorithe sustredila na naplnenie tychto troch z piatich projektov OOCR Trnava Tourism
zadefinovanych v popise projektu na rok 2014:

Projekt: ,,Budovanie imidzu destinacie TIRNAVIA“
Cielom projektu ,, Budovanie imidzu destinacie TIRNAVIA® bolo dalSie uspesné dobudovavanie imidzu

a pozitivneho vnimania novej znacky — Regiéon TIRNAVIA u Sirokej skupiny nielen existujucich, ale aj
potencialnych navstevnikov (prioritne B2C, ale aj B2B).

Projekt: ,,TIRNAVIA — Region svetovych vin“ (2 rok)

Cielom bolo pokracovanie v marketingu — v propagacii produktovej linie pod sloganom ,TIRNAVIA —
Regién svetovych vin“. Ponuka zazitkovych vinnych tour so zabezpecenou dopravou s orientaciou na
individualnych navstevnikov (B2C) ako aj ponuka exkluzivnej zazitkovej vinnej tour ,, Cesta poznania
vina Regidénu Tirnavia“ s orientaciou pre skupiny a obchodnych partnerov (B2B).

Projekt: ,,MICE“ v kombinacii s regionalnym vinarstvom

MICE - meetings, incentives, congress/conferences, events) je jedine¢ny projekt, ktorého ciefom bolo
prepojit ponuku kongresovych a businesovych ubytovacich zariadeni s ponukou regionalnych
vinarstiev a dalSich vybranych sluzieb (golf, kasino...) s orientaciou na firemnu a skupinovu klientelu
s prenocovanim. Ciel tohto projektu je dlhodobo strategicky, rok 2014 bol pilotnym krokom, kedy sa
zacCala tato ponuka propagovat pod Specialnym sloganom a intenzivnou marketingovou kamparnou
.Konferencie a stretnutia v TIRNAVII — regiéne svetovych vin“.

Tieto ulohy v priebehu celého roka podporovali azabezpecovali viaceré marketingové
nastroje:

Suma pouzitej dotacie: 9 615,45 EUR

OOCR Trnava Tourism sa vdaka dotacii na rok 2014 zucastnila veltrhu cestovného ruchu ITF
SlovakiaTour 2014, kde sa prezentovala v samostatnom propaga¢nom stanku, viacerych regionalnych



prezentacii priamo v destinacii i mimo nej vo vybranych miestach a v ramci podujati mimo regioénu.
OOCR Trnava Tourism uhradila zaplatenie registracie a plochy samostatného stanku na veltrh
cestovného ruchu ITF SlovakiaTour 2015 a stanku ako sucCast narodnej expozicie v sulade so
schvalenym pldnom SACR — Ferien Messe Wien 2015.

ITF SlovakiaTour 2014

30.1. - 2.2.2014, Vystavisko Incheba, Bratislava, SR

- vlastna imidZzovo ladena expozicia s vizualmi produktovych linii destinacie:

Trnava — Maly Rim, Smolenice — Perla Malych Karpat, TIRNAVIA — Regién svetovych vin,

s cielom vytvarania asociacie regiénu so sakralnymi pamiatkami a stredovekym mestom, s moznostou
travenia volného C€asu v &lenskych obciach, v okoli Malych Karpat, turistiky spojenou s navstevou
jedine€ného zamku a s ponukou kvalitnych vinarstiev na vysokej urovni.

Uéast na najvyznanejsich velkopodujatiach priamo v destindcii s vysokou koncentraciou
navstevnikov z celého Slovenska:

Trnavska brana
15. - 16.8.2014, Trojicné namestie a Hlavna ulica, Trnava, SR

Tradi€ény Trnavsky jarmok
12. -13.9.2014, Trojicné namestie a Hlavna ulica, Trnava, SR

Stredoveka PreSovacka
24.9.2014, nadvorie Trnavskej Radnice, Trnava, SR

Ruzindolska Bosorka

25.10.2014, nadvorie vinarstiev Rosenthal a Dobry pocit, RuZindol, Trnava

Uéast na vybranych miestach a podujatiach mimo regiénu s pritomnostou $pecifickej ladenej
klientely:

Freshmarket — farmarsky trh
6.9. a 24.9.2014, Stara trznica, Bratislava, SR

Slovenské dni ,, Viva Slovakia“
11.11.2014, obchodné centrum Europa, Banska Bystrica, SR

Zaplatené registracné poplatky na rok 2015:

ITF SlovakiaTour 2015 — vlastny prezentaény stanok
Ferien Messe 2015 — prezentacny pult v ramci narodnej expozicie SACR

Financné prostriedky dotacie boli na u€ely tejto kapitoly vyuZivané k uhrade realizacie prezentaénych
stankov, prenajmov pléch, ucastnickych poplatkov, vstupného, ostatnych sluZieb spojenych
s prezentaciou, nakupu gastronomickych S$pecialit vyuzivanych pri prezentaciach, potrebného
vybavenia stankov, personalnych nakladov a inych nakladov suvisiacich s propagéciou.



Suma pouzitej dotacie: 2 248,52 EUR

Za ucelom ziskavania skupinovej klientely (B2B) do destinacie realizovala organizacia cielene
v priebehu roka 2014 dva famtripy pod nazvom ,, Konferencie a stretnutia v TIRNAVII — regidne
svetovych vin*, ktorych sa zUcastnili zastupcovia potencialnych B2B partnerov z celého Slovenska:

10.9.2014 Famtrip po Regiéne Tirnavia I.

- UCast’' 9 B2B partnerov - zastupcov spoloCnosti: Delta Electronics, Ditec, Vitana, Johnson &
Johnson, Macula, Maxa Reality, Trens, Janssen, Program s.r.0.

15.10.2014 Famtrip po Regidne Tirnavia Il.

- UCast 6 B2B partnerov - zastupcov spolo€nosti: Tatrabanka, Jane Events, Farmi Profi, Creative
Pro.

11.10.2014 Korporatna navsteva vinarstiev Vino Mrva& Stanko a Karpatska Perla
- uC€ast 1 B2B partnera

17.10.2014 Korporatna navsteva spoloénosti Apimed — vyrobcovi medoviny

- UCast’ 1 B2B partnera

25.10.2014 Korportana navsteva vinarstiev Vina z mlyna a Vino Mrva& Stanko

- UCast 4 B2B partnerov

8.11.2014 Korporatna navsteva vinarstiev Karpatska Perla a Terra Parna

- UCast 4 B2B partnerov

Poc&as celodenného programu bola B2B partnerom predstavena destinacia Regién Tirnavia, mozZnosti
ubytovania, usporiadania firemnych eventov, nielen v €lenskych hoteloch, ale aj vo vinarstvach.
Ugastnici infocesty boli taktieZ oboznameni s jednotlivymi vinarstvami a moZnostami post programu
v nich, ako aj s moZnostami travenia vofného €asu — golf, kasino. Cielom bolo oboznamit
kompetentnych zastupcov spoloénosti s kompletnou ponukou destinacie a tak ziskat perspektivne
dopyty realizacie roznych eventov prave v Regione Tirnavia. Nakolko ide o strategicky dlhodoby cielf,
vroku 2014 sa nam podarilo usporiadat jeden firemny event inapriek velkému mnozstvu
vypracovanych cenovych ponuk. Vdaka marketingovej podpore organizacie sa citefne zvySil dopyt
o destinciu a upriamenie pozornosti na Trnavu a okolie ako zaujimavu ,kongresovu a obchodnu®
destin4ciu s ponukou kvalitnych sluzieb a netradiéného zazitkového doplnkového programu, €o ndm
potvrdili aj samotné partnerské hotely. Nad'alej sa organizacia bude zameriavat’ na cielené vytaZzenie
sluzieb hotelov a prediZzovanie dizky pobytu firiem v regiéne prostrednictvom atraktivneho
kongresového a incentivneho programu a prostrednictvom rozsSirovania B2B spoluprace.

Suma pouzitej dotacie: 13 022,82 €

Z prostriedkov dotacie bolo v roku 2014 vramci elekironického marketingu pre Ucely propagacie
Styroch produktovych linii realizované:

v Kampan ,MICE" — zamerana na propagaciu ,, Konferencie a stretnutia medzi vinicami,
v TIRNAVII — regione svetovych vin,



v' Kampan Vinarstvo a vinohradnictvo — zamerana na propagaciu témy ,,Tirnavia — regién
svetovych vin®,

v' Kampan ,Sakralna Trnava“ — zamerana na propagaciu témy ,, Trnava — Maly Rim",

v' Kampan ,Smolenice — Perla Malych Karpat* — zamerana na propagaciu Smolenic a ich
najvyznamnej8ich atraktivit ako Smolenicky zamok, jaskyria Driny, prirodné bohatsvo,
atd.

» naprogramovanie e-bannerov pre on-line kampane produktovych linii destinacie Tirnavia,

» sprava online kampani realizovana dodavatelsky prostrednictvom profesionalneho
manazmentu, online marketing cieleny na potencialnych klientov B2C a B2B v ramci vSetkych
produktovych linii v systémoch Google, Etarget, Facebook s vyuZitim nastrojov textovej a
obrazovej PPC reklamy a remarketingu pocas celého roka,

» dodavatelsky realizovana sprava direct mailingovych tematickych newslettrov po¢as celého
roka,

» nakup kreditov v systéme Google, Etarget a Facebook realizovany priamo organizaciou,

» grafické a technické spracovanie rozhlasového spotu pre jeho vyuzitie v online marketingu,

» vypracovanie e-mailovej databazy B2B kontaktov pre potreby direct mailingu destinacie
Tirnavia.

>

Trnava Tourism prostrednictvom socialnych sieti a webovej stranky prezentovala viacero
nosnych podujati konajucich sa v Regione Tirnavia, hlavne organizovanych v meste Trnava

s cielom prilakania navstevnikov, prediZenia ich pobytu a zatraktivnenia ich navstevy.

Suma pouzitej dotacie: 10 980,70 EUR

Cielom organizacie bolo zabezpecenie dostatoného mnozstva propagacnych a informacnych
materidlov v poZzadovanych jazykovych mutaciach, pre prezentacné ucely na vlastnej expozicii na
veltrhu cestovného ruchu ITF SlovakiaTour 2014, vystavach, prezentacnych miestach, na vybranych
podujatiach v spolupraci so SACR, u ¢lenov a partnerov OOCR, v Turistickom informa¢nom centre —
Regiénu Tirnavia, v ramci vybranych konferencii ako sucast biznisového balic¢ka, ako aj pre hotelové
recepcie, cestovné kancelarie, Skoly, Sportové podujatia a na iné miesta v spolupraci s reklamnymi

agenturami (vlaky, autobusy).

Z prostriedkov dotacie sa zrealizovalo grafické spracovanie, preklad do jazykovych mutacii

a nasledne tla¢ tychto propagacnych materialov:

Pocet kusov Jazyky
Vinarska sezéna 2014 8 000 SJ
Vinarska sezéna 2014 500 AJ
Pobytovy letak ,, Vinne tour 2014* 3000 SJ
Vylet do Smolenic 2 000 SJ
Vylet do Dolnej Krupej 2 000 SJ
Katalég MICE 1 380 SJ
Cesta za poznanim vina Regiénu Tirnavia 3 000 SJ
Cesta za poznanim vina Regionu Tirnavia 2 000 NJ
Kalendar podujati na rok 2015 2 000 SJ
Kalendar podujati na rok 2015 1 000 NJ

Okrem toho boli realizované preklady textov pre tvorbu propagaénych materidlov do nemeckého
jazyka, ktorych tla sa realizovala zaliatkom roka 2015, a preklady c&asti webového portalu




www.regiontirnavia.sk . Realizovala sa aj textova revizia turistickych minisprievodcov Trnava a
Smolenice. Pre produktovu liniu MICE bola prostrednictvom dotacie realizovana vyroba
propagacného banneru do roll-up systému.

Suma pouzitej dotacie: 1 177,42 EUR

Prostrednictvom prostriedkov dotacie bola doplnena imidzova fotobanka destinacie o kvalitné imidzové
fotografie z vybranych podujati Regiénu Tirnavia: Trnavské organové dni, Trnavska brana, Trnavsky
tradiCny jarmok, Stredoveka PreSovacka, Ruzindolska bosorka, Def otvorenych vinnych pivnic,
Trnavska Novéna, Vinna tour, Pernikiada, Stredoveké viano€né trhy, Vianoc¢né trhy.

Z dotacie boli hradené personalne naklady na dohodarov fotografov, ako aj nakup imidzovych
fotografii obce Smolenice.

Suma pouzitej dotacie: 17 184,00 EUR

Z prostriedkov dotacie bola v roku 2014 realizovana kupa:

o

« medialneho priestoru pre printovu inzerciu

» 6.6.2014 Dennik SME priloha ,,Potulky po Slovensku‘ — pre projekt Maly Rim a Smolenice
— Perla Malych Karpat,

» 28.7.2014 Dennik SME — v_21 regionalnych vydaniach — pre projekt Maly Rim a Smolenice
— Perla Malych Karpat,

> 29.5,11.9.,18.9.2014 Tyzdennik Trend — pre projekt MICE.

o

+ medialneho priestoru pre vysielanie reklamnych rozhlasovych spotov
» Media RTVS, s.r.o — pre projekt MICE jar/leto, 21 oznamov, vratane vyroby 30 sekundového
rozhlasového spotu,
» Media RTVS, s.r.o — pre projekt MICE jeseri, 21 oznamoyv,
» Media RTVS, s.r.o — pre projekt Vino jesen, 21 oznamov, vratene vyroby 30 sekundového
rozhlasového spotu.
+ Medialneho priestoru pre prezentacny stanok a distribluciu propagacnych materialov
> 12.6.2014 prezentacny stanok Regidn Tirnavia v ramci Konferencie spoloénosti Trend
— pre produkt MICE,
» 7.10., 4.11.2014 Konferencie spolocénosti Trend — pre projekt MICE, distribucia
propagacnych materialov ako sucast press kitov,
» 30.9.-13.10.2014 umiestnenie city light plagatov v meste Trnava — pre projekt Vino,
» 1.10.,2.10., 3.10. 2014 vo vlakoch autobusoch po Slovensku — pre projekt Vino.



http://www.regiontirnavia.sk/

Suma pouzitej dotacie: 4 999,89 EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 99,99 %

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a ucelového pouzitia dotacie:

Vdaka poskytnutym prostriedkom z dotécie na rok 2014 sa prostrednictvom viacerych aktivit podarilo
naplnit ciel projektu — zrealizovat redizajn turistického informa¢ného centra smerom k modernému
navstevnickemu centru a ucelovo vyuZit poskytnuté prostriedky. Prostrednictvom kvalithého ,,miesta
prvého kontaktu“ navstevnikov v destinacii Tirnavia zaznamenala Trnava Tourism pozitivne ohlasy na
viditelné oznacenie TIC, ako aj na vybornd informaénu infrastruktiru Turistického informacného
centra. Po redizajne vznikla v priestoroch Mestskej veZe, ktoré prevadzkuje Trnava Tourism moderna
info-zéna, zéna pre propagacné materialy, zéna pre prezentaciu regionalnych produktov a priestor pre
propagacné ucely podujati a produktov cestovného ruchu prostrednictvom lankového systému.
Priestor dostal nové osvetlenie. Cely redizajn bol komunikovany z pamiatkovym uradom a bol
koncipovany v zmysle zachovania autenticity zachovania historického interiéru. Redizajn sa realizoval
pocas letného a jesenného obdobia roka 2014.

Realizované aktivity v ramci projektu:

vizualizacia redesignu TIC interiér a exteriér,

vyroba a inStalacia nabytku do interiéru,

montaz novej elektriny,

nové osvetlenie,

malovanie Casti interiéru,

grafické vizudly: oznacenie TIC, otvaracich hodin podla sezén,

rozne technické systémy sluziace na uchyt vonkajSieho oznacenia TIC,
vnutorné polepy hlavného pultu TIC, ich navrh a tlag,

tla€ a inStalacia baneru TIC,

lankovy systém s uloZnych prezentaénym miestom pre plagaty na steny a vchodové dvere,
stojany.
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Suma pouzitej dotacie: 7 816,47 EUR

Spolufinancovanie: 90,80 EUR
Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 99,99 %

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a tcelového pouzitia dotacie:

Aktivita bola rozdelena na 2 podaktivity, ktorych realizacia bola celoroéna a zamerana na
trvaloudrzatelny rozvoj destinacie Tirnavia a poskytovanie atraktivnych podujati a vyletov aj v
mimosezénnom obdobi, nielen v hlavnej letnej turistickej sezone. Cielom tychto aktivit bolo prilakat
navstevnikov zroéznych kiatov Slovenska a prihraniénych oblasti za tradiénymi, ale aj novymi
podujatiami v Regiéne TIRNAVIA.

Suma pouzitej dotacie: 7 136,47 EUR

Vyhodnotenie €asovej realizacie projektu a uéelového pouzitia dotacie:

Cielom tohto projektu bolo zvySenie navstevnosti a atraktivnosti destinacie Tirnavia. Trnava Tourism
kazdorocne pracuje s vyberom podujati do skupiny tzv. TOP podujati, ktoré s dévodom navstevy
destinacie Tirnavia a zohravaju délezitu ulohu pri budovani imidZzu destinacie. Trnava Tourism za
tymto uCelom podporovala a spoluorganizovala viacero podujati s nadregionalnym charakterom
a turisticky atraktivnym charakterom.

« Trnavské organové dni, 1.8. — 7.9.2014 Bazilika sv. Mikulasa, Trnava

v’ realizacia hudobného otvaracieho koncertu s organovym maestrom Olivierom Latrym —
1.8.2014

v' forma podpory: spolufinancovanie koncertu, online marketingova podpora, vyroba
grafického vizualu pre otvaraci koncert — plagaty ré6znych formatov, citylight a e-banner,

v" ponuka vikendovych balikov v spolupraci s ubytovacimi zariadeniami,

v' vysledok: zvySena navstevnost oproti predchadzajiucemu roéniku, cca 300
navstevnikov.

« Stredoveka preSovacka, 26.9.2014 nadvorie Trnavskej radnice, Trnava
v priprava a realizacia historického tematického podujatia v spolupraci s Agentirou Hector,
v' 2. roénik — symbolické otvorenie vinarskej sezény, s ciefom zaviest tradiciu a Trnave
prinavratit vinarsku a vinohradnicku slavu
v" ponuka vikendovych balikov v spolupraci s ubytovacimi zariadeniami,
v' forma_ podpory: spolufinancovanie — Trnava Tourism hlavny organizator, online
marketingova podpora,




v' vysledok: navstevnost 180 navstevnikov, pokles oproti minulému rocniku pre
nepriaznivé pocasie, preto sa organizacia dalSieho ro¢nika presunula na skorsi termin
4.9.2015.

+ Ruzindolska bosorka, 25.10.2014, Ruzindol

v' priprava a realizacia historického tematického podujatia v spolupraci s Obcianskym
zdruzenim Schattmansdorf,

v" 1. roénik — rekonstrukcia procesu s bosorkou s vyvrcholenim v podobe jej upélenia, ciel
je zavedenie tradicie,

v" Trnava Tourism zabezpecovala obojsmernu kyvadlovd dopravu Trnava — Ruzindol a spét,

v' forma podpory: financovanie podujatia — Trnava Tourism hlavny organizator, online
marketingova podpora.

v vysledok: navstevnost - 300 navstevnikov.

< Pernikiada, 14.12.2014 Kultirne stredisko, Sucha nad Parnou

v jedine¢né podujatie svojim charakterom zamerané pre vSetky vekové kategérie, ktoré po
prvy krat otvorilo svoje brany aj pre navstevnikov z inych Casti Slovenska. Hlavnou
aktivitou na podujati bolo zdobenie medovnikov, dalej organizované boli r6zne workshopy
zamerané na vyroby tradi¢nych viano&nych ozdéb, svietnikov, ikeban a pod. Pocas
podujatia sa navstevnici mali moznost zoznamit’ s tradiciami regiénu a vyskusat' si aj na
vlastnej koZi zdobenie pernikov. Podujatie ma niekofkoroénu tradiciu.

v' forma podpory: spolufinancovanie, online marketingova podpora

v' vysledok: zvy$ena navstevnost o navstevnikov mimo obce - 200 navstevnikov.

< Vianoéné trhy, 13.12.2014 Obecny amfiteater, Spaéince
v' podpora tradiénych viano¢nych trhov formou oZivenia Viano¢nych tradicii vystipenim
folklérnej skupiny. Cielom bolo prildkat navstevnikov Slovenska za tradiciami do
partnerskej obce a tym zvysit’ jej navstevnost.
v' forma podpory: financovanie hudobného vystlupenia folklérnej skupiny Borovienka,
onlline marketingova pozvanka na podujatie
v vysledok: zvy$ena navstevnost - 500 navstevnikov.

% Silvester, 31.12.2014 Trojicné namestie, Trnava

v podpora silvestrovského programu, Mesto Trnava ako jedna z mala miest na Slovensku
ma Viano¢né trhy pretrvavajuce az do Silvestrovskej zabavy. Vdaka tejto spoijitosti je
atraktivnost Trnavy spomedzi inych slovenskych miest v tejto Casti roka rozhodne vy3$sia.
Trnava Tourism mala za ciel posilnit’ silvestrovsky program a prildkat navstevnikov na
preZitie oslav prichodu Nového roka prave do Trnavy.

v' forma podpory: financovanie umeleckych vykonov, online marketingova podpora,

v vysledok: zvy$ena navstevnost - 3500 navstevnikov.

Trnava Tourism podporovala z projektu aj rézne tematické vystupy na Mestsku vezu s ciefom jej
zatraktivnenia a zvySenia navstevnosti. Vysledkom je narast navstevnosti oproti minulému roku z 8
340 na 11 376 navstevnikov.




Suma pouzitej dotacie: 680,00 EUR

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a icelového pouzitia dotacie:

Ciefom aktivity bola podpora vyletov po Regiéne Tirnavia - jesennych vinnych tour a k vyrobcovi
medoviny Apimed s cielom zvySenia ich pristupnosti a atraktivnosti destinacie Tirnavia. Doprava bola
zabezpecfovana v tychto terminoch:

HARMONOGRAM VINNYCH TOUR JESEN 2014
Datum Cas DVOJICA VINARSTIEV
25,8 14:15 - 16:00 Karpatska perla - Senkvice
e 30 - 18- Vino Mrva&Stanko - Trnava
SEPTEMBER 16:30 - 18:30
279 14:15 - 16:00 Vino Mrva&Stanko - Trnava
o 16:30 - 18:30 Terra Parna — Sucha nad Parnou
4.10 14:15 - 16:00 Vino Mrva&Stanko - Trnava
T 16:30 - 18:30 Karpatska perla - Senkvice
11.10 14:15 - 16:00 Karpatska perla - Senkvice
. o 30 - 18 Terra Parna — Sucha nad Parnou
OKTOBER 16:30 - 18:30 ’
18.10 14:15 - 16:00 Vina z Mlyna - Dolany
T 16:30 - 18:30 Terra Parna — Sucha nad Parnou
2510 14:15 - 16:00 Vina z Mlyna - Dolany
o 16:30 - 18:30 Vino Mrva&Stanko - Trnava
Bl 14:15 - 16:00 Karpatska perla - Senkvice
o 16:30 - 18:30 Terra Parna — Sucha nad Parnou
‘15 - 16° Vina z Mlyna - Dolan
NOVEMBER 22.11. e o - 1500 y y
16:30 - 18:30 Terra Parna — Sucha nad Parnou
‘15 - 16" Vina z Mlyna - Dolan
29.11. 14:15 - 16:00 y y
16:30 - 18:30 Vino Mrva&Stanko - Trnava

17.10.2014 obojsmerna doprava z Trnavy do Dolnej Krupej k vyrobcovi medoviny spolo¢nosti
Apimed, v ¢ase od 18.00 do 20.00 hod.




Suma pouzitej dotacie: 1 500,00 EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 100 %

Vyhodnotenie realizacie projektu a icelového pouzitia dotacie:

Spracovanie strategického dokumentu pre turisticki destinaciu TIRNAVIA - "Stratégia rozvoja
cestovného ruchu v destinacii TIRNAVIA" pre obdobie rokov 2015 — 2020. Dokument vychadza zo
su€asného stavu turizmu danych lokalit — t. j. stavu dnes uZ zacinajucej spoloCnej turistickej
destinacie, ktoru pod nazvom Regién Tirnavia vytvorilo Uzemie Siestich samosprav v roku 2012
v sulade so Zadkonom o podpore cestovného ruchu €.91/2010 Z.z. Dokument podava v ¢asovom
horizonte cca 3 — 5 rokov navrh k zdkladnym usmerneniam rozvoja turistického regiéonu TIRNAVIA na
zaklade poziadaviek novodobého trhu turizmu a na zaklade principov moderného riadenia
a marketingu turistickej destinacie ako celku — principov destinaéného manazmentu a marketingu.
Cielom je stotoZnenie najvyznamnejsich aktérov destinacie TIRNAVIA so strategickym dokumentom
ako nastrojom na vyuZivanie v praxi a prinosu v podobe realneho turistického biznisu.



Vyska vybratych €lenskych prispevkov od 1.1.2014 do 31.12.2014:

67 997,20 €

Predpokladana vyska celkovej dotacie v r. 2014:

68 547,20 €

Prijmy OOCR v r. 2014:

Stav k 31.12.2014

Nevycerpané zdroje z r. 2014 12 490,86 €
Clenské prispevky obci v r. 2014 60 397,20 €
Clenské prispevky podnikatelskych subjektov v r. 2014 7 500,00 €
Clenské prispevky ostatnych subjektov v r. 2014 100,00 €
Prijmy z vlastnej €innosti v r. 2014 42 451,79 €
Ostatné prijmy v r. 2014 42,23 €
$tatna dotécia v r. 2013 - zuctovanie dihodobych Gasti dot. — vydavky 2014 7374,23¢€
Statna dotacia v r. 2014 - nespotrebovana ast -1.93¢€
$tatna dotécia v r. 2014 68547,20 €
Spolu prijmy v r. 2014: 186 410,72 €

Vydavky OOCR v r. 2014:

Stav k 31.12.2014

Prevadzkové vydavky 34 616,37 €
z toho:
Spotreba energie 3078,77 €
Predany tovar 8 190,23 €
Ustovnictvo 4 234,00 €
Mzdové a ostatné osobné naklady 93 159,10 €
z toho: Osobné naklady 91 877,11 €
Dotacia 68 545,27 €
z toho: vydavky budtcich obdobi (ITF) 4 034,01 €
Spolu vydavky v r. 2014 196 320,74 €
Hospodarsky vysledok k 31.12.2014 v €: -9910,02 €




Prijmy z vlastnej ¢innosti v r. 2014

Prehlad trzieb za vlastné vykony a tovar s uvedenim ich opisu a vycislenim hodnoty trzieb podla jednotlivych hlavnych
druhov vyrobkov, sluzZieb hlavnej ¢innosti a podnikatelskej ¢innosti Gctovnej jednotky.

z toho:
Sprievodcovskeé sluzby 3765,00€
Provizia za predpredaj a vstupné na MV 19 466,00 €
Prenajom priestorov 200,20 €
Sprostredkovanie a ost 6 503,78 €
Predaj tovaru TTI 12 445,78 €

Informacia o
zmenach vilastnych
zdrojov krytia
neobezného
majetku a obezného
majetku (v €)

Stav na zaciatku
bezného
uctovného
obdobia (2014)

Prirastky
*)

Ubytky
Q]

Presuny

(+:9)

Stav na konci
bezného
uctovného
obdobia (2014)

Fondy zo zisku

Rezervny fond

Fondy tvorené zo
zisku

Ostatné fondy

Nevysporiadany
vysledok
hospodarenia
minulych rokov

15160,16

5020,95

10139,21

Vysledok
hospodarenia za
uctovné obdobie

-5020,95

5020,95

9910,02

-9910,02

Spolu

10139,21

5020,95

14930,97

229,19

Tvorba a pouzitie rezerv (v €)

Druh rezervy

Stav na zaciatku
bezného
uctovného
obdobia (2014)

Tvorba
rezerv

Pouzitie
rezerv

Zrusenie
alebo
Znizenie
rezerv

Stav na konci
bezného
uctovného
obdobia (2014)

Jednotlivé druhy
kratkodobych
zakonnych rezerv

1424,21

1806,71

1424,21

1806,71

Jednotlivé druhy
dihodobych
zakonnych rezerv

Zakonné rezervy
spolu

1424,21

1806,71

1424,21

1806,71

Jednotlivé druhy
kratkodobych
ostatnych rezerv

Jednotlivé druhy
dlhodobych ostatnych
rezerv

Ostatné rezervy
spolu

Rezervy spolu

1424,21

1806,71

1424,21

1806,71




Stav zavazkov k 31.12.2014

Druh zavazkov

Stav na konci (v €)

2014 2013
Zavazky po lehote splatnosti 976 890
.Zév'a"zky do lehoty splatnosti so zostatkovou dobou splatnosti do 1050 1414
jedného roka
Kratkodobé a dlhodobé zavazky spolu 2026 2304
Stav na konci (v €)
Druh zavazkov
2014 2013

dodavatelia 2026 1060

ot . 1136
Ostatné zavazky a nevyfaktur.dodavky 1711
Zaviazky vodi zamestnancom 3768 3831
Zavizky vodi Statnym intitaciam 2255 2732
Dariové zavazky 230 212

Vyvoj socialneho fondu

Socialny fond (v €) 2014 2013
Stav k prvému driu tuétovného obdobia 252 57
Tvorba na tarchu nakladov 315 274
Tvorba zo zisku
Cerpanie 139 79
Stav k poslednému driu uétovného obdobia 428 252




Cerpanie poskytnutej dotécia za rok 2014

Dotacia (Bezné vydavky)

Aktivity (hlavny predmet ¢innosti) 2014 Zmeny zVZ 6.10. a cerpanie k
18.12.2014 31.12.2014
AKTIVITA 1: MARKETING A PROPAGACIA 54 230,00 € 54 230,00 € 54 228,91 €
1a.) veltrhy, vystavy a prezentacie - U€ast, naklady na cestovné, dohodara, prezentana technika 6 950,00 € 9615,45 € 961545 €
1 b.) Famtripy pre B2B partnerov a infocesty pre novinarov 2 500,00 € 2248,52 € 2 248,52 €
1 c.) Elektronicky marketing 13 480,00 € 13 022,97 € 13 022,82 €
1 d.) Tvorba propagacnych, informacnych tlaovin, predmetov, roll-upov a iné 9 800,00 € 10 981,64 € 10 980,70 €
1 e.) Tvorba imidZovej fotobanky pre propagaéné ucely ponuky destinacie TIRNAVIA 800,00 € 1177,42 € 1177,42 €
1 f.) Reklama, inzercia a reklamné kampane: v printovych médiach, rozhlas, direct mailing a marketingu a iné 20 700,00 € 17 184,00 € 17 184,00 €
AKTIVITA 2: CINNOST TURISTICKEHO INFORMACNEHO CENTRA 5000,00 € 5 000,00 € 4 999,89 €
Redizajn TIC 5 000,00 € 5 000,00 € 4 999,89 €
AKTIVITA 5: PODPORA ATRAKTIVIT DANEJ LOKALITY 7 817,20 € 7 817,20 € 7 816,47 €
5 a.) Tematické podujatia a podpora eventov 7 317,20 € 7 137,20 € 7 136,47 €
5 b.) Shuttle bus - preprava navstevnikov medzi atrakciami v regione 500,00 € 680,00 € 680,00 €
AKTIVITA 7: ZABEZPECENIE STRATEGICKYCH, KONCEPCNYCH A ANALYTICKYCH MATERIALOV A 1.500,00 € 1500,00 € 1 500,00 €
DOKUMENTOV, STATISTIK A PRIESKUMOV
7 a.) Stratégia rozvoja cestovného ruchu v destinacii TIRNAVIA 1 500,00 € 1 500,00 € 1 500,00 €
Spolu aktivity 68 547,20 € 68 547,20 € 68 545,27 €
Nevycerpané zdroje za rok 2014 1,93 €
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Bezprostredne
predchadzajuce
Strana aktiv e.r Bezné (¢tovné obdobie uctovné
obhdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
Neobezny majetok spolur. 002 +r. 009 +r. 021 001 3960,00 792,00 3 168,00 470880
Dihodoby nehmotny majetok r. 003 az 008 002 3960,00 792,00 3168,00
Nehmotné vysledky z vjvojovej a obdobne;j Einnosti 003
012 - (072 + 091 AU)
Softvér 013 - (073 + 091 AU) 004 396000 782,00 316800
Ocenitelné préva 014 - (074 + 091 AU) 005
Ostatny dlhodoby nehmotny majetok (018 + 019) - (078 + 079 + 091 AU) | 008
Obstaranie dihodobého nehmotného majetku (041 - 093) 07
Poskytnuté preddavky na dihodoby nehmotny majetok (051 - 095 AU) | 908
Dihodoby hmotny majetok r. 010 aZ r. 020 009 470880
Pozemky (031) 010 X
Umelecké diela a zbierky (032) 011 X
Stavby 021 - (081 - 092 AU) 012
Samestatné hnutelné veci a sdbory hnutelnych veci 013
022 - (082 + 092 AU)
Dopravné prostriedky 023 - (083 + 092 AU) 014
Pestovatelské celky trvaljch porastov 025 - (085 + 092 AU) 015
Zakladné stado a tazné zvierata 026 - (086 + 092 AU) 018
Drobny dlhodoby hmotny majetok 028 - (088 + 092 AU) 017
Ostatny dihodoby hmotny majetok 029 - (089 + 092 AU) 018
Obstaranie dlhodobého hmotného majetku (042 - 094) 019 470880
Poskytnuté preddavky na dihodoby hmotny majetok (052 - 095 AU) 020
Dlhodoby finanény majetok r. 022 az r. 028 021
Podielove cenné papiere a podiely v obchodnych spoloénostiach v 022
ovladanej osobe (061-096 AU)
Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych spolognostiach s 023
podstatnym vplyvom (062-096 AU)
Dlhové cenné papiere drzané do splatnosti (085 - 096 AU) 024
Pézitky podnikom v skupine a ostatné pézicky (066 + 067) - 096 AU 025
Ostatny dlhodoby finanény majetok (069 - 096 AU) 028
Obstaranie dihodobého finanéného majetku (043 - 096 AU) 027
Poskytnuté preddavky na dihodoby finanény majetok (053 - 096 AU) 028




Bezprostredne

predchadzajuce
Strana aktiv c.r. Bezné uctovné obdobie uctovné
ohdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
B. | Obezny majetok spolur. 030 +r. 037 +1. 042 +r. 051 029 1636192 16 361,92 25 324 66
1. |Zasobyr. 031 azr. 036 030 290326 290326 2 840,14
Material (112+119) - 191 031
:Jgeg)okonéené vyroba a polotovary vlastnej vyroby (121+122) - (192 + 032
Vyrobky (123 - 194) 033
Zvierata (124 - 195) 034
Tovar (132+139) - 196 035 290326 290326 2840,14
Poskytnuté prevadzkové preddavky na zasoby (314 AU - 391 AU) 038
2. |DlIhodobé pohradavky r. 038 az r. 041 037
Pohladévky z obchodného styku (311 AU a2 314 AU) - 391 AU 038
Ostatné pohladavky (315 AU - 391 AU) 039
Pohladévky voéi Ukastnikom zdruzeni (358 AU - 391 AU) 040
Iné pohladavky (335 AU + 373 AU + 375 AU + 378 AU) - (391 AU) 041
3. |Kratkodobé pohladavky r. 043 azr. 050 042 6 635,94 663594 725724
Pohladavky z obchodného styku ((311 AU a2 314 AU) - 391 AU) 043 663594 663594 625724
Ostatné pohladavky (315 AU - 391 AU) 044
Zuctovanie so Socialnou poistoviiou a zdravotnymi poistoviami 045 X
(336)
Dariové pohladavky (341 a2 345) 046 X
Pohladavky z dévodu finanénych vztahov k tatnemu rozpoétu a 047 X
rozpo¢tom Uzemnej samospravy (346 + 348)
Pohfadavky vogi uéastnikom zdruzeni (358 AU - 391 AU) 048
Spojovaci tiket pri zdruzeni (396 - 391 AU) 049
Iné pohladavky (335 AU + 373 AU + 375 AU + 378 AU) - 391 AU 050 100000
4. |Finanéné aéty r. 052 azr. 056 051 6822.72 682272 1522728
Pokladnica (211 + 213) 052 2664,69 X 266469 166256
Bankove aéty (221 AU + 261) 053 415803 X 415603 1356472
Bankové Uéty s dobou viazanosti dlhdou ako jeden rok (221 AU) 054 X
Kratkodoby finanény majetok (251 + 253 + 255 + 256 + 257) - 291 AU | 92°
Obstaranie kratkodobého finanéného majetku (259 - 291 AU) 058
c. |Casové rozligenie spolu r. 058 aZ r. 059 057 12747 127 47 1371322
1. | Naklady budtcich obdobi (381) 058 12747 127 47 137322
Prijmy buddcich obdobf (385) 059
Majetok spolur. 001 +r. 029 +r. 057 060 20 449,39 792,00 19657,39 31 406,68




Bezprostredne

Strana pasiv ér. Bezné uctovné obdobie predchadzajuce uctovné
obdobie
a b 5 6
A. |Vlastné zdroje krytia majetku spolu 061 229,19 10 13921
r.062 +r. 068 +r. 072 +r. 073
1. |Imanie a pefiazné fondy r. 063 az r. 067 062
Zakladné imanie (411) 063
Periazné fondy tvorené podla osobitného predpisu (412) 0684
Fond reprodukcie (413) 065
Ocenovacie rozdiely z precenenia majetku a zavazkov (414) 066
Ocenovacie rozdiely z precenenia kapitalovych Ucastin (415) 087
2. |Fondy tvorené zo zisku r. 069 az r. 071 068
Rezervny fond (421) 0689
Fondy tvorené zo zisku (423) 070
Ostatné fondy (427) 071
3. | Nevysporiadany vysledok hospodarenia minulych rokov 072 10139.21 15 160,16
(+;- 428)
4. |Vysledok hospodarenia za u¢tovné obdobie r.060 - (r.062 +r.068 + | 073 -9910,02 5020 95
r.072 +r.074 +r.101)
B. |Cudzie zdroje spolur. 075 +r.079 +r. 087 + r. 097 074 1222619 10 494,19
1. |Rezervyr. 076 azr. 078 075 1806,71 142421
Rezervy zakonné (451 AU) 076
Ostatné rezervy (459 AU) 077
Kratkodobé rezervy (323 + 451 AU + 459 AU) 078 1808,71 142421
2. | Dlhodobé zavazky r. 080 az r. 086 079 42817 251,79
Zavéazky zo socialneho fondu (472) 080 428 17 251,79
Vydané dlhopisy (473) 081
Zavazky z najmu (474 AU) 082
Dlhodobé prijaté preddavky (475) 083
Dihodobé nevyfakturované dodavky (476) 084
Dlhodobé zmenky na thradu (478) 085
Ostatné dihodobé zavazky (373 AU + 479 AU) 086
3. |Kratkodobe zavazky r. 088 az r. 096 087 9991,31 8818,19
Zavéazky z obchodného styku (321 az 326) okrem 323 088 373713 219672
Zavazky voti zamestnancom (331+333) 089 376762 383118
Zuétovanie so Socialnou poistoviiou a zdravotnymi poistoviiami (336) 090 225471 251998
Dariové zavazky (341 az 345) 091 229 2 21240
Zavézky z dévodu finanénych vztahov k statnemu rozpoétu a rozpottom | 092 193 5791
Uzemnej samospravy (346 + 348)
Zavéazky z upisanych nesplatenych cennych papierov a vkladov (367) 093
Zavazky voli uéastnikom zdruzeni (368) 094
Spojovaci Ucet pri zdruzeni (396) 095
Ostatné zavazky (379 + 373 AU + 474 AU + 479 AU) 096
4. |Bankové vypomoci a pdzicky r. 098 az r. 100 097
Dlhodobé bankové uvery (461 AU) 098
Bezné bankové Uvery (231 + 232 + 461 AU) 099
Prijaté kratkodobé finanéné vypomoci (241 + 249) 100
C. |Casové rozlisenie spolur. 102 az r. 103 101 720201 10773,28
Vydavky buducich obdobi (383) 102 630
Vynosy budtcich obdobi (384) 103 7 202,01 10 766,98
Vlastné zdroje a cudzie zdroje spolur. 061 +r. 074 +r. 101 104 19 657,39 3140668




Cinnost’

Cislo . Cislo " - —
Gétu Naklady riadku Hlayna ] Podnlvkatels’ka Spolu Rok 2013
nezdanovana | zdanovana
a b c 1 2 3 4
501 Spotreba materialu 01 6017.61 2198.71 8216.32 9021.39
502 | Spotreba energie 02 1944.68 1134.09 3078.77 3030.28
504 | Predany tovar 03 8190.23 8190.23 9713.74
511 | Opravy a udrziavanie 04 32341 177.61 501.02 83
512 Cestovné 05 61.93 31.31 93.24 176.74
513 | Naklady na reprezentaciu 06 83.95 26.00 109.95 410.95
518 Ostatné sluzby 07 71723.77 6639.59 78363.36 61303.17
521 | Mzdové naklady 08 42205.46 25457.03 67662.49 60558.11
524 | £8konne sociélne poistenie a zdravotné 09 1441451 7525.34 21939.85 19483.8
poistenie
525 | Ostatné socialne poistenie 10
527 | Zakonné socialne naklady 11 1482.8 791.97 2274.77 2075.91
528 | Ostatné socialne naklady 12
531 | Dar z motorovych vozidiel 13
532 | Dan z nehnutelnosti 14
538 | Ostatné dane a poplatky 15 65.68 315 97.18 58.8
541 | Zmluvné pokuty a penale 16
542 | Ostatné pokuty a penale 17 13.52 12.78 26.3 186.16
543 | Odpisanie pohladavky 18 12.03 12.03
544 | Uroky 19 16.25
545 | Kurzové straty 20 0.31 0.31 6.93
546 | Dary 21
547 | Osobitné naklady 22
548 | Manka a Skody 23
549 | Iné ostatné naklady 24 808.51 120.05 925.56 339.73
Odpisy dlhodobého nehmotného majetku
551 | a dlhodobého hmotného majetku 25 792 792
Zostatkova cena predaného dlhodobého
552 | nehmotného majetku a dlhodobého 26
hmotného majetku
553 | Predané cenné papiere 27
554 | Predany material 28
555 | Naklady na kratkodoby finan¢ny majetok 29
556 | Tvorba fondov 30
557 Naklady na precenenie cennych 31
papierov
558 | Tvorba a zU¢tovanie opravnych poloZiek 32
559 Tvorba a ztGétovanie zakonnych 33

opravnych poloZiek




Poskytnuté prispevky organizatnym

s61 zlozkédm 34
562 jF;Z?]l;);E;ur;é prispevky inym Gétovnym 35 001 2001
563 | Poskytnuté prispevky fyzickym osobam 36
567 | Poskytnuté prispevky z verejnej zbierky 37
Uétova trieda 5 spolu r.01azr. 37 38 139924.30 52362.07 192286.37 166464.96




Cislo

Cislo

Cinnost’

aétu Vynosy riadku Hlayna . Podm'katels'ka Spolu Rok 2013
nezdanovana | zdafnovana
a b c 1 2 3 4
601 | Trzby za vlastné vyrobky 39
602 | Trzby z predaja sluzieb 40 29935.38 29935.38 13047.61
604 | Trzby za predany tovar 41 12445.78 12445.78 23007.86
611 Zmena stavu zasob nedokonéenej a2
vyroby
612 | Zmena stavu zasob polotovarov 43
613 | Zmena stavu zasob vyrobkov 44
614 | Zmena stavu zasob zvierat 45
621 | Aktivacia materialu a tovaru 46
622 | Aktivacia vnutroorganizaénych sluzieb a7
Aktivacia dlhodobého nehmotného
623 majetku 48
624 | Aktivacia dlhodobého hmotného majetku 49
641 | Zmluvné pokuty a penale 50
642 | Ostatné pokuty a penale 51
643 | Platby za odpisané pohladavky 52
644 Uroky 53 2 0.23 2.23 34
645 | Kurzové zisky 54 4.01
646 | Prijaté dary 55
647 | Osobitné vynosy 56
648 | Zakonné poplatky 57
649 | Iné ostatné vynosy 58 40 70.63 110.63 162.2
Trzby z predaja dlhodobého nehmotného
651 | majetku a dlhodobého hmotného 59
majetku
652 Vyr]osy z dlhodobého finanéného 60
majetku
Trzby z predaja cennych papierov a
653 podielov 61
654 | Trzby z predaja materialu 62
655 Vynosy z kratkodobého finanéného 63
majetku
656 | Vynosy z pouzitia fondu 64
657 | Vynosy z precenenia cennych papierov 65
658 | Vynosy z najmu majetku 66
661 Prijﬁté prispevky od organizacnych 67
zloziek
662 | Prijaté prispevky od inych organizacii 68
663 | Prijaté prispevky od fyzickych os6b 69
664 | Prijaté ¢lenské prispevky 70 67997.2 67997.2 67497.2
665 | Prispevky z podielu zaplatenej dane 71
667 | Prijaté prispevky z verejnych zbierok 72
691 Dotacie 73 71885.49 71885.49 57722.31
Uctova trieda 6 spolu r.39azr.73 74 | 13992469 | 42452.02 182376.71 16144459
Vysledok hospodarenia pred zdanenim 75 039 -9910.05 -9909.66 -5020.37




591 | Daii z prijmov 76 0.36 0.36 0.58
595 | Dodatoéné odvody dane z prijmov 77
Vysledok hospodarenia po zdaneni 78 0.03 -9910.05 -9910.02 -5020.95
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