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Trnava Tourism, oblastna organizacia cestovného ruchu

- zaloZzena v zmysle zakona ¢&. 91/2010 Z.z. o podpore cestovného ruchu v zneni
neskorsich predpisov dfia 23.2.2012

- zapisana v Registri oblastnych organizacii cestovného ruchu vedenom Ministerstvo
dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja SR pod ¢. 09366/2012/SCR

Sidlo organizacie: Hlavna 5, 917 01 Trnava

0Od 1.1.2016 Hospodarska 33, 917 01 Trnava
ICO: 422 88 924

DIC: 2023490348

Bankové spojenie:
TATRABANKA, a.s. [ 2923872025/1100 | IBAN SK95 1100 0000 0029 2387 2025
TATRABANKA, a.s. [ 2923872033/1100 | IBAN SK73 1100 0000 0029 2387 2033

www.regiontirnavia.sk | info@trnavatourism.sk | +421 (0) 33 32 36 440

@ logo destinacie: @

Mesto Trnava OLYMPIC CASINO SLOVAKIA s.r.o.
Obec Jaslovské Bohunice MEDIAFLASH, s.r. 0

Obec Ruzindol PANORAMA SPORT HOTEL, a.s. | HOTEL HOLIDAY INN
Obec Smolenice Q100, s.r.o | HOTEL IMPIQ

Obec Sucha nad Parnou VINO MRVA & STANKO, a.s. | VINARSTVO MRVA & STANKO
Obec Spacince ZENAGRO, s.r.o. | VINARSTVO TERRA PARNA

KLASTER SMOLENICE, ob¢ianske zdruzenie
SLAVOMIR DZVONIK | sprievodca cestovného ruchu
GORO s.r.o. | Hotel LONDON

ING. PETER KUDLAC — APIMED | APIMED

HOTEL INKA (SPECTRUM)

BAR.BAR, s.r.0. | PENZION PATRIOT

Golf Trnava, s.r.o. | GOLF TRNAVA

VINA Z MLYNA | KARPATSKA PERLA | GALERIA J. KONIARKA | SYNAGOGA CAFE



ORGANIZACNA STRUKTURA

Dozorna rada Trnava Tourism

predseda | Ing. Jozef Skuber
podpredsednicka | JUDr. Petra Klembarova
¢len | Ing. Peter Stanko

¢len | Anton Chrvala

Predstavenstvo Trnava Tourism

predseda | PhDr. Marcel Behro do 18.5.2015
predseda | Mgr. Peter Nizl od 19.5.2015
podpredseda | Ing. Marian Janov

¢len | Ing. Vladimir Pucik

¢len | lvan Novotny, MBA.

vykonna riaditelka Trnava Tourism

Ing. Petra Blazejova

zastupujuca vykonna riaditeflka Trnava Tourism
Ing. Michaela Poto¢arova od 15.10.2014

ORGANIZACNA STRUKTURA

Valné
zhromazdenie

Predstavenstvo
(4 ¢lenovia)

Dozorna rada
(4 ¢lenovia)

Vykonny
riaditel’

Outsourcing
mzdarka

Outsourcing
uctovnicka

Regionalne turistické informaéné centrum

Marketing Regiénu Tirnavia
marketingovy manazér

l pra_?loc\:/nlk I brlsggglm I sprievodcovia I upratovacka mg;l;ggcﬁﬁ(vy

manazér TIC
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Priemerny prepocitany pocet zamestnancov, a ztoho pocet veducich zamestnancov
uctovnej jednotky za ucétovné obdobie, za ktoré sa zostavuje UCtovna zavierka a za
bezprostredne predchadzajuce uctovné obdobie.

2015 2014 2013
Priemerny prepocitany poCet zamestnancov 11 11 10
z toho pocet veducich zamestnancov 1 1 1

Na trvaly pracovny pomer na dobu neurditu: 1 (MD)
Zamestnancov na trvaly pracovny pomer na dobu urcitu: 4
Dohody o brigadnickej €innosti Studenta: 12

Dohody o vykonani prace: 2

Upratovacka (dohoda o pracovnej €innosti): 1

Sprievodcovia (dohoda o pracovnej €innosti): 8




CINNOST TRNAVA TOURISM

VYSTUPY NA TEMATICKE PREHLIADKY
MESTSKU VEZU SO SPRIEVODCOM

N

SOBOTNE VINNE TOUR PO
VINARSTVACH
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PREMENTE PRACU
NA ZAZITOK
MEDZI VINICAMI

KONFERENCIE A STRETNUTIA V TIRNAVII,
RECIONE SVETOVYCH VIN

REGION ® TIRNAVIA

PREDAJ VSTUPENIEK

POSKYTOVANIE PROPA-
GACNYCH MATERIALOV

PR DESTINACIE

Podpora clenskych aktivit, akcii a podujati prostrednictvom destina¢ného portalu

a online marketingu

V sulade s ustanovenim § 15 zakona a ¢l. Il Stanov Organizacia:
a. podporuje €innost svojich ¢lenov pri tvorbe a realizacii koncepcie rozvoja cestovného ruchu na

Uuzemi svojej pbdsobnosti,
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—h

R

tvori a realizuje marketingoveé a iné propagacné aktivity cestovného ruchu pre svojich ¢lenov doma
a v zahranici,

presadzuje spolo¢né zaujmy svojich ¢lenov,

spolupracuje s organmi obci a inymi osobami pri rozvoji Uzemia v ramci svojej pdsobnosti vratane
spracuvania a realizacie programov jeho podpory a rozvoja,

podporuje kulturny, spoloCensky a Sportovy zivot a zachovanie prirodného a kultirneho dedi¢stva,
organizuje podujatia pre obyvatelov a navstevnikov,

poskytuje poradensko-konzultaéné sluzby svojim ¢lenom a inym klientom,

spracuva a predklada projekty rozvoja cestovného ruchu, zabezpecuje realizaciu podporenych
projektov rozvoja cestovného ruchu,

presadzuje trvalo udrzatelny rozvoj cestovného ruchu tak, aby sa chranilo a zachovavalo zivotné
prostredie zo vSetkych jeho stranok a reSpektoval sa spdsob Zivota miestneho obyvatelstva a
reSpektovali sa vlastnicke prava,

zostavuje a realizuje koncepciu rozvoja cestovného ruchu, pricom vychadza z vlastnych analyz,

krajskej koncepcie cestovného ruchu a narodnej koncepcie cestovného ruchu,

. v spolupraci s organmi obci, ktoré su jej ¢lenmi, vypracuva a realizuje ro¢ny plan aktivit a

monitorovaciu spravu o vyvoji cestovného ruchu na svojom Gzemi,
iniciuje alebo zabezpecuje tvorbu, manazment a prezentaciu produktov cestovného ruchu na

svojom Uzemi,

. zostavuje ro¢ny plan aktivit, ktory schvaluje valné zhromazdenie,

aktualizuje integrovany informacny systém vo svojej pdsobnosti,

mapuje produkty, aktivity a hodnoty cielového miesta vo svojom Uzemi v spolupraci s obcami,
¢lenmi oblastnej organizacie cestovného ruchu a zastupcami odbornej verejnosti,

mdze zriadit alebo zaloZit' turisticko-informaénu kancelariu,

realizuje iné aktivity schvélené valnym zhromazdenim v ramci koncepénych dokumentov, na

podporu dosiahnutia hlavného ucelu — podpory a tvorby podmienok rozvoja cestovného ruchu.



PROJEKT PRE ROK 2015

Trnava Tourism v roku 2015 Ziadala o poskytnutie dotacie Ministerstvo dopravy, vystavby
aregionalneho rozvoja SR (dalej ako ,MDVRRSR®). Ug&elom poskytnutej dotacie bolo
spolufinancovanie vybranych aktivit suvisiacich s hlavhym predmetom ¢&innosti organizacie. V roku
2015 bol projekt zamerany na realizaciu aktivit, ktoré su spojené s hlavnym predmetom cinnosti
organizacie cestovného ruchu a tou je podpora rozvoja cestovného ruchu destinacie Region Tirnavia
rozprestierajuca sa na Uzemi mesta Trnava a jej okolia a to v obciach RuZzindol, Sucha nad Parnou,
Jaslovské Bohunice, Spadince a Smolenice, ako aj na aktivity smerujlce k zvy$eniu poétu doméacich
a zahraniénych navstevnikov, k prediZeniu ich pobytu na izemi destinacie, k zvy3eniu vydavkov podas
ich pobytu a v suvislosti s tym aj k zvySeniu prinosov, najma ekonomickych, nielen pre Uzemie v
p&sobnosti organizacie, ale aj pre narodnu ekonomiku, vratane udrZania a zvySovania zamestnanosti.

Projekt napomohol k vytvaraniu novych produktov CR, ktoré zatraktivnili destinaciu TIRNAVIA
so zamerom oslovenia novych navstevnikov destinacie s cielom motivovania ich k zotrvaniu
v destinacii na predizené vikendy opakovane v priebehu celého roka, nielen po&as hlavnej turistickej
sezdny. Zaroven jednym z prioritnych ciefov projektu bolo zvySovanie povedomia o Trnave a okoli
ako o zaujimavom vyletnom mieste na Slovensku, ¢o sa aj postupne dari napifiat vdaka prostriedkom
poskytnutych MDVRR SR.

Cielové ukazovatele projektu boli v mnohych smeroch naplnené nad o¢akavania. V roku 2015
bol zaznamenany pozitivny Statisticky vyvoj, vid vyvojové grafy vykonov ubytovacich zariadeni
v destinacii TIRNAVIA. Celkovy vyvoj destinacie mal rastdcu tendenciu, o naznacuju aj Statistické
vysledky nielen za vykony ubytovacich zariadeni ako aj atraktivit mesta (na priklade Mestskej veze

v Trnave).

PODIEL PODI'A POCTU PRENOCOVANI

zahranicni
navstevnici
38%

domaci
navstevnici
62%

8 Sprava o ¢innosti TRNAVA TOURISM za rok 2015



200 000

180 000

160 000

140 000

120000

100 000

80 000

60 000

40 000

20 000

0

70000

60000

50000

40000

30000

20000

10000

Vyvoj poctu prenocovani v Regidone TIRNAVIA

172015

145 837

117 302

75376

2011 2012 2013 2014 2015

Vyvoj poctu navstevnikov v Regidne TIRNAVIA

60 194

2011 2012 2013 2014 2015

Sprava o ¢innosti TRNAVA TOURISM za rok 2015



s
v

Priemerna dlzka pobytu navstevnika
4,0

3,5
3,0
2,5
2,0
1,5
1,0
0,5

0,0
2011 2012 2013 2014 2015

= zahrani¢ni ndvstevnici 2,5 2,4 2,2 2,5 3,1

domaci navitevnici 1,8 2,7 2,5 3,4 2,7
celkovo 2,1 2,6 2,4 3,0 2,9

domaéci navstevnici celkovo

ZDROJ: SUSR, SPRACOVANE: TRNAVA TOURISM, 2016

= zahranic¢ni navstevnici

Priemerna dizka prenocovania sa vyrazne zvysila u zahraniénych navstevnikoch medziroéne
z 2,5 na 3,1 dia.

STRUKTURA NAVSTEVNIKOV V UBYTOVACICH ZARIADENIACH

2012-2015

200 000
180 000 172 015
160 000 145 837
140 000 117302 T
120 000 102 491 98 463
100 000

80 000 71045 63 780 64927

60 000 46 257 38 711 47 374

40 000

20000

0
2012 2013 2014 2015

M zahrani¢ni navstevnici B domaci navstevnici B celkovy pocet navstevnikov

Zdroj: SUSR, Spracované: Trnava Tourism, 2016

Najvalsi poc€et zahraniénych navstevnikov za rok 2015 do Regiéonu TIRNAVIA prislo
z Ceskej republiky (5 693) +8 % z celkového podtu zahraniénych navétevnikov, Nemecka (2 345) -
7 % z celkového pocltu zahraniénych navstevnikov, Polska (2 248) +39 % z celkového poctu
zahrani¢nych navstevnikov, Francuzska (1 859) +15 % zcelkového poctu zahraniénych
navstevnikov. V ramci Turistického informaéného centra Regiénu Tirnavia bola zaznamenana
najvyssia navstevnost turistov z Ceskej republiky a Nemecka. Navstevnici v TIC pochadzali prevazne

zo susednych krajin SR, ale uz boli zaznamenani aj navstevnici z azijskych trhov.

10 Sprava o ¢innosti TRNAVA TOURISM za rok 2015



Pocet navstevnikov v UZ podla krajiny pévodu TOP 11
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Zdroj: SUSR, Spracované: Trnava Tourism, 2016

V roku 2015 sa oficialne udaje poskytnuté SU SR v poéte prenocovani ligia s evidenciou od
samosprav podla Udajov za vyber dane za ubytovanie. Samospravy zaevidovali poCet prenocovani v
roku 2015 v podte 216 890, SU SR zaevidoval 172 015 prenocovani. Napriklad len v meste Trnava
bol zaznamenany narast v pocte prenocovani podfa udajov poskytnutych od mesta o 27 %. Pre
poukazanie vyvoja poCtu prenocovani v meste Trnava od vzniku oblastnej organizacie cestovného
ruchu Trnava Tourism (2012) poukazuje graf niZSie a su€asne poukazuje aj na rozdielne udaje podla
vykazov mesta Trnava a SU SR.
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Vyvoj poctu prenocovani v Trnave

70000
60000
50000
40000 ....................................................................................
30000 N
20000
10000 I
0
a4 v v X a4 v v X a4 v v X a4 v v X
2 e e £ e e e g e e e g e e e g
£ 5§ % £ S 5§ t© £ S £ © £ S 5§ t© £
)4(7; ;J; >"K;; >"&; )4(7; ;J; >"K;; >"&; )‘:7; ;J; >"‘;" >"&; )‘:7; ;J; >"‘;" >"&;
2012 2013 2014 2015
s Mesto Trnava I SUSR - eeeeeeees Linedrny (Mesto Trnava)

Navstevnost Turistického informacéného centra v medziroénom porovnani 2015/2014:

Navstevnost Turistického informacného centra Regiénu
TIRNAVIA 2015/2014
3000
2500
2000
1500
1000

500

Jun Jual August September Oktéber November December

2362 1948 2383 2071 2003 1258 1200
1247 721 715

Januar Februar Marec April Maj

em— 015 417 698 1663 1099 1735

— 2014 375 557 690 850 1136 1325 1541 1849 1222
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Navstevnost v TOP turisticky atraktivnych pamiatkach Regionu TIRNAVIA:
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Vyhodnotenie vybranych ukazovatefov indikatorov projektu za rok 2015 je uvedené v
nasledovnej tabulke. Uz po 4 rokoch svojej Cinnosti zaznamenava destinacia Tirnavia zvySeny zaujem
zo strany domacich navstevnikov, na ktorych boli aj marketingové aktivity primarne zamerané. Vyber
dane za ubytovanie vzrastol medziro¢ne o 5,7 %. Niektoré z vybranych ukazovatelov neboli napinené
na ciefovd hodnotu roku 2015, z dévodu Ze vybrané produkty Regiénu TIRNAVIA su stale novinkou
na trhu a svojich zakaznikov si hladaju postupne formu budovania dovery. Poznatelnost oblastnej org.
cestovného ruchu ako tvorcu produktov CR je zatial nedostato€ne znama na trhu, preto aj dévera na
strane potencialnych navstevnikov sa buduje pomalSie. Spokojnost Ucastnikov pobytovych
a vyletnych bali¢kov bola hodnotena na vybornu, ako aj od tych, €o navstivili destinaciu, zucastnili sa
podujati, vyuzili sluzby TIC, zakupili si produktové baliky v Regiéone TIRNAVIA. Viaceré kampane
Trnava Tourism dosiahli svoj efekt a to zviditelnenie destinacie, budovanie imidzu destinacie

cestovného ruchu a postupného narastu navstevnosti.
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Navrhované indikatory 2014 2015 2015
(plan) (skutocnost)

Pocet prenocovani 143 931 145 000 172 015
VySka vybranej dane za ubytovanie 81 119,30 € 82 000 € 85 745,25 €
Pocet turistov v ubytovacich zariadeniach 48 285 49 000 60 194
Pocet navitevnikov v TIC 10 804 12 000 18 837
Pocet navstevnikov podporenych podujati 4980 1000 1050

Pocet navstevnikov pamiatky v centre mesta Trnava —

historickej mestskej veze L 74D L 14

Pocet navstevnikov destinaénych produktov — Vinna tour,
Sladky vylet do Smolenic, Po stopach medoviny a 123 200 123
prehliadok mesta

Pocet navstevnikov destinaéného portalu regiontirnavia.sk 27 455 29 000 76 313
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Suma pouzitej dotacie: 53 294, 57 EUR
Spolufinancovania: 1 147,00 EUR

Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 99,99 %
Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a u¢elového pouzitia dotacie:

Casova realizacia projektu bola celoroéna. Ug&el pouzitia finanénych prostriedkov z dotacie je
Specifikovany nizSie. Cielom bolo zvySovat poznatelnost destinacie a jej produktov na zdrojovych
trhoch a prilakat’ ¢o najvacsi pocet navstevnikov, ktori ¢o najdlhsSie stravia ¢as v destinacii Regionu
Tirnavia a na Slovensku. Za tym uc¢elom zabezpecit marketingové aktivity na domacom trhu ako aj
okrajovo na zahrani¢nom trhu v ramci rozpoc¢tovych moznosti.

Tato aktivita sa prioritne sustredila na naplnenie tychto troch projektov OOCR Trnava Tourism
zadefinovanych v popise projektu na rok 2015:

Projekt: ,,Budovanie imidzu destinacie TIRNAVIA*

Cielom projektu ,Budovanie imidZu destinacie TIRNAVIA® bola podpora cieleného vytvarania asociacie
regionu so sakralnymi pamiatkami a stredovekym mestom Trnava — Maly Rim, regiénu s mozZnostami
turistiky a navstevou Smolenic — perly Malych Karpat aregionu s ponukou kvalitnych vinarstiev
a medovinarstiev na svetovej uUrovni ako aj dalSie uspeSné dobudovavanie imidZzu a pozitivneho
vnimania znacky — Region TIRNAVIA u Sirokej skupiny nielen existujucich, ale aj potencialnych
navstevnikov (priorithe B2C, ale aj B2B).

Projekt: ,,TIRNAVIA — Regién svetovych vin“ (3 rok)

Ciefom bolo pokraGovanie v marketingovej propagacii produktovej linie ,, Vinarstvo a vinohradnictvo®,
ktort zacala Trnava Tourism v roku 2013 pod sloganom , TIRNAVIA — Region svetovych vin®. V ponuke
boli sobotné zaZzitkové vinne tour so zabezpedenou dopravou s orientaciou na individualnych
navstevnikov (B2C) ako aj exkluzivna zazitkova vinna tour ,Cesta poznania vina Regiénu Tirnavia“
s orientaciou pre skupiny a obchodnych partnerov (B2B).

Projekt: ,,MICE“ v kombinacii s regionalnym vinarstvom (2 rok)

MICE - meetings, incentives, congress/conferences, events) je jedine¢ny projekt, ktorého ciefom bolo
prepojenie ponuky kongresovych a konferenénych ubytovacich zariadeni s ponukou regionalnych
vinarstiev a dalSich vybranych doplnkovych sluzieb (golf, kasino...) s orientaciou na firemnu
a skupinovu klientelu (B2B) s prenocovanim. Ciel tohto projektu je dlhodobo strategicky, kedy rok
2014 bol pilotnym rokom. V roku 2015 Trnava Tourism ponuku MICE intenzivne propagovala od
zaciatku roka a kontinualne celoro&ne so sloganom marketingovej kampane Konferencie a stretnutia
Vv TIRNAVII — regiéne svetovych vin®.

Tieto ulohy v priebehu celého roka podporovali azabezpecovali viaceré marketingové
nastroje:



Suma pouzitej dotacie: 7 865,52 EUR

OOCR Trnava Tourism sa vdaka dotacii na rok 2015 zu&astnila viacerych vyznamnych prezentacii, ako
napriklad veltrhu cestovného ruchu ITF Slovakiatour 2015, kde sa prezentovala v samostathom
propagacnom stanku, veltrhu cestovného ruchu Ferien Messe vo Viedni, viacerych regionalnych
prezentacii priamo v destinacii Regiéon Tirnavia i mimo nej vo vybranych mestach a v ramci podujati
mimo Uzemia regiéonu. OOCR Trnava Tourism uhradila z poskytnutych zdrojov MDVRR SR na projekt
zaplatenie registracie a plochy samostatného stanku na veltrhu cestovného ruchu ITF Slovakiatour 2015
a stanku ako sucast’ narodnej expozicie v sulade so schvalenym planom SACR — Ferien Messe Wien
2015. Vramci ITF Slovakiatour 2015 sa OOCR Trnava Tourism vdaka dotacii spolupodielala aj na
priprave a organizacii prezentacie pred médiami v ramci projektu ,Vikend v meste* po€as veltrhu ITF
Slovakiatour 2015, kde prezentovala zaujimavosti, TOP podujatia a atraktivne sluzby pre navstevnikov
Regionu TIRNAVIA.

Medzinarodné veltrhy CR:

29.1. - 1.2.2015, ITF SlovakiaTour 2015, Vystavisko Incheba, Bratislava, SR

Vlastna imidzovo ladena expozicia s vizualmi produktovych linii destinacie: Trnava — Maly Rim,
Smolenice — Perla Malych Karpat, TIRNAVIA — Regién svetovych vin, s cielom vytvarania asociacie
regiénu s jednotlivymi produktovymi liniami - so sakralnymi pamiatkami Malého Rima a stredovekym
mestom Trnava, s moznostou travenia volného €asu v Clenskych obciach, v okoli Malych Karpat,
turistiky prepojenou s navstevou jedine€ného Smolenického zamku a s ponukou kvalitnych vinarstiev na
svetovej Urovni ako aj budovanie imidzu, pozitivneho vnimania znacky destinacie Regiénu Tirnavia.

15.-18.1.2015 Ferien Messe, Vieden, Rakusko

Prezentacia Regionu Tirnavia bola realizovana v ramci narodnej expozicie Slovenskej agentury
cestovného ruchu po¢as medzinarodného veltrhu cestovného ruchu FERIEN MESSE vo Viedni. Ferien
Messe Wien je najvacsim veltrhom v Rakusku pre Siroku verejnost a B2B stretnutia na zaklade
predchadzajucej dohody a zamerany pre oslovenie navstevnikov z oblasti Viedne, Dolného Rakuska a
Burgenlandu. Z uvedeného dovodu aj Trnava Tourism zvolila ugast na tomto veftrhu CR s uéelom
prezentécie ponuky CR, nakofko ide o prihrani¢ny region TTSK. Po&as 4 dni vefltrh navstivilo viac ako
150 000 navstevnikov, €o predstavuje jedineni moznost pre subjekty cestovného ruchu prezentovat
svoju znacku a ponukané produkty. Dopytové zameranie veltrhu je na mesta a kulturu.

Z prostriedkov dotacie boli hradené nasledovné naklady: nakup dialniénej znamky a prenajom osobného
vozidla za u€elom prepravy propagacnych materialov a prezentanej techniky, ubytovanie 1 osoby
pocas trvania veltrhu. V ramci expozicie SACR mala OOCR Trnava Tourism vyhradeny samostatny pult,
kde bol navstevnikom odprezentovany Regién Tirnavia — jeho kompletna turisticka ponuka. Po&as
veltrhu bola zhromaZdena databaza kontaktov B2C a B2B.

Miniveltrh putnickych miest

27. a 28. marec 2015, Kromeriz, CR

Trnava ako putnické mesto bolo prezentované medzi historicky vyznamnymi putnickymi miestami v CR
a SR. Sucastou tohto 2-dhového miniveltrhu bolo aj zastupenie CK zameranych na putnicky CR, kde sa
prezentovala ponuka sakralnej TRNAVY avyznamu mesta pre putnikov vramci produktovej
komunikac¢nej linii Trnava — Maly Rim.

RegioTour Expo Trencin

15. - 17.5.2015, Vystavisko TMM, Tren¢in, SR

Prezentacie Regidnu TIRNAVIA pre navstevnikov zo susedného Trencianskeho kraja s cielom
motivovania ich k navsteve atraktivnych produktov CR, Smolenice — Perla Malych karpéat, TIRNAVIA —
region svetovych vin,Trnava — Maly Rim a pod.



Uéast’ na najvyznanejsich velkych podujatiach priamo v destindcii s vysokou koncentraciou
navstevnikov z celého Slovenska:

Vino Tirnavia, 24. — 25.4.2015, Sportova hala Slavia, Trnava, SR

Medzinarodna sutazna vystava vin s koncetraciou navstevnikom nielen zo Slovenska, ale aj zo
zahraniCia. PoCas celej vystavy OOCR Trnava Tourism prezentovala navstevnikom ponuku
produktového portfélia Regionu Tirnavia v ramci samostatného prezentacného pultu.

Trnavska brana, 14. — 16.8.2015, Trojicné namestie a Hlavna ulica, Trnava, SR

Medzinarodny folklérny festival, ktory prebieha kazdoro&ne v priamo v historickom centre mesta Trnava
s navstevnostou niekolko tisic nielen Trnav€anov, ale aj navstevnikov zo Slovenska a zahrani€ia. Po¢as
festivalu OOCR Trnava Tourism prezentovala ponuku produktov cestovného ruchu v ramci regionalneho
stanku Slovenskej agentury pre cestovny ruch.

Tradiény Trnavsky jarmok, 10. — 13.9.2015, Trojicné namestie a Hlavna ulica, Trnava, SR
NajvyznamnejSie kultirno — spolo€enské podujatie mesta Trnava, ktoré je navratom k tradiciam davnych
miestnych trhov a ktoré kazdoroCne dosahuje viac ako dvadsattisicovu navstevnost. OOCR Trnava
Tourism prezentovala Region Tirnavia, jeho atraktivnu turisticki ponuku v ramci samostatného stanku
pocas celého trvania jarmoku.

Stredoveka PreSovacka, 4.9.2015, nadvorie Trnavskej Radnice, Trnava, SR

Uz tradi¢né podujatie, znazorfiujuce otvorenie vinarskej sezony, so stupajucou navstevnostou a
koncentraciou relevantnej cielovej skupiny. OOCR Trnava Tourism prezentovala turisticki ponuku v
samostatnom stanku pocas celého dfia. Su€astou podujatia bola prezentacia regionalnych vinarstiev a
ponuka regionalnych gastroSpecialit.

Ruzindolska Bosorka, 24.10.2015, nadvoria vinarstiev Rosenthal a Dobry pocit, RuZindol, Region
Tirnavia, SR

Vinarske podujatie, rekons$truujuce historické udalosti zo Zivota ,,bosorakov a bosoriek® v obci Ruzindol.
Podujatie v obci Ruzindol organizuje Trnava Tourism — oblastna organizacia cestovného ruchu, ktora
podporuje a zabezpeduje marketing cestovného ruchu v Trnave a okolitych obciach — v tzv. Regi6ne
TIRNAVIA.

Uéast' _na vybranych miestach a podujatiach mimo _regiénu s pritomnostou $pecificky ladenej
klientely:

Kosice Gurman Fest, 12. — 14.6.2015, Mestsky park, KoSice, SR

V Kosiciach sa konal v poradi 6. ro€nik gastronomického podujatia roka na Vychodnom Slovensku.
V atraktivnom prostredni mestského parku mali navstevnici moznost vychutnat si skvelé jedlo,
rozmanité vina, Ci relaxovat pri jazzovom koncerte. Region TIRNAVIA sa predstavil navStevnikom
vramci témy TIRNAVIA, regién svetovych vin, kde predstavil vinarstva, medovinarstva, ako aj
programovy ponuku pre navstevnikov na predizeny vikend s moZnostou ubytovania sa a ponuky
atraktivnych podujati. Podujatia sa zu&astnilo viac ako 40 vystavovatelov.

Dni otvorenych dveri RTVS, 5.9.2015, Budova RTVS, Bratislava, SR

Redaktori, technici a vysielacie timy Radia Regina v Bratislave sa 5. septembra pocas dria otvorenych
dveri tesili zo stretnuti a z rozhovorov s posluchaémi a fanusikmi. Skvela hudba, nabity program a
netradicné zivé vysielanie vratane prezentacie regionov Slovenska, kde nechybal so svojou
prezentaciou ani Region TIRNAVIA, region svetovych vin.

Finan&né prostriedky dotacie boli na ucely tejto kapitoly vyuZité k Uhrade realizacie prezentacnych
stankov, prenajmov pléch, uCastnickych poplatkov, vstupného, ostatnych sluZieb spojenych



s prezentaciou, na ubytovanie pre prezentatora za region TIRNAVIA, na nakup pohonnych hmét,
prenajom motorového vozidla, ako aj nakup dialniénej znamky za ucelom prepravy propagacnych
materialov na prezentacie, cestovnych listkov za u¢elom prepravy zamestnanca na prezentaciu, veltrhy
CR, na nakup gastronomickych Specialit vyuzivanych pri prezentaciach, cateringu pre B2B partnerov
poCas prezentacii, potrebného vybavenia stankov, pokrytie personalnych nakladov, nakup
a zabezpeCenie prezentatnej techniky, propagaCnych materialov, nakup ramov na plagaty, tlac
a spracovanie outdoorbannerov, tla¢ a spracovanie plagatov, grafické sluzby spojené s realizaciou
prezentacnych predmetov, bannerov, plagatov, propagac¢nych nastrojov, prenajom stankov, na nakup

inventaru do stankov, ainych nakladov suvisiacich s propagaciou.

V ramci budovaniu imidzu destinacie organizacia proaktivne pracovala na budovani vztahov
a predstavovani destinacie pred odbornou verejnostou. Spolupracovala pocas roka a aktivne sa
prezentovala dva krat po€as roka 2015 na Klube Incomingovych cestovych kancelarii SACKA s ciefom
predstavenia komplexnej ponuky sluZieb CR, prezentovala destinaciu na HORECA — JESENNE
STRETNUTIE HOTELIEROV SLOVENSKA, prezentovala sa s novinkami na jesennom stretnuti ¢lenov
Slovenskej spolo¢nosti sprievodcov CR a spolupracovala a aktivne prezentovala svoje vysledky prace
aj pred Studentami Ekonomickej fakulty Univerzity Mateja Bela v Banskej Bystrici, katedry cestovného
ruchu a spolo¢ného stravovania poc€as field study tour v Trnave, z ktorej vzniklo aj hodnotenie destinacie.

V ramci spoluprace so SACR boli materialy regidonu TIRNAVIA distribuované na nasledovnych
odujatiach:

Prezentacie vramci vybranych podujati nadregionalneho vyznamu s vysokou koncentraciou
navstevnikov na Slovensku v spolupraci so SACR, TIC

Nitra Pribinove a Cyrilometodské slavnosti 3.-5.7.2015
Slia¢ Medzinarodné letecké dni 29.-30.8.2015
Kremnica Kremnické gagy 28.-30.8.2015
Svaty Anton Dni sv. Huberta 5.-6.9.2015
Bratislava Racianske vinobranie 11.-13.9.2015
Skalica Skalické dni 18.-19.9.2015
Pezinok Pezinské vinobranie 18.-20.9.2015
Modra Modranské vinobranie 25.-26.9.2015
Sebechleby Oberacka po Sebechlebsky 3.10.2015

Suma pouzitej dotacie: 4 931,50 EUR

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a u¢elového pouzitia dotacie:

Okrem Standardnych foriem reklamy formou media-mixu (vonkajSia a vnutorna reklama, inzercia v
tlacenych a elektronickych médiach, reklamna spolupraca pri podujatiach) sa Trnava Tourism v roku
2015 zamerala aj na budovanie vztahov s odbornou verejnostou, kde vyuzila cielenejSie sa zameranie
na vopred identifikovanych partnerov prostrednictvom organizovania infociest — fam tripov, press
tripov pre novinarov a konkrétnych MICE inSpekénych ciest na zaklade prejaveného zaujmu o
organizovanie kongresov, konferencii a iného typu podujati na uzemi regionu TIRNAVIA.

Hlavnym dévodom organizovania poznavacich infociest/presstripov pre zahrani¢nych novinarov je pre
Trnava Tourism publikovanie informacii, reportazi, ¢lankov alebo TV spotov o Regiéne TIRNAVIA ako
lakavej destinacii cestovného ruchu. Vystupy z poznavacich ciest si ddveryhodnym zdrojom



informacii pre cielovu skupinu, pretoze su v skuto€nosti opisom osobnych skusenosti a zazitkov
Ucastnikov infociest priamo v destinacii. Infocesty su finanéne neporovnatelne menej naro¢né ako
cielena platena inzercia v jednotlivych médiach a su velmi silnym a efektivnym nastrojom komunikacie.

Pracovno-prezentaéné cesty pre touroperatorov tzv. famtripy maju rovnaky ciel ako infocesty pre
média, avSak ich hlavnym zamerom je predstavenie sekundarnej ponuky cestovného ruchu destinacie
TIRNAVIA, z ¢o mozno najSirSieho spektra ponukanych sluzieb cestovného ruchu. Sucastou
programu su aj rokovania s partnermi s ciefom nadviazania spoluprace s miestnymi komerénymi
subjektmi a nasledné vytvaranie zmluvnych partnerskych vztahov. Hlavnym ciefom je prezentovat
Region TIRNAVIA ako atraktivnu destinaciu CR a nasledne vyvolat zaujem a pozitivnu motivaciu

touroperatorov zaradit' destinaciu, resp. konkrétne produkty CR do ponukovych katalégov.

Za ucelom ziskavania skupinovej klientely (B2B) do destinacie realizovala organizacia cielene
v priebehu roka 2015 jeden famtrip pod nazvom ,Konferencie a stretnutia v TIRNAVII — regiéne
svetovych vin*, ktorych sa zu€astnili zastupcovia potencialnych B2B partnerov (HR manazéri) z okolia
Bratislavy, ako aj ostatnych €asti Slovenska a v ramci potencialu, ktory bol vopred identifikovany podla
typu produktu a ciefovej skupiny:

16.9.2015 Famtrip po Regidne Tirnavia pre zastupcov firemnej klientely

- UCast 12 B2B partnerov - zastupcov spolocnosti: RCPC, SLSP, PANX, Istrokapital, SPaP, Worwag
Pharma, Penta Investments, Henkel Slovensko, Rajo, MEDIACENTRAL, ING Bank

19.9.2015 Korporatna navsteva vinarstiev Terra Parna a Karpatska Perla

- UCast 6 B2B partnerov

17.10.2015 Korporatna navsteva vinarstiev Vina z mlyna a Terra Parna
- uCast' 1 B2B partnera

14.11.2015 Korportana navsteva vinarstiev Karpatska perla a Vina z mlyna
- uCast 3 B2B partnerov

23.10.2015 Korporatna navsteva medovinarstva Apimed
- UCast' 4 B2B partnerov

28.11.2015 Korporatna navsteva vinarstiev Terra Parna a Vina z mlyna
- UCast 1B2B partnera

Poc&as celodenného programu bola B2B partnerom predstavena bohatd ponuka destinacie Regionu
Tirnavia, od moznosti ubytovania réznej kategorie, usporiadania firemnych eventov, seminarov,
koleni, teambuildingov nielen v hoteloch, ale aj vo vinarstvach. Ugastnici infocesty spoznali vinarstva
Regiénu Tirnavia a ich moznosti zorganizovania post programu v nich, ako aj moznosti doplnkového
programu. Cielom bolo oboznamit kompetentnych zastupcov spolo¢nosti s kompletnou ponukou
destinacie a tak ziskat perspektivne dopyty pre realizaciu r6znych eventov prave v Regione Tirnavia.
V roku 2015 sa podarilo vramci partnerstva s ¢lenmi usporiadat’ Sest firemnych eventov. Podla
vypracovanych cenovych ponuk, potencionalne &islo mohlo byt aj vy33ie. Vdaka marketingove;j
podpore organizacie sa citefne zvySil dopyt o destinaciu a upriamenie pozornosti na Trnavu a okolie
ako zaujimavu ,kongresovu a obchodnu® destinaciu s ponukou kvalitnych sluzieb a netradiéného
z&zitkového doplnkového programu, €o nam potvrdili aj samotné Clenské hotely. Nadalej sa
organizacia bude zameriavat na cielené vytazenie sluZieb hotelov a prediZovanie dizky pobytu firiem
Vv regiéne prostrednictvom atraktivneho kongresového a incentivheho programu a prostrednictvom
rozSirovania B2B spoluprace nielen na Slovensku.

Za ucelom zabezpec&enia kontinualneho budovania imidZu, pozitivheho vnimania znacky TIRNAVIA
nielen na Slovensku, ale aj v zahrani¢i a za u¢elom predstavenia turisticky atraktivnej ponuky Regionu
Tirnavia realizovala OOCR Trnava Tourism v priebehu roka 2015 sedem famtripy a presstripy: pre
polskych novinarov a touroperatorov, pre spisovatefov piSucich pre Expedia Tourism Destination
z Australie, pre nemeckého novinara z vydavatelstva Michael Muller Verlag k pripravovanému



sprievodcovi po Slovensku, rakusku TV ORF, pre zastupcov slovenskych a ¢eskych médii, ako aj
intenzivne spolupracovala na budovani vztahov s novinarmi.

2.5. 2015 Korporatna navsteva vinarstiev Terra Parna a Vina z mlyna
- UCast 2 B2B partnerov — zastupcov slovenskych médii
4. —6.5.2015 Famtrip po Regidne Tirnavia pre pol'skych novinarov a touroperatorov

- UCast 8 B2B partnerov vratane zahrani€ného zastupenia SACR z VarSavy: CK Fatra, CK
ACTIV,Torun Meetings Konferencie a Kongresy, portal ONET PL, dennik ,Dziennik Zachodni®,
lifestylovy tyzdennik Zycie na Gorgco, turisticky blog osiemstop.

15.- 16.5.2015 Famtrip pre zastupcov slovenskych a ¢eskych médii

- UCast 8 B2B partnerov - zastupcov nasledovnych médii: vkocke.sk, National Geographic,
womanman.sk, womanman magazin, len po Slovensku, dromedar, topky.sk, glanc, InBar&Restaurant,
inbar.sk, nicemagazine.cz, inspirovanikrasou.cz.

13.7.2015 TV  MARKIZA
Medialny vystup Vo Stvorici po
Slovensku vlakom

23.7.2015 Medialny vystup v
ORF v spolupraci SO
zahraniCnym zastupenim
SACR vo Viedni

http://tvthek.orf.at/proqram/heute-leen/4660213/heute-leben/10251102

12.10.2015 Famtrip pre zastupcu RTVS

- uCast' 1 B2B partnera — zastupcu RTVS

V pripade famtripu pre polskych novinarov a touroperatorov ako aj pre zastupcov slovenskych
a Ceskych médii iSlo o viacdfiovl poznavaciu infocestu po Regiéne Tirnavia s cieflom oboznamenia
B2B partnerov s turisticky atraktivnou ponuku destinacie Regiénu Tirnavia a prostrednictvom ich
celoroCnych PR vystupov v relevantnych médiach budovat pozitivny imidz a znaCku destinacie.
V pripade famtripu pre zastupcu RTVS iSlo jednodhovu poznavaciu infocestu. Pre touroperatorov bola
predstavena programova ponuka pre turistov, ubytovacie kapacity, produktové baliky.

Infocesty zahrani€nych novinarov a touroperatorov patria ku kfu€ovym nastrojom marketingu a
propagacie cestovného ruchu. Trnava Tourism ich povazuju za jednoznacne najucinnejSi spésob
komunikéacie s potencialnymi partnermi. Hlavnym cielom pracovnych ciest novinarov a touroperatorov
je propagacia destinacie TIRNAVIA ako cielového miesta cestovného ruchu a zaroven podpora
predaja produktov destinacie.

Finanéné prostriedky dotacie boli na ucely tejto kapitoly vyuZité k Uhrade cateringové, degusta&né
programy, stravovacie sluzby, prezentacné presskity, USB klu&e, ubytovacie, sprievodné (doplnkové)
sluzby v destinacii, sprievodcovské sluzby (odmeny a odvody pre dohodarov sprievodcov CR),
upomienkové predmety, doprava a iné potrebné vydavky na prezentaciu Regiéonu TIRNAVIA boli
hradené z poskytnutej dotacie na tato aktivitu.


http://tvthek.orf.at/program/heute-leben/4660213/heute-leben/10251102

Suma pouzitej dotacie: 18 303,89 EUR

Z prostriedkov dotacie bolo v roku 2015 v ramci elektronického marketingu pre ucely propagacie
Styroch produktovych linii realizované:

v' Kampan ,MICE“ — zamerana na propagaciu témy ,Konferencie a stretnutia medzi
vinicami. V TIRNAVII — regiéne svetovych vin“.

Orientacia na firemnu a skupinovu klientelu — B2B.
Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mesta)

Obdobie nasadenia kampane celkovo v roku 2015: 27.aprila az 30.november
1. vina - april az jun ( 27.4. — 14.6.)
2. vlna - august az november (17.8. — 30.11.)
v Kampan ,,Vinarstvo a vinohradnictvo® — zamerana na propagaciu témy ,, TIRNAVIA -
regiéon svetovych vin*

Orientacia na individualnu klientelu — B2C.
Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mesta) — gro zapadné a stredné Slovensko,
vychodné Slovensko - cca po Poprad

Obdobie nasadenia kampane celkovo v roku 2015: 27.april az 25.november
1. vina - april az méaj (27.4. — 1.5.)
2. vlna - august az november (17.8. — 25.11)

v" Kampan ,,Sakralna Trnava“ — zameranda na propagaciu témy , Trnava - Maly Rim*
Orientacia na individualnu klientelu — B2C.
Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mesta) — pre zapadné a stredné Slovensko,
vychodné Slovensko - cca po Poprad

Obdobie kampane celkovo v roku 2015: 15.jun — 28.august / prazdninova vyletna
sezoéna

v Kampan ,,Smolenice — Perla Malych Karpat“ — zamerana na propagaciu Smolenic so
Smolenickym zdmkom, jaskynou Driny, turistickych tras, degustaciou v€eloviny, atd'.

Orientacia na individualnu klientelu — B2C.
Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mesta) — gro zapadné a stredné Slovensko

Obdobie nasadenia kampane celkovo v roku 2015: 15.jun — 30.august / prazdninova
vyletna sezéna o

Obdobie nasadenia kampane pre produkt
»Sladky vylet do Smolenic* v roku 2015:
l.september — 26.november 2015
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Sucastou tejto aktivity bola aj realizacie tychto vydavkov:

- haprogramovanie e-bannerov pre potrebu online kampani v systéme Google (Google Search
a Google Adwords) a na socialnej sieti (Facebook) produktovych linii destinacie Tirnavia, ako
aj ich grafické spracovanie,

- sprava online kampani realizovana dodavatelsky na zaklade zadanie prostrednictvom
profesionalneho online manazmentu, online marketing cieleny na potencialnych klientov B2C
a B2B v ramci vSetkych produktovych linii v systéme Google a na socialnej sieti (Facebook)
s vyuzitim nastrojov textovej a obrazovej PPC reklamy a remarketingu pocas celého roka,

- nakup kreditov v systéme Google a socialnej sieti Facebook realizovany priamo organizaciou,
neskoér dodavatel'sky prostrednictvom online manazmentu.

Z prostriedkov dotacie boli v roku 2015 vramci elektronického marketingu pre ucely propagacie
destinacie Regionu Tirnavia dalej realizované aktivity a sluzby:

- vytvorenie podstranok a uplné naplnenie novej nemeckej verzie destinaCného portalu
a postupne aj spracovavanie priprav na spustenie anglickej jazykovej verzie destinatného
portalu www.regiontirnavia.sk za¢iatkom roka 2016,

- preklady potrebnych imidZotvornych textov do jazykovych mutacii (NJ/AJ),

- roz8irovanie a aktualizovanie destinaéného portdlu prostrednictvom dodavatelskej
spolo¢nosti,

- doprogramovanie potrebnych uprav destinaného portalu: tematika cookies, duplikacia
webkomponentov, a pod.

- spracovanie textov o pamiatkach, historicky vyznamnych objektoch a pod. pre destinaénych
systém deskline,

- spracovanie tematiky ,Ochrany osobnych udajov.”

Nadalej sa realizoval v roku 2015 DIRECT MAILING - rozposielanie newslettrov, databaza cca 2000
B2B a B2C kontaktov.

Navstevnost’ webového portalu www.regiontirnavia.sk od 1.1.2015 do konca roka 31.12. 2015
76 313 navstevnikov, ktori navstivili destinaény web. portal 144 670 krat. Z celkového poctu 74,7 %
tvorili novi navstevnici a 25,3 % vracajuci sa. Priemerny Cas zotrvania na stranke 1 minuta 22 sekund.

Hlavne kanaly
W New Visitor M Returning Visitor

B Organic Search
B Paid Search
B Display
Direct
B Referral
(Other)
Social

B

Email

Najviac navstevnikov 36,7 % navstivilo webovu strdnku vdaka platenej reklame v systémoch Google
Search, Google Display a prostrednictvom platenych postov v socialnej sieti facebook. Oproti
minulému roku vzrastlo percento organického vyhladavania a o to 25,4 %, C¢omu nasvedCuje silna
marketingova podpora a PR podpora zna¢ky Region Tirnavia.

Porovnanie roka 2014 z rokom 2015
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i N apil 2015 2015 okiiber 2015


http://www.regiontirnavia.sk/
http://www.regiontirnavia.sk/

Obdobie 0d 1.1.2014 — 31.12.2014 s obdobim od 1.1.2015 - 31.12.2015

V roku 2015 sa oproti roku 2014 zvySila navstevnost destinatného webového portalu o 108,53%.
Najvys8ia navstevnost webového portdlu bola v mesiaci september 2016, kedy webovu stranku
navstivilo 16 640 navstevnikov. Miera zotrvania v destinaénom webovom portali sa oproti roku 2014
taktiez zvySilaa to o 7,9 %. V roku 2015 pocet novych unikatnych navstevnikov klesol o 0,3%, naopak
vzrastlo percento stalych vracajucich sa navstevnikov o 0,3%.

Suma pouzitej dotacie: 7 746,39 EUR

Cielom organizacie bolo zabezpe€enie dostatocného mnozstva propagacnych a informacnych
materialov v pozZadovanych jazykovych mutaciach, pre prezentaéné ucely na vlastnej expozicii na
veltrhu cestovného ruchu ITF Slovakiatour 2015, vystavach, prezentaénych miestach, na vybranych
podujatiach v spolupraci so SACR, u ¢lenov a partherov OOCR Trnava Tourism, v Turistickom
informacénom centre — Regiénu Tirnavia.

Z prostriedkov dotéacie sa zrealizovalo grafické spracovanie (DTP prace), textové revizie, preklady do
jazykovych mutacii AJ/NJ a nasledne tla¢ tychto propagacnych materialov:

Pocet kusov Jazyky

Turisticky minisprievodca Trnava 4 300 SJ
Turisticky minisprievodca Trnava 1 000 NJ
Turisticky minisprievodca Smolenice 1 000 NJ
Turisticky minisprievodca Smolenice 2000 SJ
Turisticky minisprievodca Smolenice 1000 Al
Turisticky minispievodca Ruzindol 300 SJ
Vinarska sezéna 2015 3000 SJ
Vinarska sezéna 2015 1 000 NJ
Pobytovy letak ,Vinne tour 2015 2500 SJ
Vylet do Smolenic 2 000 SJ
Vylet do Dolnej Krupej 2 000 SJ
Prehliadky so sprievodcom 1000 SJ
Prehliadky so sprievodcom 500 AJ
Prehliadky so sprievodcom 500 NJ
Adventné akcie v Mestskej veZi 500 SJ
Maly Rim 500 SK
Turisticka mapa Regiénu Tirnavia 15 000 SJ/AJ/NJ
Kalendar podujati na rok 2016 3000 SJ
Kalendar podujati na rok 2016 3000 AJ/NJ

Z tejto aktivity sme realizovali grafické spracovanie plagatov a ich tla¢ s témami:
- PRVY JARNY DEN NA VEZI

- ZATMENIE SLNKA NA VEZI

- SUTAZ O NAJLEPSIU SELFIE

- TRNAVSKE ORGANOVE DNI

- PREHLIADKY SO SPRIEVODCOM

- GARANTOVANE PREHLIADKY

- PERNIKIADA



Suma pouzitej dotacie: 0,- EUR

V roku 2015 OOCR Trnava Tourism nerozSirovala imidZzovu fotobanku destinacie. V tejto aktivite
planuje OOCR Trnava Tourism pokracovat v roku 2016.

Suma pouzitej dotacie: 14 447,27 EUR

Z prostriedkov dotécie bola v roku 2015 realizovana kupa:

R/

% medialneho priestoru pre printovu inzerciu a graficka realizacia inzercie

» 6.6.2015 Periodikum SME priloha ,.,Potulky po Slovensku IIl.“ — vramci PR kampane
Sakralna Trnava a Smolenice — Perla Malych Karpat,

> Katalog k sut'azi vin - Vino TIRNAVIA
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+ medialneho priestoru pre vysielanie reklamnych rozhlasovych spotov

» Media RTVS, s.r.o — pre projekt MICE jar 2015, 26 oznamov, vratane vyroby 30 sekundového
rozhlasového spotu,

» Media RTVS, s.r.o — pre projekt MICE jesen 2015, 8 oznamov,

» Media RTVS, s.r.o — pre projekt Vino jar 2015, 13 oznamov, vratene vyroby 30 sekundového
rozhlasového spotu.

» Media RTVS, s.r.o — pre projekt Vino jesen 2015, 18 oznamov.

« medialneho priestoru pre distriblciu propagaénych materialov

- 10. — 23.3.2015 umiestnenie city light plagatov v meste Trnava a Nitra — pre projekt Vino.
V ramci kampani sa realizovala aj outdoorova kamparn v ramci ktorej sa z dotacie hradili
prenajmy reklamnych pléch, tlaé a vylep plagatov. Ugel bol motivovat k navéteve regiénu
TIRNAVIA z okolitych regiénoch.

Vdaka poskytnutej dotacii spolupracovala OOCR Trnava Tourism s profesionalnou PR agenturou,
ktora vytvarala vztahy, odporucania, ako aj identifikaciu vhodnych novinarov zastupcov slovenskych
a Ceskych médii na presstrip v dfioch 15. — 16.5.2015 piSucich pre cielovl skupinu destinacie,
presstrip dfia 16.9.2015 pre zastupcov potencionalnych B2B partnerov (HR manazérov), koordinovala
medialne vystupy po oboch presstripoch a spracovala monitoringu medialnych vystupov. Taktiez bola
napomocna pri zostavovani PR kampani, medialistu, monitorovani medialnych vystupov a pri
editovani tlaCovych sprav.

Realizované boli pravidelné AUDIO POZVANKY na produkty destinécie, ako aj podujatia do Regiénu
TIRNAVIA prostrednictvom RTVS a Radia Regina celoro¢ne. Poc¢as roka 2015 sa vydalo viac ako 24
tlaCovych sprav.



Suma pouzitej dotacie: 50,99 EUR
Spolufinancovanie: 95,72 EUR a zaroveri mzdové a prevadzkové vydavky

Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 100 %
Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a u¢elového pouzitia dotacie:

Aktivita je spojena s hlavnym predmetom ¢&innosti organizacie cestovného ruchu a tou je podpora
rozvoja cestovného ruchu na uUzemi regiénu TIRNAVIA, konkrétne zvySenie informovanosti o
produktovej a programovej ponuke o najvacsieho poctu navstevnikov mesta TRNAVA a jeho okolia
vratane poskytovania odborného poradenstva ako aj Sirenie osvety medzi obyvatelmi Trnavského
kraja. V roku 2015 organizacie Trnava Tourism rozSirila otvaracie hodiny pocas letnej sezény. V TIC
zamestnavala 2 zamestnancov na TPP a mnoho brigadnikov. V ramci TIC sa zabezpecovala aj ¢innost
vzdelavacia recepCnych v ubytovacich zariadeniach o produktov a atraktivitach regionu TIRNAVIA.
TIC realizuje aj podnikatelsku ¢innost organizacie, je predajnym miestom suvenirov, poskytuje
sprievodcovsku Cinnost prostrednictvom dohodarov sprievodcov CR a iné aktivity.

Prinosom tejto aktivity je prediZenie dizky pobytu a zvySenie vydavkov na sluzby CR oslovenim turistov
atraktivnymi informaciami o ponuke a upriamenim ich pozornosti na vyplnenie ich ¢asu v destinacii,
ako aj motivovanie k opakovanej navsteve a zabezpecCenie nezabudnutelného zazitku, ktory
podporuje vytvaranie pozitivneho imidZu o destinacii.

Vdaka poskytnutym prostriedkom z dotacie na rok 2015 sa zrealizovali viaceré prehliadky mesta
Trnava s ciefom prilakania novych potencialnych navstevnikov mesta, ako aj poskytnut moznost
spoznat’ destinaciu aj pre znevyhodnené skupiny so sprievodcom v dobovom kostyme a to pri
prileZitosti Svetového dna sprievodcov cestovného ruchu 21.2.2015 ako aj pri prileZitosti Svetového
dfiia cestovného ruchu 27.9.2015. Tieto osvetové aktivity boli Uzko spojené s jednou z hlavnych
¢innosti organizacie a tou je podpora informovanosti a zvySenie povedomia domaceho obyvatelstva
ako aj samotnych navstevnikov o meste TRNAVA, jej historickom vyzname, ako aj okoliu mesta.
Hlavnym cielom vSak bolo posilnenie pozitivneho imidzu a kontinualne Sirenie dobrého mena
destinacie TIRNAVIA. Realizované aktivity v ramci projektu: Uhradenie personalnych nakladov na
sprievodcu CR pocas oboch osvetovych akcii.

Turistické informacné centrum Regiénu TIRNAVIA poskytuje aj sluzby sprievodcov cestovného ruchu.
Novinkou boli cykloprehliadky na bicykloch Kolo kolo.

V roku 2015 bol realizovany nasledovny pocet prehliadok pre organizované skupiny:

Prehliadky so sprievodcom Slovensky jazyk Cudzi jazyk
Januar 2 0
Februar 1 2
Marec 1 1
April 2 3
M3j 5 6
Jun 2 6
Jul 2 3
August 5 2
September 1 5
Oktober 6 4
November 5 2
December 5 2
Spolu 37 36




Navstevnost TIC podla krajin /cudzinci/ 2015
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27.9.9015
~ Svetovy
den turizmu

\ Komentované prehliadky
i a Mestskej veze so sprievodcom
Majovy kvet 015:00 0 16:30 hod.
13. a 14.5.2015 Bl - BB rocet ucostnikov je obmedzeny, rezervicia

vstupeniek telefonicky na tel. &. +421/33 32 36 440
alebo e-mailom na info@trnavatourism.sk.

TIRNAVIA

Trnava
Stredoveke mesto kralov

« prehliadky mesta so sprievodcom

* oktébrové a novembrové soboty
od 10 do 12°h

Zlavnené vstupné |

na Mestsku vezu: .' v
dospeli- 2,006 *

studenti/ZTP/déchodci - 1,00€ 5. Sttt \ N
deti /6-15rokov/- 0,50€ (R REGION TIRNAVIA @D

* navsteva tajuplnych pamiatok
dévnej historie mesta

Vstupné:
3€ dospeli, 1,5€ Studenti/seniori, 0,5€ deti

26 Sprava o ¢innosti TRNAVA TOURISM za rok 2015



Suma pouzitej dotacie: 0,- EUR
Spolufinancovanie: 1 998,- EUR

Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 0 %

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a u¢elového pouzitia dotacie:

Cielom aktivity je pokracovat vo vytvarani komplexného destinatného portalu, ktoré sucastou je
funkény rezervacny systém destinacie s atraktivhe podanou informaciou. Spracovana komplexna
ponuka sluzieb s moznostou okamzitej rezervacie resp. kupy, vedie ku zvySenej spotrebe sluzieb,
ktoré destinacia ponuka. Zaroven sa vytvara prostredie pre tvorbu kombinovanych produktovych
balickov a ich predaja (ubytovanie, prehliadky mesta, vstupenky, ponuky degustacii a mnoho inych
atraktivnych lakadiel). Moznostou priameho objednania sluzieb, najma ubytovacich, prostrednictvom
rezervaCného systému priamo na destinatnej web stranke zvySovat motivaciu k navsteve, k
prediZeniu pobytu na Gzemi destinacie a k zvyseniu vydavkov poéas pobytu.

V roku 2013 bol obstarany softvér spifiajuci funkciu content management systému, ktory je jadrom
vSetkych aplikaénych rieSeni komplexného turistického informacéného portalu. V nasledujucich rokoch
sa napinala priebezne databaza, aktualizovala a vyuzival sa rezervaény systém, ktorého licenciu sme
v roku 2015 hradili z vlastnych zdrojov.

V roku 2015 sa tato aktivita realizovala formou interného napifiania systému, tvorby textov, prekladov
do jazykovych mutacii, grafického spracovania obsahu, doplnenie fotodokumentacie obsahovej
stranky, interna tvorba databaz, aktualizicia obsahu, Skolenia pre €lenov a partnerov tejto aktivity,
vyhodnocovanie vyuzitelnosti systému (Statistiky navstevnosti), nastavenie marketingovej kampane
systému, vyuzivanie tohto softvéru na online rezervacie, Vydavky na tieto Cinnosti predstavovali
prevazne personalne vydavky, preklady textov, grafické prace, a pod.

Prinosom aktivity je spracovana komplexna ponuka sluzieb na destinaCnom portali s moznostou ich
priamej rezervacie resp. nakupu.

Pobytove baliky
3 e[ s |

Vyuzite ponuku pobytovych balikov a uzite si maximalny komfort pocas pobytu v regione Tirnavia.

Slovencina ¥
VLOZITUDAJEOPOBYTE —  3.poEET NAJDENYCH BALIKOV
S
< svora © > EUR v
Prichod a
"Sladky" vikend s vyletom do Smolenic
Odchod
Ubytovanie s rafiajkami vo vybranom hoteli alebo penzione od
Naviteva Smolenického zamku a Mizea Molpir
[ o g 20,40
Ochutnavka nalepsej medoviny na svee [t
_— &i ste nadSenec horskej turistiky, milovnik lokalnej gastronémie alebo fandsik histérie,
FILTROVAT VYSLEDKY = B e ore vis sivel tp n Sobotn viiet Vyuzie moznost nase) ponuly a nav i
- ST Smolenice, ktoré pre vas chrania tie najvaisie poklady.
¥ P s
o+ Zobrazit' mozné dni pre prichod. | Obdebie dovolenky od 2.9, 2016 ;
DOVOLENKOVE TEMY -
Zazitkovy vinarsky vikend v Tirnavii
Gastronémia & vino (2) y Yy
Histéria (1) Ubytovanie s rafiajkami vo vybranom hoteli alebo penzione
@) ‘: e Sobotna vinna tour spojend s navatevou 2 vinrstiev od
s Doprava zabezpetend zdarma 41,50
e ‘ Stravte vikend v Regione Timavia v znameni vina a ne. dnutelnych zaZitkov. Na
Krétkodoby pobyt (1) vybrané jarné a jesenné vikendy sme pre vés pripravili zaZitkové vjlety do
medovinarstva Apimed a do vinarstiev Regionu Ti Vi
Mesto (2) - e Karpatska pefia, Terra pama, Vina z Miyna a MAG
Ochutnavky (3) o Zobrazit' mozné dni pre prichod. | Obdobie dovolenky od 23.9.2016 ‘
Vikend (3)

Za krafovskym napojom do medovinarstva Apimed

Navéteva medovinarstva Apimed

Degusticia 8 druhov medoviny + obéerstvenie
Doprava zabezpaéena

o blahodarmym tcinkom na zdravie, ktory poznali uz staroveki Gréci & Rimania

i =D
 Zobrazit' moiné dni pre prichod. | Obdobie dovolenky od 30.9.2016
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Suma pouzitej dotacie: 4 847,81 EUR

Spolufinancovanie: 80,16 EUR
Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 100 %

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a u¢elového pouzitia dotacie:

Aktivita bola rozdelena na 2 podaktivity, ktorych realizacia bola celoroénd a zamerana na trvalo
udrzatelny rozvoj destindcie Tirnavia a poskytovanie atraktivnych podujati a vyletov aj v
mimosezénnom obdobi, nielen v hlavnej letnej turistickej sezéne. Cielom tychto aktivit bolo prilakat
navstevnikov z réznych kutov Slovenska a prihraniénych oblasti za tradi€énymi podujatiami v Regiéne
TIRNAVIA.

Suma pouzitej dotacie: 3 953,81 EUR

Vyhodnotenie €asovej realizacie projektu a u€elového pouzitia dotacie:

Cielom tohto projektu bolo zvySenie navstevnosti a atraktivnosti destinacie Tirnavia. OOCR Trnava
Tourism kazdoro€ne pracuje s vyberom podujati do skupiny tzv. TOP podujati, ktoré su dévodom
navstevy destinacie Tirnavia a zohravaju déleZitu ulohu pri budovani imidZzu destinacie. Trnava
Tourism za tymto u€elom podporovala a spoluorganizovala viacero podujati s nadregionalnym
a turisticky atraktivnym charakterom.

« Trnavské organové dni, 31.7. — 17.9.2015 Bazilika sv. Mikulasa, Trnava

v realizacia hudobného otvaracieho koncertu s organovym maestrom Davidom di Fiorem
(USA) —31.7.2015

v forma__ podpory: spolufinancovanie
koncertu, online marketingova podpora,
vyroba grafického vizualu plagatu pre
otvaraci koncert, graficky vizual citylightu
a e-banner,

v" ponuka vikendovych pobytovych balikov
v spolupraci s €lenskymi  ubytovacimi
zariadeniami,

v' vysledok: zvySena navstevnost oproti
predchadzajucemu rocniku, cca 300
navstevnikov.

% Stredoveka presovacka, 4.9.2015 nadvorie Trnavskej radnice, Trnava

v' priprava a realizacia historicky zameraného podujatia v spolupraci s Agenturou Hector,

v" 3. ro¢nik — symbolické otvorenie vinarskej sezony, s ciefom zaviest tradiciu v Trnave a
prinavratit mesto do Cias vinarskej a vinohradnickej slavy,

v" ponuka vikendovych pobytovych balikov v spolupraci s ¢lenskymi ubytovacimi
zariadeniami,

v' forma podpory: spolufinancovanie — OOCR Trnava Tourism hlavny organizator, online
marketingova podpora,




v' vysledok: navstevnost 373 navstevnikov

+ Ruzindolskd bosorka, 24.10.2015, nadvoria vinarstiev Rosenthal a Dobry pocit, obec
Ruzindol
v/ priprava arealizacia historicky zameraného podujatia v spolupraci s Obcianskym
zdruzenim Schattmansdorf,
v' 2.rocnik — historicka rekonstrukcia troch na seba nadvazujlcich scén: rozsudky bez stdu
, bezbozny suboj a pomsta bosoriek. Cielom podujatia je zavedenie tradicie v obci
Ruzindol, tento ro¢nik bol obohateny o sprievodny program pre deti v podobe sutaze
0 bosoracku medailu,
v' forma podpory: financovanie podujatia — OOCR Trnava Tourism hlavny organizator,

online marketingova podpora,
v' vysledok: navstevnost - 415 navstevnikov.

<+ Pernikiada, 13.12.2015 Kulturne stredisko, obec Sucha nad Parnou

v'  jedine¢né podujatie zamerané na vSetky vekové kategérie, ktoré otvorilo svoje brany aj
pre navstevnikov z inych Casti Slovenska. Hlavnou aktivitou na podujati bolo zdobenie
medovnikov, organizovanie réznych workshopov zameranych na vyrobu tradi¢nych
viano¢nych ozdbb, svietnikov, ikeban, vianoCnych oblatok a pod. PoCas podujatia sa
navstevnici mali mozZnost zozndmit s tradiciami regionu a vyskuSat si zdobenie
medovnikov za pomoci profesionalov. Podujatie ma niekolkoro€nu tradiciu.

v' forma podpory: spolufinancovanie — nakup materialu potrebného na pecenie a zdobenie
medovnikov, online marketingova podpora, graficky vizual plagatu,

v' vysledok: zvy$ena navstevnost o navstevnikov mimo obce - 250 navstevnikov.

Suma pouzitej dotacie: 894,00 EUR

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a u¢elového pouzitia dotacie:

Cielom a ucelom aktivity bolo zabezpecit prepravu pre individualnych navstevnikov destinacie po¢as
vikendov. Hlavnym motivom bolo zabezpec&enie dostupnosti vinarstiev a medovinarstva z Trnavy do
okolia pre individualnych navstevnikov po Regidne Tirnavia v ramci jarnych a jesennych sobotnych



vinnych tour a piatkovych vyletov do medovinarstva Apimed s cielom zvySenia ich navstevnosti
a atraktivnosti. Doprava do vinarstiev bola zabezpeCovana v tychto terminoch v ¢ase od 14:00 —
18:30:

VINNE TOUR JAR A JESEN 2015

Vino Mrva&Stanko
Karpatska perla

MAREC 14.3.

Karpatska perla

MAJ 2.5.
Terra Parna

SEPTEMBER | 19.9. Karpatska perla

Terra Parna
Vino Mrva&Stanko

Vina z mlyna

10.10.

Vina z mlyna

OKTOBER 17.10.
Terra Parna

Vino Mrva&Stanko

24.10.
Karpatska perla
14.11. Vina z mlyna
NOVEMBER Karpatska perla
28.11. Terra Parna

Vina z mlyna

V roku 2015 bola zabezpefovana aj obojsmerna doprava z Trnavy do Dolnej Krupej do medovinarstva
Apimed, v ¢ase od 18.00 do 20.00 hod.

VYLET DO MEDOVINARSTVA APIMED

, Radlinského ul., Trnava
MAJ 29.5.

Apimed a spat
Radlinského ul., Trnava

SEPTEMBER 25.9.
Apimed a spat

Radlinského ul., Trnava

OKTOBER 23.10.

Apimed a spat’
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Vyska vybratych €lenskych prispevkov od 1.1.2015 do 31.12.2015:

69 688,80 €

Vyska celkovej dotacie v r. 2015:

66 478,37 €

Prijmy OOCR v r. 2015:

Stav k 31.12.2015

Zostatok na B.U. 7941,-€
Clenské prispevky obci v r. 2015 60 588,80 €
Clenské prispevky podnikatelskych subjektov v r. 2015 8 500,00 €
Clenské prispevky ostatnych subjektov v r. 2015 600,00 €
Prijmy z vlastnej €innosti v r. 2015 70 695,82 €
Ostatné prijmy v r. 2015 17,87 €
Statna dotécia v r. 2013 - ziétovanie dlhodobych &asti dotacie 792 €
$tatna dotécia v r. 2015 66 478,37 €
Spolu prijmy v r. 2015: 207 672,92 €

Vydavky OOCR v r. 2015:

Stav k 31.12.2015

Prevadzkové vydavky 48 904,09 €
z toho napr.:
Spotreba energie 1107,97 €
Predany tovar 8 148,44 €
Uctovnictvo 4 303,89 €
BOZP, PO 914,16 €
Clenské AICES 165 €
Mzdové a ostatné osobné naklady 91 730,99 €
Dotécia 58 193,37 €
Spolu vydavky v r. 2015 198 828,45 €
Hospodarsky vysledok k 31.12.2015 v €: 8 844,47 €




Prijmy z vlastnej ¢innosti v r. 2015

Prehlad trzieb za vlastné vykony a tovar s uvedenim ich opisu a vycislenim hodnoty trzieb podla jednotlivych hlavnych
druhov vyrobkov, sluzieb hlavnej ¢innosti a podnikatelskej ¢innosti uctovnej jednotky.

z toho:
Sprievodcovské sluzby 16 183,18 €
Provizia za predpredaj a vstupné na MV 18 329,25 €
Prené&jom priestorov 133,33 €
Sprostredkovanie a ost 17 707,32 €
Predaj tovaru TTI 18 342,74 €
Informacia o zmenach Stav na zaciatku Prirastky Ubytky Presuny Stav na konci
vlastnych zdrojov bezného (+) ) (+-) bezného
krytia neobezného uctovného uctovného
majetku a obezného obdobia (2015) obdobia (2015)

majetku (v €)

Fondy zo zisku

Rezervny fond

Fondy tvorené zo zisku

Ostatné fondy

Nevysporiadany
vysledok hospodarenia 10 139 -9 910 229
minulych rokov

Vys'lgdok hospoda’_lrenia 9910 8 844 -1 066
za UcCtovné obdobie

Spolu 229 -1 066 -837

Tvorba a pouzitie rezerv (v €)

Stav na zaciatku ZruSenie Stav na konci
Druh rezervy bezného Tvorba Pouzitie alebo bezného
ucétovného rezerv rezerv znizenie uctovného
obdobia (2015) rezerv obdobia (2015)

Jednotlivé druhy
kratkodobych 1807 4333 1807 4333
zakonnych rezerv

Jednotlivé druhy
dihodobych zakonnych
rezerv

Zakonné rezervy spolu 1807 4333 1807 4333

Jednotlivé druhy
kratkodobych ostatnych
rezerv

Jednotlivé druhy
dlhodobych ostatnych
rezerv

Ostatné rezervy spolu

Rezervy spolu 1807 4333 1807 4333




Stav zavazkov k 31.12.2015

Druh zavazkov

Stav na konci (v €)

2015 2014 2013
Zavazky po lehote splatnosti 461 976 890
Zavazky fjo Ie'hoty,splatnosti so zostatkovou dobou 8473 1050 1414
splatnosti do jedného roka
Kratkodobé a dlhodobé zavazky spolu 9533 2026 2304
Stav na konci (v €)
Druh zavazkov
2015 2014 2013

dodavatelia 2026 1060

o . 1136
Ostatné zavazky a nevyfaktur.dodavky 1711
Zavazky voci zamestnancom 3768 3631
Zavizky vodi Statnym indtitaciam 2255 2132
Dariové zavazky 230 212

Vyvoj socialneho fondu

Socialny fond (v €) 2015 2014 2013
Stav k prvému dnu ucétovného obdobia 428 252 57
Tvorba na tarchu nakladov 313 315 274
Tvorba zo zisku
Cerpanie 142 139 79
Stav k poslednému diiu uétovného obdobia 599 428 252




Financovanie (v €)

Dotacia
Aktivity (hlavny predmet ¢innosti) BV
uprava
12.3.2015 rozpoctu cerpanie k
schvalené VZ | 26.11.2015 31.12.2015
AKTIVITA 1: MARKETING A PROPAGACIA 53 133,52 € 53 295,56 € 53 294,57 €
1 a.) veltrhy, vystavy a prezentacie - U¢ast, naklady na cestovné, dohoddra, prezentacnd technika 7 785,40 € 7 865,52 € 7 865,52 €
1 b.) Famtripy pre B2B partnerov, touroperatorov a infocesty pre novinarov 3 500,00 € 4 926,97 € 4931,50 €
1 c.) Elektronicky marketing 19530,00€| 18303,89€| 18303,89¢€
1 d.) Tvorba propagacnych, informacnych tlacovin, predmetov, roll-upov a iné 6 565,20 € 7 738,71 € 7 746,39 €
1 e.) Tvorba imidZovej fotobanky pre propagacné ucely ponuky destinacie TIRNAVIA 400,00 € 0,00 € 0,00 €
i1nfé.) Reklama, inzercia a reklamné kampane: v printovych médidch, rozhlas, direct mailing a marketingu a 1535292 € 14 460,47 € 1444727 €
AKTIVITA 2: CINNOST TURISTICKEHO INFORMACNEHO CENTRA 60,84 € 50,99 € 50,99 €
2 b.) Osvetové aktivity TIC 60,84 € 50,99 € 50,99 €
AKTIVITA 5: PODPORA ATRAKTIVIT DANEJ LOKALITY 5000,00 € 4847,81 € 4847,81 €
5 a.) Tematické podujatia a podpora eventov 4 200,00 € 3953,81€ 3953,81€
5 b.) Shuttle bus - preprava navstevnikov medzi atrakciami v regione 800,00 € 894,00 € 894,00 €
Spolu aktivity 58 194,36 €| 58 194,36 €| 58 193,37 €




Bezné uctovné obdobie

Bezprostredne

i c.r predchadzajlce
Strana aktiv Gétovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
A. NEOBEZNY MAJETOK SPOLU r.002 +r. 009 +r. 021 001 3960,00 1584,00 2376,00 3168,00
1. Dihodoby nehmotny majetok r. 003 azr. 008 002 3960,00 1584,00 2376,00 3168,00
Nehmotné vysledky z vyvojove] a obdobnej €innosti 3165.00
012-(072+091AU) 003 ’
Softvér 013 - (073+091AU) | 004 3960,00 1584,00 2376,00
Qcenitelné prava 014 - (074 + 091AU) 005
Ostatny dlhodoby nehmotny majetok (018+ 019)-(078 + 079 +
? 006
091 AU)
QObstaranie dihodobého nehmotného majetku (041-093) 007
Poskytnuté preddavky na dlhodoby nehmotny majetok (051-
. 008
095AU)
2. Dlhodoby hmotny majetok r.010 azr. 020 009
Pozemky (031) 010 X
Umeleckeé diela a zbierky (032) 011 X
Stavby 021 - (081 + 092AU) 012
Samostatné hnutelné veci a subory hnutelnych veci 013
022 - (082 + 092AU)
Dopravné prostriedky 023 - (083 + 092AU) 014
Pestovatelské celky trvalych porastov 025 - (085 + 092AU) 015
Zakladné stado a tazné zvierata 026 - (086 + 092A0) 016
Drobny dlhodoby hmotny majetok 028 - (088 + 092AU) 017
Ostatny dlhodoby hmotny majetok 029 - (089 +092AU) 018
Obstaranie dlhodob&ho hmotného majetku (042 - 094) 019
Poskytnuté preddavky na dlhodoby hmotny majetok (052 - 020
095AU)
3. Dlhodoby finanény majetok r.022 azr. 028 021
Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych spoloénostiach 022
v ovladane] osobe (061- 096 AU)
Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych spoloénostiach 023
s podstatnym vplyvom (062 - 096 AU)
Dlhové cenné papiere drzané do splatnosti (065 - 096 AU) 024
P&zi€ky podnikem v skupine a ostatné pézi¢ky (066 + 067) - 096
g 025
AU
QOstatny dlhodoby finanény majetok (069 - 096 AU) 026
Obstaranie dlhodobého finanéného majetku (043 - 096 AU) 027
Poskytnuté preddavky na dlhodoby finanény majetok (053 - 096 028

AU)




Bezné uctovné obdobie

Bezprostredne
predchadzajlce

Strana aktiv c.r uétovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
B. OBEZNY MAJETOK SPOLU r. 030+ r. 037+ r. 042 + r. 051 029 22843,53 22843,53 16361,92
1. Zasoby r.031 azr. 036 030 482476 482476 2903,26
Material (112 + 119) - 191 031
Nedokonéena vyroba a polotovary vlastnej vyroby (121+122)- 032
(192+193)
\yrobky (123 - 194) 033
Zvierata (124 - 195) 034
Tovar (132 +139) - 196 035 4824,76 4824,76 2903,26
Poskytnuté prevadzkové preddavky na zasoby (314 AU - 391
- 036
AU)
2. DIhodobé pohladavky r. 038 azr. 041 037
Pohladavky z obchodného styku (311 AU a2 314 AU) - 391 AU | 038
Ostatné pohladavky (315 AU - 391AU) 039
Pohladavky voéi uéastnikom zdruzeni  (358AU - 391AU) 040
Iné pohladavky (335 AU + 373 AU + 375 AU + 378AU) -
g 041
391AU
3. |[Kratkodobé pohladavky r. 043 az r. 050 042 3071,91 3071,91 6635,94
Pohladavky z obchodného styku (311AU az 314 AU) - 391AU | 043 3071,91 3071,91 6635,94
Ostatné pohladavky (315 AU - 391 AU) 044
Zuttovanie so Socialnou poistoviiou a zdravotnymi poistoviiami
045 X
(336)
Dariové pohladavky (341 az 345) 046 X
Pohladavky z dévodu finanénych vztahov k statnemu rozpoétu a
N . ) ; 047 X
rozpoétom Uzemnej samospravy (346+ 348)
Pohladavky voéi uéastnikom zdruZeni (358 AU - 391AU) 048
Spojovaci ucet pri zdruzeni (396 - 391AU) 049
Iné pohladavky  (335AU + 373AU + 375AU + 378AU) - 391AU | 050
4. [Finanéné Géty r.052 az r. 056 051 14946,86 14946,86 6822,72
Pokladnica (211 +213) 052 2755,86 X 2755,86 2664,69
Bankové uéty (221 AU + 261) 053 12191,00 X 12191,00 4158,03
Bankové uéty s dobou viazanosti dihou ako jeden rok (221 AU)| 054 X
Kratkodoby finanény majetok (251+ 253 + 255 + 256 + 257) -
; 055
291AU
Obstaranie kratkodobého finanéného majetku (259 - 291AU) 056
c. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.058 ar. 059 057 95,34 95,34 127,47
1. |Naklady buducich obdobi (381) 058 95,34 95,34 127,47
Prijmy buducich obdobi (385) 059
MAJETOK SPOLU r. 001 +r. 029 + r. 057 060 26898,87 1584,00 25314,87 19657,39




Bezné actovné

Bezprostredne

Strana pasiv c.r. obdobie predchédzajt]c.e uctovné
obdobie
a b 5 6
A.VLASTNE ZDROJE KRYTIA MAJETKU SPOLU
r. 062+ r. 068 + r. 072 + r. 073 061 073,27 229.19
1. |Imanie a penazné fondy r. 063 az r. 067 062
Zakladné imanie (411) 063
Perfazné fondy tvorené podla osobitného predpisu (412) 064
Fond reprodukcie (413) 065
Oceriovacie rozdiely z precenenia majetku a zavazkov (414) 066
Qcerovacie rozdiely z precenenia kapitalovych ucastin (415) 067
2. |Fondy tvorené zo zisku r. 069 az r. 071 068
Rezervny fond (421) 069
Fondy tvorené zo zisku (423) 070
Ostatné fondy (427) 071
3. |Nevysporiadany vysledok hospodarenia minulych rokov 072 929 19 10139 21
(+; - 428) :
4. |Vysledok hospodarenia za uctovné obdobie r. 060 - (r. 062 + .
ogs +r.072 +F:. 074 +r.101) ( 073 8844,08 -9910,02
B.CUDZIE ZDROJE SPOLU r. 075 +r. 079 +r. 087 + r. 097 074 13865,60 12226,19
1. |Rezervy r.076 azr. 078 075 4333,25 1806,71
Rezervy zakonné (451AU) 076
Ostatné rezervy (459AU) 077
Kratkodobé rezervy (323 + 451AU + 459A0) Q78 4333,25 1806,71
2. |DlIhodobé zavazky r. 080 aZ r. 086 079 598,55 428,17
Zavazky zo socialneho fondu (472) 080 598,55 428 17
Vydané dlhopisy (473) 081
Zavazky z najmu (474 AU) 082
Dihodobé prijaté preddavky (475) 083
Dihodobé nevyfakturované dodavky (476) 084
Dlhodobé zmenky na uhradu (478) 085
Ostatné dlhodobé zavazky (373 AU + 479 AU) 086
3. |Kratkodobé zavazky r. 088 azr. 096 087 8933,80 9991,31
Zavazky z obchodného styku (321 aZ 326) okrem 323 088 228,59 373713
Zavazky voti zamestnancom (331+ 333) 089 494518 3767,62
(Zau;é;wanle so Socialnou poistoviou a zdravotnymi poistovriami 090 5895 99 2954 71
Dariové zavazky (341 az 345) 091 932,11 229,92
Zavazvky z d’évodu finanénychlvzt‘ahov k statnemu rozpottu a 092 193 193
rozpoétom Uzemnej samospravy (346+348) '
Zavazky z upisanych nesplatenych cennych papierov a vkladov
(367) 093
Zavazky vodi uéastnikom zdruzeni (368) 094
Spojovaci uéet pri zdruzeni (396) 095
Ostatné zavazky (379 + 373 AU + 474 AU + 479 AU)) 096
4.|Bankové vypomoci a pozicky r.098 azr. 100 097
Dihodobé bankové uvery (461AU) 098
BezZné bankové uvery (231+ 232 + 461AU) 099
Prijaté kratkodobé finanéné vypomaoci (241+ 249) 100
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.102ar.103 101 2376,00 7202,01
1. |Vydavky buducich obdobi (383) 102 0,00
Vynosy buducich obdobi (384) 103 2376,00 7202,01
VLASTNE ZDROJE A CUDZIE ZDROJE SPOLU r.061+ r.074 + r.101 104 25314 87 19657.39




&islo i Eislo Cinnost’ Bezprostrefine
Géty Naklady riadku Hlavna Zdanovana Spolu lfcrtec:jviqhéé:;iiu:l:iee
nezdanovana
a b c 1 2 3 4

501 |Spotreba materialu 01 9190,22 961,04 10151,26 8216,32

502 |Spotreba energie 02 1044,00 63,97 1107,97 3078,77

504 |Predany tovar 03 8148,44 8148,44 8190,23

511 |Opravy a udrziavanie 04 501,02

512 |Cestovné 05 612,00 612,00 93,24

513 |Naklady na reprezentaciu 06 172,29 1,85 174,14 109,95

518 |Ostatné sluzby a7 57429,60 27023,32 84452,92 78363,36

521 |Mzdové naklady 08 4311127 25099,28 68210,55 67662,49

524 |¢akonne socidine poistenie a zdravotne 09 1384189 7616,71 2145860 21939,85
poistenie

525 |Ostatné socialne poistenie 10

527 |Zakonné socialne naklady 11 2239,28 972,89 3212,17 227477

528 |Ostatné socialne naklady 12

531 |Dafi z motorovych vozidiel 13 50,55 50,55

532 |Dan z nehnutelnosti 14

538 |Ostatné dane a poplatky 15 118,68 13,00 131,68 97,18

541 ]Zmluvné pokuty a penale 16

542 |Ostatné pokuty a penale 17 2,73 2,73 26,30

543 JOdpisanie pohladavky 18 12,03

544 |Uroky 19

545 JKurzové straty 20 0,31

546 |Dary 21

547 ]Osobitné naklady 22

548 |Manka a $kody 23

549 |Iné ostatné naklady 24 323,44 323,44 925,56
Odpisy dlhodobého nehmotného majetku a

551 |dihodobého hmotného majetku 25 792,00 792,00 792,00
Zostatkova cena predaného dlhodobého

552 Inehmotného majetku a dlhodobého 26
hmotného majetku

553 |Predané cenné papiere 27

554 |Predany material 28

555 [Naklady na kratkodoby finanény majetok 29

556 |Tvorba fondov 30

557 |Naklady na precenenie cennych papierov 31

558 |Tvorba a zuétovanie opravnych poloziek 32

561 ;c;siigtrr;uté prispevky organizaénym 33

562 jF;zsr]F;y;Lnéun:e prispevky inym uétovnym 24

583 |Poskytnuté prispevky fyzickym osobam 35 -0,01

585 ES:Zytnuté prispevky z podielu zaplatenej 36

587 |Poskytnuté prispevky z verejnej zbierky 37

Uétova trieda 5 spolu r.01azr. 37 38 127809,78 71018,67 198828,45 192283,37




Cinnost’

o Vimosy Gt e e
nezdafiovan Zdanovana Spolu uctovné obdobie
a b C 1 2 3 4
601 |Trzby za vlastné vyrobky 39
602 |Trzby z predaja sluzieb 40 52353,08 52353,08 29935,38
604 |Trzby za predany tovar 41 18342,74 18342,74 12445,78
611 JZmena stavu zasob nedokonéenej vyroby 42
612 ]|Zmena stavu zasob polotovarov 43
613 |Zmena stavu zasob vyrobkov 44
614 |Zmena stavu zasob zvierat 45
621 |JAktivacia materialu a tovaru 46
622 |Aktivacia vnutroorganiza¢nych sluzieb 47
623 |Aktivacia dlhodobého nehmotného majetku| 48
624 |Aktivacia dlhodobého hmotného majetku 49
641 |Zmluvné pokuty a penale 50
642 |Ostatné pokuty a penéle 51
643 |Platby za odpisané pohladavky 52
644 |Uroky 53 2,27 2,27 2,23
645 |Kurzové zisky 54
646 |Prijaté dary 55
647 |Osobitné vynosy 56
648 |Zakonné poplatky 57
649 [Ing ostatné vynosy 58 15,66 15,66 110,63
651 Tripy z predaja dlhodobého nehmotného 59
majetku a dlhodobého hmotného majetku
652 JVynosy z dlhodobého finanéného majetku 60
653 g;i?zlsvpredaja cennych papierov a 61
654 |Trzby z predaja materialu 62
655 \riir;;);iz kratkodobého finanéného 63
656 |Vynosy z pouzitia fondu 64
657 JVynosy z precenenia cennych papierov 65
658 JVynosy z najmu majetku 66
661 |Prijaté prispevky od organizaénych zloziek 67
662 |Prijaté prispevky od inych arganizacii 68
663 |Prijaté prispevky od fyzickych oséb 69
664 |Prijaté ¢lenské prispevky 70 69688,80 69688,80 67997,20
665 |Prispevky z podielu zaplatenej dane 71
667 |Prijaté prispevky z verejnych zbierok 72
691 |Dotacie 73 67270,37 67270,37 71885,49
Uétova trieda 6 spolu r.39azr.73 74 136959,17 70713,75 207672,92 182376,71
Vysledok hospodarenia pred zdanem:'l?,4 38 75 9149 39 304,92 8844.47 -9906.66
591 |Dan z prijmov 76 0,39 0,39 0,36
595 |Dodato¢né odvody dane z prijmov 77
Vysledok hospodarenia po zdaneni
78 9149,39 -305,31 8844,08 -9907,02

(r.75-(r. 76 + 1. 77) ) (+/-)
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