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Trnava Tourism, oblastna organizacia cestovného ruchu
- zaloZzena v zmysle zakona ¢. 91/2010 Z.z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskorsich

predpisov dna 23.2.2012

- zapisana v Registri oblastnych organizacii cestovného ruchu vedenom Ministerstvo dopravy,
vystavby a regiondlneho rozvoja SR pod ¢. 09366/2012/SCR

Sidlo organizacie: Hospodarska 33,917 01 Trnava
ICO: 422 88 924

DIC: 2023490348

IC DPH: SK 2023490348

Bankové spojenie:

TATRABANKA, a.s. | 2923872025/1100 | IBAN SK95 1100 0000 0029 2387 2025

TATRABANKA, a.s. | 2923872033/1100 | IBAN SK73 1100 0000 0029 2387 2033

www.regiontirnavia.sk | info@trnavatourism.sk | +421 (0) 33 32 36 440

@ logo destinacie: @

Mesto Trnava

Obec Jaslovské Bohunice
Obec Ruzindol

Obec Smolenice

Obec Suché nad Parnou

Obec Spacince

VINA Z MLYNA | KARPATSKA PERLA

OLYMPIC CASINO SLOVAKIA s.r.o.

MEDIAFLASH, s.r.0

PANORAMA SPORT HOTEL, a.s. | HOTEL HOLIDAY INN
Q100, s.r.o | HOTEL IMPIQ

VINO MRVA & STANKO, a.s. | VINARSTVO MRVA & STANKO
ZENAGRO, s.r.o.| VINARSTVO TERRA PARNA

KLASTER SMOLENICE, ob¢ianske zdruzenie
SLAVOMIR DZVONIK | sprievodca cestovného ruchu
GORO s.r.0. | Hotel LONDON

ING. PETER KUDLAC - APIMED | APIMED

SPECTRUM GROUP, s.r.o. | HOTEL SPECTRUM
BAR.BAR, s.r.0.| PENZION PATRIOT

GOLF TRNAVA, s.r.0.| GOLF TRNAVA
VINO MAGULA, s.r.0. | MAGULA rodinné vinarstvo
STEGA, s.r.0.| SYNAGOGA CAFE






ORGANIZACNA STRUKTURA

Dozornd rada Trnava Tourism

predseda | Ing. Jozef Skuben
podpredsednicka | JUDr. Petra Klembarova
¢len | Ing. Peter Stanko

¢len | Anton Chrvala

Predstavenstvo Trnava Tourism

predseda | Mgr. Peter Nizl

podpredseda | Ing. Marian Janov do 22.2.2016
podpredseda | Jan Poldruhak od 23.2.2016
¢len | Ing. Vladimir Pucik

¢len | lvan Novotny, MBA.

Vykonna riaditelka Trnava Tourism
Ing. Petra Blazejova
zastupujuca vykonna riaditelka Trnava Tourism

Ing. Michaela Potocarova od 15.10.2014

ORGANIZACNA STRUKTURA

Valné
zhromazdenie

Predstavenstvo
(4 ¢lenovia)

Dozorna rada
(4 ¢lenovia)

Vykonny
riaditel’

Outsourcing
uctovnicka

Outsourcing

Regionalne turistické informaéné centrum

Marketing Regi6nu Tirnavia mzdarka

marketingovy manazér

l pra_clz_?é/nl'k I briggggici I sprievodcovia l upratovacka mg;l;ﬁgcglgl)(vy

manazér TIC
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Priemerny prepocitany pocet zamestnancov, a z toho pocet veducich zamestnancov Uctovnej
jednotky za uctovné obdobie, za ktoré sa zostavuje ucltovnd zavierka aza bezprostredne
predchadzajuce uctovné obdobie.

2016 2015 2014

Priemerny prepocitany pocet zamestnancov 11

z toho pocet veducich zamestnancov 1 1 1

Stav k 31.12.2016:
6 zamestnancov v pracovnhom pomere z toho 1 na rodi¢ovskej dovolenke

5 dohodarov o brigddnickej praci Sstudenta

9 dohodarov o pracovnej ¢innosti




CINNOST TRNAVA TOURISM

‘WSTUPY NA TEMATICKE PREHLIADKY
MESTSKU VEZU SO SPRIEVODCOM

> N

SOBOTNE VINNE TOUR PO ORGANIZOVANIE PODUJATI SLADKY VYLET
VINARSTVACH SMOLENIC

6 Sprdava o ¢innosti TRNAVA TOURISM za rok 2016



PREMENTE PRACU
NA ZAZITOK
MEDZI VINICAMI

KONFERENCIE A STRETNUTIA V TIRNAVI,
RECIONE SVETOVYCH VIN

REGION @ TIRNAVIA

PREDAJ VSTUPENIEK

POSKYTOVANIE PROPA-
GACNYCH MATERIALOV

PR DESTINACIE

Podpora Clenskych aktivit, akcii a podujati prostrednictvom destinacného portalu

a online marketingu
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V sulade s ustanovenim § 15 zdkona a ¢l. Il Stanov Organizacia:

a.

> e =

podporuje ¢innost svojich ¢lenov pri tvorbe a realizacii koncepcie rozvoja cestovného ruchu na Uzemi
svojej podsobnosti,

tvori a realizuje marketingové a iné propagacné aktivity cestovného ruchu pre svojich ¢lenov doma a v
zahranici,

presadzuje spolo¢né zaujmy svojich ¢lenov,

spolupracuje s orgdnmi obci a inymi osobami pri rozvoji Uzemia v rdmci svojej pdsobnosti vratane
spractvania a realizacie programov jeho podpory a rozvoja,

podporuje kultirny, spolocensky a Sportovy Zivot a zachovanie prirodného a kultdrneho dedicstva,
organizuje podujatia pre obyvatelov a navstevnikov,

poskytuje poradensko-konzulta¢né sluzby svojim ¢lenom a inym klientom,

spracuva a predkladd projekty rozvoja cestovného ruchu, zabezpecuje realizéciu podporenych projektov
rozvoja cestovného ruchu,

presadzuje trvalo udrzatelny rozvoj cestovného ruchu tak, aby sa chrénilo a zachovavalo Zivotné
prostredie zo vietkych jeho strdnok a reSpektoval sa spdsob zivota miestneho obyvatelstva a reSpektovali
sa vlastnicke prava,

zostavuje a realizuje koncepciu rozvoja cestovného ruchu, pricom vychédza z vlastnych analyz, krajskej
koncepcie cestovného ruchu a nadrodnej koncepcie cestovného ruchu,

v spolupréci s orgdnmi obci, ktoré su jej ¢lenmi, vypractva a realizuje ro¢ny plan aktivit a monitorovaciu
spravu o vyvoji cestovného ruchu na svojom Uzemi,

iniciuje alebo zabezpecuje tvorbu, manazment a prezentaciu produktov cestovného ruchu na svojom

uzemi,

. zostavuje ro¢ny plén aktivit, ktory schvaluje valné zhromazdenie,

aktualizuje integrovany informacny systém vo svojej posobnosti,

mapuje produkty, aktivity a hodnoty cielového miesta vo svojom Uzemi v spolupréaci s obcami, ¢lenmi
oblastnej organizacie cestovného ruchu a zastupcami odbornej verejnosti,

moze zriadit alebo zalozit turisticko-informacnu kancelériu,

realizuje iné aktivity schvéalené valnym zhromazdenim v ramci koncepénych dokumentov, na podporu

dosiahnutia hlavného ucelu - podpory a tvorby podmienok rozvoja cestovného ruchu.



VYVOJ DESTINACIE ZA ROK 2016

Trnava Tourism vroku 2016 ziadala o poskytnutie dotdcie Ministerstvo dopravy, vystavby
a regionalneho rozvoja SR (dalej ako ,MDVRR SR”). U¢elom poskytnutej dotacie bolo spolufinancovanie
vybranych aktivit stvisiacich s hlavhym predmetom cinnosti organizacie. V roku 2016 bol projekt zamerany
na realizaciu aktivit, ktoré su spojené s hlavhym predmetom c¢innosti organizacie cestovného ruchu a tou je
podpora rozvoja cestovného ruchu destindcie Region Tirnavia rozprestierajlca sa na Uzemi mesta Trnava a
jej prifahlom okoli a to v obciach Ruzindol, Suché nad Parnou, Jaslovské Bohunice, Spacince a Smolenice ako
aj na aktivity smerujlce k zvySeniu poc¢tu domaécich a zahrani¢nych navstevnikov, k zlep3eniu Struktury
zahrani¢nych navétevnikov destinacie, k predizeniu ich pobytu na Gzemi destinécie, k skvalitiovaniu ponuky
poskytovanych sluzieb, k zvyseniu vydavkov pocas ich pobytu a v suvislosti s tym aj k zvy3eniu prinosov,
najma ekonomickych, nielen pre Uzemie v pdsobnosti organizicie, ale aj pre ndrodnu ekonomiku, vratane
udrzania a zvySovania zamestnanosti.

Projekt napomohol k vytvaraniu novych produktov CR, ktoré zatraktivnili destindciu TIRNAVIA so
zdmerom oslovenia novych ndvstevnikov destindcie s cielom motivovania ich k zotrvaniu v destindcii na
predizené vikendy opakovane v priebehu celého roka, nielen pocas hlavnej turistickej sezény. Zaroven
jednym z prioritnych cielov projektu bolo zvySovanie povedomia o Trnave a okoli ako o zaujimavom

vyletnom mieste na Slovensku, ¢o sa aj postupne dari naplfat vdaka prostriedkom poskytnutych MDVRR SR.

Cielové ukazovatele projektu boli

PODIEL NAVSTEVNIKOV PODLA POCTU
PRENOCOVANI

v mnohych smeroch naplnené nad
ocakavania. Statistické vysledky dosiahli
podla ubytovacej statistiky mierny pokles,
ale kedZe rok 2015 bol narast zaznamenany
prilis priaznivo, rok 2016 dosiahol prakticky
rovnaku Uroven roka 2015. V grafoch su
zaznamenané aj vyvojové krivky za roky
2011 - 2016. Celkovy vyvoj destinacie mal
rasticu tendenciu, ¢o naznaduju aj

Statistické vysledky nielen za vykony

ubytovacich zariadeni ako aj atraktivit

mesta (na priklade Mestskej veze v Trnave).
®m Domadci navstevnici ® Zahranicni navstevnici
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Vyvoj poctu navstevnikov v Regiéne TIRNAVIA
70000 60 194 59 589
60000

50000

40000
30000
20000
10000

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Vyvoj poctu prenocovani v Regidone TIRNAVIA
172 015

200000

145 837

150 000 130 464

117 302

100 000 75376

50 000

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Priemerna dlzka pobytu navstevnika
4,0
3,5
3,0
2,5
2,0
1,5
1,0
0,5
0,0
2011 2012 2013 2014 2015 2016

celkovo

domadci navstevnici

= zahranicni navstevnici

ZDROJ: SUSR, SPRACOVANE: TRNAVA TOURISM, 2017

Priemerné dizka prenocovania od roku 2014 mierne klesa. V roku 2016 u zahrani¢nych navitevnikov

bola dosiahla priemernd dizka pobytu 2,5 diia, u domaécich 2 dni.
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Struktura navitevnikov podla poétu prenocovani v ubytovacich
zariadeniach 2011-2016
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Najvacsi pocet zahraniénych navstevnikov za rok 2016 do Regiénu TIRNAVIA prislo z Ceskej
republiky (6 588) +15,7 % zcelkového poctu zahrani¢nych navstevnikov, Nemecka (2 582) +10,1 %
z celkového poctu zahrani¢nych navstevnikov, Polska (2 248) -34,3 % zcelkového poctu zahrani¢nych
ndvstevnikov, Francuzska (2 513) +352 % zcelkového poctu zahrani¢nych ndvstevnikov. Vdaka
medzindrodnym zdpasom na Néarodnom futbalovom 3$tadiéne CITY ARENA bol zaznamenany nérast
navstevnikov zo Spojeného kralovstva Velkej Britanie a Severného Irska o 268,2% av pocte
prenocovani o 171,7%. Vramci Turistického informacného centra Regionu Tirnavia bola zaznamenana
najvyssia navitevnost turistov z Ceskej republiky a Nemecka. Navstevnici v TIC pochadzali prevazne zo

susednych krajin SR, ale boli zaznamenani aj navstevnici z azijskych trhov, ako aj Latinskej Ameriky.

Pocet ndvstevnikov z TOP 15 krajin v UZ
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Pocet prenocovani z TOP 15 krajin v UZ
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Celkovy pocet prenocovani zaznamenany samospravami podla vyberu dane za ubytovanie v
Regidne TIRNAVIA bol vo vyske 306 404 prenocovani. Celkovy vyber dane za ubytovanie bol zaevidovany v
samospravach Regiénu TIRNAVIA vo vyske 123 393,87 €. VVyber dane za ubytovanie sa zvysil 0 43,6 % a pocet
prenocovani 40,3 % v Regiéne TIRNAVIA. V Meste Trnava sa zvysil pocet prenocovani o 43,8 % oproti roku
2015 a vyber dane za ubytovanie sa zvysil 0 46,1 % v porovnani s predchadzajicim rokom podlfa udajov za

vyber dane za ubytovanie Mesta Trnava.

Vroku 2016 sa oficidlne udaje poskytnuté SU SR v pocte prenocovani lisia s evidenciou
od samosprav podla Udajov za vyber dane za ubytovanie. Samospravy zaevidovali pocet prenocovani v roku

2016 v pocte 306 404, SU SR zaevidoval podla predbeznych vysledkov 130 464.

Pocet prenocovani podla vyberu dane za
ubytovanie v meste Trnava
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Vyber dane za ubytovanie v meste TRNAVA (€)

m Vyber dane za ubytovanie

112 782,96
74202,48 75 063,17 77 208,54
65 183,02 64 131,07

Rok 2011 Rok 2012 Rok 2013 Rok 2014 Rok 2015 Rok 2016

Pocet prenocovani v meste TRNAVA podla
vyberu dane za ubytovanie

H Pocet prenocovani

H H B H

Rok 2011 Rok 2012 Rok 2013 Rok 2014 Rok 2015 Rok 2016

278 648
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NAVSTEVNOST VEZA @
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Vyhodnotenie vybranych ukazovatelov indikdtorov projektu za rok 2016 je uvedené v nasledovnej
tabulke. Uz po 5 rokoch svojej cinnosti zaznamenava destinacia Tirnavia zvySeny zaujem zo strany
zahrani¢nych navstevnikov. Vyber dane za ubytovanie vzrastol medziroéne o 43,6 %. Niektoré z vybranych
ukazovatelov neboli naplnené na cielovi hodnotu roku 2016, zdévodu Ze vybrané produkty Regionu
TIRNAVIA su stale novinkou na trhu a svojich zékaznikov si hladaju postupne formu budovania dovery.
Poznatelnost oblastnej org. cestovného ruchu ako tvorcu produktov CR je zatial nedostato¢ne zndma na
trhu, preto aj dévera na strane potencialnych navstevnikov sa buduje pomalsie, ale systematicky. Spokojnost
Ucastnikov pobytovych a vyletnych bali¢ckov bola hodnotena na vyborni, ako aj od tych, <o navstivili
destindciu, zGc¢astnili sa podujati, vyuZili sluzby TIC, zakupili si produktové baliky v Regiéne TIRNAVIA. Viaceré
kampane Trnava Tourism dosiahli svoj efekt a to zviditelnenie destindcie, budovanie imidzu destinacie

cestovného ruchu a postupného narastu navstevnosti.

Navrhované indikatory 2016 2016
(plan) (skutoénost)

Pocet prenocovani 143 848 150 000 127 151
Vyska vybranej dane za ubytovanie 85 745,25 € 86 000 € 123 393,87 €
Pocet turistov v ubytovacich zariadeniach 60194 49 000 59589
Pocet navstevnikov v TIC 18837 17 000 19 466
Pocet navstevnikov podporenych podujati 1050 1100 2363

Pocet navstevnikov pamiatky v centre mesta Trnava —

historickej mestskej veze 12179 12500 1669
Pocet nadvstevnikov destinacnych produktov - Vinna tour,
Sladky vylet do Smolenic, Po stopach medoviny a prehliadok 123 250 194
mesta
Pocet navstevnikov destinac¢ného portalu regiontirnavia.sk 76 313 85 000 78168

15 Sprdava o ¢innosti TRNAVA TOURISM za rok 2016



Suma pouzitej dotacie: 59 261,58 EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 100 %
Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a ucelového pouzitia dotacie:

Aktivita bola spojend s hlavnym predmetom ¢&innosti organizacie cestovného ruchu a tou je podpora rozvoja
cestovného ruchu na Uzemi destindcie - Regiénu Tirnavia pod ndzvom projektu ,Podpora rozvoja
cestovného ruchu destinacie TIRNAVIA” pre rok 2016. Casova realizacia projektu bola celoro¢na. U¢el pouzitia
dotécie je Specifikovany nizsie. Ciefom bolo zvySovat poznatelnost destinacie a jej produktov na zdrojovych
trhoch a prilakat ¢o najvacsi pocet navstevnikov, ktori ¢o najdlhsie stravia ¢as v destinacii Regidonu Tirnavia a
na Slovensku a tym sa dosiahlo aj zvysenie ich vydavkov pocas pobytu a tym zvysenie prinosov, najma
ekonomickych, nielen pre dané Uzemia, ale aj pre narodnu ekonomiku, vratane udrzania a zvySovania
zamestnanosti. Za tym UGcelom zabezpedit marketingové aktivity na domacom trhu ako aj okrajovo na
zahrani¢nom trhu v rdmci rozpoctovych moznosti.

Tato aktivita sa prioritne sustredila na naplnenie tychto troch projektov OOCR Trnava Tourism zadefinovanych
v popise projektu na rok 2016:

Projekt: ,Budovanie imidzu destinacie TIRNAVIA“
Cielom projektu ,Budovanie imidzu destinacie TIRNAVIA” bola podpora cieleného vytvarania asociacie regionu

so sakrdlnymi pamiatkami astredovekym mestom Trnava — Maly Rim, regiénu s moznostami turistiky
a ndvstevou Smolenic - perly Malych Karpat a regiénu s ponukou kvalitnych vinarstiev a medovinarstiev na

svetovej Urovni ako aj dalSie Uspesné dobudovavanie imidzu a pozitivneho vnimania znacky - Region
TIRNAVIA u Sirokej skupiny nielen existujucich, ale aj potencialnych navstevnikov (prioritne B2C, ale aj B2B).

Projekt: ,TIRNAVIA - Regién svetovych vin”

Cielom bolo pokracovanie v marketingovej propagacii produktove;j linie ,Vinarstvo a vinohradnictvo”, ktoru
zacala Trnava Tourism v roku 2013 pod sloganom ,TIRNAVIA - Regién svetovych vin”. V ponuke boli sobotné
zazitkové vinne tour so zabezpecenou dopravou s orientdciou na individudlnych navstevnikov (B2C) ako aj
exkluzivna zazitkova vinna tour ,Cesta poznania vina Regiénu Tirnavia“ s orientaciou pre skupiny a obchodnych
partnerov (B2B). V roku 2016 sa rozsirila ponuka aj o jarné terminy. Rovnako sa ponukali pre individuédlnych
navstevnikov aj cesty do medovinarstiev v sezdne jar a jesen.

Projekt: ,MICE” v kombinacii s regionalnym vinarstvom (3. rok)

MICE - meetings, incentives, congress/conferences, events) je jedinecny projekt, ktorého cielom je
prepojenie ponuky kongresovych akonferencnych ubytovacich zariadeni s ponukou regiondlinych
vindrstiev, medovinarstiev a dalsich vybranych doplnkovych sluzieb (golf, kasino...) s orientaciou na firemnu
a skupinovu klientelu (B2B) s prenocovanim. Ciel tohto projektu je dlhodobo strategicky rozvijat ponuku pre
tento Specificky zamerany segment biznis klientely. Rok 2014 bol pilotnym rokom. V roku 2015 - 2016 Trnava
Tourism ponuku MICE intenzivne propagovala od zaciatku roka a kontinudlne celoro¢ne so sloganom
marketingovej kampane Konferencie a stretnutia v TIRNAVII — regidne svetovych vin” a pokracovala aj v roku
2016 formou kampani cielenych na firemnu klientelu a presadit Region TIRNAVIA ako vhodnu destinéciu na
oslovenie organizatorov scielom rozvoja kongresového aincentivneho cestovného ruchu (celoro¢ne)




a podporou predaja tejto produktovej linie (celoro¢ne). Trnava Tourism propagovala destinaciu ako
zaujimava ,kongresovd a obchodnd” volbu pre organizovanie podujati pre B2B partnerov s kvalitnymi
sluzbami a netradi¢nym zazitkovym doplnkovym programom (navsteva vinarstiev, golf, kasino, Synagdga
Café, Zapadné kridlo radnice), ako vytvaranie spojenia: TRNAVA a okolie = ponuka Specializovana na firmy,
zazitky pre firmy v kvalitnych vindrstvach, dobré kongresové a biznis zdzemie.

Cielom bolo zvysenie poctu organizovanych konferencii, firemnych stretnuti, roznych tematickych eventov,
skoleni a tym aj zvysenie poctu prenocovani v ¢lenskych ubytovacich zariadeniach s akcentom na vytazenie
sluzieb hotelov a predlzovanie dizky pobytu firiem vregiéne vdaka atraktivnemu po-kongresovému
a incentivnemu programu (hlavne vo vinarstvach). Meratelnost vystupov tohto projektu je velmi zlozita.
Vieme vsak, ze vroku 2016 sa v Trnave konali viaceré vyznamné podujatia, medzi nimi napr. aj jarné
stretnutie hotelierov Zvazu hotelov a reStaurdcii SR v maji 2016.

Tieto ulohy v priebehu celého roka podporovali a zabezpecovali viaceré marketingové nastroje:

1A) UCAST NA VELTRHOCH, VYSTAVACH A PREZENTACIACH

Suma pouzitej dotacie: 4 227,81 EUR

OOCR Trnava Tourism sa vdaka poskytnutej dotacii na rok 2016 zucastnila viacerych vyznamnych prezentdcii,
ako napriklad veltrhu cestovného ruchu ITF SlovakiaTour 2016, kde sa prezentovala v propaga¢nom stanku
Trnavského samospravneho kraja, veltrhu cestovného ruchu Ferien Messe vo Viedni, na kontrakta¢nom
workshope Czech Travel Market v Prahe a na viacerych regiondlnych prezentdcii priamo v destinacii Region
Tirnavia i mimo nej vo vybranych mestach a v ramci podujati mimo Gzemia regiénu. Zaroven sa OOCR Trnava
Tourism prezentovala na dvoch zahrani¢nych tlacovych konferenciach a to v Madride, v Budapesti a v Krakove.
OOCR Trnava Tourism uhradila z poskytnutych zdrojov MDVRR SR na projekt registracie za plochy
vystavovatelskych stankov na veltrhu cestovného ruchu ITF Slovakiatour 2016, ako aj na prezentdcii CK WINO
& DNIWEGRZYNA v Krakove, ale aj akvizi¢né poplatky za stdnky na veltrhoch Ferien Messe 2017, Go Regiontour
Brno 2017. OOCR Trnava Tourism sa vdaka poskytnutej dotacii spolupodielala aj na priprave a organizacii
prezentacie pred médiami v rdmci TK, kde prezentovala zaujimavosti, TOP podujatia a atraktivne sluzby pre
navstevnikov Regiénu TIRNAVIA.

Finan¢né prostriedky dotacie boli na Gcely tejto kapitoly vyuZité k Ghrade realizécie prezentacnych stankov,
prendjmov ploch, Ucastnickych poplatkov, vstupného, ostatnych sluzieb spojenych s prezentdciou, na
ubytovanie pre prezentatora za regién TIRNAVIA, na nédkup pohonnych hmot, prendjom motorového vozidla,
ako aj ndkup dialhi¢nej znamky za Ucelom prepravy propagacnych materidlov na prezentdcie, cestovnych
listkov za Ucelom prepravy prezentdtorov na prezentéciu, veltrhy CR, na ndkup gastronomickych Specialit
vyuzivanych pri prezentdcidch, cateringu pre B2B partnerov pocas prezentécii, potrebného vybavenia stankov,
pokrytie persondlnych nakladov, ndkup a zabezpelenie prezentacnej techniky, laminovacky, tla¢ vyhernych
vouchrov, zabezpecenie propagacnych materidlov, ndkup rédmov na plagaty, tla¢ aspracovanie
outdoorbannerov, tla¢ a spracovanie plagéatov, grafické sluzby spojené s realizéciou prezenta¢nych predmetov,
bannerov, plagéatov, propagacnych ndstrojov, prendjom stdnkov, na nakup inventdru do stankov ainych

nakladov suvisiacich s propagéciou.



Medzinarodné veltrhy CR a tla¢ové konferencie pre zahrani¢nych novinarov:

Veltrhy a prezentacie cestovného ruchu

Vieden (AT) veltrh Ferien Messe Wien 14.-17.1.2016
Brno (CZ) Veltrh GO Regiontour 14.-17.1.2016
Bratislava (SK) veltrh ITF Slovakiatour 28.1.-31.1.2016
Madrid (ES) Veltrh FITUR (nepriamo) 20.1.-24.1.2016
Praha (CZ) Veltrh Holiday World 18.-21.2.2016
Budapest (HU) Tlacova konferencia pre madarskych novinarov v Budapesti 31.5.2016
Krakov (PL) CKWino & Dni Wegrzyna 19.5.-21.5.2016

Czech Travel Market - Slovensky workshop v spolupraci so zahr.
Praha (CZ) zastupenim SACR 25.10.2016
Ferien Messe 2016

14.-17.1.2016, Vieden, Rakusko (nepriamo)

Prezentdcia Regiénu Tirnavia bola realizovana v rdmci ndrodnej expozicie Slovenskej agentury cestovného
ruchu pocas medzindrodného veltrhu cestovného ruchu FERIEN MESSE vo Viedni. Ferien Messe Wien je
najvac¢sim veltrhom v Rakusku pre Sirokd verejnost a B2B stretnutia na zdklade predchadzajucej dohody
azamerany pre oslovenie navstevnikov z oblasti Viedne, Dolného Rakuska a Burgenlandu. Z uvedeného
dovodu aj Trnava Tourism zvolila Géast na tomto veltrhu CR s Géelom prezentacie ponuky CR, nakolko ide
o prihrani¢ny region TTSK. Tematické zameranie veltrhu je na travenie dovolenky, cestovania a oddychu. OOCR
Trnava Tourism prezentovala turisticki ponuku spoloc¢ne s Visit KoSice pocas prvého dna pre B2B aB2C
navstevnikmi veltrhu.

REGIONTOUR, Brno, Ceska republika, 14. - 17.1.2016
HOLIDAY WORLD PRAHA, Ceska republika, 18.-21.2.2016

nepriamo, v ramci expozicie TSK prostrednictvom propagacnych
materidlov distribuovanych zamestnancami TTSK

Fitour, Madrid
2016
20.1.-24.1.2016, Madrid, Spanielsko

Prezentécia Regiénu  Tirnavia bola realizované
prostrednictvom generdlnej riaditelky sekcie CR MDVRRSR,
ktorej boli zakipené USB kluce snahratou TS spolo¢ne
s fotografiami  a propaga¢nymi  materidlmi, odovzdana
vytlacend tlacova sprdva prelozend do AJ pre novindrov
a touroperatorom pred veltrhom cestovného ruchu FITOUR
na tlacovu konferenciu na velvyslanectve SR hradené z poskytnutej dotacie na rok 2016.




ITF SlovakiaTour 2016
28.1.-31.1.2016, Vystavisko Incheba, Bratislava, SR
Vroku 2016 mali ndvstevnici prileZitost vidiet Region
TIRNAVIA pocas veltrhu CR ITF SLOVAKIATOUR a
spoznat turistické moznosti destinacie Tirnavia v
stanku ¢.304 Trnavského samospravneho kraja v
Hale B2. Prezentacia bola zamerana na produktovu
ponuku destinacie: Trnava — Maly Rim, Smolenice — Perla Malych Karpat, TIRNAVIA — Regidn svetovych vin,
scielom vytvarania asocidcie regidonu s jednotlivymi
~ produktovymi liniami - so sakralnymi pamiatkami Malého
 Rimaa stredovekym mestom Trnava, s moznostou travenia
volného casu v ¢lenskych obciach, v okoli Malych Karpat,
turistiky prepojenou s ndvstevou jedine¢ného
Smolenického zamku a s ponukou kvalitnych vinarstiev na
svetovej Urovni ako ajbudovanie imidzu, pozitivneho

-— h cestovania
Q’gﬂg \TF SLOVAKIATOUR @
WELLKESS AFITO6oven  REGION TIRNAVIA
[ ) 2 S 28.-31.1.2016

ﬁ\,r:‘k Hala B2, stanok 304

vnimania znacky destinacie Regionu Tirnavia.
Pocas veltrhu bola zhromazdena databaza kontaktov B2C a
B2B.

CKWINO & DNI WEGRZYNA

19.5.-21.5.2016, Krakov, Polsko

Malom rinku v historickom centre Krakova sa 19.-22.
maja 2016 konal 6smy rocnik festivalu vina a jedla CK
WINO & DNI WEGRZYNA. Na podujati sa po Stvrtykrat
zUcastnila aj Slovenska republika. Zahrani¢né
zastupenie Slovenskej agentury pre cestovny ruch v
Polsku spolo¢ne s OOCR Vysoké Tatry, OOCR Orava,
OOCR Liptov, OOCR Trnava, OOCR Nitra, OOCR Saris-
Bardejov a Klastrom Zapadné Slovensko prezentovali
v Krakove pestrd ponuku produktov cestovného
ruchu na Slovensku so zameranim predovsetkym na
nadchadzajucu letnu turistickli sezonu. Spestrenim prezentacie Slovenskej republiky v Krakove bola propagacia
slovenskych vin z Malokarpatskej (Trnavskej) a Nitrianskej vinohradnickej oblasti. O degustacie slovenskych vin s
moznostou ich zakupenia bol zo strany polskych a zahrani¢nych turistov velky zaujem, ¢o potvrdzuje fakt, ze
slovenské vina sa stavaju Coraz viacej popularne aj u nasich severnych susedov. Pre odbornu polsku verejnost bola
v hoteli Mikolaj 20. maja 2016 zorganizovana multimedialna prezentacia letnych turistickych produktov, noviniek
a investicii na Slovensku. V rdmci nej sa odprezentovala aj ponuka OOCR Trnava Tourism ponukou cestovného
ruchu s ochutnavkou vin a gastronomickych $pecialit. Pocas Styroch dni si festival vina a gastronémie na Malom
rinku v Krakove pozrelo cca 50 tisic hosti. Ponuku SACR a zucastnenych oblastnych organizacii cestovného ruchu
- hlavne s letnymi aktivitami a sluzbami privitali G¢astnici festivalu velmi pozitivne.




Tlacova konferencia pre madarskych novinarov v Budapesti 31.5.2016

Prezentdcia Regidonu Tirnavia v Budapesti vzbudila u madarskych
novindrov a zastupcov cestovnych kancelarii velki pozornost. Vietkych
prekvapilo, ze v blizkosti Bratislavy sa nachddza takyto vyznamny
historicky klenot. Prezentdciu v Budapesti zorganizovala Slovenska
agentura pre cestovny ruch (SACR) a Oblastna organizacia cestovného
ruchu Trnava Tourism (OOCR TT). Trnavsky sprievodca v historickom
kostyme zo 14. storocia predstavil pritomnym histériu Trnavy v obdobi
Uhorska. Spomenul napriklad, Zze Trnavsku univerzitu zalozil v Trnave
Peter Pdzman, ale aj to, Ze pocas tureckych vojen sa v Trnave na isty ¢as
ukryvala svatostefanskd koruna a korunovacné klenoty. Riaditelka OOCR
Trnava Turizmus Michaela Potoc¢arova nasledne presla do pritomnosti a
predstavila zaujimavé produktové balicky, podujatia, nové ubytovacie zariadenia, vinne cesty a vylety, ktoré
Regidn Tirnavia ponuka navstevnikom pocas leta. Chut Trnavského regiénu priblizila ochutnavka kvalitnych vin
z vinarstva Karpatské Perla a najlepsej medoviny na svete z medovinarstva Apimed. Velky zaujem a nadsenie

pritomnych novindrov a zastupcov CK zastupcovia OOCR TT vyuzili a pozvali ich na infocestu po turistickom
regione Tirnavia.

Czech Travel Market 2016, 25.10.2016
Prezentdcia  Regiénu  TIRNAVIA  podas
slovenského workshopu na veltrhu Czech
Travel Market, kt. sa konal 24. a 25. oktobra na
prazskom vystavisku PVA Expo Letnhany aj s
Ucastou slovenskych subjektov. Prezentaciu
produktov aktivneho cestovného ruchu
Slovenska zabezpedilo pre slovenské subjekty
zahrani¢né zastUpenie Slovenskej agentury pre
cestovny ruch v CR.

Zo slovenskej strany sa prezentacno-
pracovnych rokovani zucastnilo 34 aktivne
pdsobiacich slovenskych firiem. Slovensky
workshop otvoril svojim kratkym prihovor
velvyslanec SR v CR pan Peter Weiss. Za ¢esku
stranu, ktord prejavila o workshop velky
zaujem, sa zUcastnilo viac ako 50 vyznamnych
Ceskych touroperatorov, cestovnych kancelarii,
cestovnych agentur, odbornych médii. Cielom
Slovenského workshopu bolo vylepsit
doterajsiu resp. nadviazat novu spolupracu
slovenskych a ¢eskych partnerov pdésobiacich v
oblasti aktivneho cestovného ruchu. Pracovnu
atmosféru worshopu spestrila lotéria cien o
velmi ldkavé pobytové a vecné ceny zo
Slovenska, kde prispela aj OOCR Trnava Tourism cenou do sutaze. Akcie sa zUcastnila aj viacero médii — napr.
Praha. Czech Travel Market je jediny odborny veltrh cestovného ruchu v CR. Za Trnava Tourism sa prezentacie
zUcastnila vykonna riaditelka Michaela Potocarova. Pripravena bola komplexnd ponuka destinacie na USB
klicoch vratane propagacnych materialov v presskitoch. O Trnave a okoli mali CK velmi slabi vedomost a
ocenili Ucast zéstupcov na tomto workshope. Vsetky informacie boli poskytnuté aj na USB nosicoch, ¢o ocenili




aj do buducnosti. Mali zdujem o zorganizovanie famtripu, aby mali moznost destinaciu aj redlne spoznat a
predavat.

Uéast na najvyznanejsich velkych podujatiach priamo v destindcii s vysokou koncentrdciou ngvstevnikov
z celého Slovenska:

Trnava Vino Tirnavia (nepriamo) 6.5.-7.5.2016
Trnava Trnavska brana - v Mestskej vezi 12.8.-14.8.2016
Trnava Trnavsky jarmok - v Mestskej vezi 8.9.-11.9.2016
Trnava Stredoveka PreSovacka 2.9.2016
Ruzindol Ruzindolska bosorka 22.10.2016

Vino Tirnavia, 6.5.-7.5.2016, Sportova hala Slavia, Trnava, SR

Medzindrodnd sutaznd vystava vin s koncentraciou navstevnikom nielen zo Slovenska, ale aj zo zahranicia.
Pocas celej vystavy OOCR Trnava Tourism prezentovala ndvstevnikom ponuku produktového portfélid Regiénu
Tirnavia v rdmci samostatného prezentacného pultu.

Trnavska brana, 12. - 14.8.2016, Troji¢né ndmestie a Hlavna ulica, Trnava, SR

Medzindrodny folklérny festival, ktory prebieha kazdoro¢ne v priamo v historickom centre mesta Trnava s
ndvstevnostou niekolko tisic nielen Trnavcanov, ale aj ndvstevnikov zo Slovenska a zahranicia. Pocas festivalu
OOCR Trnava Tourism prezentovala ponuku produktov cestovného ruchu v rdmci mestskej veze.

Tradi¢ny Trnavsky jarmok, 8.9. - 11.9.2016, Troji¢né namestie a Hlavnd ulica, Trnava, SR

Najvyznamnejsie kultirno - spolocenské podujatie mesta Trnava, ktoré je ndvratom k tradiciam davnych
miestnych trhov a ktoré kazdoroc¢ne dosahuje viac ako dvadsattisicovi ndvstevnost. OOCR Trnava Tourism
prezentovala Regién Tirnavia, jeho atraktivnu turistickdl ponuku v rdmci Mestskej veZe pocas celého trvania
jarmoku.

Stredoveka Presovacka, 2.9.2016, nadvorie Trnavskej Radnice, Trnava, SR

Uz tradi¢né podujatie, zndzornujlce otvorenie vinarskej sezdny, so stUpajicou ndvstevnostou a koncentraciou
relevantnej cielovej skupiny. OOCR Trnava Tourism prezentovala turisticki ponuku v samostatnom stanku
pocas celého dna. Sucastou podujatia bola prezentacia regionalnych vinarstiev a ponuka regionalnych
gastrospecialit. Atmosféru sprijemnili degustécie vina, medoviny a miestnych domécich limondd. Prezentécia
bola doplnend o degustacie vindrov Vino Magula, Terra Parna a medovinara Apimed. Prezentécie sa zUcastnili
aj lokaIni vyrobcovia gastronomickych Specialit ako Podplamennik, Herbert sirupy a vinari z okolia, PURUS a
Bazalik. Rodinné podujatie je Zivé, plné zdbavy, scénok, interaktivnych disciplin pre deti. Stovky domacich
azahrani¢nych navstevnikov, ktori toto podujatie navstivili, ocenili prezentdciu Regiénu TIRNAVIA
prostrednictvom brigaddnicky. Podujatia sa zUc&astnili sibezne aj dva presstripy novindrov v sprievode
zahrani¢nych zastupcov SACR z Polska (JAn Bosnovic) a Madarska (Soria Jelinkova).

Ruzindolska Bosorka, 22.10.2016, RuZindol, Regién Tirnavia, SR

OOCR Trnava Tourism pocas podujatia propagovala Region TIRNAVIA ako cielovu destinéciu pre slovenskych
navstevnikov, jeho atraktivnu turistickd ponuku v prezenta¢nom stanku situovanom pri vstupoch do vinarstva
Rosenthal a Dobry pocit prostrednictvom brigddniciek. Stovky domacich navstevnikov, ktori toto podujatie
navstivili, ocenili prezentaciu Regidonu TIRNAVIA.

Uéast'na vybranych miestach a podujatiach mimo regiénu s pritomnostou $pecificky ladenej klientely:




Skalické dni, 24.9.2016, Skalica, Trnavsky samospravny kraj, SR
=R o
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mnozstvo tradicii, hudby, tanca, vystav, Sportovych podujati a
zabavy pre vsetky vekové kategdrie. Za jeho minulost mézeme
povazovat oslavy, ktoré sa v meste konali pri prileZitosti povysenia
Skalice na slobodné kralovské mesto spolu s velkym remeselnym
jarmokom. Siroky zéber vietkych cielovych skupin dalo OOCR
Trnava Tourism moznost prezentovat zaujimavosti prihrani¢ného
Regiénu TIRNAVIA, ako mozné ciele dovoleniek a oddychu po cely
rok pre velké spektrum navstevnikov. OOCR Trnava Tourism pocas
- podujatia dia 24. septembra propagovala Regién TIRNAVIA ako
cielovu destinaciu pre domécich i zahrani¢nych navstevnikov
prostrednictvom propagacnych materidlov v prezentacnom stanku. Zamerana bola prezentécia na produktovu
ponuku destinacie.

V rdmci budovaniu imidZu destinacie organizécia proaktivne pracovala na budovani vztahov a predstavovani
destinacie pred odbornou verejnostou. OOCR TT spolupracovala pocas roka aaktivne sa prezentovala
prostrednictvom famtripu Slovenskej spolo¢nosti sprievodcov CR , na rokovani Klubu Incomingovych
cestovych kancelarii sciefom predstavenia komplexnej ponuky sluzieb CR, prezentovala destinaciu na
viacerych sympéziach, uzko
spolupracovala

a poskytovala celoro¢ne
Studentom informécie pre
spracovanie  diplomovych
prac. Spolupracovala
a aktivne prezentovala svoje
vysledky prace aj pred
Studentami Univerzity
Mateja Bela vBB (Studenti
CR) pocas field study tour
v Trnave. OOCRTT sa zapojila
aj do 1. stupna kvality
Slovenského systému kvality
sluzieb v cestovnom ruchu.

V ramci spoluprace so SACR boli materialy regidonu TIRNAVIA distribuované na nasledovnych podujatiach:

Medzindrodné letecké dni SIAF 27.8.-8.8.2016
Banskobystricky kraj

Oberacka po Sebechlebsky 1.10.2016

Folklérne slavnosti Vychodna 30.6.-3.7.2016
Zilinsky kraj

Janosikove dni Terchova 48.-7.8.2016
Nitriansky kraj Svetovy den CR 27.9.2016

Trnavsky kraj

Skalické dni

23.9.-25.9.2016

Trenciansky kraj

Trencianske hradné slavnosti

23.7.-24.7.2016

Bratislavsky kraj

Pezinské vinobranie

16.9.-18.9.2016




Modranské vinobranie 23.9.-25.9.2016

Dni majstrov ULUV Bratislava 3.9.-49.2016

1B) POZNAVACIE INFOCESTY/ FAMTRIPY PRE B2B PARTNEROV/
TOUROPERATOROV

Suma pouzitej dotacie: 8 929,27 EUR

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a icelového pouzitia dotacie:

Okrem standardnych foriem reklamy formou media-mixu (vonkajsia a vnutorna reklama, inzercia v tlacenych
a elektronickych médiach, reklamna spolupraca pri podujatiach) sa Trnava Tourism v roku 2016 zamerala aj
na budovanie vztahov sodbornou verejnostou, kde vyuzila cielenejSie sa zameranie na vopred
identifikovanych partnerov prostrednictvom organizovania infociest — fam tripov, press tripov pre novinarov
a konkrétnych MICE inSpekénych ciest na zdklade prejaveného zdujmu o organizovanie kongresov,
konferencii a iného typu podujati na Uzemi regiénu TIRNAVIA.

Hlavnym dévodom organizovania poznavacich infociest/presstripov pre zahrani¢nych novinarov je pre
OOCR Trnava Tourism publikovanie informacii, reportazi, ¢clankov alebo TV spotov o Regione TIRNAVIA ako
ldkavej destindcii cestovného ruchu. Vystupy z poznavacich ciest si déveryhodnym zdrojom informdcii pre
cielovu skupinu, pretoze su v skutocnosti opisom osobnych skusenosti a zaZitkov Ucastnikov infociest priamo
v destindcii. Infocesty su finan¢ne neporovnatelne menej naroéné ako cielend platend inzercia v jednotlivych
médiach a su velmi silnym a efektivnym néstrojom komunikacie.

Pracovno-prezentacné cesty pre touroperatorov tzv. famtripy maju rovnaky ciel ako infocesty pre média,
avsak ich hlavnym zdmerom je predstavenie sekundérnej ponuky cestovného ruchu destinacie TIRNAVIA, z
s partnermi s cielom nadviazania spoluprace s miestnymi komerénymi subjektmi a nasledné vytvéaranie
zmluvnych partnerskych vztahov. Hlavnym cielom je prezentovat Regién TIRNAVIA ako atraktivnu destinéciu
CR a nasledne vyvolat zdujem a pozitivhu motivaciu touroperatorov zaradit destinaciu, resp. konkrétne
produkty CR do ponukovych katalégov.

23.4.2016 Famtrip po Regione Tirnavia pre zastupcu firemnej klientely za Ucelom ziskavania
skupinovej klientely (B2B) v ramci produktovej linie pod ndzvom ,Konferencie a stretnutia v TIRNAVII -
regione svetovych vin”,

12.11., 19.11.2016 vyhercovia ako Ucastnici vinnej tour

Za Ucelom zabezpecenia kontinudlneho budovania imidzu, pozitivneho vnimania znacky TIRNAVIA na
Slovensku rozvijala vztahy s médiami a zrealizovala v rdmci svojich PR aktivit 2 sutaze vramci telerdna
v Markize a prostrednictvom internetu na socidlnych sietach s dromeddrom o vinnu tour. Vyhercovia
absolvovali vinnu tour v rozsahu 4 osoby.

1.3.2016 Presstrip Korejska TV



V spolupréaci so slovenskym velvyslanectvom v Juznej Kérei
zorganizovala SACR infocestu pre kérejskych filmarov z televizie
UMAX. Televizia prindsa divdakom reportdZze o zaujimavych
historickych pribehoch, osobnostiach a legendach z réznych
krajin. Vystupom z infocesty bol dokument o slovenskych
turistickych unikdtoch. Filmari nakrdcali v kastieli v Dolnej Krupej,
kde Ludwig van Beethoven skomponoval svoju zndmu Sonatu
mesacného svitu. V Trnave navstivili Mestska vezu, v ktorej sa
nachédza jedine¢ny mechanicky hodinovy stroj, o ktory sa uz viac
ako 100 rokov stard rodina hodinadrov Nemcekovych. Televizny
kandl UMAX, na ktorom sa dokument o Slovensku vysielal, je
prvou televiziou na svete s ¢isto UHD (Ultra High Definition) vysielanim. Okrem divakov v Juznej Korei sa
prezentacia slovenskych turistickych ciefov méze dostat aj do vysielania viacerych televizii v azijskych
krajinach, ktorym UMAX svoju UHD produkciu ponuka. Na priprave a realizécii infocesty kérejskych filmarov
sa podielali aj Bratislava Tourist Board, Bratislava Region Tourism a Trnava Tourism.

19.3.2016 PRESSTRIP Blogerov a novinarov

Cielom bolo predstavit blogerom a novindrom ponuku
pobytovych balikov zameranych na ndvstevu vinarstiev
Regiénu TIRNAVIA aich podpora predaja a marketing na
cielové skupiny

31.3.2016 Famtrip sprievodcovia CR

V spolupraci so SSSCR OOCR Trnava Tourism realizovala
famtrip za Ucelom skvalithnovania vykladu a poskytovanych sluzieb doskolenie sprievodcov cestovného
ruchu SSSCR.

21.4.2016 Infocesta VINO TIRNAVIA

V ramci odbornej degustéacie pocas sutaze Vino
TIRNAVIA OOCR Trnava Tourism zorganizovala
prehliadku mesta TRNAVA so sprievodcom
. cestovného ruchu pre novindrov za uUcelom
prezentacie Regidonu TIRNAVIA.

16.5.2016 ZHRSR B2B famtrip

Vradmci Jarného stretnutia hotelierov v Trnave OOCR Trnava Tourism zorganizovala prehliadku mesta
TRNAVA so sprievodcom cestovného ruchu pre B2B partnerov za Ucelom prezentéacie Regiénu TIRNAVIA.



26.-27.5.2016 Presstrip SK/CZ Za ucelom
zabezpecenia  kontinudlneho  budovania
imidzu,  pozitivneho  vnimania  znacky
TIRNAVIA nielen na Slovensku, ale aj v zahranici
a za Ucelom predstavenia turisticky atraktivnej
ponuky Regiénu Tirnavia realizovala OOCR
Trnava Tourism presstrip pre novinarov
v spoluprdci s PR agenturou.

23.-24.6.2016 Infocesta Brazilski touroperatori

Slovenské agentura pre cestovny ruch v spolupréci s velvyslanectvom SR v Brazilii este pred olympijskymi
hrami prostrednictvom famtripu organizovaného v spolupraci vOOCR Trnava Tourism a dalSimi
destinaciami Slovenska predstavili ponuku CR pre predstavitelov cestovnej agentury Bancorbras. Pocas
famtripu na Slovensku navstivili region Tirnavia, Vysoké Tatry a pozreli si krajinu z Lomnického stitu. Pocas
infocesty mali moznost vyskusat si aj
lie¢ivd silu bahna v Kupeloch
Piestany. Na zdver si prezreli
Bratislavu, kde prave vrcholili
Korunovaéné slavnosti. Na uUzemi
destindcie TIRNAVIA  Zim bola
predstavena Trnava a vinarstvo Terra
Parna, ktoré sponzorsky poskytlo
degustaciu vina a prehliadka vinarstva
spojenu aj sodbornou prezentéciou
Regiénu TIRNAVIA. Cielom
prezentano-poznavacej infocesty
brazilskych  touroperdtorov  na
Slovensku bolo prezentovat krajinu
ako atraktivnu turisticku destinaciu a
vytvorit tak podmienky pre zaradenie
ponuky Slovenska do katalégov na
brazilskom trhu. Dand aktivita bola sicastou PR a promotion aktivit pred konanim LOH v Riu 2016.
Touroperdtori z brazilskej spolo¢nosti Bancorbras sa zaujimali najma o ponuku pre seniorsku klientelu.

2.8.2016 RTVS 2 Medidlny vystup v reldcii Cyklopotulky



9.8.2016 Infocesta Spanielski

7z .

novinari

Infocesta bola realizovana s cielom
pripravit bedeker o Slovensku v
$paniel¢ine a nasledne anglictine
prostrednictvom  ReSerznej cesty
Francisca Sancheza Ruiza ajeho
spolupracovnika, ktori pracuju pre
Anaya Touring Club, ktory sa venuje
vydavaniu publikécii  z oblasti
cestovného ruchu. Doteraz péan
Sénchez Ruiz vydal 8 cestovatelskych
priru¢iek, ktoré su dostupné na
nasledovnom linku:

http://www.anayatouring.com/autores/sanchez-ruiz-francisco/ Zastupcovia absolvovali prehliadku mesta
Trnava so sprievodcom CR Wagnerom a zéstupcami SACR a prehliadku Synagéga café, Mestskej veze,
kostolov a dalsich zaujimavosti v Trnave.



http://www.anayatouring.com/autores/sanchez-ruiz-francisco/

2.9.-4.9.2016 Infocesta madarskych novinarov so SACR

2.9.-5.9.2016 Infocesta pol'skych novinarov so SACR

Za Ucelom zabezpecenia kontinudlneho budovania imidzu, pozitivneho vnimania znac¢ky TIRNAVIA nielen na
Slovensku, ale aj v zahrani¢i aza Ucelom predstavenia turisticky atraktivnej ponuky Regiénu Tirnavia
realizovala OOCR Trnava Tourism presstripy pre novinarov v spolupréci s zahrani¢nymi zastupcami SACR.




Pocas celodenného programu bola pre novinarov predstavend bohatd ponuka destindcie Regiénu Tirnavia,
od moznosti ubytovania réznej kategérie, usporiadania firemnych eventov, az po atraktivity. U¢astnici
infocesty spoznali vindrstva, medovinarstva, prarodné a kulturné bohatstvo Regiénu Tirnavia. Cielom bolo
oboznamit novinarov s kompletnou ponukou destindcie a tak ziskat perspektivne vystupy vo forme ¢lankov
a reportazi. ISlo o viacdnovu poznavaciu infocestu po Regidne Tirnavia s cielom oboznédmenia ich s turisticky
atraktivnou ponuku destindcie Regiénu Tirnavia a prostrednictvom ich celoro¢nych PR vystupov
v relevantnych médidch budovat pozitivny imidz aznacku destindcie. Vdaka marketingovej podpore
organizacie sa citefne zvysil dopyt o destindciu a upriamenie pozornosti na Trnavu.

13.10.2016 Infocesta rakuskych novinarov so SACR
OOCR Trnava Tourism intenzivne spolupracovala na budovani vztahov s novinarmi.

Infocesty zahrani¢nych novinarov a touroperatorov patria ku klic¢ovym nastrojom marketingu a propagécie
cestovného ruchu. Trnava Tourism ich povazuju za jednoznacne najucinnejsi spésob komunikacie s
potencidlnymi partnermi. Hlavhym ciefom pracovnych ciest novindrov a touroperdtorov je propagécia
destinacie TIRNAVIA ako cielového miesta cestovného ruchu a zaroven podpora predaja produktov

destinacie.

Prezentacia pred odbornou verejnostou a predstavenie destinacie

Trnava a okolie | Presstrip pre koérejska TV 1.3.2016
Trnava a okolie | Presstrip slovenski blogeri a novinari 19.3.2016
Trnava a okolie | Famtrip sprievodcovia CR 31.3.2016
Trnava Presstrip pre madarskych novinarov - Vino Tirnavia 6.5.-7.5.2016
Trnava Zvaz hotelov a reStaurdcii - jarné stretnutie 16.5.2016
Budapest (HU) | TK pre madarskych novinarov v spolupraci so zahr. zastipenim SACR 31.5.2016

Trnava a okolie

Presstrip pre zastupcov slovenskych a ¢eskych médii

26.5.-27.5.2016

Trnava a okolie

Famtrip pre brazilskych touroperatorov

23.6.-24.6.2016

Trnava Presstrip pre Spanielskych novinarov 9.8.2016
Trnava a okolie | Presstrip pre zastupcov madarskych médii 29.-4.9.2016
Trnava a okolie | Presstrip pre zastupcov polskych médii 29.-4.9.2016
Trnava Presstrip pre zastupcov rakiskych médii 13.10.2016




1C) ELEKTRONICKY MARKETING

Suma pouzitej dotacie: 10 400,41 EUR

Z prostriedkov dotécie bolo v roku 2016 v rdmci elektronického marketingu pre Ucely propagacie piatich
produktovych linii realizované celoro¢né aktivity nasledovného zamerania definované nizsie v rdmci online
kampani a e-marketingovych aktivit zameranych na zefektivnenie prezentacia Regionu TIRNAVIA v online
priestore.

Cielom kampane: Regién TIRNAVIA predstavuje na slovenskom trhu cestovného ruchu v stié¢asnosti uz
pomerne znamu turisticku destinéciu. V pokracujucej vyvojovej faze bolo potrebné zabezpecit destinacii
kontinualne budovanie imidZu, vytvaranie dobrého mena, pozitivneho vnimania znacky a vytvarania
si konkrétnych asociacii v spojitosti so znackou REGION TIRNAVIA u 3irokej skupiny existujdcich ako aj
potencidlnych navstevnikov (prioritne B2C, ale aj B2B).

Cielom budovania imidZu destindcie a vyvoldvania chuti ,navstivit region TIRNAVIA” - Trnavu - Maly Rim,
perlu Malych Karpat — Smolenice a TIRNAVIU — Regidn svetovych vin (v oblasti B2C navstevnikov):

e zvySovanie povedomia o Trnave a okoli ako o zaujimavom vyletnom mieste na Slovensku,

e podpora cieleného vytvarania asociacie regiénu so sakralnymi a kultdrno-historickymi pamiatkami
a stredovekym kralovskym mestom TRNAVA - slovensky Maly Rim, regiénu s moznostami turistiky
a ndvstevou najmladsieho zdmku Zapadného Slovenska - Smolenice — perla Malych Karpat
a regionu s ponukou kvalitnych vinarstiev na svetovej Urovni - TIRNAVIA - regién svetovych vin

e zvySovanie poctu pobytovych ndvstevnikov v rdmci vikendovych tematickych city-breakov,

e zvySovanie poctu jednodiovych ndvstevnikov v destindcii s cielenou néavstevou (napr. pocas
vikendov navsteva historického centra mesta, pri prilezitosti podujatia, Ucast na vyletoch
organizovanych Trnava Tourism — sobotné vinne tour, vylet do medovindrstva, sladky vylet do
Smolenic,

e zvySovanie ndvstevnosti webového portélu Regiédn TIRNAVIA a Fanpage na sociélnej sieti Facebook.

Riesenie piatich druhov on-line kampani - pre tri produktové linie destinacie TIRNAVIA v roku 2016.

1.  ONLINE KAMPAN: Stredoveka Trnava - zamerana na propagaciu témy ,Trnava - stredoveké
mesto kralov ”
Orientécia na individudlnu klientelu - B2C.

Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mestd) — pre zapadné a stredné Slovensko, vychodné
Slovensko

Obdobie kampane celkovo v roku 2016: jeseri

2. ONLINE KAMPAN: Sakralna Trnava - zamerana na propagaciu témy ,Trnava - Maly Rim”
Orientécia na individudlnu klientelu - B2C.

Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mestd) — pre zdpadné a stredné Slovensko, vychodné
Slovensko

Obdobie kampane celkovo v roku 2016: jesen

3. ONLINE KAMPAN: Podujatia s turisticky atraktivnym charakterom v Regiéne TIRNAVIA -
Zamerana na propagaciu atraktivnych podujati s regiondlnym a nadregionalnym vyznamom
Orientacia na individudalnu klientelu - B2C.

Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mestd) — pre zdpadné a stredné Slovensko, vychodné
Slovensko

Obdobie kampane celkovo v roku 2016: jeser



ONLINE KAMPAN: Vinarstvo a vinohradnictvo — zamerana na propagaciu témy , TIRNAVIA -
region svetovych vin”
Orientacia na individualnu klientelu - B2C.

Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mestd) — gro zdpadné a stredné Slovensko, vychodné
Slovensko

Obdobie nasadenia kampane celkovo v roku 2016: jesen

Prostrednictvom cielenia na B2C névstevnikom ziskat aj B2B navstevnikov pre produkt MICE -
teambuildingy, firemné eventy svyuzitim sluzieb ubytovacich zariadeni v Trnave, ich
konferen¢nych priestorov abohatou ponukou doplnkovych sluzieb: navstevy vinarstiev
a medovinarstiev s degustaciami, golfové ihrisko a iné, a tymto usmernovat k realizacii objednavok
a kupe.

ONLINE KAMPAN: Smolenice - perla Malych Karpat - zamerana na propagaciu vyletu Sladky
vylet do Smolenic
Orientacia na individualnu klientelu - B2C.

Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mestd) — gro zdpadné a stredné Slovensko

Obdobie nasadenia kampane pre produkt,,Sladky vylet do Smolenic” v roku 2016: jesen

Stcastou tejto aktivity bola aj realizacie tychto vydavkov v ramci aktivity ,SPRAVA ON-LINE KAMPANE 2016

sprava Uctov na sociélnej sieti Facebook - Regién Tirnavia,

zabezpecenie pravidelného obsahu na socidlnej sieti Facebook vratane grafickych prac,
zabezpecenie Struktiry kampani, navrhovanie kampani, riadenie kampani, vyhodnocovanie
kampani,

analyza kltucovych slov,

analyza fanusikov,

pravidelny reporting z kampani na sociélnej sieti Facebook,

priebezné konzultacie s organizéciou Trnava Tourism k realizovanym on-line aktivitam.

nakup kreditov na socialnych sietach facebook

Z prostriedkov dotdcie boli v roku 2016 v rdmci elektronického marketingu pre Ucely propagécie destinacie
Regidnu Tirnavia dalej realizované aktivity a sluzby:

Tvorba propagacnych videi podla zadania,

Preklady potrebnych imidzotvornych textov do jazykovych mutécii (NJ/AJ),

Spracovanie textov na webstranku regiontirnavia.sk,

Externy projektovy ~manazment, rozSirovanie aaktualizovanie destinatného portélu
prostrednictvom dodavatelskej spolo¢nosti,

Grafické sluzby na e-marketing

Rozsirovanie funkcionalit webovej strdnky

Nadalej sa realizoval v roku 2016 DIRECT MAILING - rozposielanie newslettrov, databédza cca 2 500 B2B a
B2C kontaktov.



1D) TVORBA PROPAGACNYCH A INFORMACNYCH TLACOVIN A PREDMETOV

Suma pouzitej dotacie: 17 549,72 EUR

Cielom organizacie bolo zabezpecenie dostatocného mnozstva propagacnych a informaénych materidlov v
pozadovanych jazykovych mutacich, pre prezenta¢né Ucely na expozicii na veltrhu cestovného ruchu ITF
Slovakiatour 2016, Ferien Messe 2016, CK Wino & Dni Wegrzyna 2016, dalSich vystavach, prezentac¢nych
miestach, na vybranych podujatiach v spolupraci so SACR, u ¢lenov a partnerov OOCR Trnava Tourism, v
Turistickom informa¢nom centre — Regionu Tirnavia.

Z prostriedkov dotacie sa zrealizovalo grafické spracovanie (DTP prace), textové revizie, preklady do
jazykovych mutacii AJ/NJ/MJ/PJ/FJ a nasledne tlac tychto propagacnych materidlov:

Pocet kusov Jazyky

Turisticky minisprievodca Trnava 3500 SJ
Turisticky minisprievodca Trnava 2500 NJ
Turisticky minisprievodca Trnava 3000 Al
Turisticky minisprievodca Smolenice 1000 NJ
Turisticky minisprievodca Smolenice 1000 SJ
Turisticky minisprievodca Smolenice 1000 AJ
Turisticky minispievodca Ruzindol 1000 SJ
Turisticky minispievodca Spacince 1000 SJ
Turisticky minispievodca Jaslovské Bohunice 1000 SJ
Turisticky minispievodca Sucha nad Parnou 1000 SJ
Mestska veza DL 1500 SJ
Garantované prehliadky so sprievodcom 2000 SJ/A)
Za kralovskym napojom do Apimedu 3500 SJ
Sladky vylet do Smolenic 2000 SJ
Vinne tour 4000 SJ
Vinne tour 2000 AJ
Region TIRNAVIA A4 1000 SJ
Regién TIRNAVIA A4 1000 AJ
Regién TIRNAVIA A4 1000 NJ
Regién TIRNAVIA A4 1000 PJ
Region TIRNAVIA A4 1000 M)
Region TIRNAVIA A4 1000 FJ
Viano¢na Trnava A5 50 SJ
Viano¢na Trnava DL 3000 AJ
Prehliadky so sprievodcom 2000 SJ/A)
Mestska veza A5 2000 SJ/AJ
Kalendar Podujati 2016 3000 AJ/NJ
Kalendar Podujati 2017 1000 SJ
Kalendar Podujati 2017 1000 SJ
Mice Kataldg 2000 SJ
Tla¢ Presskitov 1000 SJ

iy W -




Z tejto aktivity sme realizovali grafické spracovanie plagatov (46 kusov) a ich tla¢ s témami:
- Baliky - Vino, Medovina a Smolenice
- Garantované prehliadky so sprievodcom
- Mestskd veza s Lampasom
- Ruzindolska Bosorka
- Stredoveka presovacka
- Pernikidda

1E) TVORBA IMIDZOVEJ FOTOBANKY

Suma pouzitej dotacie: 386,80 EUR

V roku 2016 OOCR Trnava Tourism rozsirovala imidZovu fotobanku destinacie. Prostrednictvom prostriedkov
dotacie bola doplnena imidzova fotobanka destinacie o kvalitné imidzové fotografie z vybranych podujati
Regiénu Tirnavia. Fotobanka bola doplnena o ndkup nasledovnych fotografii:

—  Nakup fotografii z podujatia Stredovekd presovacka 2.9.2016 v pocte 40 ks

— Balikilustra¢nych obrazkov pouzitych na tvorbu DTP prac propaganych materidlov

— Vyhotovenie a ndkup fotografii z podujatia Ruzindolska bosorka 22.10.2016 v pocte 100 ks
— Nakup fotografii z podujatia Pernikiada v pocte 40 ks

—  Nakup fotografii z podujatia Mestska veza s lampasmi v pocte 40 ks

— Nakup fotografie s viano¢nym motivom v pocte 1 ks

Ucelom rozsirovania fotobanky je ziskanie obrazkov pre atraktivhe prezentovanie podujati a produktovych
balikov destinaciu prostrednictvom fotografii zachytdvajic emocie navstevnikov a modelov.

1F) REKLAMA, INZERCIA A REKLAMNE KAMPANE

Suma pouzitej dotacie: 17 767,57 EUR

Z prostriedkov dotécie bola v roku 2016 realizovana kupa:

7

% mediédlneho priestoru pre printovu inzerciu a graficka realizacia inzercie
inzercia TREND 05/2016
TREND online banner 300x300, od 17.5.-24.5.2016
inzercia Potulky po Slovensku
TOP Hotelierstvo 2016 - inzercia za www.regiontirnavia.sk
Inzercia v ¢asopise RADAR
PR ¢lanok Go Utazsés
Inzercia v ¢asopise MOJE ZEME
% Sluzby v oblasti komunikdcie a public relations v mesiacoch februar - november.

VV VYV VYV


http://www.regiontirnavia.sk/

Vdaka poskytnutej dotécii spolupracovala OOCR Trnava Tourism
s profesionalnou PR agenturou, ktord vytvarala vztahy, odporucania, ako
aj identifikdciu vhodnych novinarov zastupcov slovenskych a ¢eskych
médii na presstrip v dnoch 26.-27.5.2016 pisucich pre cielovd skupinu
destinacie, koordinovala medidlne vystupy po presstripe a spracovala
monitoringu medidlnych vystupov. Taktiez bola ndpomocnd pri

zostavovani PR kampani,
medialistu, monitorovani
mediéalnych vystupov a pri

editovani tlacovych sprav.

Realizované boli pravidelné AUDIO POZVANKY na produkty destinacie,
ako aj podujatia do Regiénu TIRNAVIA prostrednictvom RTVS a Radia
Regina celoroc¢ne. Pocas roka 2016 sa vydalo viac ako 21 tlacovych sprdv.
Vysledok: 286 medialnych vystupov za obdobie 02 - 10/2016.

Suma pouzitej dotacie: 70,89 EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 100 %
Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a icelového pouzitia dotacie:

Aktivita je spojend s hlavhym predmetom cinnosti organizacie cestovného ruchu a tou je podpora rozvoja
cestovného ruchu na Uzemi regidonu TIRNAVIA, konkrétne zvysenie informovanosti o produktovej a
programovej ponuke ¢o najvacsieho poctu ndvstevnikov mesta TRNAVA a jeho okolia vratane poskytovania
odborného poradenstva ako aj Sirenie osvety medzi obyvatelmi Trnavského kraja. V roku 2016 organizacie
Trnava Tourism rozsirila otvaracie hodiny pocas letnej sezény. V TIC zamestndavala 2 zamestnancov na TPP
amnoho brigéddnikov. Vrédmci TIC sa zabezpelovala aj ¢innost vzdeldvacia recepénych v ubytovacich
zariadeniach o produktov a atraktivitach regionu TIRNAVIA. TIC realizuje aj podnikatelskd cinnost
organizicie, je predajnym miestom suvenirov, poskytuje sprievodcovsku <innost prostrednictvom
dohodérov sprievodcov CR ainé aktivity. Prinosom tejto aktivity je zvySenie vydavkov na sluzby CR
oslovenim turistov atraktivnymi informéciami o ponuke a upriamenim ich pozornosti na vyplnenie ich ¢asu
v destindcii, ako aj motivovanie k opakovanej ndvsteve a zabezpelenie nezabudnutelného zazitku, ktory
podporuje vytvéranie pozitivneho imidzu o destindcii.

Vdaka poskytnutym prostriedkom z dotéacie narok 2016 sa zrealizovali viaceré prehliadky mesta Trnava
s ciefom prilakania novych potencialnych navstevnikov mesta, ako aj poskytnut moznost spoznat destinaciu
aj pre znevyhodnené skupiny so sprievodcom v dobovom kostyme ato pri prilezitosti Svetového dna
sprievodcov cestovného ruchu 21.2.2016 ako aj pri prilezitosti Svetového dna cestovného ruchu 24.9.2016.
Tieto osvetové aktivity boli Uzko spojené sjednou z hlavnych ¢innosti organizacie atou je podpora
informovanosti a zvysenie povedomia domdaceho obyvatelstva ako aj samotnych néavstevnikov o meste
TRNAVA, jej historickom vyzname, ako aj okoliu mesta. Hlavnym cielom v3ak bolo posilnenie pozitivnheho
imidZu a kontinuélne Sirenie dobrého mena destinacie TIRNAVIA.

Realizované aktivity v ramci projektu: Uhradenie personalnych nakladov na sprievodcu CR pocas oboch
osvetovych akcii.



Suma pouzitej dotacie: 0,- EUR
Spolufinancovanie: 1 998,- EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 0 %

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a icelového pouzitia dotacie:

Cielom aktivity je pokracovat vo vytvarani komplexného destina¢ného portélu, ktoré sucastou je funkcny
rezervacny systém destinacie s atraktivne podanou informaciou. Spracovana komplexna ponuka sluzieb s
moznostou okamzitej rezervacie resp. kupy, vedie ku zvysenej spotrebe sluzieb, ktoré destinacia ponuka.
Zéaroven sa vytvara prostredie pre tvorbu kombinovanych produktovych bali¢kov a ich predaja (ubytovanie,
prehliadky mesta, vstupenky, ponuky degustacii a mnoho inych atraktivnych lakadiel). Moznostou priameho
objednania sluzieb, najma ubytovacich, prostrednictvom rezervaéného systému priamo na destinacnej web
stranke zvy$ovat motivaciu k naviteve, k predizeniu pobytu na Gizemi destinécie a k zvy3eniu vydavkov pocas
pobytu.

V roku 2013 bol obstarany softvér spifiajdci funkciu content management systému, ktory je jadrom vietkych
aplika¢nych rieseni komplexného turistického informaéného portalu. V nasledujcich rokoch sa naplfala
priebezne databdaza, aktualizovala a vyuzival sa rezervaény systém, ktorého licenciu Trnava Tourism v roku
2016 hradila z vlastnych zdrojov.

V roku 2016 sa tato aktivita realizovala formou interného napifiania systému, tvorby textov, prekladov do
jazykovych mutdcii, grafického spracovania obsahu, doplnenie fotodokumentécie obsahovej stranky, internd
tvorba databdz, aktualizdcia obsahu, Skolenia pre ¢lenov a partnerov tejto aktivity, vyhodnocovanie
vyuzitelnosti systému (Statistiky ndvstevnosti), nastavenie marketingovej kampane systému, vyuzivanie
tohto softvéru na online rezervécie, Vydavky na tieto ¢innosti predstavovali prevazne personalne vydavky,
preklady textov, grafické prace, a pod.

Prinosom aktivity je spracovana komplexna ponuka sluzieb na destinacnom portali s moznostou ich priamej
rezervacie resp. nakupu.



Suma pouzitej dotacie: 5 904,73 EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 100 %

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a icelového pouzitia dotacie:

Aktivita bola rozdelend na 2 podaktivity, ktorych realizicia bola celoro¢na a zamerana na trvalo udrzatelny
rozvoj destindcie Tirnavia a poskytovanie atraktivnych podujati a vyletov aj v mimosezédnnom obdobi, nielen
v hlavnej letnej turistickej sezéne. Cielom tychto aktivit bolo prildkat ndvstevnikov z réznych kdtov Slovenska
a prihrani¢nych oblasti za tradi¢nymi podujatiami v Regidne TIRNAVIA.

Cast 5A) Tematické podujatia a podpora eventov

Suma pouzitej dotacie: 5 202,73 EUR

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a icelového pouzitia dotacie:

Cielom tohto projektu bolo zvySenie ndvstevnosti a atraktivnosti destinacie Tirnavia. OOCR Trnava Tourism
kazdoroéne pracuje s vyberom podujati do skupiny tzv. TOP poduijati, ktoré st dovodom navstevy destinécie
Tirnavia a zohrdvaju délezitd ulohu pri budovani imidzu destinacie. Trnava Tourism za tymto UGcelom
podporovala a spoluorganizovala viacero podujati s nadregionalnym a turisticky atraktivnym charakterom.
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+ Trnavské organové dni, 29.7. - 11.9.2016 Bazilika sv. Mikulasa, Trnava

v’ realizacia otvaracieho koncertu 29. jul, FARBICE PITROIS / FRANCUZSKO (A. Vivadi, J. S. Bach, C.
Franck. Ch.-M. Widor, F. Mendelssohn)

v forma podpory: spolufinancovanie koncertu, online marketingova podpora, vyroba

grafického vizualu plagatu pre otvaraci koncert, graficky vizudl citylightu a e-banner,
v ponuka vikendovych pobytovych balikov v spolupréci s ¢lenskymi ubytovacimi zariadeniami,
v vysledok: zvysena navstevnost nie len otvaracieho koncertu, ale aj celého festivalu, cca 250
navstevnikov.

*,

+ Stredoveka presovacka, 2.9.2016 nadvorie Trnavskej radnice, Trnava

v' priprava a realizacia historicky zameraného podujatia v spolupraci s Agenturou Hector,

v 4.ro¢nik — symbolické otvorenie vinarskej sezony, s cielom zaviest tradiciu v Trnave a prinavratit
mesto do Cias vinarskej a vinohradnickej slavy,

v' prezentdcia regionalnych vinarov a vinohradnikov a medovinarstva,

v" ponuka vikendovych pobytovych balikov v spolupraci s ¢lenskymi ubytovacimi zariadeniami,

v" forma podpory: spolufinancovanie - OOCR Trnava Tourism hlavny organizator, online
marketingové podpora,

v vysledok: nadvstevnost 620 navstevnikov

+ Ruzindolska bosorka, 22.10.2016, nadvoria vinarstiev Rosenthal a Dobry pocit, obec Ruzindol



priprava a realizacia historicky zameraného podujatia v spolupréci s Obcgianskym zdruzenim
Schattmansdorf,

3. ro¢nik — historickd rekonstrukcia troch na seba nadvazujucich scén: rozsudky bez sudu,
bezbozny suboj a pomsta bosoriek. Ciefom podujatia je zavedenie tradicie v obci Ruzindol,
tento ro¢nik bol obohateny o sprievodny program pre deti v podobe sutaze o bosoracku
medailu,

forma podpory: financovanie podujatia — OOCR Trnava Tourism hlavny organizator, online
marketingova podpora,

vysledok: ndvstevnost - 415 navstevnikov.

¢ Pernikiada, 27.11.2016 Kultirne stredisko, obec Sucha nad Parnou

v

v

®,

jedinecné podujatie zamerané na vsetky vekové kategdrie, ktoré otvorilo svoje brany aj pre
ndvstevnikov z inych Casti Slovenska. Hlavnou aktivitou na podujati bolo zdobenie medovnikov,
organizovanie réznych workshopov zameranych na vyrobu tradi¢nych viano¢nych ozddb,
svietnikov, ikeban, viano¢nych obladtok a pod. Pocas podujatia sa navstevnici mali moznost
zoznamit s tradiciami regiénu a vyskusat si zdobenie medovnikov za pomoci profesionalov.
Podujatie mé niekolkoro¢nu tradiciu.

forma podpory: spolufinancovanie - nakup materidlu potrebného na pecenie azdobenie

medovnikov, online marketingovd podpora, graficky vizual plagatu,
vysledok: zvysend navstevnost o navstevnikov mimo obce - 380 navstevnikov.

% Spacince - 10.12.2016, obec Spacince

v

v
v

Zékladnou ideou podujatia je zdielanie predvianocného popoludnia, nadviazanie na pévodné
hodnoty a tradicie prostrednictvom aktivit a kultirno — hudobného programu. Miesany
mladeznicky spevacky zbor Cantica Nova je velmi zndme hudobné teleso nielen v nasom
regiéne, ale aj v zahranici (Belgicko, Ceskéa republika, Grécko, Nemecko, USA). Ich kultirne
vystlpenie zahifia kompozicie réznych hudobnych stylov od obdobia gregoridnskeho choralu
cez skladby renesancie, baroka, klasicizmu, romantizmu az po sucasnost, vratane Uprav fudovych
piesni.Ich bohaty repertoar je ldkadlom nielen pre ndvstevnikov z blizkeho, ale aj vzdialenejsieho
okolia. Vstup na kultdrne vystupenie pre verejnost bolo zdarma.

forma podpory: spolufinancovanie - honordr kapely

vysledok: zvySena navstevnost o ndvstevnikov mimo obce - 800 navstevnikov

Cast 5B) SHUTTLE BUS - preprava navitevnikov medzi atrakciami v Regione

Tirnavia

Suma pouzitej dotacie: 702,00 EUR

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a icelového pouzitia dotacie:

Cielom a ucelom aktivity bolo zabezpedit prepravu pre individudlnych navstevnikov destindcie pocas
vikendov. Hlavnym motivom bolo zabezpecenie dostupnosti vinarstiev a medovindrstva z Trnavy do okolia
pre individudinych navstevnikov po Regidne Tirnavia v ramci jarnych a jesennych sobotnych vinnych tour
a piatkovych vyletov do medovinarstva Apimed s cielom zvysenia ich navstevnosti a atraktivnosti.

Doprava do vinarstiev bola zabezpecovand v tychto terminoch v ¢ase od 14.00 — 18.30 hod.:



VINNE TOUR JAR A JESEN 2016

Magula Rodinné vinarstvo

MAREC 234.
Terra Parna

Vino Mrva&Stanko

MAJ 14.5.
Karpatska perla

Terra Parna

SEPTEMBER 24.9.
Vina z mlyna

Vino Mrva&Stanko

12.11.
Karpatska perla

NOVEMBER
Karpatska perla

19.11.

Terra Parna

Vroku 2016 bola zabezpecovand aj obojsmernad doprava zTrnavy do Dolnej Krupej do medovinarstva
Apimed, v ¢ase od 18.00 do 20.00 hod.:

VYLET DO MEDOVINARSTVA APIMED
. Radlinského ul., Trnava
APRIL 16.4. - —
Apimed a spat
135 Radlinského ul., Trnava
) . Apimed a spat
MAJ pimecasp
s Radlinského ul., Trnava
o Apimed a spat
Radlinského ul., Trnava
November 11.11. - —
Apimed a spat




Suma pouzitej dotacie: 4 250,00 EUR

Spolufinancovanie: 4 149,74 EUR
Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 100 %

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a icelového pouzitia dotacie:

Hnedé tabule maju v infrastrukture
cestovného ruchu mimoriadny vyznam. Ich
Ulohou je upozornit a  navigovat
ndvstevnikov a turistov do oznacenej lokality

/ k oznacenej pamiatke.

Cielom bolo osadenie troch kusov
hnedych informacnych tabul oznacujucich
Mestsku pamiatkovi rezervaciu TRNAVA na
pristupovych cestach do mesta TRNAVA, a to
D1 v oboch smeroch a R1 zo smeru od NT.
Tato investi¢nd akcia bola v celkovej hodnote
8 399,74 Eur, z ¢oho z poskytnutej dotécie je
financovand suma 4 250~ Eur. Casova
realizacia projektu bola rozvrhnutd na 10
mesiacov 11/2015 - 09/2016. Zaverecnd etapa budovania bola realizovand v 09/2016.

Cielom osadenia hnedych tabul bolo zlepsenie orientdcie domécich i zahrani¢nych navstevnikov pri
cestach do mesta TRNAVA ako centra Regiénu TIRNAVIA, ako aj skvalitnenie propagacie jednotlivych
pozoruhodnosti vyobrazenych na tabuliach a zvysenie navstevnosti mesta TRNAVA, ako sucasti regiénu
TIRNAVIA. Trnava bola jedno z najvyznamnejsich uhorskych miest stredoveku. Od roku 1238 nesie, ako prvé
na Slovensku, titul slobodného kralovského mesta. Mesto
Trnava bolo jedno z prvych miest na Slovensku, ktoré

T r n a V a vytyCilo svoju Mestski pamiatkovU rezervaciu. Tato je

, N . .. ohrani¢end liniou stredovekych hradieb. Podkladom,
Mestska pam]atkova rezervacia historickym pramernom a indpirdciou pre vyber typickych

s

symbolov  Mestskej pamiatkovej rezervacie bolo
vyobrazenie mesta v nespocetnych vedutdch. Medzi
dominanty na vyobrazeniach mesta patria: mestské
opevnenie s jeho branami a vezami /bastami, Mestska veza
a Bazilika sv. Mikulasa.

3000 mm

Spracovatelom grafického ndvrhu dopravnej
znacky IS11 s vyobrazenim vybranych dominant Mestskej
pamiatkovej rezervécie bol pan Andrej Grossmann.

Projekt napomohol k zvySenie povedomia
a budovanie pozitivneho imidzu o Trnave ako o
zaujimavom vyletnom mieste na Slovensku, k comu toto

‘r 2000 m oznacenie jednoznacne prispeje.

2000 mm



Vyska vybratych clenskych prispevkov od 1.1.2016 do 31.12.2016:

74746,00 €

Vyska celkovej dotécie v r. 2016:

67 997,20 €

Prijmy OOCR v r. 2016:

Stav k 31.12.2016

Zostatok na B.U. 12191,00€
Clenské prispevky obci vr. 2016 6464600 €
Clenské prispevky podnikatelskych subjektov vr. 2016 950000€
Clenské prispevky ostatnych subjektov v r. 2016 600,00 €
Prijmy z vlastnej ¢innosti v r. 2016 70695,82 €
Ostatné prijmy vr. 2016 17,93 €
Prijaté prispevky od inych organizacii 4250,00€
Stdtna dotdcia - zuctovanie dlhodobych casti dotdcie 1042,06€

67 997,20 €

Statna dotdciavr. 2016

Spolu prijmy vr. 2016:

204 677,21 €

Vydavky OOCR v r. 2016: Stavk 31.12.2016
Prevadzkové vydavky (vratane dotacie) 100 885,01 €
z toho napr.:
Spotreba energie 2666,94 €
Predany tovar 525899¢€
Uctrovnictvo 5620,00€
BOZP, PO 914,16 €
Clenské AICES 165 €
Mzdové a ostatné osobné naklady 94 395,97 €
Spolu vydavky v r. 2016 195 280,98 €
Hospodarsky vysledok k 31.12.2016 po zdaneni v €: 939587 €




Prijmy z vlastnej ¢innostiv r. 2016

Prehlad trzieb za viastné vykony a tovar s uvedenim ich opisu a vycislenim hodnoty trZieb podia jednotlivych hlavnych druhov
vyrobkov, sluZieb hlavnej cinnosti a podnikatelskej ¢innosti tictovnej jednotky.

z toho:
Sprievodcovské sluzby 333993¢€
Provizia za predpredaj a vstupné na MV 30131,51€
Prendjom priestorov 1454,99 €
Sprostredkovanie a ost. 442061€
Predaj tovaru TTI 17 288,46 €

Informacia o zmenach
vlastnych zdrojov krytia
neobezného majetku

a obezného majetku (v €)

Stav na zaciatku
bezného
uctovného
obdobia (2016)

Prirastky
(+)

Ubytky
)

Presuny
(+l ')

Stav na konci
bezného
uctovného
obdobia (2016)

Fondy zo zisku

Rezervny fond

Fondy tvorené zo zisku

Ostatné fondy

Nevysporiadany vysledok
hospodarenia minulych
rokov

-229

8 844

Vysledok hospodarenia za
uctovné obdobie

9395

4250

Spolu

9166

4823

Tvorba a pouzitie rezerv (v €)

Druh rezervy

Stav na zaciatku
bezného
uctovného
obdobia (2016)

Tvorba rezerv

Pouzitie rezerv

Zrusenie
alebo
Znizenie
rezerv

Stav na konci
bezného
uctovného
obdobia (2016)

Jednotlivé druhy
kratkodobych zakonnych
rezerv

4333

6152

4333

6152

Jednotlivé druhy
dlhodobych zdkonnych
rezerv

Zakonné rezervy spolu

4333

6152

4333

6152

Jednotlivé druhy
kratkodobych ostatnych
rezerv

Jednotlivé druhy
dlhodobych ostatnych
rezerv

Ostatné rezervy spolu

Rezervy spolu

4333

6152

4333

6152




Stav zavazkov k 31.12.2016

Druh zavazkov

Stav na konci (v €)

2016 2015 2014
Zavazky po lehote splatnosti 0 461 976
Zavazky QO Iehoty’splatnostl so zostatkovou dobou 12200 8473 1050
splatnosti do jedného roka
Kratkodobé a dlhodobé zavazky spolu 12200 9533 2026

Vyvoj socialneho fondu

Socialny fond (v €) 2016 2015 2014 2013
Stav k prvému diu Giétovného obdobia 599 428 252 57
Tvorba na tarchu nakladov 333 313 315 274
Tvorba zo zisku
Cerpanie 145 142 139 79
Stav k poslednému diiu uctovného obdobia 786 599 428 252




Dotacia

Aktivity (hlavny predmet cinnosti) KV BV

2016 2016
1 a.) Veltrhy, vystavy a prezentacie 0,00 € 4227,81€
1 b.) Famtripy pre B2B partnerov a infocesty pre novinarov 0,00 € 8929,27 €
1 ¢.) Elektronicky marketing 0,00€| 10400/41¢€
1 d.) Tvorba propagacnych, informacnych tlacovin, predmetov, roll-upov a iné 0,00€| 17549,72¢€
1 e.) Tvorba imidZovej fotobanky pre propagacné ucely ponuky destindcie TIRNAVIA 0,00 € 386,80 €

1f.) Reklama, inzercia a reklamné kampane: v printovych médiach, rozhlas, direct mailing a marketingu a iné

2 a.) Cinnost TIC

0,00 €

0,00 €

17 767,57 €

0,00 €

2 b.) Osvetové aktivity TIC

3 a.) Rezervacny systém deskline

5 a.) Tematické podujatia a podpora eventov

0,00 €

70,89 €

0,00 € 0,00 €

520273 €

5 b.) Shuttle bus - preprava navstevnikov medzi atrakciami v regiéne

6 a.) Hnedé tabule (3ks)

702,00 €

4 250,00 € 0,00 €

7 a.) Prieskum trhu spotrebitelského spravania ndvstevnikov na izemi Regidnu TIRNAVIA 0,00 € 2 760,00 €
Spolu aktivity 4 250,00€| 67997,20 €
Spolu aktivity (KV + BV) 7224720 €

* KV - kapitalové vydavky
** BK - bezné vydavky
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SUVAHA

[ Suvaha (¢ NUJ 1-01) | ico|4|2[2]8|8fa]2]4] sof | [ [ |
Bezprostredne
. é.r Bezné uctovné obdobie predchadzajlice
Strana aktiv iétovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
A.NEOBEZNY MAJETOK SPOLU r.002 +r.009 +r. 021 001 11620,80 2589,00 9031,80 2376,00
1. Dlhodoby nehmotny majetok r. 003 azr. 008 002 3960,00 2376,00 1584,00 2376,00
Nehmotné vysledky z vyvojovej a obdobnej €innosti 003
012-(072+091AU)
Softvér 013 -(073+091AU) | 004 3960,00 2376,00 1584,00 2376,00
Ocenitelné prava 014 - (074 + 091AU) 005
Ostatny dlhodoby nehmotny majetok (018+ 019)-(078 + 079 +
? 006
091 AU)
Obstaranie dlhodobého nehmotného majetku (041-093) 007
Poskytnuté preddavky na dlhodoby nehmotny majetok (051- 008
095AU)
2. Dihodoby hmotny majetok r.010 az r. 020 009 7660,80 213,00 7447,80
Pozemky (031) 010 X
Umelecké diela a zbierky (032) 011 X
Stavby 021 - (081 + 092AU) 012 7660,80 213,00 7447.80
Samostatné hnutelné veci a subory hnutelnych veci 013
022 - (082 + 092AU)
Dopravné prostriedky 023 - (083 + 092AU) 014
Pestovatelské celky trvalych porastov 025 - (085 + 092AU) 015
Zakladné stado a tazné zvierata 026 - (086 + 092AU) 016
Drobny dlhodoby hmotny majetok 028 - (088 + 092AU) 017
Ostatny dlhodoby hmotny majetok 029 - (089 +092AU) 018
Obstaranie dlhodobého hmotného majetku (042 - 094) 019
Poskytnuté preddavky na dlhodoby hmotny majetok (052 - 020
095AU)
3. Dihodoby finanény majetok r.022 azr. 028 021

Podielové cenné papiere a podiely v obphodnych spolo¢nostiach
v ovladanej osobe (061- 096 AU)

022

Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych spoloénostiach

s podstatnym vplyvom (062 - 096 AU) 023
Dlhové cenné papiere drZané do splatnosti (065 - 096 AU) 024
P&zieky podnikom v skupine a ostatné pézi¢ky (066 + 067) - 096

) 025
AU
Ostatny dlhodoby finanény majetok (069 - 096 AU) 026
Obstaranie dlhodobého finanéného majetku (043 - 096 AU) 027
Poskytnuté preddavky na dlhodoby finanény majetok (053 - 096 028

AU)




[ Stvaha (U¢ NUJ 1-01) | icofa]2]2]s|s|of2|4| sof | [ | |

Bezprostredne
. . Bezné uctovné obdobie predchadzajuce
Strana aktiv Cr. Gétovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
B. OBEZNY MAJETOK SPOLU r. 030+ r. 037+ r. 042 + r. 051 029 28668,80 28668,80 22843,53
1. Zasoby r. 031 az r. 036 030 5455,93 5455,93 482476
Material (112 + 119) - 191 031
Nedokonéena vyroba a polotovary vlastnej vyroby (121+122)- 032
(192+193)
Vyrobky (123 -194) 033
Zvierata (124 - 195) 034
Tovar (132 + 139) - 196 035 5455,93 5455,93 482476
Poskytnuté prevadzkové preddavky na zasoby (314 AU - 391
. 036
AU)
2. Dlhodobé pohlfadavky r.038 az r. 041 037
Pohladavky z obchodného styku (311 AU az 314 AU) - 391 AU | 038
Ostatné pohladavky (315 AU - 391AU) 039
Pohladavky voéi u¢astnikom zdruzeni (358AU - 391AU) 040
Iné pohladavky (335 AU + 373 AU + 375 AU + 378AU) -
. 041
391AU
3. |[Kratkodobé pohradavky r. 043 az r. 050 042 2770,55 2770,55 3071,91
Pohladavky z obchodného styku (311AU aZ 314 AU) - 391AU | 043 2437,34 243734 3071,91
Ostatné pohladavky (315 AU - 391 AU) 044
Zuétovanie so Socialnou poistoviiou a zdravotnymi poistoviiami
045 X
(336)
Dariové pohladavky (341 az 345) 046 333,21 X 333,21
Pohladavky z dévodu finanénych vztahov k Statnemu rozpoétu a
. . : ;! 047 X
rozpoétom uzemnej samospravy (346+ 348)
Pohladavky voéi uéastnikom zdruzeni (358 AU - 391AU) 048
Spojovaci ucet pri zdruzeni (396 - 391AU) 049
Iné pohladavky  (335AU + 373AU + 375AU + 378AU) - 391AU | 050
4.|Finanéné uéty r. 052 az r. 056 051 2044232 2044232 14946,86
Pokladnica (211 + 213) 052 3743,70 X 3743,70 2755,86
Bankove uéty (221 AU + 261) 053 16698,62 X 16698,62 12191,00
Bankové Uéty s dobou viazanosti dlhdou ako jeden rok (221 AU)| 054 X
Kratkodoby finanény majetok (251+ 253 + 255 + 256 + 257) -
- 055
291AU
Obstaranie kratkodobého finanéného majetku (259 - 291AU) 056
c. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.058 ar. 059 057 1052,89 1052,89 95,34
1. |Naklady buducich obdobi (381) 058 1052,89 1052,89 95,34
Prijmy buducich obdobi (385) 059
MAJETOK SPOLU r. 001 +r. 029 +r. 057 060 4134249 2589,00 38753,49 25314,87




[Stvaha (¢ NUJ 1-01) | o [4]2]2]e]ee]2]2] so[ T ][

v oo . Bezprostredne
Strana pasiv ¢.r. Bezns uctovne predchadzajice Gétovné
obdobie A
obdobie
a b 5 6

A.VLASTNE ZDROJE KRYTIA MAJETKU SPOLU
r.062+r. 068 +r. 072 +r. 073 061 13309,08 8073.27
1.|Imanie a penazné fondy r. 063 az r. 067 062

Zakladné imanie (411) 063

Penazné fondy tvorené podla osobitného predpisu (412) 064

Fond reprodukcie (413) 065

Ocenovacie rozdiely z precenenia majetku a zavazkov (414) 066

Ocenovacie rozdiely z precenenia kapitalovych ucastin (415) 067
2. |Fondy tvorené zo zisku r.069 azr. 071 068

Rezervny fond (421) 069

Fondy tvorené zo zisku (423) 070

Ostatné fondy (427) 071
3. ;\Ievy:zpi;))riadany vysledok hospodarenia minulych rokov 072 482327 22919

+ -

4. |Vysledok hospodarenia za Gétovné obdobie r. 060 - (r. 062 +r.

088 4 1072 2 074 51 101) ( 073 848581 8844,08
B.CUDZIE ZDROJE SPOLU r. 075 +r. 079 +r. 087 + 1. 097 074 18818,41 13865,60
1.|Rezervy r.076 azr. 078 075 6617,97 4333,25

Rezervy zakonné (451AU) 076 466,00

Ostatné rezervy (459AU) 077

Kratkodobé rezervy (323 + 451AU + 459AU) 078 6151,97 4333,25
2.|Dlhodobé zavazky r. 080 az r. 086 079 786,32 598,55

Zavazky zo socialneho fondu (472) 080 786,32 598,55

Vydané dlhopisy (473) 081

Zavazky z najmu (474 AU) 082

Dlhodobé prijaté preddavky (475) 083

Dlhodobé nevyfakturované dodéavky (476) 084

Dlhodobé zmenky na uhradu (478) 085

Ostatné dihodobé zavazky (373 AU + 479 AU) 086
3. |Kratkodobé zavazky r. 088 azr. 096 087 11414,12 8933,80

Zavazky z obchodného styku (321 az 326) okrem 323 088 1082,43 228,59

Zavazky voci zamestnancom (331+ 333) 089 5003,30 4945,18

éﬂ;;?vanie so Socialnou poistoviiou a zdravotnymi poistoviiami 090 521635 2825.99

Dariové zavazky (341 az 345) 091 110,11 932,11

Za’vézvky z d'évodu f_inanénych,vzfahov k Statnemu rozpoétu a 092 193 193

rozpoétom uzemnej samospravy (346+348) ’ ’

Zavazky z upisanych nesplatenych cennych papierov a vkladov

(367) 093

Zavazky voci ucastnikom zdruzeni (368) 094

Spojovaci uéet pri zdruzeni (396) 095

Ostatné zavazky (379 + 373 AU + 474 AU + 479 AU) 096
4. |Bankové vypomoci a pozicky r. 098 azr. 100 097

Dlhodobé bankové tvery (461AU) 098

BeZné bankové uvery (231+ 232 + 461AU) 099

Prijaté kratkodobé finanéné vypomoci (241+ 249) 100
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.102ar. 103 101 6626,00 2376,00
1. |Vydavky buducich obdobi (383) 102 0,00

Vynosy buducich obdobi (384) 103 6626,00 2376,00
VLASTNE ZDROJE A CUDZIE ZDROJE SPOLU r.061+ r.074 + r.101 104 38753.49 25314,87




VYKAZ ZISKOV A STRAT

| Vykaz ziskov a strat (U NUJ 2-01) | ico [4]2]2]8]8]o|2]4]/so| | | | |
Cisto Naklady el e Cuinnos't! oredenatsapioe
nezdanovand Zdanovana Spolu Gictovné obdobie
a b c 1 2 3 4

501 |Spotreba materialu 01 17941,97 1986,28 19928,25 10151,26

502 |Spotreba energie 02 1704,02 962,92 2666,94 1107,97

504 |Predany tovar 03 8298,95 8298,95 8148,44

511 |Opravy a udrziavanie 04

512 |Cestovné 05 1673,39 62,91 1736,30 612,00

513 |Naklady na reprezentaciu 06 319,31 112,48 431,79 174,14

518 |Ostatné sluzby 07 55068,86 8816,43 63885,29 8445292

521 |Mzdové naklady 08 43548,11 27742,09 71290,20 68210,55

524 |7aKonne socidine poistenie a zdravotné 09 15080,33 8025,44 2310577 2145860
poistenie

525 |Ostatné socialne poistenie 10

527 |Zékonné socialne naklady 11 1618,66 898,80 2517,46 321217

528 |Ostatné socialne naklady 12

531 |Dan z motorovych vozidiel 13 96,19 96,19 50,55

532 |Dan z nehnutelnosti 14

538 |Ostatné dane a poplatky 15 27,84 27,84 55,68 131,68

541 |Zmluvné pokuty a penale 16

542 |Ostatné pokuty a penale 17 273

543 |Odpisanie pohladavky 18

544 |Uroky 19

545 |Kurzové straty 20

546 |Dary 21

547 |Osobitné naklady 22

548 |Manka a 3kody 23

549 |Iné ostatné naklady 24 170,02 93,14 263,16 323,44
Odpisy dlhodobého nehmotného majetku a

551 |dihodobého hmotného majetku 25 1005,00 1005.00 792,00
Zostatkova cena predaného dlhodobého

552 |nehmotného majetku a dlhodobého 26
hmotného majetku

553 |Predané cenné papiere 27

554 |Predany material 28

555 |Naklady na kratkodoby finanény majetok 29

556 |Tvorba fondov 30

557 |Naklady na precenenie cennych papierov 31

558 |Tvorba a zuétovanie opravnych poloZiek 32

561 Zg;iyéﬂuté prispevky organizaénym 33

562 jl;zibg;:(néﬁe prispevky inym uétovnym 24

563 |Poskytnuté prispevky fyzickym oscbam 35

565 g;:};ytn uté prispevky z podielu zaplatenej 35

567 |Poskytnuté prispevky z verejnej zbierky 37

Uétova trieda 5 spolu r.01azr. 37 38 138253,70 57027,28 195280,98 198828,45




Vykaz ziskov a strat (U& NUJ 2-01) ‘

o (4| 2]2]8]8]o]2]aliso| | | | |

C-i's lo Vynosy ‘,:iSIO Hiavna Sl ;:Z';L?J;z?un:e
aétu riadku Hezdanovand Zdafovana Spolu uétovné obdobie
a b c 1 2 3 4

601 |Trzby za vlastné vyrobky 39

602 |Trzby z predaja sluzieb 40 39347,04 39347,04 52353,08
604 |Trzby za predany tovar 41 17288,46 17288,46 1834274
611 |Zmena stavu zasob nedokoncéenej vyroby 42

612 |Zmena stavu zasob polotovarov 43

613 |Zmena stavu zasob vyrobkov 44

614 |Zmena stavu zasob zvierat 45

621 |Aktivacia materialu a tovaru 46

622 |Aktivacia vnutroorganizaénych sluzieb 47

623 |Aktivacia dlhodobého nehmotného majetku| 48

624 |Aktivacia dlhodobého hmotného majetku 49

641 |Zmluvné pokuty a penale 50

642 |Ostatné pokuty a penale 51

643 |Platby za odpisané pohladavky 52

644 |Uroky 53 2,05 2,05 2,27
645 |Kurzové zisky 54

646 |Prijaté dary 55

647 |Osobitné vynosy 56

648 |Zakonné poplatky 57

649 |Iné ostatné vynosy 58 4,40 440 15,66
651 Tripy z predaja dlhodobého nehmotjého 59

majetku a dlhodobého hmotného majetku

652 |Vynosy z dlhodobého finanéného majetku 60

653 ;Zj:;vpmdaja cennych papierov a 61

654 |Trzby z predaja materialu 62

855 :-fni?zﬁiz kratkodobého finanéného 63

656 |Vynosy z pouzitia fondu 64

657 |Vynosy z precenenia cennych papierov 65

658 |Vynosy z najmu majetku 66

661 |Prijaté prispevky od organizaénych zlozZiek 67

662 |Prijaté prispevky od inych organizacii 68 4250,00 4250,00

663 |Prijaté prispevky od fyzickych oséh 69

664 |Prijaté ¢lenské prispevky 70 74746,00 74746,00 69688,80
665 |Prispevky z podielu zaplatenej dane 71

667 |Prijaté prispevky z verejnych zbierok 72

691 |Dotacie 73 69039,26 69039,26 67270,37
Uétova trieda 6 spolu r.39azr. 73 74 148035,26 56641,95 204677,21 207672,92
Vysledok hospodarenia pred zdanenim 75 978156 -385.33 9396.23 8844 47

r.74 -r. 38

591 |Dafi z prijmov 76 0,36 0,36 0,39
595 |Dodatoéné odvody dane z prijmov 77
Vysledok hospodarenia po zdaneni 78 9781.56 385,69 9395.87 8844.08

(r.75-(r. 76 + r. 77) ) (+/)
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