REGION TIRNAVIA




SPRAVA O CINNOSTI ORGANIZACIE (2017)




IDENTIFIKACIA ORGANIZACIE ..o e e es e s s e es e sereseeses s e s s s eses e ses s seses e sereseesans 3

CLENOVIA ..o s s s saes s 3
ORGANIZACNA STRUKTURA ..o seessesssesess s ssssssssssss s s ssesssnssens 4
CINNOST TRNAVA TOURISM ....o.oooveieeereeeeeeeessseeeseees s s ssssssssssssss s s sssssssesssnssens 6
VYVOJ DESTINACIE ZA ROK 20717 .cooeveeeeeeeeseeeeeeeseeeeseesssesesesssesssssssssssssessssesssssssssssssssssssssssnses 10
1. MARKETING A PROPAGACIA. ......ooroeeeeeeeeeeeeeeeesveeseeeeess e ssssasnss s ssns s 22
1A) UCAST NA VELTRHOCH, VYSTAVACH A PREZENTACIACH.........ovveeveeeeeereeeeeeeeeennene 23
1B) POZNAVACIE INFOCESTY/ FAMTRIPY PRE B2B PARTNEROV/ TOUROPERATOROV ....31
1C) ELEKTRONICKY MARKETING .....oovvoveereeeeeeseeseeee e s s sasssssessses s sssessns s 38
1D) TVORBA PROPAGACNYCH A INFORMACNYCH TLACOVIN A PREDMETOWV................. 43
1E) TVORBA IMIDZOVEJ FOTOBANKY .....oovoveereeereeesieseeesseeessessseeesssssssssssessesssssssssssssnssenssens 44
1F) REKLAMA, INZERCIA A REKLAMNE KAMPANE.........ooovveereerrieeresseesseesessseesssesssesesssseens 45
2. CINNOST TURISTICKEHO INFORMACNEHO CENTRA ....o.oorveeeeeeeneeeeeeeseesseeeeeess e 49
3. TVORBU A PREVADZKU REZERVACNEHO SYSTEMU .......oveeeeeeeeeseeeeeeeeeenseesseessesesessennens 51
5. PODPORA ATRAKTIVIT DANEJ LOKALITY w.oovoivereiieeseeeeseesseeeeeesseesseeessssssesssesssess s 52
5A) TEMATICKE PODUJATIA A PODPORA EVENTOV ......cvuveceeeeeeeeeeeeeeesiseseesseenesesesesnsans 52
5B) SHUTTLE BUS — preprava navstevnikov medzi atrakciami v Regione Tirnavia............... 55
7. ZABEZPECENIE STRATEGICKYCH, KONCEPCNYCH A ANALYTICKYCH MATERIALOV A
DOKUMENTOV, STATISTIK A PRIESKUMOV .......ovorveereereeneeeeesesseeseseeneeessseessssssssssssssssssesnsenns 57
7 A.) PRIESKUM SPOTREBITELSKEHO SPRAVANIA NAVSTEVNIKOV REGIONU TIRNAVIA.57
7 B.) WORKSHOP K PLANOVANIU ROZVOJA DESTINACIE ..., 57
FINANCNA SPRAVA A UCTOVNA ZAVIERKA ........ooovveereeeeeeeeeseeesvseseeneessseessesssesssenssssssasesenns 61
SUVAHA 2017 oo 66

VYKAZ ZISKOV A STRAT 20717 oo ee e e s e e v s e s s e e se s e s s e sere s e ses s esesesarenen 69






Trnava Tourism, oblastna organizacia cestovného ruchu

- zalozena vzmysle zadkona ¢. 91/2010 Z.z. o podpore cestovného ruchu v zneni
neskorsich predpisov dna 23.2.2012

- zapisana v Registri oblastnych organizacii cestovného ruchu vedenom Ministerstvo

dopravy a vystavby SR pod ¢. 09366/2012/SCR

Sidlo organizacie: Hospodarska 33,917 01 Trnava
ICO: 422 88 924

DIC: 2023490348

IC DPH: SK 2023490348

Bankové spojenie:
TATRABANKA, a.s. | 2923872025/1100 | IBAN SK95 1100 0000 0029 2387 2025
TATRABANKA, a.s. | 2923872033/1100 | IBAN SK73 1100 0000 0029 2387 2033

www.regiontirnavia.sk | info@trnavatourism.sk | +421 (0) 33 32 36 440

@ logo destinacie: @

Mesto Trnava OLYMPIC CASINO SLOVAKIA s.r.o.
Obec Jaslovské Bohunice MEDIAFLASH, s. r. 0
Obec Ruzindol PANORAMA SPORT HOTEL, a.s. | HOTEL HOLIDAY INN
Obec Smolenice Q100, s.r.o | HOTEL IMPIQ
Obec Sucha nad Parnou VINO MRVA & STANKO, a.s. | VINARSTVO MRVA & STANKO
Obec épaéince ZENAGRO, s.r.o. | VINARSTVO TERRA PARNA
KLASTER SMOLENICE, obcianske zdruzenie
SLAVOMIR DZVONIK | sprievodca cestovného ruchu
G OROsr.o. | Hotel LONDON
ING. PETER KUDLAC - APIMED | APIMED



SPECTRUM GROUP, s.r.o. / SPECTRUM GROUP, a.s. | HOTEL
SPECTRUM

BAR.BAR, s.r.o. | PENZION PATRIOT

GOLF TRNAVA, s.r.o. | GOLF TRNAVA

VINO MAGULA, s.r.o. | MAGULA rodinné vinarstvo
STEGA, s.r.o. | SYNAGOGA CAFE

VINA Z MLYNA | KARPATSKA PERLA

Dozorna rada Trnava Tourism

predseda | Ing. Jozef Skuben
podpredsednicka | JUDr. Petra Klembarova
c¢len | Ing. Peter Stanko

¢len | Anton Chrvala

Predstavenstvo Trnava Tourism
predseda | Mgr. Peter Nizl
podpredseda | Jan Poldruhak
¢len | Ing. Vladimir Pucik

¢len | Ivan Novotny, MBA.

Vykonna riaditelka Trnava Tourism
Ing. Petra Blazejova
zastupujuca vykonna riaditelka Trnava Tourism

Ing. Michaela Potocarova



Valné
zhromazdenie

Predstavenstvo
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Outsourcing
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Regionalne turistické informacné centrum Marketing Regiénu Tirnavia

marketingovy manazér

manazér TIC

|
pracovnik
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brigadnici
veza

sprievodcovia

marketingovy
pracovnik

ZAMESTNANCI

Priemerny prepocitany pocet zamestnancov, a ztoho pocet veducich zamestnancov
Uctovnej jednotky za UcCtovné obdobie, za ktoré sa zostavuje UCtovna zavierka a za
bezprostredne predchadzajuce Uctovné obdobie.

2017 2016 2015 2014
Priemerny prepocitany pocet 1 1 11 11
zamestnancov
z toho pocet vedlcich zamestnancov 2 3 3 3

Na trvaly pracovny pomer na dobu neurcitu: 1 (MD/RD)

Zamestnancov na trvaly pracovny pomer na dobu neurcitd: 4

Dohody o brigadnickej ¢innosti Studenta: 6

Dohody o vykonani prace: 1

Sprievodcovia (dohoda o pracovnej ¢innosti): 8
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VYSTUPY NA MESTSKU VEZU TEMATICKE PREHLIADKY SO TAJOMSTVO RUZOVE)J
CDRIEN/NNC NN ~DACKV
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MESTSKA VEZA S LAMPASOM

SOBOTNE VINNE TOUR ORGANIZOVANIE PODUJATI
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PREMENTE PRACU
NA ZAZITOK
MEDZI VINICAMI

KONFERENCIE A STRETNUTIA V TIRNAVI,
RECIONE SVETOVYCH VIN

REGION @ TIRNAVIA

PREDAJ VSTUPENIEK

POSKYTOVANIE

DDNADACACNVL

PR DESTINACIE

Podpora clenskych aktivit, akcii a podujati prostrednictvom destinacného portalu

a online marketinau
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V sulade s ustanovenim § 15 zakona a ¢l. Il Stanov Organizacia:

a.

podporuje Cinnost” svojich Clenov pri tvorbe a realizacii koncepcie rozvoja cestovného

ruchu na Uzemi svojej pdsobnosti,

. tvori a realizuje marketingové a iné propagacné aktivity cestovného ruchu pre svojich

¢lenov doma a v zahranid;,

presadzuje spolocné zaujmy svojich clenov,

. spolupracuje s organmi obci a inymi osobami pri rozvoji Uzemia v ramci svojej

pbsobnosti vratane spraclvania a realizacie programov jeho podpory a rozvoja,
podporuje kulturny, spoloCensky a Sportovy Zivot a zachovanie prirodného a kulturneho
dedicstva,

organizuje podujatia pre obyvatelov a navstevnikov,

poskytuje poradensko-konzultacné sluzby svojim ¢lenom a inym klientom,

spraciva a predklada projekty rozvoja cestovného ruchu, zabezpecuje realizaciu
podporenych projektov rozvoja cestovného ruchu,

presadzuje trvalo udrzatelny rozvoj cestovného ruchu tak, aby sa chranilo a zachovavalo
Zivotné prostredie zo vSetkych jeho stranok a reSpektoval sa sposob zivota miestneho
obyvatelstva a reSpektovali sa vlastnicke prava,

zostavuje a realizuje koncepciu rozvoja cestovného ruchu, pricom vychadza z vlastnych
analyz, krajskej koncepcie cestovného ruchu a narodnej koncepcie cestovnéeho ruchu,

v spolupraci s organmi obci, ktoré su jej clenmi, vypracuva a realizuje rocny plan aktivit a
monitorovaciu spravu o vyvoji cestovného ruchu na svojom Uzemi,

iniciuje alebo zabezpeluje tvorbu, manazment a prezentaciu produktov cestovného

ruchu na svojom Uzemi,

.zostavuje ro¢ny plan aktivit, ktory schvaluje valné zhromazdenie,

aktualizuje integrovany informacny systém vo svojej posobnosti,
mapuje produkty, aktivity a hodnoty cielovéeho miesta vo svojom Uzemi v spolupraci
s obcami, clenmi oblastnej organizacie cestovného ruchu a zastupcami odbornej

verejnosti,

. moOze zriadit alebo zalozit turisticko-informacnu kancelariu,



t. realizuje iné aktivity schvalené valnym zhromazdenim v ramci koncepcnych dokumentov,
na podporu dosiahnutia hlavného Ucelu - podpory atvorby podmienok rozvoja

cestovného ruchu.

Trnava Tourism vroku 2017 realizovala marketingové aktivity z financnych
prostriedkov poskytnutych vo forme dotacie Ministerstvo dopravy a vystavby SR (dalej ako
,MDV SR"). U¢elom poskytnutej dotécie bolo spolufinancovanie vybranych aktivit sdvisiacich
s hlavnym predmetom cinnosti organizacie. V roku 2017 bol projekt zamerany na realizaciu
aktivit, ktoré su spojené s hlavhym predmetom cinnosti organizacie cestovného ruchu a tou
je podpora rozvoja cestovného ruchu destinacie Region Tirnavia rozprestierajica sa na
Uzemi mesta Trnava a jej prilahlom okoli a to v obciach Ruzindol, Sucha nad Parnouy,
Jaslovské Bohunice, Spacince a Smolenice ako aj na aktivity smerujice k zvyseniu poctu
domacich a zahrani¢nych navstevnikov, k zlepSeniu Struktury zahrani¢nych navstevnikov
destinacie, k prediZeniu ich pobytu na Uzemi destinacie, k skvalitiovaniu ponuky
poskytovanych sluzieb, k zvySeniu vydavkov pocas ich pobytu a v suvislosti s tym aj k
zvyseniu prinosov, najma ekonomickych, nielen pre Uzemie v pdsobnosti organizacie, ale aj

pre narodnd ekonomiku, vratane udrzania a zvySovania zamestnanosti.

Podla Udajov zverejnenych Statistickym Gradom SR sa v Regiéne TRNAVA v roku
2017 ubytovalo spolu o 3,3 % menej navstevnikov oproti rovnakému sledovanému obdobiu
roku 2016. Spolu v Regidne TRNAVA bolo zaevidovanych podla tdajov SU SR 118 081

prenocovani, ¢o predstavuje 0 9,5 % menej prenocovani v porovnani s rovhakym obdobim

Vyvoj poctu navstevnikov v ubytovacich
zariadeniach 2012-2017
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predchadzajuceho roku 2016. Turisti v Regidéne TRNAVA stravili v sledovanom obdobi v

priemere 2,03 dia.

Podla Gdajov poskytnutych SUSR v ubytovacich zariadeniach cestovného ruchu v
Regiéne TIRNAVIA stravili Slovaci za v roku 2017 63 804 prenocovani, ¢o je o 10,7 % menej
oproti rovnakému sledovanému obdobiu roka 2016, pricom v Regione TRNAVA sa
ubytovalo 0 5,2 % menej domacich turistov , v absolitnom vyjadreni 34 040 neZ v roku
2016. V ubytovacich zariadeniach Regiénu TRNAVA stravili Slovaci v priemere 1,9 noci.
Podla spracovanych udajov od samosprav (clenov OOCR TRNAVA TOURISM) na zaklade

vyberu dane za ubytovanie sa pocet prenocovani zvysil.

Celkovo sa v Regione TRNAVA ubytovalo 58 057zahrani¢nych turistov, co
predstavuje o 1,3 % viac hosti ako v roku 2016 a o 8 % uskutocnili menej prenocovani ako v
rovnakom obdobi roku 2016. V priemere stravili zahrani¢ni navstevnici v Regiéne TRNAVA
2,26 noci. Z celkového poctu navstevnikov v ubytovacich zariadeniach cestovného ruchu

Regionu TRNAVA za rok 2017 tvorilo zahrani¢ni navstevnici 41,4 %.

Pocet navstevnikov podla krajiny povodu v ubyt. zariadeniach
2017

= domaci turisti v ubytovacich zariadeniach = zahranicni turisti v ubytovacich zariadeniach
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Pocet prenocovani navstevnikov podla krajiny povodu v ubyt.
zariadeniach 2017

® domdci turisti v ubytovacich zariadeniach m zahranicni turisti v ubytovacich zariadeniach

Zdroj: SUSR, 2018

Najvacsi pocet zahranic¢nych navstevnikov za rok 2017 do Regidonu TRNAVA prislo
z Ceskej republiky (6 760) +3% z celkového poctu zahraniénych navétevnikov t. j. 28 %,
Nemecka (2962) +15 % z celkového poctu zahrani¢nych navstevnikov t. j. 12,3 %, Pol'ska
(1771) +20 % z celkového poctu zahrani¢nych navstevnikov t. j. 7,4 %, Francuzska (2172) -14
% z celkového poctu zahranicnych navstevnikov t. j. 9%, Rakuska (931) -2 % z celkového
poctu zahrani¢nych navstevnikov t. j. 3,9 %. Za rok 2017 bol zaznamenany narast v pocte
turistov zo Spanielska +35% a v pocte prenocovani +8%, Madarska v pocte turistov +3%
av pocte prenocovani +50% a Spojeného kralovstva Velkej Britanie a Severného irska
v polte turistov - 17 % av pocte prenocovani +31%. Priemerna dizka prenocovania
zahrani¢nych navstevnikov bola v tomto sledovanom obdobi 2,26 noci podla poskytnutych

idajov zo SUSR.
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Zdroj: SUSR, 2018

Celkovy pocet prenocovani zaznamenany samospravami podla vyberu dane za
ubytovanie v Regione TRNAVA bol vo vyske 313 064 prenocovani. Celkovy vyber dane za
ubytovanie bol zaevidovany v samospravach Regiénu TRNAVA vo vyske 150 905,26 €.
Vyber dane za ubytovanie sa zvysil 0 22,4% a pocet prenocovani 2% v Regiéne TRNAVA.
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Vroku 2017 sa oficidine Gdaje poskytnuté SU SR v pocte prenocovani lidia
s evidenciou od samosprav podla Udajov za vyber dane za ubytovanie. Samospravy
zaevidovali pocet prenocovani v roku 2017 v pocte 313 064, SU SR zaevidoval podla
predbeznych vysledkov 118 081. Vznika tu priepastny rozdiel v evidencii Statistickych

Udajov. V porovnani s evidenciou od samosprav medzirocne dosiahla destinacia narast

Pocet prenocovani podla vyberu dane za ubytovanie
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poctu prenocovani a podia tdajov SUSR pokles, pritom podla tdajov poskytnutych SUSR je

zachytenych len 37,7% poctu prenocovani.

Zdroj: ¢lenské samospravy OOCR Trnava Tourism, 2018



VYBER DANE ZA UBYTOVANIE REGION TIRNAVIA
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ZDROJ: CLENSKE SAMOSPRAVY, SPRACOVANE: OOCR TT, 2018

Navstevnost' v Turistickom informaénom centre Regiénu TIRNAVIA medziro¢ne vzrastla z
19 466 v roku 2016 na 21 995 navstevnikov v roku 2017. V ramci Turistického informacného
centra Regiénu TIRNAVIA bola zaznamenanad najvy$ia navétevnost turistov z Ceskej

republiky, Nemecka, Francizka a Madarska.

Rovnako sa zvysila aj navstevnost” v TOP atraktivite mesta TRNAVA ato Mestskej vezi

z 16 696 na 18 981 v roku 2017.
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NAVSTEVNOST TIC - TOP 10 KRAIJIN
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Navstevnost' Turistického informacného centra v medzirocnom porovnani

2017/2016:
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Navstevnost TIC
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2016 562 869 980 1244 1656 | 1816 2137 3164 2716 2052 1313 957
2017 787 1131 | 1922 1092 | 2555 2365 2620 2913 2413 1534 1344 1319

s ) 016 s 2017

Navstevnost TIC - zahrani¢ni
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2016 72 96 162 183 334 289 617 998 631 427 315 218
017 104 137 251 288 639 425 704 654 471 429 239 123

s 7016 2017

Navstevnost' v TOP turisticky atraktivnych pamiatkach Regiénu TIRNAVIA:
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Pocet navstevnikov vo vybranych kostolov
mesta TRNAVA za rok 2014 - 2017
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ZDROJ: MESTO TRNAVA, SPRACOVANE OOCRTT, 2018
Katedrala sv. Jana Krstitela Bazilika sv. Mikulasa
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Navstevnost Mestska veza
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Navstevnost imidZzotvorného webového portalu www.regiontirnavia.sk v roku 2017 vzrastla
z 78 168 v roku 2016 na 93 885 v roku 2017, medzirocny narast je o 20,11%, rovnako stupol
aj pocet zobrazeni stranky, z 141821 vroku 2016 na 160 118 vroku 2017. Struktura

navstevnikov ostava takmer rovnaka, 69% navstevnikov tvoria Zeny, 31% muzi. Najvacsi

Navstevnost www.regiontirnavia.sk
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podiel navstevnikov — 35,19% je vo veku 25-34 rokov, navstevnici vo veku 35-44 rokov

tvoria 25,34%.
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http://www.regiontirnavia.sk/

Podiel navétevnikov webového portalu zo Slovenska tvoril 91,55%, z Ceskej Republiky

2,00%, Nemecka 1,18%, Rakuska 1,04%, Spojenych $tatov americkych 0,79% a zo Spojeného

Navstevnici podla veku

20000

15000

10000
- I I I I
0 I I -

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

m2017 m2016

Podla pohlavia

Hieny Emuii

kralovstva 0,45%.

Vyhodnotenie vybranych ukazovatelov indikatorov projektu za rok 2017 je uvedené
v nasledovnej tabulke. Destinacia Tirnavia sa tesi zvySenému zaujmu zo strany zahrani¢nych
navstevnikov. Vyber dane za ubytovanie vzrastol medzirocne o 22,4 %. Niektoré z vybranych
ukazovatelov neboli naplnené na cielovi hodnotu roku 2017, z dévodu ze vybrané
produkty Regidonu TIRNAVIA su stale novinkou na trhu a svojich zadkaznikov si hladaju
postupne formu budovania dovery. Poznatelnost” oblastnej org. cestovného ruchu ako
tvorcu produktov CR je zatial nedostatocne znama na trhu, preto aj dovera na strane

potencialnych navstevnikov sa buduje pomalsie, ale systematicky.

Spokojnost’ Ucastnikov pobytovych a vyletnych balickov bola hodnotena na vybornd,

ako aj od tych, ¢o navstivili destinaciu, zucastnili sa podujati, vyuzili sluzby TIC, zakupili si
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produktové baliky v Regidone TIRNAVIA v zmysle internych prieskumov, ako aj prieskumu
realizovaného dodavatelskou externou firmou. Ti ¢o si produkty zakupili boli v 80% Uplne

spokojni a v 20% skor spokojni.

Viaceré kampane Trnava Tourism dosiahli svoj efekt a to zviditelnenie destinacie,

budovanie imidzu destinacie cestovného ruchu a postupného narastu navstevnosti.

Navrhované indikatory 2016 2017 2017
(skutocnost) (plan) (skutocnost)

127 151 130 000 118 081

Pocet prenocovani**

V§iéka vybranej dane za ubytovanie* 12339387€  100000-€ 15057586 €

Pocet turistov v ubytovacich zariadeniach** 59589 55000 58 057

Pocet navitevnikov v TIC 19 466 20 000 21995

Pocet navitevnikov podporenych podujati 2363 1100 1722

Pocet navstevnikov pamiatky v centre mesta 16 696 17 000 18 981

Trnava — historickej mestskej veze
Pocet navstevnikov destinacnych produktov a 194 150 387
prehliadok mesta
Pocet navstevnikov destinacného portalu 76 313 80 000 93 885

regiontirnavia.sk

*Pozn. vyska vybranej dane za ubytovanie z vykazu FIN 1-12 poskytnuty MDV SR, 2018
** Pozn. Udaje poskytnuté SUSR, 2018
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1. MARKETING A PROPAGACIA

Suma pouzitej dotacie: 59 168,45 EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 99,99 %

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a ucelového pouzitia dotacie:

Aktivita bola spojena s hlavhym predmetom cinnosti organizacie cestovného ruchu a tou je
podpora rozvoja cestovného ruchu na Uzemi destinacie - Regidnu Tirnavia pod nazvom
projektu ,Podpora rozvoja cestovného ruchu destinacie TIRNAVIA” pre rok 2017. Casova
realizicia projektu bola celoro¢na. U¢el pouzitia dotécie je $pecifikovany nizsie. Cielom bolo
zvySovat  poznatelnost destinacie a jej produktov na zdrojovych trhoch a prildkat co
najvacsi pocet navstevnikov, ktori co najdlhsie stravia cas v destinacii Regiénu Tirnavia a na
Slovensku a tym sa dosiahlo aj zvySenie ich vydavkov pocas pobytu a tym zvySenie prinosov,
najma ekonomickych, nielen pre dané Uzemia, ale aj pre narodnu ekonomiku, vratane
udrzania a zvySovania zamestnanosti. Za tym Ucelom zabezpecit marketingové aktivity na
domacom trhu ako aj okrajovo na zahranicnom trhu v ramci rozpoctovych moznosti.

Tato aktivita sa prioritne sustredila na naplnenie tychto troch projektov OOCR Trnava Tourism
zadefinovanych v popise projektu na rok 2017:

Projekt: ,Budovanie imidzu destinacie TIRNAVIA”

Cielom projektu ,Budovanie imidZzu destinacie TIRNAVIA” bola podpora cieleného vytvarania

asociacie regionu so sakralnymi pamiatkami a stredovekym mestom Trnava — Maly Rim,
regiébnu s moznostami turistiky a navstevou Smolenic — perly Malych Karpat a regionu
s ponukou kvalitnych vinarstiev a medovinarstiev na svetovej Urovni ako aj dalSie Uspesné
dobudovéavanie imidZu a pozitivneho vnimania znacky — Region TIRNAVIA u Sirokej skupiny
nielen existujucich, ale aj potencialnych navstevnikov (prioritne B2C, ale aj B2B).

Projekt: ,TIRNAVIA - Region svetovych vin“

Cielom  bolo pokracovanie v marketingovej propagacii produktovej linie ,Vinarstvo
a vinohradnictvo”, ktord zacala Trnava Tourism v roku 2013 pod sloganom ,TIRNAVIA -
Regidon svetovych vin". V ponuke boli sobotné zazitkové vinne tour so zabezpecenou
dopravou s orientaciou na individualnych navstevnikov (B2C) ako aj exkluzivna zazitkova vinna
tour ,Cesta poznania vina Regionu Tirnavia” s orientaciou pre skupiny a obchodnych
partnerov (B2B). V roku 2017 bola ponuka vinnych tour rozsirena okrem jesennych terminov



aj pocas jarnych sobdt. Rovnako sa ponukali pre individualnych navstevnikov aj cesty do
medovinarstva v Dolnej Krupej v sezéne jar a jesen.

Projekt: ,MICE"” v kombinacii s regionalnym vinarstvom

MICE - meetings, incentives, congress/conferences, events) je jedinecny projekt, ktorého
cielom je prepojenie ponuky kongresovych a konferencnych ubytovacich zariadeni
s ponukou regionalnych vinarstiev, medovinarstiev a dalSich vybranych doplnkovych sluzieb
(golf, kasino...) s orientaciou na firemnu a skupinovu klientelu (B2B) s prenocovanim. Ciel
tohto projektu je dlhodobo strategicky rozvijat ponuku pre tento Specificky zamerany
segment biznis klientely. Rok 2014 bol pilotnym rokom. V roku 2015 - 2016 Trnava Tourism
ponuku MICE intenzivne propagovala od zaciatku roka a kontinualne celorocne so
sloganom marketingovej kampane Konferencie a stretnutia v TIRNAVII — regiéne svetovych

vin” a pokracovala aj v roku 2017 formou kampani cielenych na firemnu klientelu a presadit’

Regién TIRNAVIA ako vhodnu destinaciu na oslovenie organizatorov s cielom rozvoja
kongresového a incentivneho cestovného ruchu (celorocne) a podporou predaja tejto
produktovej linie (celorocne). Trnava Tourism propagovala destinaciu ako zaujimava
.kongresova a obchodna” volbu pre organizovanie podujati pre B2B partnerov s kvalitnymi
sluzbami a netradicnym zazitkovym doplnkovym programom (navsteva vinarstiev, golf,
kasino, Synagdga Café, Zapadné kridlo radnice), ako vytvaranie spojenia: TRNAVA a okolie
= ponuka Specializovand na firmy, zazitky pre firmy v kvalitnych vinarstvach, dobré
kongresové a biznis zazemie.

Cielom bolo zvysenie poctu organizovanych konferencii, firemnych stretnuti, réznych
tematickych eventov, skoleni a tym aj zvySenie poctu prenocovani v clenskych ubytovacich
zariadeniach s akcentom na vytaZenie sluzieb hotelov a predlZovanie dizky pobytu firiem
v regione vdaka atraktivnemu po-kongresovému a incentivnemu programu (hlavne vo
vinarstvach). Meratelnost’ vystupov tohto projektu je velmi zlozita. Vieme vsSak, ze v roku
2017 sa v Trnave konali viaceré vyznamné podujatia, medzi nimi napr. aj XXX DidMatTech
2017 — International Scientific Conference — Trnava, Megatrends and Media Conference
2017 — Smolenice, Applied Natural Sciences 2017- Trnava, Current Status of Experimental
Neuroimmunology in Slovakia 2017 — Smolenice, Slovak Oncology Society Best of ASCO
Conference 2017 — Trnava, XV. slovenské a ceské sympodzium o arytmiach a kardiostimulacii
- Trnava, 9. Kongres Samoska (Kongres na podporu Slovenského obchodu) - Trnava a iné.

Tieto ulohy v priebehu celého roka podporovali a zabezpecovali viaceré marketingové
nastroje:

1A) UCAST NA VELTRHOCH, VYSTAVACH A PREZENTACIACH



Suma pouzitej dotacie: 3 622,44 EUR

OOCR Trnava Tourism zucastnila viacerych vyznamnych prezentacii, ako napriklad veltrhov
cestovného ruchu, kde sa prezentovala v propagacnom stanku Trnavského samospravneho
kraja, narodnom stanku alebo samostatne a na viacerych regionalnych prezentacii priamo
v destinacii Regién Tirnavia i mimo nej vo vybranych mestach a v ramci podujati mimo Uzemia
regionu. Zaroven sa OOCR Trnava Tourism prezentovala na tlatovych konferenciach v CR a
SR.

Medzinarodné veltrhy CR a tlacové konferencie pre zahrani¢nych novinarov:

Veltrhy a prezentacie cestovného ruchu

Vieden (AT) Ferien Messe 2017 12.-15.1.2017
Brno (C2) GO Regiontour Brno 2017 + TK 19.1.-22.1.2017
Bratislava (SK) ITF Slovakiatour 2017 26.1-29.1.2017
Budapest (HU) Utazsas 2017 2.-5.3.2017
Vieden (AT) Europatag der Jugend 8.6.2017
Trendin (SK) Regiontour Trencin 2017 12.-13.5.2017
Prezentacia Regionu TIRNAVIA na seminari OOCR
SKALICA (SK) Zahorie k téme "Harmonizacia prace TIC" 10.7.2017
Trnava (SK) Eurépskeho tyzdna mobility TK 21.9.2017
Varsava (PL) TT Varsava 2017 23.-25.11.2017
Praha (CZ) Czech travel market- Slovensky workshop 26.10.2017

Ferien Messe 2017, 12.-15.1.2017, Vieden, Rakusko
je najvacsi veltrh cestovného ruchu v BEEEE ° .| = b & ﬂ e
Rakusku urceny pre Siroku verejnost” aj pre S ' £

B2B stretnutia na zaklade predchadzajicich
dohdd. Primarne je urceny pre spolkové
krajiny  Vieden, Dolné Rakusko a
Burgendland.

Veltrh sa vyznacuje vysokou navstevnostou




a odbornostou, s Ucastou viac ako 700 vystavovatelov zo 70 krajin predstavuje posledné
trendy v traveni dovolenky. Svoje sluzby tu predstavili cestovné kancelarie, tour operatori,
svetové destinacie, oblastné organizacie a komercni vystavovatelia.

Pocas 4 dni veltrh navstivi viac ako 150 000 navstevnikov. Region TIRNAVIA sa na veltrhu
predstavil v rdmci narodnej expozicie Slovenska.

Z dotacie bolo uhradené ubytovanie avydavky na dohodara poskytujiceho prezentaciu
destinacie pocas veltrhu, ako aj jeho odmena a obcerstvenie pocas B2B rokovani.

GO Regiontour Brno 2017, 19.1.-22.1.2017, Brno, Ceska republlka
je  najvacsou prezentaciou  odvetvia S8 g
cestovného ruchu s akcentom na regiony v
strednej Eurépe. Podujatie je rozdelené na 2
Casti - Go (prezentacia vseobecnej ponuky
cestovného  ruchu a  odjazdového
cestovného ruchu) a Regiontour (s cielom
prezentacie regidbnov a turisticky

atraktivnych ~ oblasti  Ceskej  republiky
a prihrani¢nych regiénov).

Zucastnuju sa ho klucové subjekty a osoby s rozhodovacimi pravomocami v cestovnom
ruchu Ceskej Republiky a jednotlivych regiénov. Veltrh
GO sa zameriava na vyjazdovu turistiku. Popri
tuzemskych cestovnych kancelariach a agenturach sa ho
zUcastnuju poskytovatelia sluzieb cestovného ruchu v
oblUbenych zahrani¢nych destindciach a zahranicné
turistické centraly. Region TIRNAVIA sa na veltrhu
predstavil v ramci narodnej expozicie Slovenska, ako
samostatnou tlacovou konferenciou pre odbornu
verejnost’ s Ucastou viac ako 50 o0s6b (novinarov,
zastupcov odbornej verejnosti CR z CR.) Z dotacie boli
hradené sluzby skdseného sprievodcu cestovného
ruchu, ktory v historickom kostyme reprezentoval

destinaciu, ako aj prezentoval historiu mesta a jej
jedinecnost’ pocas tlacovej konferencie v Brne, jeho prepravné naklady s propagacnymi
materidlmi a vinami a medovinami sliziacimi ako ochutnavka regionu pocas TK, naklady na
zapozicanie motorového vozidla vratane vydavkov vozidla na dopravenie a to PH a dialni¢nej
znamky.

ITF SlovakiaTour 2017, 26.1. — 29.1.2017, Vystavisko Incheba, Bratislava, SR



V roku 2017 mali navstevnici prilezitost vidiet” Region
TIRNAVIA pocas veltrhu CR ITF SLOVAKIATOUR a
spoznat’ turistické moznosti destinacie Tirnavia v stanku
€306 Trnavského samospravneho kraja v Hale B2.
Prezentacia bola zamerand na produktovy ponuku

destinacie: Trnava — Maly Rim, Smolenice — Perla Malych :
) o L e Hala B2, stanok 306
Karpdt, TIRNAVIA — Region svetovych vin, s cielom Stanok Trnavskeho samospravaeho kraja

vytvarania asociacie regionu s jednotlivymi

AKIATOU
produktovymi liniami - so sakralnymi pamiatkami ITF SLOV L i
Malého Rima astredovekym mestom  Trnava, 26.-29.1.2017

s moznostou  travenia volného casu v clenskych [SRUERRIRIRRIINET

obciach, v okoli Malych Karpat, turistiky prepojenou REGIOM@T'RNAWA

2. = s navstevou jedinecného
Smolenického zamku a s ponukou kvalitnych vinarstiev na svetovej

destinacie Regionu Tirnavia.

Z prostriedkov dotacie boli hradené nasledovné vydavky: prezentacia
regiénu prostrednictvom sprievodcu CR v historickom kostyme,
avydavkov na dohodara poskytujuceho informacie o destinacii,
zabezpecenie sprievodného programu golfovou akadémiou ako sucast’
prezentacie regiénu TIRNAVIA pre navstevnikov veltrhu cestovného ruchu, catering (drobné
pochutiny pre B2B navstevy, kava, ¢aj a pod.), zaklpenie - vstupeniek pre odbornu verejnost.

HOLIDAY WORLD PRAHA, 16. - 19.2.2017, Praha, Ceska republika
nepriamo, v ramci expozicie TSK prostrednictvom propagacnych materialov distribuovanych
zamestnancami TTSK

UTAZSAS 2017, 2.-5.3.2017, Budapest, Madarsko
Nepriama Ucast’' na veltrhu prostrednictvom propagacnych materialov distribuovanych
zamestnancami sekcie CR MDV SR

Prezentovala sa destinacia aj pocas Europatag der Jugend vo Viedni dia 8.6.2017.

Regiontour Trencin 2017, 12. - 13. 5. 2017, areal
vystaviska Expo Center Trencin, Slovenska republika
Prezentacie Regionu TIRNAVIA pre navstevnikov zo
susedného Trencianskeho kraja s cielom motivovania ich k
navsteve atraktivnych produktov CR, Smolenice — Perla
Malych Karpat, TIRNAVIA — region svetovych vin, Trnava —
Maly Rim a pod. na regionalnom stanku Trnavského
samospravneho kraja.




Czech Travel Market 2017, 26.10.2017, Praha, Ceska republika

Prezentacia Regiénu  TIRNAVIA  pocas slovenského
workshopu na veltrhu Czech Travel Market, kt. sa konal 26.
oktébra na prazskom vystavisku PVA Expo Letiany aj s
Ucastou slovenskych subjektov. Prezentaciu produktov
aktivneho cestovného ruchu Slovenska zabezpecilo pre
slovenské subjekty zahranicné zastipenie Slovenskej
agentlry pre cestovny ruch v CR. Za &eskd stranu, ktora

prejavila o workshop velky zaujem, sa zucastnilo viac ako 50 vyznamnych ceskych
touroperatorov, cestovnych kancelarii, cestovnych agentur a
odbornych médii. Cielom Slovenského workshopu bolo
vylepsit' doterajSiu  resp. nadviazat’ novu spolupracu
slovenskych a ceskych partnerov posobiacich v oblasti
aktivneho cestovného ruchu. Akcie sa zucastnilo aj viacero
médii — napr. Praha TV, FamilyFreshNews a iné. Czech Travel

Market je jediny odborny veltrh cestovného ruchu v CR.
Trnava Tourism pripravila pre odbornd verejnost” komplexnd ponuka destinacie na USB
kltdCoch vratane propagacnych materialov v presskitoch. O Trnave a okoli mali CK velmi slabu
vedomost” a ocenili UCast zastupcov na tomto workshope. Z prostriedkov dotécie bol
uhradeny Ucastnicky poplatok na Slovenskom workshope.

TT VARSAVA 2017, 23.11.-25.11.2017, Varsava, Polsko

V Palaci kultury a vedy vo VarSave sa 23.-25. novembra
2017 konal jubilejny 25. rocnik jednej z najvyznamnejsich
a najuspesnejsich vystav cestovného ruchu na polskom
trhu. Hlavnym Gcelom veltrhu bolo vytvorenie moznosti
nadviazat nové  kontakty azviditelnit sa  na
medzinarodnom trhu v oblasti cestovného ruchu. Na

podujati sa vo velkom pocte zastupcov zucastnila aj
Slovenska republika. Zahrani¢né zastupenie Slovenska v Polsku prezentovalo vo Varsave
pestri ponuku produktov cestovného ruchu na Slovensku so zameranim predovsetkym na
nadchadzajucu turistickl sezénu a podujatia vroku 2018. Spestrenim prezentacie
Slovenskej republiky vo Varsave bola propagacia slovenskych vin z Malokarpatskej
vinohradnickej oblasti. O degustacie slovenskych vin bol zo strany polskych a zahrani¢nych
turistov velky zaujem, Co potvrdzuje fakt, Ze slovenské vina sa stavaju Coraz viacej popularne
aj u nasich severnych susedov. Pocas troch dni si veltrh TT Varsava pozrelo cca 25 tisic hosti.
Ponuku zlcastnenych oblastnych organizacii cestovného ruchu a dalSich zucastnenych
vystavovatelov zo Slovenska privitali UcCastnici festivalu velmi pozitivne. Slovensko dokonca
ziskalo pocas galaveCera hodnotné ocenenie polskych novindrov za jeden z najkrajsich
a najprofesionalnejsich prezentacnych stankov na veltrhu. Z prostriedkov dotacie boli



hradené nasledovné naklady: ubytovanie, honorar brigadnicky zabezpecujicej prezentaciu
regiénu TIRNAVIA, preklad TS, prenajom prezentacného pultu pocas veltrhu CR.

Uéast’ _na__najvyznanejsich _velkych podujatiach _priamo v destindcii s vysokou

koncentrdciou navstevnikov z celého Slovenska:

Konferencia Cyklisticka doprava 2017, 25.10. - 26.10.2017
Synagodga, Centrum sicasného umenia

Konferencia o podpore cyklo — mobilty s medzinarodnou
Ucastou. OOCR Trnava Tourism sa prezentovala priamo na
konferencii ponukou produkou produktov cestovného ruchu,
map a propagacnych materialov.

Tradicny Trnavsky jarmok, 9.9. - 10.9.2017
Troji¢cné namestie a Hlavna ulica, Trnava, SR
Najvyznamnejsie kultirno — spoloCenské podujatie mesta Trnava,

ktoré je navratom k tradiciam davnych miestnych trhov a ktoré

kazdorocne dosahuje viac ako dvadsattisicovi navstevnost. OOCR Trnava Tourism
prezentovala Region Tirnavia, jeho atraktivnu turistickl ponuku v ramci Mestskej veze pocas
celého trvania jarmoku TIRNAVIA prostrednictvom brigadnicky, ktorej honorar za prezentaciu
Regionu TIRNAVIA bol hradeny z poskytnutej dotacie.

Stredoveka Presovacka, 1.9.2017
nadvorie Trnavskej Radnice, Trnava, SR

Uz tradicné podujatie, znazoriujuce otvorenie vinarskej sezony, .. N
so stupajucou navStevnostou a koncentraciou relevantnej ‘
cielovej skupiny. OOCR Trnava Tourism prezentovala turisticku
ponuku v samostatnom stanku pocas celého dna. Sucastou
podujatia bola prezentacia regionalnych vinarstiev a ponuka

regionalnych gastrospecialit. Atmosféru sprijemnili degustacie
vina (Vino Magula, Terra Parna), medoviny Apimed a miestnych domacich limonad.
Prezentacie sa zUcastnili aj lokalni vyrobcovia gastronomickych Specialit ako Podplamennik,
Herbert sirupy a vinari z okolia, PURUS a Luka$ Krasnansky. Rodinné podujatie je zivé, plné
zabavy, scénok, interaktivnych disciplin pre deti. Stovky doméacich a zahrani¢nych
navstevnikov, ktori toto podujatie navstivili ocenili prezentaciu Regiénu TIRNAVIA
prostrednictvom brigadnicky, ktorej honorar za prezentaciu Regiénu TIRNAVIA bol hradeny
z poskytnutej dotacie, ako aj laminatové félie na zalaminatovanie nazvov a tabulky na
prezentaciu.

Ruzindolska Bosorka, 21.10.2017
Ruzindol, Region Tirnavia, SR




OOCR Trnava Tourism pocas podujatia propagovala Regién TIRNAVIA ako cielovd destinaciu
pre slovenskych navstevnikov, jeho atraktivnu turisticki ponuku v prezentacnom stanku
situovanom pri vstupoch do vinarstva Rosenthal a Dobry pocit prostrednictvom brigadnikov,
ktorych honorare za prezentaciu Regiénu TIRNAVIA boli hradené z poskytnutej dotacie.
Stovky domacich navstevnikov, ktori toto podujatie navstivili, ocenili prezentaciu Regionu
TIRNAVIA.

Uéast’ na vybranych miestach a podujatiach mimo regiénu s pritomnostou Specificky

ladenej klientely:

f:{ ]

|| Skalické dni, 22.-24.9.2017, Skalica, Trnavsky samospravny kraj, SR
Festival ,Skalické dni 2017" v dnesnej podobe predstavuje mnozstvo

/ tradicii, hudby, tanca, vystav, Sportovych podujati a zabavy pre vsetky
vekové kategdrie. Organizatori sa snazia i dnes zachovat' Cast’ histérie
a tradicii v podobe jarmoku, historickych programov, sprievodu a
podujati. Siroky zaber véetkych cielovych skupin dalo OOCR Trnava
\J Tourism moznost' prezentovat' zaujimavosti prihranicného Regionu

'| TIRNAVIA, ako mozné ciele dovoleniek a oddychu po cely rok pre
A velké spektrum navstevnikov. OOCR Trnava Tourism pocas podujatia
dna 24. septembra propagovala Region TIRNAVIA ako cielovd
destinaciu pre domacich i zahrani¢nych navstevnikov prostrednictvom
propagacnych materidlov v prezentacnom stanku. Zamerana bola prezentacia na produktovd
ponuku destinacie. Tisicky domacich navstevnikov, ale aj zahrani¢nych ucastnikov, ktori toto
podujatie navstivili, ocenili prezentaciu Regiénu TIRNAVIA prostrednictvom dohodarky.
Stanok bol poskytnuty bezodplatne od OOCR Zahorie ako reciprocita za poskytnutie
prezentacného stanku pocas podujati v TT (Stredoveka Presovacka, TT)J).

Stramak Fest — Senické pivné slavnosti, 1.7.2017, Senica, Trnavsky samospravny kraj, SR

Festival ,Stramak fest” . Siroky zaber vetkych cielovych skupin dalo OOCR Trnava Tourism
moznost’ prezentovat zaujimavosti prihranicného Regionu TIRNAVIA, ako mozné ciele
dovoleniek a oddychu po cely rok pre velké spektrum navstevnikov.
OOCR Trnava Tourism pocas podujatia diia 24. septembra propagovala
Region TIRNAVIA ako cielovu destinaciu pre domécich i zahrani¢nych
navstevnikov prostrednictvom propagacnych materialov v prezentacnom
stanku. Zamerana bola prezentacia na produktovd ponuku destinacie.
Tisicky domacich navstevnikov, ale aj zahrani¢nych ucastnikov, ktori toto
podujatie  navstivil,  ocenili  prezentaciu  Regionu  TIRNAVIA
prostrednictvom dohodara. Stanok bol poskytnuty bezodplatne od OOCR

Zahorie ako reciprocita za poskytnutie prezentacného stanku pocas podujati v TT (Stredoveka
Presovacka, TT)).



V ramci budovania imidzu destinacie organizacia proaktivne pracovala na budovani vztahov
a predstavovani destinacie pred odbornou verejnostou. OOCR TT spolupracovala pocas roka
a aktivne prezentovala destinaciu na viacerych sympdziach, odbornych konferenciach, tuzko
spolupracovala a poskytovala celoro¢ne studentom informaécie pre spracovanie diplomovych,
bakalarskych prac.

OOCR TT sa zapojila aj do 1. stupna kvality Slovenského systému kvality sluzieb v cestovhom
ruchu.

OOCR TT sa stala aj zakladajucim clenom Asociacie organizacii cestovného ruchu, ktora bola
zalozena 11.4.2017 v Banskej Bystrici.

REGION TOUR EX}

CHUT SLOVENSKA ™
TORTY & SVET PECENIA
LUDOVE UMELECKE REMESLA

12.-13.5.

Obrdzok 2: Prezentdcia destindcie pocas odborného programu  Obrdzok 1: Tlacovd konferencia pocas Go Regiotour Brno
Regiontour Trencin
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1B) POZNAVACIE INFOCESTY/ FAMTRIPY PRE B2B PARTNEROV/
TOUROPERATOROV

Suma pouzitej dotacie: 59 168,45 EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 99,99 %

1B) POZNAVACIE INFOCESTY/ FAMTRIPY PRE B2B PARTNEROV/ TOUROPERATOROV

Suma pouzitej dotacie: 10 449,86 EUR

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a ucelového pouzitia dotacie:

Okrem Standardnych foriem reklamy formou media-mixu (vonkajsia a vnutorna reklama,
inzercia v tlacenych a elektronickych médiach, reklamna spolupraca pri podujatiach) sa
Trnava Tourism v roku 2017 zamerala aj na budovanie vztahov s odbornou verejnostou, kde
vyuzila cielenejSie sa zameranie na vopred identifikovanych partnerov prostrednictvom
organizovania infociest — fam tripov, press tripov pre novinarov a konkrétnych MICE
inSpekcnych ciest na zéklade prejaveného zaujmu o organizovanie kongresov, konferencii a
iného typu podujati na Uzemi regiénu TIRNAVIA.

Hlavnym dévodom organizovania poznavacich infociest/presstripov pre zahrani¢nych aj
domacich novinarov je pre OOCR Trnava Tourism publikovanie informacii, reportazi, ¢lankov
alebo TV spotov o Regione TIRNAVIA ako lakavej destinacii cestovného ruchu. Vystupy z
poznavacich ciest su déveryhodnym zdrojom informacii pre cielovd skupinu, pretoze su v
skutocnosti opisom osobnych skusenosti a zazitkov Ucastnikov infociest priamo v destinacii.
Infocesty su financne neporovnatelne menej naro¢né ako cielena platena inzercia v
jednotlivych médiach a st velmi silnym a efektivnym nastrojom komunikacie. Ich vysledkom
su doveryhodné redakéné ¢lanky v médiach.

Pracovno-prezentacné cesty pre touroperatorov tzv. famtripy maju rovnaky ciel ako
infocesty pre média, avsak ich hlavnym zdmerom je predstavenie sekundarnej ponuky
cestovného ruchu destinacie TIRNAVIA, z o mozno najsirSieho spektra ponukanych sluzieb
cestovného ruchu. Sucastou programu su aj rokovania s partnermi s cielom nadviazania
spoluprace s miestnymi komercnymi subjektmi a nasledné vytvaranie zmluvnych
partnerskych vztahov. Hlavnym cielom je prezentovat’ Region TIRNAVIA ako atraktivnu
destinaciu CR a nasledne vyvolat” zadujem a pozitivnu motivaciu touroperatorov zaradit
destinaciu, resp. konkrétne produkty CR do ponukovych katalégov.

9.2.2017 Natacanie relacie Televikend (Vysielanie 10.3.2017)



Televikend

V spolupraci s RTVS sme pripravili infocestu pre
novinarku, kde sme jej spomocou skuseného
sprievodcu pripravili rozsiahlu prehliadku mesta
Trnava. Magazin Televikend prezentuje  domaci
cestovny ruch, kultirno - historicky potencial a
prirodné bohatstvo, turistiku i horolezectvo. V Trnave
navstivili Mestski  vezu, v ktorej sa nachadza

jedinecny mechanicky hodinovy stroj, o ktory sa uz
viac ako 100 rokov stara rodina hodinarov Nemcekovych. Z prostriedkov dotacie boli
hradené nasledovné naklady: sprievodcovské sluzby.

11.4. - 12.4.2017 Presstrip pre novinarov z Polska

Za Ucelom zabezpecenia kontinualneho
budovania imidzu, pozitivneho vnimania
znacky TIRNAVIA na polskom trhu a za
Ucelom predstavenia turisticky

atraktivnej ponuky Regionu Tirnavia
realizovala OOCR Trnava Tourism o
presstrip pre novinarov v spolupraci so zahranicnym zastupcom v Polsku - Janom
Bosnovicom. Polski novinari Specializujuci sa na vino navstivili vinarstvo Magula, Karpatska
Perla a Vino Mrva&Stanko. Z dotacie bolo hradené ubytovanie a prehliadky vinarstiev
s cateringom.

‘ 21.4.2017 Infocesta VINO TIRNAVIA

V ramci odbornej degustacie pocas sutaze Vino TIRNAVIA
OOCR Trnava Tourism zorganizovala prehliadku mesta
TRNAVA so sprievodcom cestovného ruchu pre novinarov za
Ucelom prezentacie Regidonu TIRNAVIA a catering pocas
prehliadky vinarstva Terra Parna.

13.5.2017 Famtrip po Regione Tirnavia pre zastupcov firemnej
klientely za uUcCelom ziskavania skupinovej klientely (B2B)

v ramci produktovej linie pod nazvom ,Konferencie a stretnutia
v TIRNAVII — regidne svetovych vin", navsteva vinarstiev Vino

Mrva&Stanko a Terra Parna.



12.-14.5.2017 Famtrip pre CZ cestovné kancelarie

Famtrip za UcCelom predstavenia regionu
Ceskej cestovnej kancelarii ponukajucej
pobyty v Cesku aj na Slovensku a zaradenia
Trnavy ako vhodnej destinacie. Z
prostriedkov ~ dotacie  boli  hradené
nasledovné naklady: prehliadka vinarstva

Mrva&Stanko a Terra Parna, medovinarstva
Velco aApimed, ubytovanie pre zastupcov CK, obcerstvenie, projekéna technika
a sprievodcovské sluzby.

15.6. - 16.6.2017 Presstrip pre novinarov z Ceska, Rakiiska a Slovenska

Za Ucelom zabezpecenia kontinualneho budovania
imidzu, pozitivneho vnimania znacky TIRNAVIA
nielen na Slovensku, ale aj v zahranici a za ucelom
predstavenia turisticky atraktivnej ponuky Regionu
Tirnavia realizovala OOCR Trnava Tourism presstrip
pre novinarov v spolupraci s PR agenturou.

&
3
4

2 , LA Z poskytnutej dotacie boli hradené vsetky
potrebné vydavky za Ucelom prezentacie sluzieb cestovného ruchu a atraktivit destinacie
ako dopravné sluzby, ubytovacie, navstevy a prehliadky vinarstiev, medovinarstiev, stravné
pocas celého pobytu, cestovné novinarov do destinacie, sprievodcovské sluzby, vstupné do
muzei, catering pocas presstripu a iné.

14.7.-15.7.2017 Presstrip pre novinarov zo SR

Infocesta bola realizovana
v spolupraci s PR agenturou
a internetovym portalom

Refresher.sk. Presstrip bol sucastou
projektu ,Refresher leto” v ramci
ktorého novinari precestovali celé
Slovensko. Z prostriedkov dotacie boli
hradené nasledovné naklady:
ubytovanie, stravovanie
a sprievodcovské sluzby. Bola im
zabezpecena sponzorsky degustacia
vina a prehliadka vinarstva Terra Parna
spojena s prezentaciou Regidénu TIRNAVIA. Cielom prezentacno-poznavacej infocesty bolo
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prezentovat region ako atraktivnu turistickd destinaciu pre mladych, vystupy z infocesty boli
prezentované uz pocas jej priebehu na socidlnych sietach s vysokou mierou odozvy
a interakcie potencialnych navstevnikov.

18.8.2017 Presstrip pre madarskych novinarov

Infocesta pre madarskych novinarov bola venovana zidovskému
kultdrnemu dedicstvu a synagdégam na Uzemi mesta Trnavy.
Madarski  novinari  pripravovali  publikacné  spracovanie
zidovského kultirneho dedi¢stva aj s odpordcaniami na
existujuce zidovské pamiatky na Uzemi Slovenska. Zastupcovia

absolvovali prehliadku mesta Trnava so sprievodcom so zamerani
na zidovské pamiatky (cintorin, synagogy) a prehliadku spojenu s obcerstvenim synagogy,
v ktorej dnes je prevadzkovana kaviaren Synagoga café. Len nedavno bola budova
ortodoxnej synagdgy citlivo zreStaurovana za co v roku 2010 ziskala ocenenie za ,Najkrajsie
zrekonstruovany sakralny objekt na Slovensku”. Synagdga Status quo Antes je vystavnym
objektom GJK. Zidovska obec status quo ante si ju v roku 1897 dala postavit podla navrhov
architekta Jakoba Gartnera.

1.9.2017 RTVS Slovensko v obrazoch (Vysielanie 10.9.2017)

Natacanie relacie o vinarskej
tradicii  a historii  regionu.
Natacanie prebiehalo v meste
Trnava avobci Sucha nad
Parnou u miestnych vinarov.

Zaroven stab navstivil aj

podujatie Stredoveka
PreSovacka, ktoré nasledne prezentovali. Z dotacie boli hradené sprievodcovské sluzby a
ubytovanie.

5.9.2017 Presstrip Cinski novinari

OOCR Trnava Tourism realizovala presstrip pre
Cinskych novinarov v spolupraci s Ministerstvom
dopravy a vystavby SR.

Pocas presstripu sa novinarom venoval skdseny
sprievodca v historickom kostyme, navstivili
vinarstva Karpatska perla a Terra Parna, obed




v restauracii hotela Holiday Inn a obcerstvenie v Synagdga Cafe.

28.9.2017 Presstrip Spanielski novinari

Hlavnym Ucelom poznavacej infocesty po regidne
Tirnavia bolo predstavenie a prezentacia turistického,
vinarskeho a gastronomického potencidlu a ponuky
sluzieb regionu. Na infoceste sa zucastnili zastupcovia
Spanielskych médii, ktori na pozvanie Ministerstva
dopravy avystavby Slovenskej republiky  mali
pripraveny program na viac dni aoboznamili sa

s destinaciami od Bratislavy az po Tatry. Absolvovali 3-
hodinovi prehliadku mesta Trnava so sprievodcom a obcerstvenie v Synagdga café.
Nasledne im boli zaslané komplexné informacie o regidne v Spanielskom jazyku.

7.10.2017 Presstrip po Regione Tirnavia pre zastupcov slovenskych meédii

Za UcCelom zabezpecenia kontinudlneho budovania imidzu,
pozitivneho vnimania znacky TIRNAVIA nielen na Slovensku,
ale aj v zahrani¢i aza Ucelom predstavenia turisticky
atraktivnej ponuky Regionu Tirnavia realizovala OOCR
Trnava Tourism presstrip pre Slovenskych novinarov

v spolupraci s PR agenturou.

Ucastnici presstripu sa zG¢astnili komplexnej prehliadky Mesta Trnava a regiénu. Sicastou
bola aj navsteva vinarstiev Vino Mrva&Stanko a Terra Parna a ubytovanie v hoteli Impig.

26.10.2017 Famtrip Cyklokonferencia



Famtrip pre ucastnikov konferencie o podpore cyklo — mobilty s medzinarodnou Ucastou.
OOCR Trnava Tourism sa prezentovala priamo na konferencii ponukou produktov cestovného

ruchu, map a propagacnych materidlov a zaroven poskytla sprievodcovské sluzby na bicykle

pre Ucastnikov. So skdsenym architektom presli Trnavu na bicykloch a spoznali modernistické
a industrialne pamiatky.

10.11. - 12.11.2017 Presstrip pre Ceskych a pol'skych novinarov

Pocas trojdnového programu bola pre novindrov predstavena bohatd ponuka destinacie
Regiénu Tirnavia, od moznosti ubytovania roznej kategorie, usporiadania firemnych
eventov, az po atraktivity. Ucastnici infocesty spoznali vinarstva, medovinarstva, prirodné
a kulturné bohatstvo Regionu Tirnavia. Zaroven im -
boli predstavené dalSie vinarstva v Malokarpatskej
oblasti, ktoré navstivili pocas podujatia Chute Malych
Karpat. Cielom bolo oboznamit  novinarov
s kompletnou ponukou destindcie atak ziskat
perspektivne vystupy vo forme clankov a reportazi.
ISlo o viacdnovd poznavaciu infocestu po Regidne
Tirnavia s cielom obozndmenia ich s turisticky

atraktivnou ponuku destinacie Regionu Tirnavia
a prostrednictvom ich celorocnych PR vystupov v relevantnych médiach budovat pozitivny
imidz a znacku destinacie.

Z poskytnutej dotacie boli hradené vsetky potrebné vydavky za ucelom prezentacie sluzieb
cestovného ruchu a atraktivit destinacie ako dopravné sluzby, ubytovacie, navstevy
a prehliadky vinarstiev, medovinarstiev, stravné pocas celého pobytu, cestovné novinarov do
destinacie, sprievodcovské sluzby, prehliadka Synagdga café, catering pocas presstripu,
ainé.

16.12.2017 Presstrip pre novinarov RTVS



Hlavnym Ucelom infocesty bola prezentacia regionu a mesta Trnava a jeho turistického
potencialu vo vianocnom obdobi. Na infoceste sa zUcastnili dvaja redaktori RTVS Lubica
Hargasova a Miroslav Wirfl. Redaktori navstivili podujatie Stredoveké Vianocné trhy na
Namesti sv. Mikulasa a oboznamili sa s histériou mesta na prehliadke so sprievodcom
cestovného ruchu.

OOCR Trnava Tourism intenzivne spolupracovala na budovani vztahov s novinarmi.

Infocesty zahrani¢nych novindrov a touroperdtorov patria ku klGéovym nastrojom
marketingu a propagacie cestovného ruchu. Trnava Tourism ich povazuju za jednoznacne
najucinnejsi sposob komunikacie s potencidlnymi partnermi. Hlavnym cielom pracovnych
ciest novinarov a touroperatorov je propagacia destinacie TIRNAVIA ako cielového miesta
cestovného ruchu a zaroven podpora predaja produktov destinacie.

Financné prostriedky dotacie boli na Ucely tejto kapitoly vyuzité k Uhrade cateringové,
degustacné programy, stravovacie sluzby, prezentacné presskity, USB kltuce, tasky,
ubytovacie, sprievodné (doplnkové) sluzby v destinacii, sprievodcovské sluzby, ako aj
odmeny aodvody pre dohodarov a sprievodcov, upomienkové predmety, vstupné,
prehliadky, doprava a iné potrebné vydavky na prezentaciu Regionu TIRNAVIA boli hradené
z poskytnutej dotacie na tuto aktivitu.

Prezentacia destinacie TIRNAVIA pocas infociest, presstripov, famtripov a B2B partnerov:

Trnava Natacanie relacie Televikend 9.2.2017

Trnava a okolie | Presstrip pre novinarov z Pol'ska 11.4.-12.4.2017
Trnava a okolie | Infocesta Vino Tirnavia 21.4.2017
Trnava a okolie | Famtrip pre zastupcov firemnej klientely 13.5.2017
Trnava a okolie | Famtrip pre zastupcov cestovnej kancelarie z CR 12.5.-14.5.2017

Presstrip pre novinarov z Ceska, Rakuska a

Trnava a okolie 15.6.—16.6.2017

Slovenska
Trnava a okolie | Presstrip pre novinarov z SR 14.7.-15.7.2017
Trnava Presstrip pre madarskych novinarov 18.8.2017
Trnava a okolie | Natacanie RTVS Slovensko v obrazoch 1.9.2017
Trnava a okolie | Presstrip Cinski novinari 5.9.2017
Trnava Presstrip Spanielski novinari 28.9.2017
Trnava a okolie | Presstrip pre zastupcov slovenskych médii 7.10.2017
Trnava Famtrip Cyklokonferencia 26.10.2017

Trnava a okolie | Presstrip pre Ceskych a polskych novinarov 10.11.-12.11.2017




Trnava Presstrip pre novinarov zo SR 16.12.2017

1C) ELEKTRONICKY MARKETING

Suma pouzitej dotacie: 17 607, 09 EUR

Z prostriedkov dotacie bolo vroku 2017 vramci elektronického marketingu pre ucely
propagacie piatich produktovych linii realizované celorocné aktivity nasledovného
zamerania definované nizsie v ramci online kampani a e-marketingovych aktivit zameranych
na zefektivnenie prezentacia Regiénu TIRNAVIA v online priestore.

Cielom kampane: Regién TIRNAVIA predstavuje na slovenskom trhu cestovného ruchu

v sucasnosti uz pomerne znamu turistickd destinaciu. V pokracujucej vyvojovej faze bolo
potrebné zabezpecit' destinacii kontinualne budovanie imidzu, vytvaranie dobrého mena,
pozitivheho vnimania znacky a vytvarania si konkrétnych asociacii v spojitosti so
znackou REGION TIRNAVIA u Sirokej skupiny existujucich ako aj potencialnych
navstevnikov (prioritne B2C, ale aj B2B).

Cielom budovania imidzu destindcie a vyvoldvania chuti ,navstivit’ regién TIRNAVIA” -
Trnavu - Maly Rim, perlu Malych Karpdt — Smolenice a TIRNAVIU — Regidn svetovych vin (v
oblasti B2C ndvstevnikov):

— zvySovanie povedomia o Trnave a okoli ako o zaujimavom vyletnom mieste na
Slovensku,

— podpora cieleného vytvarania asociacie regiénu so sakralnymi a kultdrno-
historickymi pamiatkami a stredovekym kralovskym mestom TRNAVA - slovensky
Maly Rim, regiéonu s moznostami turistiky a navstevou najmladSieho zamku
Zapadného Slovenska — Smolenice — perla Malych Karpat a regiénu s ponukou
kvalitnych vinarstiev na svetovej Urovni — TIRNAVIA — region svetovych vin

— zvySovanie poctu pobytovych navstevnikov v ramci vikendovych tematickych city-
breakov,

— zvySovanie poctu jednodnovych navstevnikov v destinacii s cielenou navstevou
(napr. pocas vikendov navsteva historického centra mesta, pri prilezitosti podujatia,
Ucast’ na vyletoch organizovanych Trnava Tourism — sobotné vinne tour, vylet do
medovinarstva,

— zvySovanie navstevnosti webového portalu Regién TIRNAVIA a Fanpage na socialnej
sieti Facebook.




Regién Tirnavia
Sponzorovano

Objavte krasu trnavského regiénu a skryté poklady prvého kréalovského
mesta na Slovensku.

)
L B

Regién Tirnavia

Kl 2 1k Dat strénce To se mi libi
Tohle se libi 4 971 lidem.

Riesenie piatich druhov on-line kampani — pre tri produktové linie destinacie TIRNAVIA
v roku 2017.

1. ONLINE KAMPAN: Stredoveka Trnava — zamerana na propagaciu témy ,Trnava
- stredoveké mesto kralov
Orientacia na individualnu klientelu — B2C.

Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mesta) — pre zapadné a stredné Slovensko, vychodné
Slovensko

Obdobie kampane celkovo v roku 2017: leto / jeseri

@ Regién Tirnavia

Viete o tom, Ze od zajtra a2 do konca septembra sa Trnava aktivne
2apdja do oslév Dn¥ eurdpskeho kultdreho dediéstva? Program je
naozaj bohaty a my vés budeme o fiom priebeZne informovat &

VYCHUTNAJTE SI CARO LETNEJ
TRNAVY
Leto je v plnom pride a Trnava spolu s jej okolim sti plné skrytych
pokladov. Ak hladite miesto, kd prijemng vikend s rodinou
alebo zébayné chle s priatelmi, nevihajte a navtivte slovensky
EUROPSKEHO ek
KULTURNEHO s 5 s
& Mesto a jeho pamiatky jednoznaéne majit éo pontknut. V zozname
DEDICSTVA toho najlepsieho, & Trnava poniika, si kady nijde to svoje
2017

Dokonaly vyhl'ad z Mestskej veze

Zobrazit viac

PAMIATKY & PRIRODA:

S [0 0 rpegoe
. v O emiaaid > , Juraj Drenka a 48 dalSich 6v
B = @5 v e Piisamito @B Komentoval A Zdiefat
2. ONLINE KAMPAN: Sakralna Trnava — zamerana na propagaciu témy , Trnava -

Maly Rim”
Orientacia na individualnu klientelu — B2C.

Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mesta) — pre zadpadné a stredné Slovensko, vychodné
Slovensko

Obdobie kampane celkovo v roku 2017: leto / jeseri



Regién Tirnavia
Uverejnil pouZivater Janka Kadii€kové [7] - 11 september, 16:30 - €

Pre v3etkych, ktori sa chcu dozvediet viac o dejindch Trnavy si mesto
pripravilo prednaskovy cyklus O Trnave vo veZi m Vydaijte sa na
nezabudnuteln( cestu po stopach trnavskej lekdrnickej dynastie
Kébelovcov, odhalte &aro pélenej hliny v trnavskej tehliarni a ovela viac
@' Caka vas spolu dvanast neopakovatelnych prednasok v termine
od 11. do 22. septembra. Za&iname kaZdy defi 0 16.30 h. v Mestskej veZi
s Pre viac informdcii ako aj podrobny rozpis predna3ok klikajte sem
http://bit.ly/DniEuropskehoKulturnehoDedicstva

T

W/ Ziskajte viac "P4¢i sa to", komentérov a zdielani
Propagujte tento prispevok za 9 € a oslovte az 8 000 fudi.

2% 1806 ludi reached

@O Karin Selecka, Peter Nizi a 56 dalsich S~

[.+]v B23

Regidn Tirnavia
Uverejnil pouZfvater Janka Kadf€kové [2] - 21 september, 17:00 - €

Na po&est oslav Svetového diia cestovného ruchu sme si pre vds
prichystali naozaj 3pecidlne prekvapenie == @ V sobotu, 30.9. sa v &ase
©010.00 h. a nasledne aj 0 12.00 h. za&nu pri Mestskej veZi naraz dve
komentované prehliadky - jeden okruh s ndzvom Trnava ako obchodna
kriZovatka a druhy s ndzvom Trnava - regién 4m Obe prehliadky budd

pre vietkych navitevnikov zadarmo &

@rmm\vm

W/ Ziskajte viac "P4gi sa to", komentarov a zdielani

Propagujte tento prispevok za 9 € a oslovte aZ 8 000 fudi.

Propagov: evok

2 komentarov 2 zdiefan 6 -

2L 1324 ludi reached

3. ONLINE KAMPAN: Podujatia s turisticky atraktivnym charakterom v Regiéne
TIRNAVIA - zamerana na propagaciu atraktivnych podujati s regionalnym a

nadregionalnym vyznamom

Orientacia na individualnu klientelu — B2C.

Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mesta) — pre zapadné a stredné Slovensko, vychodné
Slovensko

Obdobie kampane celkovo v roku 2017: celorocne

Regién Tirnavia
Uverejnil pouZivater Janka Kadiiékové (7] 7 august - €

Regidn Tirnavia
Uverejnil pouzivatef Janka Kadlf€kové [2] - 10 november - €

Véia &erstvych medovnikov, to sd Vianoce 4 Pridte si 26. novembra
do kultirneho domu v Suchej nad Parnou ozdobit ten svoj aj vy a zaZite
nedelu pri spolognom stole, ktora potesi srdce v3etkych generécii @,
Okrem zdobenia pernikov sU pre vas pripravené aj workshopy, na
ktorych si vyrobite tradiéné ozdoby na strom&ek. Viac informacii ndjdete

Je to tu!l Stredovekd preSovacka sa blizi. UZ 1.9. zaZijete tradi¢né
podujatie, ktoré vam priblizi davnu, ale sldvnu histériu vinarstva a
vinohradnictva v regiéne Tirnavia & < Sliapanie hrozna v kadi bosymi
nohami krdsnych diev&at, dobova hudba a ochutnavka vin vytvoria na
Nadvorf trnavskej radnice jedine&nli atmosféru @4+ . PoZas hranych
scénok sa prenesiete do minulosti a nazriete do Zivota vindrov a

na http://bit.ly/Pernikiada2017 . Pripi st aj obllibené sttaZe pre
malych i verkych v duchu vindrskej tematiky a niekorko prekvapeni.
VSetky podstatné informécie najdete na evente udalosti
https://www.facebook.com/events/1778813282133192/?fref=ts

|

.

-

4. ONLINE KAMPAN: Vinarstvo a vinohradnictvo — zamerana na propagaciu témy
~TIRNAVIA - region svetovych vin”
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Orientacia na individualnu klientelu — B2C.

Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mesta) — gro zapadné a stredné Slovensko, vychodné
Slovensko

Obdobie nasadenia kampane celkovo v roku 2017: jar / jesen

@ Regién Tirnavia % Regién Tirnavia‘
veFejnil(a) Janka duben 2. €
Uvere ouZivatef Janka Kadli€ko ovember « €

Vedeli ste, Ze Regidn Tirnavia ma histériu jednej z najvacsich vindrsko-
vinogradnickych oblasti v Uhorsku? Na naSich sobotnych vinnych tour
mobZete postupne navstivit tie najlep3ie vinarstva v okoli spojené s

V nadom regiéne Tirnavia jesef hyri pestrymi farbami vinic a véiou
mladého vina 7 i #, @ * . Najlep3ie vina regiénu predstavia na
fgs‘ivale otvor‘enych pivnfc Chute Maljch ’Karpa't medzi 30 vindrstvami degustéciou ich svetovych vin. Ale pozor, na najbliz33iu vinnu tour sa
a KASPAYSK,A PER’TA' TERRA PARNA a VINA Z,ML,YNA' O dopravu S,a médZete registrovat len do tejto stredy na http://bit.ly/VinneTourJar
starat nemusite, k dispozicii je kyvadlovka, ktora vas pohodine odvezie a -«

dovezie spat do Trnavy ., gms No a pre vetkych, ktorf si chel uZit

degistaciu naplno je v ponuke hned' niekolko moZnosti ubytovania

priamo v Trnave, ktoré si mdZete rezervovat na

http://bit.ly/UbytovanieTrnava. \
Pre viac informécii o podujati klikajte na
http://bit.ly/ChuteMalychKarpat2017

W/ Ziskejte vic To se mi libi, komentaf a sdileni
Propaguijte tento pfispévek za 5 €, abyste oslovili aZ 2 200 lidi.

@ Palo Nadasky, Peter Pesta a 132 dalSich 3sdien’ B~

i Tosemilbi @8 Komentdf A Sdilet

Prostrednictvom cielenia na B2C navstevnikom ziskat aj B2B navstevnikov pre produkt MICE
- teambuildingy, firemné eventy s vyuzitim sluzieb ubytovacich zariadeni v Trnave, ich
konferencnych priestorov a bohatou ponukou doplnkovych sluZieb: navstevy vinarstiev
a medovinarstiev s degustaciami, golfové ihrisko ainé, atymto usmernovat k realizacii
objednavok a kupe.

5. ONLINE KAMPAN: Smolenice - perla Malych Karpat
Orientéacia na individualnu klientelu — B2C.

Trh: Celé Slovensko (hlavne krajské mesta) — gro zapadné a stredné Slovensko

Obdobie kampane celkovo v roku 2017: jar / leto



Regién Tirnavia $ Regi6n Tirnavia
Zvefejnil(a) Janka Kadli&kova [21+ 19 kvéten v 12:16 - € Zvefejnil(a) Janka KadifEkov4 [2]-1Zerven - €

Pod Smolenickym zémkom sa tento vikend kona super akcia pre velkych
aj malych fanusikov lietajucich tanierov - Majstrovstva Eurépy v discgolfe

rodinkou defi na Eerstvom vzduchu

Smolenice v plnom prude

Jarna turisticka sezona sa pomaly, ale isto rozbehla a my mame pre
vés zopar tipov na prijemny vikend, tentokrat v obci Smolenice,
ktora je povaZovana za perlu Malych Karpat. Partneri, priatelia &
rodiny s detmi, kazdy si najde to svoje.

Smolenicky zamok

Velkou dominantou obce Smolenice je zamok. Mnohi uréite vedia,
Ze aj ako najmladsi na Slovensku ma ¢o pontknut. Jeho exteriér a

« Pridte povzbudit tych najlepsich eurdpskych diskgolfistov a uZite si s

blizke okolie ob...

Zobrazit vic

Osloventi lidé (734) @ Propagace neni k dispozici

W/ Ziskejte vic To se mi libi, komentéFi a sdileni
Propaguite tento pfispévek za 3 €, abyste oslovili aZ 2 200 lidi.

Oslovent lidé (1245)
@O Jaroslava Simkova, Jozef Kosnac a 18 daléfch &~ 03 Tsdlenl @
1 To se mi Iibi B8 KomentéF A Sdilet 1l To se milibi #8 KomentdF A sdilet

Sucastou tejto aktivity bola aj realizacia tychto vydavkov v rdmci aktivity ,SPRAVA ON-LINE
KAMPANE 2017

Z prost
propag

42

sprava Uctov na socialnej sieti Facebook — Regién Tirnavia,

zabezpecenie pravidelného obsahu na socialnej sieti Facebook vratane grafickych
prac,

zabezpecenie Struktdry kampani, navrhovanie kampani, riadenie kampani,
vyhodnocovanie kampani,

analyza kltucovych slov,

analyza fanusikov,

pravidelny reporting z kampani na socialnej sieti Facebook,

priebezné konzultacie s organizaciou Trnava Tourism k realizovanym on-line
aktivitam.

nakup kreditov na socialnych sietach facebook

riedkov dotacie boli vroku 2017 vramci elektronického marketingu pre ucely
acie destinacie Regionu Tirnavia dalej realizované aktivity a sluzby:

Preklady potrebnych imidzotvornych textov do jazykovych mutacii (NJ/AJ),
Spracovanie textov na webstranku regiontirnavia.sk,

Externy projektovy manazment, rozsirovanie a aktualizovanie destinacného portalu
prostrednictvom dodavatelskej spoloc¢nosti,

Vytvorenie subdomény na webovej stranky a zefektivnenie e-marketingu

vytvorenie komunikacného nastroja do turistického informacného centra
info.regiontirnavia.sk

Celoro¢na konzultacna cinnost' k priprave contentu online kampani regiénu Tirnavia
Vyroba imidzového videa na propagacné Ucely na socialnej sieti Facebook, fanpage
Region Tirnavia

Sprava o ¢innosti TRNAVA TOURISM za rok 2017



Nadalej sa realizoval v roku 2017 DIRECT MAILING - rozposielanie newslettrov, databaza
cca 2 500 B2B a B2C kontaktov.

1D) TVORBA PROPAGACNYCH A INFORMACNYCH TLACOVIN A PREDMETOV

Suma pouzitej dotacie: 11 169, 06 EUR

Cielom organizacie bolo zabezpecenie dostatocného mnozstva propagacnych
a informacnych materialov v pozadovanych jazykovych mutaciach, pre prezentacné ucely na
expozicii na veltrhu cestovného ruchu ITF Slovakiatour 2017, GO Regiontour Brno 2017, TT
VarSava 2017 a dalSich vystavach, prezentacnych miestach, na vybranych podujatiach
v spolupréaci so zahranicnymi zastupcami MINDOP SR, u ¢lenov a partnerov OOCR Trnava
Tourism, pre novinarov prichadzajucich do destinacie, v Turistickom informacnom centre —
Regiénu Tirnavia a miestach prvého kontaktu v destinacii.

Z prostriedkov dotacie sa zrealizovalo grafické spracovanie, DTP prace, textové revizie,
preklady do jazykovych mutacii AJ/NJ/MJ/PJ/FJ/IT/ES a nasledne tlac¢ tychto propagacnych
materialov:

Pocet kusov Jazyky
Turisticky minisprievodca Trnava 6000 SJ
Turisticky minisprievodca Trnava 4000 NJ
Turisticky minisprievodca Trnava 4000 AJ
Turisticky minisprievodca Smolenice 2 000 AJ
Turisticky minisprievodca Smolenice 4 000 SJ
Plagat Pernikiada A2 4 SJ
Plagat Pernikiada A3 4 SJ
Plagat Mestska veza s lampasom A2 8 SJ




Letdk Mestska veza A5 4000 SJ/A)
Letdk Mestska veza A5 2250 PL/HU
Letdk Mestska veza A5 2000 NJ /FJ
Letdk Mestska veza A5 2000 IT / ES
Letdk A4 vSeobecny — Regidn Tirnavia 3000 SJ
Letdk A4 vSeobecny — Regidn Tirnavia 3000 AJ
Letdk A4 vSeobecny — Regidn Tirnavia 1000 HU
Letdk A4 vSeobecny — Regidn Tirnavia 1250 PL
Plagat Stredoveka preSovacka 8 SJ
Vianocna brozura 8000 SJ/ A
Cykloprehliadky Citylight 2 SJ
Cykloprehliadky plagat A2 4 SJ
Kalendar Podujati 2018 4000 SJ/A)
Mice Katalog 200 SJ

Z tejto aktivity sme realizovali grafické spracovanie plagatov (24 kusov) a ich tlac s témami k
podujatiam Pernikiada, Stredoveka preSovacka, Mestska veza s lampasom, graficky navrh a
zalomenie prezentacnej tasky, nakup regionalneho produktu - medovina 0,18l sliZiaceho na
Ucely prezentacie destinacie TIRNAVIA ako merkantilovy predmet (150 + 50 ks), nakup a
potla¢ USB kltucov regiontirnavia.sk za Ucelom propagacie (nosi¢ prezentacii, fotografii) pre
odbornu verejnost.
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Suma pouzitej dotacie: 720,00 EUR

V roku 2017 OOCR Trnava Tourism rozsirovala imidzovl fotobanku  destinacie.
Prostrednictvom prostriedkov dotacie bola doplnenad imidZzové fotobanka destinacie o
kvalitné imidzové fotografie z vybranych podujati Regiénu Tirnavia. V tejto aktivite planuje
OOCR Trnava Tourism pokracovat’ aj v roku 2018. Fotobanka bola doplnena o nakup
nasledovnych fotografii:

- Stredoveké Vianocné trhy a VianocCné trhy

- imidZotvorna fotografia na obalku propagacného materialu Bazilika sv. Mikulasa
— - Adventné Trhy

- Vystupy s lampasom a Vianocné trhy 2017

- Stredoveka PreSovacka 2017

Ucelom rozsirovania fotobanky je ziskanie obrazkov pre atraktivne prezentovanie podujati a
produktovych balikov destinaciu prostrednictvom fotografii zachytavajuc emdcie navstevnikov
a modelov.



1F) REKLAMA, INZERCIA A REKLAMNE KAMPANE

Suma pouzitej dotacie: 15 600 EUR
Z prostriedkov poskytnutej dotacie bolo v roku 2017 realizovanych viacero aktivit a to:

% Nakup medialneho priestoru pre printovu inzerciu a graficka realizacia inzercie
> inzercia 101 Tipl na vylety po Cesku
» PR clanok — COT magazin
» inzercia Potulky po Slovensku

Objevte stavu stiedoviké Trnavy

Neflepti madovina aa svits

» vysielanie Cyklopotulky — Trnava

% Sluzby v oblasti komunikacie a public relations
v mesiacoch februar — december 2017. Pocas
roka 2017 sa vydalo viac ako 37 tlacovych sprav
a viac ako 350 medialnymi vystupmi za obdobie
02 - 11/2017 v ramci spolupraci s PR agenturou
a novinarmi.

% Realizované boli aj pravidelné AUDIQ  Televiznenoviny A
POZVANKY na produkty destinacie, ako aj podujatia do Regiéonu TIRNAVIA
prostrednictvom RTVS a Radia Regina celorocne.



Vystupy za rok 2017, napr.:

TLACOVE SPRAVY (TS) A INFORMACIE PRE MEDIA
- Tvorba TS a distriblcia na média list vytvoreny pre OOCR Trnava Tourism
- Rozposielanie TS pripravenych OOCR TT
- Informacie pre média, pozvanky a informacie o novinkach rozposielané na cely
média list alebo vybranym médiam podla témy a zamerania
- Nasledna komunikacia s novinarmi, ako aj organizacia presstripu

Prehlad TS vydanych OOCR TT v roku 2017:
2017-02| Zazite pravé ,Trnavské fasangi”

2017-02| Pozrite si Trnavu tak, ako ju vidia sprievodcovia

2017-03 | Jar v Trnave bude plna hudby

2017-04| Tip na jarné vylety: Spoznajte vina regionu Tirnavia so sprievodcom v stredovekom
kostyme

2017-04| Zacina jarna turisticka sezéna: Smolenicky zdmok mozete navstivit' kazdu nedelu
2017-04| Odhalte tajomstvo ruzovej medoviny

2017-05| Trnava Tourism osadila informacné tabule na D1 oznadujice Mestski pamiatkovu
rezervaciu mesta Trnava

2017-05| Spoznajte najlepsie vina tohtorocnej vinarskej sutaze

2017-05| Festival Lovely Experience chysta ,silent disco” a video mapping v centre Trnavy
2017-05| Spoznajte najlepsie vina tohtorocnej vinarskej sutaze

2017-05| Tip na vikend: Pridte sa pokochat krasou ruzi v Dolnej Krupej

2017-06] Rodinny tip na oslavu Dna deti: Draci bojovnici a carovné bytosti ovladnu Trnavu a
Smolenice

2017-06| Oslavte Den otcov vo Vinarstve na mlyne

2017-06| Spoznajte krasy Botanickej zahrady v Europskom meste stromov

2017-06] Ochutnajte kusok vinneho raja na party s Terra Parna

2017-06| 7 letnych podujati, ktoré by ste v Trnave nemali vynechat’

2017-06| | Tip na vikend: Vychutnajte si caro letnej Trnavy

2017-08| Vyrazte spolu s nami Na kolesach proti rakovine

2017-08| Ukradni si svoj kusok leta vo viniciach Terra Parna

2017-08| Odhalte dalsiu tvar Trnavy s architektom na bicykli

2017-08| Tradicna trnavska preSovacka otvori vinarsku sezénu

2017-08| Rozlucte sa s letom na tradicnom Trnavskom jarmoku

2017-09| Slovensko ocari kultura Europy, vsetko sa zacne v Trnave

2017-09| Oslavte zaciatok vinarskej sezény ochutnavkou burciaku v Karpatskej Perle
2017-09| Trnavské golfové talenty prerazili v zahranici

2017-09| Rozhybte sa s Trnavou v ramci Eurépskeho tyzdna mobility

2017-09| Oslavte jesen s vinom a jazzom vo vinohrade Terra Parna



2017-09| Trnava vita cyklistov, ziskala dolezity certifikat

2017-10| Prid'te ochutnat najlepsSiu medovinu na svete na skok od Trnavy

2017-10] V Smoleniciach sa nebude nikto nudit, zdbava ¢aka malych aj velkych

2017-10| Vychutnajte si jesen s vinami z regiénu Tirnavia

2017-10| Spoznajte chute Malych Karpat na jesennom festivale vina

2017-10]| Skvely program na vas Caka uz tuto sobotu: Zabavte sa s ruzindolskymi bosorakmi
2017-11| V Trnave sa stretnu veriaci z celého Slovenska: Zucastnite sa novény aj vy
2017-11] 10. vyrocie Pernikiady uz ¢oskoro: Pridte sa naladit' na Vianoce

2017-12| Vychutnajte si ¢aro adventu uz dnes: Toto vSetko vas caka v regidne Tirnavia

é Zdr;
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REDAKCNE CLANKY
Clanky  areportadze pripravené redakciou

daného média.
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2017-02 | Plus 1 Den — Sprievodca v kostyme: ‘W Yo baits
podte do minulosti e G L. T »
2017-03 | Sme Zeny — Hudba: Jar v Trnave e - o
2017-05 | B4jecna zena — Za ruzovou grofkou |

2017-05 | Novy <cas pre zeny — Objavte

tajomstvo Dolnej Krupej

2017-05 | Dobré jedlo — Kalendar plny chuti — Najlepsia medovina na svete

2017-06 | Pravda — Carovné miesta uprostred mesta — Vikend otvorenych parkov a zhrad
2017-06 | Novy Cas pre Zeny — Tip na vylet — Zabavte sa v Smoleniciach

2017-06 | Sme — Letné potulky po Slovensku — Regién kostolov a chramov

2017-07 | Sme Zeny — Koncert Proma Frajdej

2017-07 | Novy Cas pre Zeny — Leto na Korze

2017-07 | Tyzden — Treba spoznat’ Jazzyk v Trnave

2017-08 | Sme — Tipy na dnes — Trnavsky jazzyk

2017-08 | Trnavské noviny — Trnavska brana bude po rokoch ina, naplno to roztoci v
amfiteatri

2017-08 | Trnavské noviny — Trnavskej brane pocasie neprialo, napriek tomu pritiahla tisice
[udi

2017-08 | Trnavské noviny — Hrozno rozsliapu bosymi nohami mladé devy. V Trnave bude
stredoveka presovacka

2017-09 | Trnavské noviny — Velky festival pamiatok: Dni eurépskeho kulturneho dedicstva
2017-09 | Bajec¢na zena — Maly Rim

2017-09 | Pravda — priloha Varecha — Osobnosti slovenského vina (Ladislav Sebo — Karpatska
Perla)



2017-10 | Hospodarske noviny Magazin — Ako je to naozaj? — manzelia Sebovci Karpatska
Perla

2017-10 | Plus 1 Den — Historické podujatie Ruzindolska bosorka

2017-10 | Na ceste — Smolenicky zdmok: Romantika v Karpatoch

2017-11 | Plus 1 Den — Trnavskou novénou si uctia patronku mesta

2017-11 | Plus 1 Den — Zacina sa Trnavska novéna

Datum
Médium Titulok zverejnenia
Markiza Déleziti sprievodcovia 25.2.2017
Mestska TV Trnava | Prehliadka Trnavy ako darcek 26.2.2017
Vega TV Svetovy den sprievodcov v Trnave 24.2.2017
Radio Slovensko | Svetovy den sprievodcov 24.2.2017

Viaceré nase mesta sa bezplatnymi prehliadkami pripojili
k Svetovému driu cestovného ruchu
Podujatia k Svetovému dnu sprievodcov cestovného

Radio Regina ruchu 24.2.2017

FUN Radio Bezplatné prehliadky 11 miest na Slovensku 21.2.2017

RTVS Toto ste o Trnave urcite nevedeli 10.3.2017
Smolenicky zamok laka navstevnikov novym otvaracim

Radio Regina casom 24.4.2017
Informacné tabule oznacujuce mestskd pamiatkovu

Radio Lumen rezervaciu mesta Trnava 9.5.2017

RTVS Zacala sa slavnost ruzi v Dolnej Krupej 3.6.2017

Radio Lumen 10. ro¢nik slavnosti ruzi 4.6.2017

V Kamennom mlyne véera pokracovali oblibené letné

Radio Regina Potulky malym Rimom 24.7.2017

RTVS Trnavsky Jazzyk predstavil dZezové legendy 6.8.2017

TA3 Festival Trnavsky Jazzyk 8.8.2017

Radio Regina Trnava patri az do nedele folkloru 17.8.2017
Sezénu vina otvoria v Trnave Stredovekou presovackou

Radio Regina na radnici 31.8.2017

RTVS Dni eurdpskeho kultdrneho dedicstva 2017 8.9.2017

RTVS Trnavska vinohradnicka tradicia 10.9.2017




2. CINNOST TURISTICKEHO INFORMACNEHO CENTRA

Suma pouzitej dotacie: 51,55 EUR
Spolufinancovanie: mzdové a prevadzkové a iné vydavky TIC, clenské v AICES, Vitajte cyklisti!

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 94,86 %

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a icelového pouzitia dotacie:

; B\ ' E e Otviéracie hodiny

| — , = 7| | mMdj-September:
] 1 W Pondelok - Piatok: 10:00 - 18:00 hod.
Sobota - Nedefa: 10:00 - 18:00 hod.

Oktober - April:
Pondelok - Piatok: 10:00 - 17:00 hod.
Sobota - Nedela: 10:00 - 17:00 hod.

Trojiéné namestie 1, 917 01 Trnava
www.regiontirnavia.sk

Aktivita je spojena s hlavnym predmetom cinnosti
organizacie cestovného ruchu a tou je podpora rozvoja
cestovného ruchu na Uzemi regiénu TIRNAVIA,
konkrétne zvysenie informovanosti o produktovej a
programovej ponuke o  najvacSieho  poctu
navstevnikov mesta TRNAVA a jeho okolia vratane
poskytovania odborného poradenstva ako aj Sirenie

osvety medzi obyvatelmi Trnavského kraja. V roku

] i ) ; . Obradzok 3: Svetovy defi cestovného ruchu,
2017 organizacie Trnava Tourism rozSirila otvaracie 30.9.2017

hodiny pocas letnej sezény. V TIC zamestnavala 2

zamestnancov a brigadnikov, tak aby bola zabezpecena celorocna prevadzka TIC otvorenej
sedem dni v tyzdni a obsluzila navstevnikov mesta celorocne. V ramci TIC sa zabezpecovala
aj cinnost’ vzdelavacia recepcnych v ubytovacich zariadeniach o produktov a atraktivitach


http://www.regiontirnavia.sk/destinacia/turisticke-informacne-centrum

regionu TIRNAVIA. TIC realizuje aj podnikatelskd cinnost” organizacie, je predajnym miestom
suvenirov, poskytuje sprievodcovsku cinnost” prostrednictvom dohodarov sprievodcov CR
a iné aktivity.

Prinosom tejto aktivity je predizenie dizky pobytu a zvysenie vydavkov na sluzby CR
oslovenim turistov atraktivnymi informaciami o ponuke a upriamenim ich pozornosti na
vyplnenie ich Casu v destinacii, ako aj motivovanie k opakovanej navsteve a zabezpecenie
nezabudnutelného zazitku, ktory podporuje vytvaranie pozitivneho imidzu o destinacii.

Pre tych, ktori mali zaujem sa dozvediet’ viac o dejinach Trnavy, mesto v spolupraci s OOCR
Trnava Tourism pripravilo v mesiaci september pocas Dni Eurépskeho kulturneho dedicstva
prednaskovy cyklus O Trnave vo vezi. Vo vybranych terminoch sa fanusikovia histérie vydali
spoloc¢ne s odbornikmi z réznych oblasti na nezabudnutelnd cestu po stopach trnavskej
lekarnickej dynastie Kébelovcov alebo spolocne odhalovali ¢aro palenej hliny v trnavskej
tehliarni. Spolu dvanast” prednasok sa v termine od 11. do 22. septembra konalo vzdy o
16.30 h. v Mestskej vezi. V dnoch 16. a 23. 9. sa cykloprehliadky s témou Mesto na prahu

moderny.

V ramci oslav Svetového dna cestovného ruchu OOCR

SVETOVY DEN
CESTOVNEHO
RUCHU

2017

Trnava  Tourism  pre  navstevnikov  Specialne

prekvapenie. Dna 30. septembra sa v case o 10.00 h. a

nasledne aj o 12.00 h. naraz dve komentované

prehliadky. Jedna s nazvom Trnava ako obchodna
REGION TIRNAVIA

krizovatka, t& druhd vo vinarskom duchu, Trnava -
region svetovych vin. Vsetky Styri prehliadky boli pre

0 0 0 a0 !N

& zaujemcov zadarmo.

30.9.2017

- KOMENTOVANE PREHLIADKY MESTA V zmysle sucasnych trendov zdravého zivotného Stylu a
010.00h.a 12.00 h
T ey, ekologického pristupu spoznavania miest sa oblastna

stretnutie pri Mestskej vezi, Trojiéné namestie, Tmava

organizacia cestovného ruchu Trnava Tourism spolo¢ne
s mestom Trnava rozhodli zapojit do projektu Vitajte

R "
1 Touriirm @
TIRNAVIA ctdctor

cyklisti. V. ramci neho si 21. septembra 2017 Turistické

informacné centrum — Region Tirnavia oficialne

prebralo certifikat.

Pocas advetného obdobia organizovala OOCR TT komentované prehliadky Mestskej veze
pre navstevnikov destinacie kazdy Stvrtok a kazdu nedelu pocas Vianocnych trhov pod
nazvom Mestska veza s lampasom.




Piatky a soboty pocas Viano¢nych trhov bola pre navitevnikov predizena otvaracia doba
Mestskej veze, ako aj pocas vybranych podujati v meste ako napr.:

— Majovy kvet (10. — 12. maj 2017)

— Festival LUMEN (2. - 3. jun 2017)

— Trnavska brana (18. — 20. august 2017)

— Tradi¢ny Trnavsky Jarmok (7. — 10. septembra
2017) Obrdzok 4: Preberanie certifikdtu 21.9.2017
Vitajte cyklisti!

Realizované aktivity v ramci projektu: Uhradenie personalnych nakladov na sprievodcov
CR (Zivnostnika a dohodara) pocas Svetového dna cestovného ruchu, PR aktivity a realizacia
a tlac¢ plagatov, letdkov, propagacnych materialov k podujatiam pre navstevnikov.

3. TVORBA A PREVADZKA REZERVACNEHO SYSTEMU

Suma pouzitej dotacie: 0,- EUR
Spolufinancovanie: 1 998,- EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 0 %

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a ucelového pouzitia dotacie:

Cielom aktivity je pokracovat vo vytvarani komplexného destinacného portalu, ktoré
sucastou je funkiny rezervacny systém destinacie s atraktivne podanou informaciou.
Spracovana komplexna ponuka sluzieb s moznostou okamzitej rezervacie resp. kipy, vedie
ku zvySenej spotrebe sluzieb, ktoré destinacia ponuka. Zaroven sa vytvara prostredie pre
tvorbu kombinovanych produktovych balickov a ich predaja (ubytovanie, prehliadky mesta,
vstupenky, ponuky degustacii a mnoho inych atraktivnych lakadiel). MoZnostou priameho
objednania sluzieb, najma ubytovacich, prostrednictvom rezervacného systému priamo na
destinacnej web stranke zvy$ovat motivaciu k navéteve, k prediZeniu pobytu na Gzemi
destinacie a k zvyseniu vydavkov pocas pobytu.

V roku 2013 bol obstarany softvér spifajci funkciu content management systému, ktory je
jadrom vsetkych aplikacnych rieSeni komplexného turistického informacného portalu.
V nasledujicich rokoch sa napinala priebezne databaza, aktualizovala a vyuZival sa
rezervacny systém, ktorého licenciu sme v roku 2017 hradili z vlastnych zdrojov.



V roku 2017 sa tato aktivita realizovala formou interného napirania systému, tvorby textov,
prekladov do jazykovych ~mutacii, grafického spracovania obsahu, doplnenie
fotodokumentacie obsahovej stranky, interna tvorba databaz, aktualizacia obsahu, skolenia
pre clenov a partnerov tejto aktivity, vyhodnocovanie vyuzitelnosti systému (Statistiky
navstevnosti), nastavenie marketingovej kampane systému, vyuzivanie tohto softvéru na
online rezervacie, Vydavky na tieto Cinnosti predstavovali prevazne personalne vydavky,
preklady textov, grafické prace, a pod.

Prinosom aktivity je spracovana komplexna ponuka sluzieb na destinachnom portali s
moznost'ou ich priamej rezervacie resp. nakupu.

5. PODPORA ATRAKTIVIT DANEJ LOKALITY

Suma pouzitej dotacie: 8 516,00 EUR
Spolufinancovanie: 4 500,- EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 100 %

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a ucelového pouzitia dotacie:

Aktivita bola rozdelena na 2 podaktivity, ktorych realizacia bola celorocna a zamerana na
trvalo udrzatelny rozvoj destinacie Tirnavia a poskytovanie atraktivnych podujati a vyletov aj
v mimosezonnom obdobi, nielen v hlavnej letngj turistickej sezone. Cielom tychto aktivit
bolo prilakat” navstevnikov z réznych kutov Slovenska a prihranicnych oblasti za tradicnymi
podujatiami v Regione TIRNAVIA.

5A) TEMATICKE PODUJATIA A PODPORA EVENTOV



Suma pouzitej dotacie: 7 652,00 EUR

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a ucelového pouzitia dotacie:

Cielom tohto projektu bolo zvySenie navstevnosti a atraktivnosti destinacie Tirnavia. OOCR

Trnava Tourism kazdorocne pracuje s vyberom podujati do skupiny tzv. TOP poduijati, ktoré

su dovodom navstevy destinacie Tirnavia a zohravaju dolezitd ulohu pri budovani imidzu

destinacie. Trnava Tourism za tymto Ucelom podporovala a spoluorganizovala viacero

podujati s nadregionalnym a turisticky atraktivnym charakterom.

% Trnavské organové dni, 28.7. — 10.9.2017 Bazilika sv. Mlkulasa Trnava
v' realizacia otvaracieho koncertu 28. jul,

koncertu, online marketingova podpora, vyroba
grafického vizualu plagatu pre otvaraci koncert,
graficky vizual citylightu a e-banner,

v' ponuka vikendovych  pobytovych  balikov
v spolupraci s Clenskymi ubytovacimi
zariadeniami,

v vysledok: zvySena navstevnost nie len
otvaracieho koncertu, ale aj celého festivalu, cca
250 navstevnikov.

% Stredoveka presovacka, 1.9.2017 nadvorie Trnavskej radnice, Trnava
v’ priprava arealizacia historicky zameraného

. TRNAVSKE
v' forma podpory: spolufinancovanie otvaracieho : 4 ORGANOVE
58 DNI 2017

STREDOVEKA

v 5. ro¢nik — symbolické otvorenie vinarskej sezény,
s cielom zaviest' tradiciu v Trnave a prinavratit
mesto do Cias vinarskej a vinohradnickej slavy,

v’ prezentacia regionalnych vinarov a vinohradnikov
a medovinarstva,

v' ponuka vikendovych  pobytovych  balikov
v spolupraci s Clenskymi ubytovacimi
zariadeniami,

v' forma podpory: spolufinancovanie — OOCR
Trnava Tourism hlavny organizator, online

(V4 /.
PY{;Sovqc a

1.9.2017 op 15:00 no 22:00

g OE G



v

marketingova podpora, zapozianie inventaru na podujatie, prezentacia Regionu
TIRNAVIA pocas podujatia dohodarom
vysledok: navstevnost 482 navstevnikov

% Ruzindolska bosorka, 21.10.2017, nadvoria vinarstiev Rosenthal a Dobry pocit,

obec Ruzindol

v

v

priprava arealizacia historicky zameraného @ RUi’NDQLSKé\

podujatia, . e
4. rocnik — historicka rekonstrukcia troch na seba BQS@RK}\

nadvazujucich scén: rozsudky bez sudu, bezbozny '
suboj a pomsta bosoriek. Cielom podujatia je

zavedenie tradicie v obci Ruzindol, tento roc¢nik ' «. ‘
INSCENfCIE HISTORCKYcH SPeRoY S BOSORKW

RUZINDOL 21.OKTOBER 2017

Vinérstvo Dobry pocit  Vinarstvo Rosenthal

-Zaciatok 0 14:00 hocj
Trnava Tourism hlavny organizator, online o

bol obohateny o sprievodny program pre deti
v podobe sutaze o bosoracku medailu,
forma podpory: financovanie podujatia — OOCR

marketingovd podpora, prezentacia Regiénu i B & @dtmansdos
TIRNAVIA pocas podujatia dohodarmi

v vysledok: navstevnost - 235 navstevnikov.

<+ Pernikiada, 26.11.2017 Kulturne stredisko, obec Sucha nad Parnou

v jedine¢né podujatie zamerané na vsetky vekové of o
kategorie, ktoré otvorilo svoje brany aj pre

zdobenie pemikov | wroba vianoénych desoracii | tvorive dielhe

navstevnikov zinych casti Slovenska. Hlavnou ;
Sucha nad Parnou

aktivitou na podujati bolo zdobenie medovnikov, b Kultarny dom
organizovanie roznych workshopov zameranych ~EE » 26;:,11502;;
na vyrobu tradi¢nych vianocnych ozdob, ikeban, § & '
viano¢nych oblatok a pod. Pocdas podujatia sa @é' *i\
navstevnici mali mozZnost” zoznadmit' s tradiciami s r@ v
regionu a vyskusat’ si zdobenie medovnikov za 25 g
pomMoci profesionalov. Podujatie ma N T
niekolkoroénu tradiciu. N &y
forma podpory: spolufinancovanie — nakup B G Vi

materialu potrebného na pecenie a zdobenie medovnikov, online marketingova
podpora, graficky vizual plagatu,

v vysledok: zvySena navstevnost o navstevnikov mimo obce - 605 navstevnikov.



% Lovely Experience, 27.5.2018 Trojicné namesti

st @

Trnava o IE

EXPERIENCE

v’ Lovely Experience - multimedialny festival s
dennym a nocnym programom. Festival na
slichadlach bez rusenia nocného kludu Silent
Party platforma priamo na namesti, 3D video
mapping na mestsku vezu, Party az do rana +
mnozstvo  koncertov, DJs atanecnikov,
Exhibicie audiovizualnych umelcov. Denny
program vo festivalovom mestecku a chill
zone, Zaujimavé prednasky plné inSpiracie a
osobnostného rozvoja

v forma podpory: spolufinancovanie, online MEROPA? §=- g B o om o

marketingova podpora, PR

5B) SHUTTLE BUS — preprava navstevnikov medzi atrakciami v Regione
Tirnavia



Suma pouzitej dotacie: 864,00 EUR

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a ucelového pouzma dotacne
Cielom a ucelom aktivity bolo zabezpecit' prepravu pre

individualnych navstevnikov destinacie pocas vikendov.
Hlavnym motivom bolo zabezpecenie dostupnosti
vinarstiev a medovinarstva z Trnavy do okolia pre
individualnych navstevnikov po Regiéne Tirnavia
vramci jarnych a jesennych sobotnych vinnych tour

§7ToAF00

a piatkovych vyletov do medovinarstva Apimed
scielom zvySenia ich navstevnosti a atraktivnosti. Doprava do vinarstiev bola
zabezpecCovana v tychto terminoch v case od 14:.00 — 18:30 a do Dolnej Krupej do
medovinarstva Apimed, v case od 18.00 do 20.00 hod.:

12.5. Tajomstvo Ruzovej Grofky — Dolna Krupa

13.5. Vinna Tour — Vino Mrva&Stanko a Terra Parna

7.10. Vinna Tour — Vino Mrva&Stanko a Terra Parna

21.10. | Vinna Tour — Karpatska Perla a Terra Parna

4.11. Vinna Tour — Vino Mrva&Stanko a Karpatska
Perla

11.11. | Shuttle Bus — Trnava — Suchéa nad Parnou (Pocas
podujatia Chute Malych Karpat)

13.10. | Tajomstvo Ruzovej Grofky — Dolna Krupa

10.11. | Tajomstvo Ruzovej Grofky — Dolna Krupa




7. ZABEZPECENIE STRATEGICKYCH, KONCEPCNYCH A
ANALYTICKYCH MATERIALOV A DOKUMENTOV, STATISTIK A
PRIESKUMOQV

Suma pouzitej dotacie: 1 950,00 EUR

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 100 %

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a ucelového pouzitia dotacie:

Aktivita bola rozdelena na 2 podaktivity, ktorych realizacia bola celorocna a zamerana na
trvalo udrzatelny rozvoj destinacie Tirnavia:

7 A.) PRIESKUM SPOTREBITELSKEHO SPRAVANIA NAVSTEVNIKOV REGIONU
TIRNAVIA

vratane zabezpecenie terénneho prieskumu prostrednictvom anketara
Celkové vydavky: 715,43 €

7 B.) WORKSHOP K PLANOVANIU ROZVOJA DESTINACIE
Celkové vydavky: 1 234,57 €

Cielom tychto aktivit bolo zhodnotit" a zanalyzovat’ navstevnika prichadzajuceho do
destinacie, zistit’ jeho spokojnost’ s ponukou sluzieb v destinacii, zistit odkial prichadza, ako
sa do destinacie dostal, akou formou dopravy a s kym cestujd, aké majd priemernt dizku
pobytu, ¢o pocas svojho pobytu navstivi a kolko minie a iné. Vysledky napomahaju do
buducnosti:

o ako klucovy material pre ¢lenov a partnerov organizacie Trnava Tourism a vykonny
tim,
o zadefinovat jednoznacné smerovanie rozvoja destinacie,
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o cielit rozvoj produktovych linii stanovenych v stratégii podla ziskanych Udajov na
konkrétne cielové skupiny,

o k realizacii konkrétnych aktivit s cielom dosahovania maximalizacie predaja vdaka
poznaniu potrieb cielovych skupin,

o ako nastroj - navod na pouzivanie destinacie smerom k dosahovaniu vyssieho
poctu navstevnikov.

Od augusta 2016 do novembra 2017 sa realizovalo historicky prvé dotaznikové zistovania
spokojnosti navstevnikov s destinaciou Region Tirnavia a jej destinacnou ponukou
zalozenou na jarnych a jesennych vinnych tour, vystupoch na mestski vezu v Trnave,
navstevou pamiatok a inych turistickych bodov zaujmu, ako aj na podujatiach v meste
Trnava a clenskych obciach (Smolenice, kastiel Dolna Krupa, Sucha nad Parnou, Ruzindol,
Senkvice). Prieskum sa uskutoénil medzi celkovo 430 respondentmi s po¢tom 416 platnych
dotaznikov. 88% dotaznikov bolo vyplnenych v roku 2017. Najviac dotaznikov bolo
ziskanych v Meste Trnava (72,12%).



PROCES PRIESKUMU

A .,

IeRACOVANIERRGE % & YRR TVT0| TV o

3. KROK £ KROK

Navrh dizajnu a priprava Zber dat v turistickom Spracovanie zozbieranych Podrobn analyza dét,
tlateného dotaznika v 2 informa&nom centre, v dotaznikov, logicka kontrola vyhodnotenie prieskumu a
jazykovych mutdcidch teréne (za pomoci vyplnenych tdajov a data spracovanie zaveretnej
(SK/EN) a on-line verzie ako anketdrov), na veltrhu processing (nahodenie spravy/reportu.
aj in$trukeii pre anketarov, cestovného ruchu ako i papierovych” dét do
TIC a recepcie ubytovacich prostrednictvom on-line systému, tabul'ky a grafy).
zariaden. Google dotaznfka.

PRIESKUM SPOKOJNOSTI - 2016/2017 | OOCR Trnava Touris m

DOVODY NAVSTEVY MESTA A REGIONU

v

NAVLETS PRIATELMI/ PARTLOU /RODINOU PRICHADZATU DO DESTINACTE TIRNAVIA VIAC ZAHRANTONT
AKO DOMACT NAVSTEVNICT (3% V5. 3%%), ALE PRE OBTDVE SKUPINY T0 JE PRIMARNY DOVOD NAVSTEVY,

SLOVACL A . A . MIESTE UPREDNOSTNJU NAVATEVU PAMIATOK A ODUJATLE PRED NAVSTEVOU RODINY

A INAMYCH, KYM ZAHRANTCNT NAVSTEVNTCT UPREDNOSTNTA NAVSTEVU PAMIATOK, MUZET A GALERIT
PRED NAVSTEVOU RODINY A ZNAMYCH A VIKENDOVIM POBYTOM.

VLET§ PRIATELML / PARTIOU /RODINOU TRVAV DESTINACLL PRIEMERNE L DNA, (0 JE 0 VIAC AKD

POLOVICU MENE] AKO NAVSTEVA RODINY A ZNAMYCH (3,8 DNVA). VIKENDOVY POBYTV TRVANI 2,0 DNA JE
ROVNAKO DLHY AKD PRACOVIA CESTA (3,2 DNA).

PRIESKUM SPOKOJNOSTI - 2016/2017 | OOCR Trnava Tourism



NAVSTEVNICKE PREFERENCIE

NATNAVSTEVOVANEJSOU ATKAKHVHOUR GIONUHKNAVIA%" AMI TKY MESTA TRNAVA Y NASL EDOJ(\«UM FO ADT : 1) HISTORLCKE
([\JTK UM TRNAVY, (2) MESTSKA VEZA Y ] \JAV (3) KATED U\AU\U)TO YV TRNAVE, KTORE PRIEMERNE NAVTIVILO 65%
NDENTOV. NAb. MIESTE BOLL UVEDENE MUZEA A GALER M M’l\'m l\.SPO[[H\DJDb“ HONDE\HU\

DRUHOU NAJNAVSTEVOVANE]S0U SUBDESTINACLOU JE OBEC SMOLENTCE (P [Mm\'ﬂ‘lﬂ/aom;x\)’[‘ TAKOMTO PORADT ATRAKCLE :
SMOLENTCKY ZAMOK (5. MIESTO, 6% NAVSTEV), JASKYNA DRINY V SMOLENTCIACH (6.MLESTO, 51 NAVSTEV), TUR mm
CIKLOTURTSTLKA MALE KARPATY (L1 MLESTO, 24 NAVSTEV), MOZEUM MoLPT SMD LENTCTACH (13, [am 1INAVSTE

PODUTATIA BOLL A\ VSTIVENE LEN 40 RESPONDE NTME (10% OPYTANYCH) A VINARSTVA REGIONU TIRNAVIA LEN 37 RESPONDENTMI
(8% OpYTANYCH)

PREFERENCLE PODLA NARODNOSTE PREFERENCTE PODLA VEKU

PRIESKUM SPOKOINOSTI - 2016/2017 | OOCR Trnava Tourism

NAVSTEVNICI SPOKOJNi NAJMA S

OTAZKA: CO SA VAM POCAS POBYTU Y TRNAVE A OKOLE NAJVIAC PACTLO!

CISTE, ZELENE, VYNOVENE HISTORTCKE CENTRUM ~ SVETOVA VINARSKA PONUKA A GASTRONOMIA |
MESTA TRNAVA S ATMOSFEROU | 67 | MESTO 1 | VIND

PRESTUPNE HISTORTCKE SAKRALNE A SVETSKE ~ PRIRODNE A HISTORICKY ATRAKTEVNE OKOLTE
PAMIATKY | 5%t | HISTORTA MESTAL 9% | OKOLTE

TVOT MESTE CEZ PODUTATIA, AKCIE, JARMOKY, C SERVIS, KTORY PRINASATU MIESTNT LUDTA | ) |
KULTURA, KONCERTY 29| AKCTE SERVIS

PRIESKUM SPOKOJNOSTI - 2016/2017 | OOCR Trnava Tourism

V projekte bol zahrnuty aj workshop k planovaniu rozvoja destinacie v oblasti tvorby
produktov, ich rozvoja, zatraktivnenia v zmysle zaverov z prieskumu spotrebitelského
spravania navstevnikov. Formou externého konzultanta sa zhodnotil aktualny stav a formou
interaktivneho workshopu s ¢lenmi vytvorili zavery a odporucania k zatraktivneniu ponuky
CR destinacie.

Realizované aktivity v ramci projektu: Uhradenie vydavkov na zabezpecenie terénneho
prieskumu prostrednictvom anketara, realizacia workshopu k planovaniu rozvoja destinacie
pre rozvoj a tvorbu produktov v zmysle vysledkov prieskumu spotrebitelského spravania,
nakup techniky, materialu a obcerstvenia na workshop k planovaniu rozvoja destinacie,
prieskum spotrebitelského spravania.



Vyska vybratych clenskych prispevkov od 1.1.2017 do 31.12.2017:

89 848,80 €

Vyska celkovej dotacie v r. 2017:

69 688,80 €

Prijmy OOCR v r. 2017:

Stav k 31.12.2017

Zostatok na B.U. 3779012 €
Clenské prispevky obci v r. 2017 7974880 €
Clenské prispevky podnikatelskych subjektov v r. 2017 900,00 €
Clenské prispevky ostatnych subjektov v r. 2017 600,00 €
Prijmy z vlastnej ¢innosti v r. 2017 64 920,12 €
Ostatné prijmy v r. 2017 417,55 €
Stdtna dotdcia v r. 2013 - zictovanie dlhodobych Casti dotdcie 114645 €
Statna dotécia v r. 2017 69 686,00 €
Spolu prijmy v r. 2017: 226 021,90 €

Vydavky OOCR v r. 2017:

Stav k 31.12.2017

Prevadzkové vydavky 43 889,84 €
z toho napr.:
Spotreba energie 245229 €
Predany tovar 721463 €
Uetovnictvo 559140 €
Clenské AICES 165,00 €
Mzdové a ostatné osobné naklady 89 516,06 €
Dotécia 69 686,00 €
Spolu vydavky v r. 2017 203 091,90 €
Hospodarsky vysledok k 31.12.2017 v €: 22 878,60 €




Prijmy z vlastnej ¢innosti v r. 2017

Prehlad trzieb za vlastné vykony a tovar s uvedenim ich opisu a vycislenim hodnoty trZieb podla jednotlivych hlavnych druhov
vyrobkov, sluZieb hlavnej ¢innosti a podnikatelskej ¢innosti uctovnej jednotky.

z toho:
Sprievodcovské sluzby 1145242 €
Provizia za predpredaj a vstupné na MV 32 296,83 €
Prendjom priestorov 1454,99 €
Sprostredkovanie a ost. marketingové sluzby 6 500,00 €
Predaj tovaru TIC - Regién Tirnavia 14 670,87 €

Informacia o zmenach Stav na zaciatku Prirastky Ubytky Presuny Stav na konci
vlastnych zdrojov bezného (+) (-) (+,-) bezného
krytia neobezného uctovného uctovného
majetku a obezného obdobia (2017) obdobia (2017)
majetku (v €)
Fondy zo zisku
Rezervny fond
Fondy tvorené zo zisku
Ostatné fondy
Nevysporiadany
vysledok hospodérenia -4 823,27 -4 823,27
minulych rokov
Vysllt?dok f)ospoda’renla -9395,87 - 9395,87
za Uctovné obdobie
Spolu -4 021 -9 396 -14 219
Tvorba a pouzitie rezerv (v €)
Stav na zaciatku ZruSenie Stav na konci
bezného Pouzitie alebo bezného
Druh rezervy . J Tvorba rezerv PR Ly p
tctovného rezerv zniZenie uctovného
obdobia (2017) rezerv obdobia (2017)
Jednotlivé druhy
kratkodobych 6151 2959 6152 2959
zakonnych rezerv
Jednotlivé druhy
dlhodobych zakonnych
rezerv
Zakonné rezervy spolu 6152 2959 6 152 2959
Jednotlivé druhy
kratkodobych ostatnych
rezerv
Jednotlivé druhy
dlhodobych ostatnych
rezerv
Ostatné rezervy spolu
Rezervy spolu 6152 2959 6 152 2959




Stav zavazkov k 31.12.2017

Druh zavazkov

Stav na konci (v €)

2017 2016 2015 2014
Zavazky po lehote splatnosti 461 976
Zavazky do lehoty splatnosti so
zostatkovou dobou splatnosti do 11121 12 200 8 473 1050
jedného roka
:(;i:ll:odobé a dlhodobé zavazky 11121 12 200 9533 2026

Stav na konci (v €)

Druh zavizkov

2017 2016 2015 2014
Dodéavatelia 1469 1082 229 2026
Ostatné zavazky a nevyfaktur. dodavky 1711
Zavazky voci zamestnancom 4878 5003 4945 3768
Zavazky vodi Statnym institdciam 2825 5216 2826 2255
Danové zavazky 1007 110 932 230

Vyvoj socialneho fondu

Socialny fond (v €) 2017 2016 2015 2014
Stav k prvému diu Gctovného obdobia 786 599 428 252
Tvorba na tarchu nakladov 301 333 313 315
Tvorba zo zisku
Cerpanie 171 145 142 139
Stav k poslednému diu Gétovného 917 599 599 428

obdobia
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Dotacia

Aktivity (hlavny predmet cinnosti) BV

2017

1 a.) Veltrhy, vystavy a prezentacie - Gcast, naklady na cestovné, dohodara,

prezentacna technika a iné 362244 €
1 b.) Famtripy pre B2B partnerov a infocesty pre novinarov -naklady na cestovné,

dohodara, prezentacna technika a iné 10 449,86 €
1 c.) Elektronicky marketing 17 607,09 €
1d.) Tvorba propagacnych, informacnych tlacovin, predmetov, roll-upov a iné 11 169,06 €
1 e.) Tvorba imidzovej fotobanky pre propagacéné Ucely ponuky destinacie TIRNAVIA 720,00 €

1 f.) Reklama, inzercia a reklamné kampane: v printovych médiach, rozhlas, direct
- . L 15 600,00 €
mailing a marketingu a iné

2 a)) Cinnost TIC 0,00 €
2 b.) Osvetové aktivity TIC 51,55 €

3 a.) Rezervacény systém deskline

5 a.) Tematické podujatia a podpora eventov 7 652,00 €
864,00 €

5 b.) Shuttle bus - preprava navstevnikov medzi atrakciami v regione

7 a.) Prieskum trhu spotrebitelského spravania navstevnikov na tzemi Regidénu 195000 €
TIRNAVIA '

9 a)) Ucast na konferenciach, seminaroch, workshopoch 0,00 €
Spolu aktivity 69 686,00 €
Spolu aktivity (KV + BV) 69 686,00 €

* KV - kapitalové vydavky
** BK - bezné vydavky

65 Sprava o c¢innosti TRNAVA TOURISM za rok 2017



Bezprostredne

i &r Beiné Gétovné obdobie predchadzajuce
Strana aktiv iEtovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Metto
a b 1 2 3 4
A NEOBEZNY MAJETOK SPOLU r.002+ r. 008 +r.021 |00 11620,80 | 402000 TE00,80 2031,80
1| Bihodoby nehmotng majetok r.00air 008 | 002 2080,00 3168,00 792,00 1584,00
Mehmotné vsledky z vyvojove] a obdobnej Snnost 003
D12-{072+0914L)
Saftwer 013 - [E?3+EE|1P.|.:|] 004 3080.00 3168,00 782,00 1584.00
Ocenitelng prava 014 - (074 + 081AL0) 005
Ostatny dihodoby nehmatny majetok (018+ 010078 + 070 +
ooa
01 AL
Chbstaranie dihodobého nehmotného majetku (041-093) oo
Poskytnuté preddavky na dihodoby nehmotny majetok (D51-
. ooa
nasAL
2 Dihodeby hmotny majetok r. 010 az r. 020 003 T6680,80 852,00 GRO0A,.80 T447 .80
Pozemky (031) oD X
Umelecke diela a zbierky (032) o1 X
Staviry 021- (081 + 0Ezal) 012 7660,80 852,00 6508,80 7447.80
Samostatné hnutelné vedl a stbory hnutelnjeh veci 013
022 - (082 + D92AL)
Dopravné prostriedky 023 - (D83 + oezaln 04
Pestovatelské celky trvabjch porastoy 025 - (085 + 082410 05
Zakladné stado a tainé zvieratd 025 - (D86 + I:IEIZA-\IJJ Dia
Drobny dihodeby hmaotry majetok 028 - (088 + 0R2A00) |17
Ostatny dihodoby hmatny majetok 020 - (peg+0s2aly o1
Chbstaranie dihodobého hmotného majetku (D42 - 084 o018
Paskytnuté preddavky na dihodoby hmoftny majetok (052 -
. D20
nasall)
3 | Dihodoby finanény majetok r.022 aZr. 028 021
Podielové cenné papiers a podiely v obehodnjch spolodnostiach 023
v ovladanej osobe (D61- 095 AL)
Podielowé cenné papiere a podiely v obchodnpch spoloénostiach 023
5 podstatnym vplywom (D52 - 096 ALY
Dihowé cenné papiere driané do splatnosti (D85 - 096 AL) 024
Pégicky podnikom v skupine a ostatné pazZitky (066 + 087) - 098 025
Al -
Ostatny dihodoby finanény majetok (088 - 098 AU) oze
Ohstaranie dibodobého finanéného majetku (043 - 098 AL 027
Poskytnuté preddavky na dihodoby finanény majetok (053 - 098 028

AL




Bezprostredne

. . BeZné Gitovné obdobie predchadzajuce
Strana aktiv c.r iétovné ohdobie
Brutto Korekezia Netto Netto
a b 1 ] 3 4
B. OBEZNY MAJETOK SPOLU r. 030+ r. 037+ r. 042 + r. 051 029 47801,00 4750106 20688,80
1. | zasoby r 03 azr. 036 030 8776,70 B776.70 5455,03
Material (192 + 119} - 191 031
Medokongena vyroba a polotovary viastnej wyroby (121+122)
. 03z
(192+103)
\fyrobly (123 - 104) 033
Zvierata (124 - 185) 034
Tovar (122 + 139) - 196 035 8776.70 776,70 5455,03
Pashytnuté prevadzkové preddavky na zisoby (314 AU - 301 038
ALY
2. |Dihodobé pohfadaviy r. 038 az r. 041 037
Pohladavky z obehodného styku (311 AU a2 314 AU) - 381 AU | 038
Ostatné pohladavky (31540 - 3g1a0)  |o38
Pohladavky vodi (fastnikom zdrufeni (35840 - 391A0) 040
Iné pohladavky (335 Al + 373 AU + 375 AU + 378AU) -
4 41
L
3. [Kratkodobé pohladavky r. 043 aZ r. 050 042 2520,30 2530,32 277055
Pohladavky z obehodného styku (31140 a2 314 A0) - 301A0 | D43 2530,30 253,39 243734
Ostatné pohladavky (31540 - 391 Al) | D44
Zictovanie so Socialnou poistowhiou a zdravoinymi poistowiami -
045 x
(338)
Dafiowé pohladaviy (341 a% 345) | D46 x 33321
Pahladavky z ddvodu finantrych vztahow k Statnemu rozpotiu a
, . ; H 047 x
rozpociom UZemne] samospravy (346+ 248)
Pohladaviy vodi (8astnikom zdrufeni (256 A - 301a0) | D48
Spojovaci Oéet pri zdruEeni (306 - 39140 048
Iné pohladivky (33540 + 37340 + 37540 + 37840) - 381A0 | 050
4. |Finanéneé Oty r. 052 az r. 056 051 38575.67 3B5T5.87 20442 32
Pokladnica (211 + 213) 052 785,75 x 785,75 3743,70
Bankové Gty (221 Al + 281) 053 3770012 X 37790,12 16608,62
Bankové &ty s dobou viazanosti dihdou ako jeden rok (221 AU)| 054 x
Kratkodoby finanény majetok (251+ 253 + 265 + 258 + 267) -
d 055
20140
Obstaranie kritkodobého finanéného majetku (258 - 2814L00) 056
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r. 058 ar. 059 057 254,71 254,71 1052,80
1. |Maklady buddcich obdobi (281) 058 254,71 254,71 1052,80
Prijmy budiicich obdobi (325) 050
MAJETOK SPOLU r. 001 + . 029 +r. 057 | 060 G077 47| 4020,00| 5574747 3875340




BezZné Gétovneé

Bezprostredne

Strana pasiv &r obdobie predchidzajilc_e GEtovne
obdobie
a b 5 i

A VLASTHNE ZDROJE KRYTIA MAJETEL SPOLU e 37007 74 1471914
r. 062+ r. 068 + r. 072 +r. 073 ' ’
1. |Imanie a pefainé fondy r. 063 aZ r. 067 062

Zakladné imanie (411) 0&3

PefaZné fondy tvorené podla osobitného predpisu (412) 064

Fond reprodukcie 413) 0G5

Ocefovacie rozdiely z precenenia majetku a zavazkov (414) DE6

Ocefovacie rozdiely z precenenia kapitalovych Ulastin (415) D&7
2. [Fondy tvorené zo zisku r. 069 az r. 071 068

Rezerwmy fond {421) D&Q

Fondy teorend zo zisku (423) 070

Cistatné fondy {427 071
3. |Nevysporiadany vysledok hospodarenia minulych rokov 072 14210,14 487397

-

4. i@slﬁgl hospodarenia za Oétowvne obdobie r. 060 - (r. 062 + r. o073 S—— o305 87
DEE+ r. OT2 +r. 074 + r. 101) ' '
B.CUDZIE ZDROJE SPOLU r. 075 + r. 079 + r. 087 + r. 097 074 140280,24 18818 41
1. |Rezervy r. 076 azr. OTE 075 205024 G817 .87

Rezervy zikonné 451AL0) 078 466,00
Oistatné rezeny 45aa01) 077
Kratkodobé rezervy (323 + 451A0 + 452410 o078 2050,24 B151,07
2. |Dihodobé zavizky r. 080 az r. 088 078 D18,74 785,32
Zavazky zo socialneho fondu 472) 0o 018,74 788,32
Wydané dihopisy 473) 01
Zavazky z najmu (474 ALY 082
Dihodobe prijate praddaviy (475 083
Dihodobé nevyfakturované dodaviky (476) 0e4
Dihodobé zmenky na Ghradu (478) 05
Ostatné dihodobé zavazky (373 Al + 470 AL) 026
3. |Kratkodobe zavazky r. 088 aZ r. 085 087 10204,26 11414,12
Zavazky z cbchodného styku (321 af 328) okrem 323 08 1468,63 108243
Zavazky voldi zamestnancom (331+ 333) 0eg 487760 500:3,30
l:Zé..:;c;\i_wame s0 Socialnou poisfownou a zdravotmymi poistownami oD 2825 72 5216.35
Danove zavazky (341 aZ 345) 0 1007,28 110,11
Zmrazky z -:IFu‘c»du ﬁna nénjrchl vztahov k Statnemu ozpodtu a g2 s s
rozpoctom UZemne] Samospravy (346+348) ' '
Zavazky z upisanych nesplatenych cennych papierov a vkladov
(367) 03
Zavazky vodi Géastnikom zdruZeni (368) 024
Spojovaci Uéet pri zdruZeni (3025) 025
Ostatné zivizky (370 = 373 AU = 474 ALl + 470 AL 096 23.10
4. |Bankové vypomoci a poZicky r. 038 aZ r. 100 087
Dihodobé bankove ivery (481AL1) i
BeZné bankove very { 231+ 232 + 481A0) i
Prijaté kratkodobé finanéné vypomaoci (241+ 240) 100
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.10Zar 103 101 4560,40 571504
1. [Vjdavky budiicich cbdobi (383) 102 0,00
Wynosy budlcich obdobi (384) 103 450,40 5715,84
VLASTNE ZDROJE A CUDZIE ZDROJE SPOLU r.061+ ro7d +r 101 | 104 5574747 3575340
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Lislo . Cislo Cinnost Bp-rustredne
wét Haklady adku | M gahovans Spolu | Sgeovnt onobre
a b C 1 2 3 4
501 |Spotreba materiilu 01 11306, 86 3178.82 14485,68 19158,00
502 |Spotreba energie o2 1358,20 1084,00 2452 .28 2606,04
504 |Predany tovar 03 7214,83 7214,63 5288,85
511 |Opravy a udréiavanie 04 56,54 56,84
512 |Cestowné o5 1389,61 838,54 328,55 137,34
513 |Maklady na reprezentaciu i} 2713.28 77.08 2780,38 417,63
518 |Ostatné slugby o7 50663,18 19888 47 BDS51,65 55841,13
521 |Mzdové naklady 0& 42812.28 23017.91 BET30,17 71280.20
524 Ej:‘;‘f::f!“di'"e poistenie a zdravotné 09 14801,88 BO2E,54 20830,72 2310577
525 |Ostatné socidlne poistenie 10
527 |Zakonné socidlne naklady 11 1300, 78 554,38 1855,17 2517 .48
528 |Ostatné sociilne naklady 12
531 |Daf z motorovych vozidiel 13 96,19
532 |Dan z nehnutefnost 14
538 |Ostatné dane a poplatky 15 27,84 78,85 107,59 55,68
541 |Zmiluwvmé pokuty a penale 16 0,13 93,58 93,81
542 |Ostatné pokuty a penale 17
543 |Odpisanie pohladavky 18
544 |Uroky 18
545 |Kurzowve siraty 20 2,20 2,29
546 |Dary 21
547 |Osobitng naklady 2 9183,53
548 |Manka a Skody 23 1833,58 183358
540 [Iné oststné naklady 24 20,00 207,49 207 49 263,18
Cdpisy dihodobého nehmotného majetku a
551 | dihodobiho hmotného majethu 25 1431,00 1431,00 1005, 00
Z-::s'.a'.l-c-:n_r.'a cena predaného dhodobeho
552 |nehmotného majetku a dihodobého 28
hmotného majetku
553 |Predané cenné papiere 27
554 |Predany material 28
555 |Maklady na kratkodoby finantny majetok 29
558 |Tworba fondov 30
557 |Maklady na precenenie cennych papierov &3
558 |Twvorba a ziétovanie opravnych poloZiek 3z
581 Poﬁk}.:mu:é prispevky organizadmym 23
Zozkam
- .PDE-k‘:.l'h":u'.é prispevky inym GStovmym a4
jednotkam
563 |Poskytnuté prispeviky fyzickym csobam 35
585 Poskytnuté prispevky z podielu zaplatene a8
dane
5E7 |Poskytnute prispevky = verejnej zbierky a7
Uitova trieda 5 spilu r.0 azr. 37 e 137827 41 5264, 48 203081,80 165280,08




Cinnost’

Cislo . Cislo Bp-rustredm

GEtu Vynosy riadku mﬂ':;::mi Zdafiovans Spolu predehadeajuce.
a b o 1 2 3 4

801 |Triby za vlasiné wyrobky 39

802 |Triby z predaja slufieb 40 50248,25 50248,25 3034704

B04 |Trzby za predany tovar 41 14670 87 1467087 17288 .48

811 |Zmena stavu zasob nedokonéens] vyroby 42

612 |Zmena stavu zasob polotovarow 43

813 |Zmena stavu zasob wyrobkov 44

814 |Zmena stavu zisob zvierat 45

821 |Aktivacia materialu a tovaru 45

822 |Aktivacia vnitroorganizaénych slufieb 47

823 |Aktivacia dihodobého nehmaotného majetku| 48

824 |Aktivacia dihcdobého hmotného majetku 40

841 |[Zmluvné pokuty a penale 50

842 |Ostatne pokuty a penale 51

643 |Platby za odpisané pohladaviky 52

644 |Uroky 53 2,05

645 |Kurzowve zisky 54

846 |Prijaté dary 55

647 |Osobitné vynosy 56

648 |Zakonné poplatky 57

548 |Ine ostatne vynosy 58 417,55 417,55 440

B T@yz predaja dlhlcdubéh:- n:ehrr'otl'!éhn 50

majetku a dihodobeho hmotnéha majetku

852 |Vymosy z dihodobého finanéného majetku 60

853 E;;predaja cennych papierov a 81

854 |Triby z predaja materialu 62

BE5 'u"}ll'l'jﬂsy z kratkodobého finanéného B3

majetku

858 |Vymosy z pouZitia fondu g4

857 |VWymosy = precenenia cennych papierov 85

B58 |Vynosy = najmu majetku ]

861 |Prijaté prispevky od organizadmych ziaZiek | 67

862 |Prijaté prispevky od inych organizicii 68 425000

883 |Prijaté prispevky od fyzickych osob 8o

854 |Prijaté Slenské prispevky 70 BoB4E,80 8084880 T4746,00

B85 |Prispevky z podielu zaplatene] dane 71

BET |Prijaté prispeviky z verejnych zbierck 72

891 |Dotacie 73 TD835.25 70835,25 59038.26
Uttova trieda 6 spolu r.39azr. 73 74 160684,05 6533767 226021,72 204677.21
Vysledok hospodarenia pred zdanenim 75 22656,64 73.18 22020,82 306,23

r. 74 -r. 38|

581 |Dan z prijmov 78 51,22 51,22 0,26

585 |Dodatodéné cdvody dane z prijmoyv 7
Vysledok hospodsrenia po zdaneni 78 22856,64 21,96 22878,60 305,87

{r. 75 - (r. 76 + . 7T} ) {+/)
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