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Clenovia

Mesto Trnava OLYMPIC CASINO SLOVAKIA s. 1. 0. BAR. BAR, s. . 0. | PENZION PATRIOT

Obec Ruzindol HI Kongres Hotel Trnava s. r. 0. | HOTEL HOLIDAY INN VINO MAGULA, s. 1. 0. | MAGULA rodinné vinérstvo

Obec Sucha nad Parnou VINO MRVA & STANKO, a. s. OZ Miesta pre mladych | TRNAVSKY LANAC

Obec Biely Kostol KLASTER SMOLENICE, obcianske zdruzenie GOROs.r.o. I Hotel London

ING. PETER KUDLAC — APIMED | APIMED

Partneri

VINA Z MLYNA
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Dozornd rada Trnava Tourism

predseda Ing. Jozef Skuben
podpredseda Mgr. Michal Kucavik
clen Ing. Peter Stanko
clen Anton Chrvala

Predstavenstvo Trnava Tourism

predseda

do 18. 6. 2019 Mgr. Peter Nizl

od 19. 6. 2019 Bc. Marcel Krajco
podpredseda Jan Poldruhdk

clen Ing. Vladimir Pucik
¢len Ivan Novotny, MBA.

Vykonna riaditelka Trnava Tourism (na rodicovskej dovolenke)
Ing. Petra Blazejova

zastupujuca vykonna riaditelka Trnava Tourism

Ing. Michaela Potocarova
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Priemerny prepocitany pocet zamestnancov, a z toho pocet
veddcich zamestnancov uctovnej jednotky za Uctovné obdobie,
za ktoré sa zostavuje Uctovnad zavierka a za bezprostredne pred-
chddzajuce Uctovné obdobie.

Zamestnanci

Priemerny prepocitany pocet zamestnancov
2019 2018 2017 2016 2015 2014
18 19 n n n n
z toho pocet veducich zamestnancov
2019 2018 2017 2016 2015 2014
3 3 3 3 3 3
Na trvaly pracovny pomer na dobu neurcitd: 1 (MD/RD)
Zamestnancov na trvaly pracovny pomer na dobu neurcitd: 4
Dohody o brigddnickej ¢innosti Studenta: 6

Dohody o vykonani prace: 1
Sprievodcovia (dohoda o pracovnej ¢innosti): 7

pracovnik TIC
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Cinnost Trnava Tourism

V sulade s ustanovenim § 15 zékona a ¢l. Il Stanov Organizéacia:

a. podporuje ¢innost svojich ¢lenov pri tvorbe a realizacii
koncepcie rozvoja cestovného ruchu na Uzemi svojej
pbdsobnosti,

b. tvorf a realizuje marketingoveé a iné propagacné aktivity
cestovného ruchu pre svojich ¢lenov doma a v zahranici,

c. presadzuje spolo¢né zaujmy svojich ¢lenov,

d. spolupracuje s organmi obci a inymi osobami pri rozvoji
Uzemia v rdmci svojej pdsobnosti vratane spracuvania
a realizacie programov jeho podpory a rozvoja,

e. podporuje kulturny, spolocensky a Sportovy zivot
a zachovanie prirodného a kultirneho dedicstva,

f. organizuje podujatia pre obyvatelov a ndvstevnikov,

g. poskytuje poradensko-konzulta¢né sluzby svojim ¢lenom
a inym klientom,

h. spracuva a predklada projekty rozvoja cestovného ruchu,
zabezpecuje realizaciu podporenych projektov rozvoja
cestovného ruchu,

i.  presadzuje trvalo udrzatelny rozvoj cestovného ruchu
tak, aby sa chrénilo a zachovavalo zivotné prostredie zo
vsetkych jeho strénok a reSpektoval sa spésob zivota
miestneho obyvatelstva a reSpektovali sa vlastnicke préva,

Region
Trnava

zostavuje a realizuje koncepciu rozvoja cestovného ruchu,
pricom vychadza z vlastnych analyz, krajskej koncepcie
cestovného ruchu a ndrodnej koncepcie cestovného ruchu,

v spoluprdci s orgdnmi obci, ktoré su jej ¢lenmi, vypracuiva
a realizuje ro¢ny plan aktivit a monitorovaciu spravu o vyvoji
cestovného ruchu na svojom tzemi,

iniciuje alebo zabezpecuje tvorbu, manazment a prezentaciu
produktov cestovného ruchu na svojom tzem,

. zostavuje rocny plan aktivit, ktory schvaluje valné

zhromazdenie,

aktualizuje integrovany informacny systém vo svojej
pbsobnosti,

mapuje produkty, aktivity a hodnoty cielového miesta vo
svojom Uzemi v spolupraci s obcami, ¢lenmi oblastnej
organizécie cestovného ruchu a zastupcami odbornej
verejnosti,

moze zriadit alebo zalozit turisticko-informacénu kancelariu,

realizuje iné aktivity schvalené valnym zhromazdenim

v rdmci koncepcnych dokumentov, na podporu dosiahnutia
hlavného ucelu — podpory a tvorby podmienok rozvoja
cestovného ruchu.
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Monitorovacia sprava o vyjvoji destinacie za rok 2018

Na vyvoj cestovného ruchu v destindcii TRNAVA mali vplyv
globdlne sa meniace trendy, ktoré vplyvaju na rozvoj mestského
turizmu, ale zéroven aj negativne ovplyviiuji dizku prenocovani
a ubytovanie ndvstevnikov v destindcii. S rozsirovanim ponuky

a skvalitnovanim ubytovacich sluzieb v okolitych obciach nastal
ndrast dopytu po ubytovanie v tychto lokalitdch destinacie.
Naopak v meste Trnava vplyvom narastu obchodnych cestuju-
cich vznika specifickd situdcia na trhu cestovného ruchu, a to,

Ze sU ubytovacie zariadenia pocas tyzdna v kategdrii hotelov
triedy 3-4* v meste Trnava obsadené, resp. rezervované na
dlhodobé kontrakty préve touto skupinou turistov, avsak ponuka
ubytovacich kapacit pre tzv. leisure klientelu pocas tyzdna (napr.
autobusoveé skupiny) uz z uvedeného dévodu nie su dostatocné
v ponuke, jedine pocas vikendov, kedy je ale dopyt zo strany
tejto klientely vyrazne nizsi. Nadalej preto je vyzvou pre OOCR
Trnava Tourism sa zameriavat najméa na individudlnych névstevni-
kov, ktorf na tdto ponuku sluzieb vedia reagovat ovela flexibilnej-
Sie a propagacia je cielenejsia.

Cielové ukazovatele projektu boli v mnohych smeroch naplne-
né nad oc¢akavania. Vid tabulka nizsie, ktora obsahuje vyhod-
notenie indikatorov projektu v hodnotovom vyjadreni za rok
2019 v porovnani plan verzus skuto¢ne dosiahnuta hodnota.

V grafoch uvedenych nizsie st zaznamenané aj vyvojove krivky
a grafy s textovym popisom vykonov v ubytovacich zariadeniach
poskytnutych SUSR, ¢lenskymi samosprdvami a interné spraco-
vania udajov. Celkovy vyvoj destinacie mal rasticu tendenciu,
¢o naznacuju aj Statistické vysledky atraktivit mesta (na priklade
Mestskej veze v Trnave a TIC).

Podla tdajov zverejnenych Statistickym tiradom SR (dalej ako
L,SUSR“) sa v Regiéne TRNAVA v roku 2019 ubytovalo spolu

SPRAVA O CINNOSTI 2019 | TRNAVA TOURISM

2019 2019

Navrhované indikatory (plén) (skutognost)

Vyska vybranej dane za ubytovanie* 110 000,00 € 126 362,70 €

Pocet navstevnikov v TIC 21000 18 837

Pocet navstevnikov pamiatky v centre mesta Trnava — historickej mestskej veze 18 000 22786

Pocet navstevnikov destinacného portalu regiontrnava. sk 120 000 160 904

* Pozn. vyska vybranej dane za ubytovanie z vykazu FIN 1-12, ddaje od clenskych samosprav, 2020
** Pozn. Udaje zo SUSR

010,05 % viac navstevnikov oproti rovhakému sledovanému
obdobiu roku 2018. V absolidtnom vyjadreni prislo o 6016 turistov
viac. Spolu v Regidne TRNAVA bolo zaevidovanych podla udajov
SU SR 152 427 prenocovani, ¢o predstavuje o takmer 22 % viac
prenocovani v porovnani s rovnakym obdobim predchadzaju-
ceho roku 2017. Turisti v Regione TRNAVA stravili v sledovanom
obdobi v roku 2018 v priemere 2,4 dia.

Podra tdajov poskytnutych SUSR v ubytovacich zariadeniach
cestovného ruchu v Regione TRNAVA stravili Slovaci 75 996
prenocovani v roku 2019, ¢o je 0 6,05 % viac oproti rovnakému
sledovanému obdobiu roka 2018. VV Regidne TRNAVA sa ubyto-
valo 0 13,81 % viac domacich turistov nez v roku 2018, t. j. celkovo

37 562 turistov. V ubytovacich zariadeniach Regionu TRNAVA
stravili Slovaci v priemere 2,29 noci. Z celkového poctu prenoco-
vani navstevnikov v ubytovacich zariadeniach cestovného ruchu
Regionu TRNAVA roka 2019 tvorili doméci navstevnici 57 %.

~N
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+10 Y7o
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PocCet navstevnikov vs. poc€et prenocovani (2011-2019)
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152 427
2013 2019
. Pocet navstevnikov spolu Pocet prenocovani ndvstevnikov spolu
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PocCet navstevnikov
podl'a krajiny povodu
(2019)

57 % 43 %
37 562 28 337
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PoCet prenocovani
podl'a krajiny povodu
(2019)

56 % 44 %
35 833 66 594
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Zdroj: SUSR, 2020 | Spracované: Trnava Tourism
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Struktira navatevnikov v ubytovacich zariadeniach
2011 - 2019
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Kapacity ubytovacich zariadeni
2011 - 2019
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Priemerna cena ubytovania v ubytovacich zariadeniach (2011-2019)

Zdroj: SUSR, 2020
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Celkovy vyber dane za ubytovanie bol zaevidovany v samospra-
vach Regiénu TRNAVA vo vyske 126 362,70 €. Vyber dane za
ubytovanie sa zvysil 0 012 % a pocet prenocovani poklesol

010 % v Regidne TRNAVA. Celkovy pocet prenocovani zazname-
nany samosprdvami podla vyberu dane za ubytovanie v Regione
TRNAVA bol vo vyske 238 079 prenocovani. V roku 2019 bol
zaevidovany vyber dane za ubytovanie v meste Trnava vo vyske
108 946,19 €, Co predstavuje znizenie v medzirocnom porovnani
0 2 % a pocet prenocovani podla vyberu dane za ubytovanie po-
klesol 0 15 % a bol zaznamenany vo vyske 194 076 prenocovani.
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Vgber dane za ubytovanie Region Trnava

“lenské samospravy, 2020 | Spracované: OOCr tt, 02/2020

126 362,70€

126 215,39 €

150 905,26 €

123 276,42 €

85703,71€

Pocet prenocovani podl'a vgberu dane za ubytovanie

Zdroj: Clenské samospravy, 2020 | Spracované: Trnava tourism
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Pocet prenocovani podl'a vgberu dane za ubytovanie
v Elenskgch obciach za rok 2019

18 569 20 278 2461 1631
Jaslovske Bohunice Smolenice Sucha nad Parnou Spatince

Vgber miestnej dane za ubytovanie v ¢lenskgch obciach za rok 2019

Jaslovské Bohunice 9284,50 €
Smolenice 6 209,31€
Sucha nad Parnou .3,30 €
Spatince 652,40 €

RuZindol l32,00 €

® Region
Trnava

1064

4

RuZindol

15



® Region
Trnava

Vgber dane za ubytovanie Region Trnava

150 905,26 €

126 215,39 € 126 362,70 €

81119,55 €

112 782,96 €
111466,34 € 108 946,19 €

7506317 € 77 208,54 €

2014 2015 2016 2017 2018 2019

. Regidon Trnava celkom Trnava
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Navstevnost Turistickeho informaéneho centra

regionu Trnava

Navstevnost v Turistickom informacnom centre Regionu TRNAVA
bola zaznamenanad rok 2019 s poklesom o 11,9 % z poctu 21 381
na 18 837. Navstevnost v roku 2019 ovplyvnila rekonstrukcia
priestorov z dovodu modernizdcie TIC od 09/2019 do 10/2019.
Napr. len za mesiac september klesla navstevnost o viac ako
1400 navstevnikov oproti predchddzajucemu sledovanému
obdobiu roka 2018. Rekonstrukcia v priestoroch TIC prebieha do
konca oktébra 2019, v priestoroch mestskej veze az do janudra
2020.

Najvacsi ndpor navstev je v mesiacoch jul-september a opéat
narast nastdva v mesiacoch november — december. Najslabsimi
mesiacmi v roku 2019 boli janudr az marec, kedy celkova nav-
Stevnost TIC predstavovala pre porovnanie mesacnu navstev-
nost mesiaca august.

Navstevnost zo strany zahrani¢nych ndvstevnikov v Turistickom
informac¢nom centre Regionu TRNAVA medziro¢ne poklesla

013,1% z poctu 4 473 na 3 889. Najvyssia ndvstevnost zo strany
zahrani¢nych navstevnikov bola zaznamenana v mesiaci jul

a druhym najsilnejsim mesiacom bol mesiac august. Velka sku-
pina zo strany zahrani¢nych ndvstevnikov vyhladdva sluzby TIC
v mesiaci maj. Mézeme skonstatovat, ze najviac individudlinych
navstevnikov prichddzajucich do TIC je v obdobi méj — okto-
ber. Adventné obdobie je zatial menej navstevované zo strany
zahrani¢nych navstevnikov prichddzajucich za sluzbami do TIC.
Navstevnost vSak bola vyrazne poznacenad rekonstrukciou a mo-
dernizaciou priestorov TIC a Mestskej veze.

V ramci Turistického informacného centra Regionu TRNAVA bola
zaznamenand najvy$sia ndvitevnost turistov z Ceskej republiky,

Nemecka, Madarska, Anglicka, Polska, Francuzska, épanielska,

Ruska, Rakuska, Talianska a Srbska.

Region
Trnava

21 38I

navstevnici v roku 2018

18 8357

navstevnici v roku 2019

JANUAR + FEBRUAR + MAREC + APRIL
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NavsStevnost TIC
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Destinacny portal
www. regiontrnava.sk

Ndvstevnost imidzotvorného webového portdlu

www. regiontrrnava.sk v roku 2019 vzrastla. Z 118 930 v roku
2018 na 160 904 v roku 2019, medzirocny narast je o 35,3 %,
rovnako stupol aj poc¢et zobrazeni stranky, z 190 612 v roku 2018
na 246 191 v roku 2019. Strukttira ndvitevnikov ostéva takmer
rovnakd, 67 % navstevnikov tvoria zeny, 33 % muzi. Najvacsi
podiel ndvstevnikov — 28,8 % je vo veku 25-34 rokov, ndvstevnici
vo veku 35-44 rokov tvoria 25,3 %.

Podiel navstevnikov webového portélu zo Slovenska tvoril
N2 %,z Ceskej Republiky 1,7 %, Nemecka 1,05 %, Spojenych
Stdtov americkych 0,99 %, Rakuska 0,96 %, Polska 0,61 %

a zo Spojeného krédlovstva 0,54 %.

Organizdcia destinaéného manazmentu - Trnava Tourism
realizuje destinacny marketing a manazment so zameranim na
vyuzivanie najvyznamnejSieho turistického potencidlu destinacie
a vytvaranie imidzotvornych aktivit s cielom podporenia zaujmu
navstevnika a podpory vnimania znacky TRNAVA ako turistickej
destindcie.
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Navstevnici podla veku




Navstevnost
Mestskej vezZe

Zvysila sa navstevnost v TOP atraktivite mesta TRNAVA a to
Mestskej vezi o 2 % za rok 2019. Celkova navstevnost Mestskej
veze bola 22 786 ndvstevnikov za rok 2019. Aj napriek viac ako
4 mesacnej rekonstrukcii v priestoroch predaja listkov v mestskej
vezi sa ndvstevnost vyraznejsie znizila v mesiacoch oktober az
december 2019, ale aj napriek tomu celkova ro¢na navstevnost

zaznamenala ndrast.
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IMPLEMENTACIA PROJEKTU

PRE ROK 2019

Uc¢elom poskytnutej dotécie bolo spolufinancovanie vybranych ak-
tivit sdvisiacich s hlavnym predmetom cinnosti organizacie. V roku
2019 bol projekt zamerany na realizdciu aktivit, ktoré su spojené

s hlavnym predmetom cinnosti organizacie cestovného ruchu a
tou je podpora rozvoja cestovného ruchu destinacie Region Trna-
va rozprestierajlca sa na tzemi mesta Trnava a jej prifahlom okolf
a to v obciach Ruzindol, Suchd nad Parnou, Jaslovské Bohunice,
Spacince, Biely Kostol a Smolenice, ako aj na aktivity smerujtice

k zvySeniu poctu domdcich a zahrani¢nych navstevnikov, k zlep-
geniu Struktliry zahrani¢nych ndvétevnikov destinécie, k predizeniu
ich pobytu na dzemi destindcie, k skvalitiovaniu ponuky poskyto-
vanych sluzieb, k zvySeniu vydavkov pocas ich pobytu a v suvis-
losti s tym aj k zvySeniu prinosov, najma ekonomickych, nielen pre

Uzemie v pdsobnosti organizdcie, ale aj pre narodnu ekonomiku,
vrdtane udrzania a zvySovania zamestnanosti.

Projekt napomohol k vytvaraniu novych produktov CR, ktoré
zatraktivnili destindciu TRNAVA so zaémerom oslovenia novych

a udrzania si vernych ndvstevnikov destindcie s cielom motivova-
nia ich k zotrvaniu v destinacii na predizené vikendy opakovane
v priebehu celého roka, nielen pocas hlavnej turistickej sezony.
Zaroven jednym z prioritnych cielov projektu bolo zvySovanie
povedomia o Trnave a okoli ako o zaujimavom vyletnom mieste
na Slovensku, ¢o sa aj postupne darf napifat vdaka prostriedkom
poskytnutych MDV SR.
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1 a) Veltrhy, vystavy, prezentacie a infocesty

/974,/3 €

VELTRHY, VYSTAVY, PREZENTACIE

Vyhodnotenie c¢asovej realizacie projektu a ucelového pou-
zitia dotdcie:

OOCR Trnava Tourism sa vdaka poskytnutej dotacii na rok 2019
zUcCastnila viacerych vyznamnych prezentacii, kde sa prezen-
tovala v propagacnych stankoch Trnavského samospravneho
kraja (Vieden, Brno, Bratislava, Brusel, Budapest, Trencin), na
kontrakta¢nom workshope Czech Travel Market v Prahe, MICE
workshope MICE Bussines day v Budapesti a inych prezentacii
priamo v destindcii Region Trnava i mimo nej vo vybranych
mestach a v ramci podujati mimo lUzemia regionu. Zaroven sa
OOCR Trnava Tourism prezentovala na tlacovej konferencif

v Budapesti.

Finan¢né prostriedky z poskytnutej dotdcie pre rok 2019 boli na
Ucely tejto kapitoly vyuzité k Uhrade vybavenia prezentacnych
stankov, Ucastnickych poplatkov a ostatnych sluzieb spojenych
s prezentdciou. OOCR Trnava Tourism pouZila finan¢né pro-
striedky na zabezpecenie prezenta¢no — informacnych sluzieb
pre ndvstevnikov veltrhov a vybranych podujati sprievodcom
CR odetym v historickom kostyme k prezentacii 1. slobodného

krélovského mesta, na prekladatelské sluzby, ubytovacie sluz-
by pre zastupcu OOCR Trnava Tourism ako osoby zodpovednej
za prezentdciu destinacie Region Trnava na vybranom podujati,
na nakup potrebného vybavenia stdnkov, nakup a zabezpece-
nie prezentacnej techniky, stojancekov, zabezpecenie propa-
gacnych materidlov a inych vydavkov suvisiacich s propagaciou

(vid finan¢né vyuctovanie).

Medzindrodné veltrhy CR a tlacové konferencie pre zahranic-

nych novindrov:

Veltrhy a prezentdcie cestovneho ruchu

Viedern (AT) Ferien Messe, Vieden 2019

Brno (C2) GO Regiontour, Brno 2019

Praha (CZ) Holiday World, Praha 2019 (nepriama uéast)

Bratislava (SK) ITF Slovakiatour, Bratislava 2019

Brusel (BE) Vakantie salon v Bruseli 2019 (nepriama téast)

Budapest (HU) Utazds 2019, Budapest

Budapest (HU) Tlaéova konferencia pre madarskych novindrov, Budapest
Piestany (SK) Festivalu letectva, Piestany

Piestany (SK) Otvorenie letnej kipelnej sezény, Piestany

Nitra (SK) Festival chuti Nitrianskeho kraja (nepriama cast), Nitra
Vroclav (PL) Vroclavsky festival dobrého piva (nepriama téast), Vroclav
Praha (C2) Prezentdcia Regiénu Trnava v Prahe pri prileZitosti oslav 30. vyrocia CSR (nepriama ¢ast)
Vieden (AT) OBSE - prezentacia regiéonu TTSK vo Viedni

Praha (CZ2) Czech Travel Market— Slovensky workshop, Praha

Budapest (HU) MICE Business Day, Budapest

® Region
Trnava

10.-13.1.
17.-20.1.
21.-24. 2.
24.-27.1.
6.2.-10. 2.
21.-24.2.
24. 4.
4.5.-5.5.

1. 6. 2019
1.6.2019
7.-9.6.2019
25.-26.9.2019
31.10. 2019
30.10. 2019
12. 11. 2019

7974773 €
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Ferien Messe Vieden, Rakusko,
10. — 13. 1. 2019

Ferien Messe Wien je najvacsim veltrhom v Rakusku pre Siroku
verejnost a B2B stretnutia na zaklade predchadzajlicej dohody

a zamerany pre oslovenie navstevnikov z oblasti Viedne, Dol-
ného Rakuska a Burgenlandu. Z uvedeného dévodu aj Trnava
Tourism zvolila Uc¢ast na tomto veltrhu CR s Gcelom prezentdcie
ponuky CR, nakolko ide o prihrani¢ny region TTSK. Tematicke
zameranie veltrhu je na travenie dovolenky, cestovania

a oddychu. OOCR Trnava Tourism prezentovala turistickd ponuku
spolo¢ne s destindciami na stanku TTSK pre B2B a B2C navstev-
nikov veltrhu. OOCR Trnava Tourism na veltrh v prvy den prinies-
la propagacné materialy a z poskytnutej dotdcie bolo hradené

parkovné. Ostatné vydavky hradila OOCR z vlastnych zdrojov.

: TT |
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GO Regiontour Brno 2019, Ceska republika,
17 —20. 1. 2019

Veltrhu GO Regiontour Brno 2019 sa zucastruje vySe 600 vystavu-
jucich firiem z niekolkych desiatok krajin. Prezentuju sa vsetky kraje
Ceskej republiky a 7 krajov zo Slovenska, ako aj agenttiry zaobera-
juce sa vyletmi a turistikou. Veltrhu sa zucastruje viac ako 30 000
navstevnikov a je pre nich pripraveny atraktivny program pocas
celého trvania veltrhu. Trnava Tourism sa zUdcastnila veltrhu

v ramci expozicie TTSK, kde mala svoj vlastny priestor na prezenta-
ciu destinacie a znacky Region Trnava. Trnava Tourism odprezento-
vala okrem novych propagacnych materidlov o Trnave, sakralnych
pamiatkach, okoli Trnavy, mapy ci kalendar podujati aj lokdlne
produkty, o ktoré verejnost prejavila velky zaujem.

\ydavky na tla¢ vouchra pre vyhercu sutaze ,My k susedom a su-
sedia k nam*, vydavky suvisiace s prezentdciou vratane potrebnych
vydavkov na prepravu, prezentaciu prostrednictvom zamestnancov
a sprievodcu cestovného ruchu v historickom kostyme vratane
vydavkov na ubytovanie a honoraru tohto sprievodcu CR pocas
celého veltrhu CR ako sprievodného programu na stanku a jeho
zatraktivnenia prezentdcie Regionu TRNAVA autentickym vykladom
profesiondla vratane ochutnavky regionalnych specialit (vina, medo-
viny, Trnavskeé furé a pod. ), a mnohé iné vydavky. Ostatné vydavky
hradila OOCR TT z vlastnych zdrojov.

—

REGIONTOUR

Region
Trnava

Holiday World Praha 2019, Ceska republika,
21. —24. 2. 2019

Nepriama Ucast na veltrhu prostrednictvom propagacnych mate-
ridlov distribuovanych zamestnancami MDVSR. Vydavky z dotécie
boli pouzité na postovné pri posielani propagacnych materialov
zahrani¢nému zasttipeniu SR v Ceskej republike.

Uéast na veltrhu ITF Slovakiatour, Bratislava,
24. - 27 1. 2019

V roku 2019 mali navstevnici prilezitost vidiet Region TRNAVA
pocas veltrhu CR ITF SLOVAKIATOUR a spoznat turistické moznosti
destinacie Trnava v stanku Trnavského samosprdvneho kraja v Hale

B2. Prezentacia bola zamerand na produktovu ponuku destinacie:

Trnava — Maly Rim, Smolenice — Perla Malych Karpat, TIRNAVIA —
Regidn svetovych vin, s cielom vytvarania asocidcie regionu s jed-
notlivymi produktovymi liniami - so sakralnymi pamiatkami Malého
Rima a stredovekym mestom Trnava, s moznostou tréavenia volného
Casu v Clenskych obciach, v okoli Malych Karpat, turistiky prepoje-
nou s ndvstevou jedinecného Smolenického zamku a s ponukou
kvalitnych vindrstiev na svetovej drovni ako aj budovanie imidzu,
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pozitivneho vnimania znacky destindcie Regionu Trnava.

Z prostriedkov dotécie boli hradené nasledovné vydavky: honoraru
sprievodcu CR za Ucelom prezentdcie regionu TRNAVA ako sprie-
vodného programu na stanku a jeho zatraktivnenia prezentacie
regionu TRNAVA autentickym vykladom profesionala, parkovanie
pocas veltrhu a zakulpenie nddob a vozika na skladovanie na stan-
ku a prepravu propagacnych materialov v ramci vystaviska. Ostatné
vydavky hradila OOCR TT z vlastnych zdrojov.

Vakantie salon 2019 Bruseli, Belgicko,
6.2.—10. 2.

Nepriama ucast na veltrhu prostrednictvom propagacnych materia-
lov distribuovanych zamestnancami TTSK.

UTAZAS 2019, Madarsko,
21 —24. 2. 2019

V Budapesti od 21. februdra do 24. februdra 2019 sa uskutocnil

42 veltrh cestovného ruchu s ndzvom ,UTAZAS 2019 Na veltrhu
sa tradi¢ne zucastnuju najvyznamnejSie madarskeé cestovné kance-
|drie a agentury, zastupcovia ubytovacich zariadenti, a tiez CK

z Eurépy a Azie. OOCR sa zti¢astnila imidzovo ladenou prezenta-

ciou v stanku Trnavského samospravneho kraja.
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Vydavky na kipu zobrazovacieho zariadenia na tvorbu obsahu,
zdznamu a prezentdciu regionu Trnava vratane poistenia, stabiliza-
tora obrazu pre multifunkéné zariadenie na zhotovovanie kvalitnych
videf a fotografil pre socidlne siete a vystupy s moznostou zdielania
a editdcie priamo v zariadeni. Dal$ie vydavky na ubytovanie zamest-
nancov a vydavky suvisiace s prezentdciou prostrednictvom sprie-
vodcu cestovného ruchu v historickom kostyme vratane vydavkov
na ubytovanie a honordru tohto sprievodcu CR pocas celého veltr-
hu CR ako sprievodného programu na stanku a jeho zatraktivnenia
prezentacie Regionu TRNAVA autentickym vykladom profesiondla.
Ostatné vydavky hradila OOCR TT z vlastnych zdrojowv.

Ucast na tla¢ovej konferencii v Slovenskom insti-
tute, Budapest,
24.4.2019

Cielom tlacovej konferencie bolo vylepsit doterajsiu, resp. nadviazat
novu spoluprdcu s novindrmi a cestovnymi kanceldriami na madar-
skom trhu v spolupraci so zahrani¢nym zastipenim SR v Madar-
sku, na tlacovej konferencii bola névstevnost cca 50 Ucastnikov.
Sucastou prezentdcie bola aj prezentdcia vindrov svetovej kvality

z vindrstva z regionu Trnava spojend s ochutndvkou.

Region
Trnava

Vlydavky z poskytnutej dotdcie suviseli s prezentaciou vratane
potrebnych vydavkov na prepravu, dialni¢nd zndmku, zakladace na
tlacoveé spravy pre novinarov, prezentaciu prostrednictvom vinarov
a na honorar sprievodcu CR za Uc¢elom zatraktivnenia prezentacie
regionu TRNAVA autentickym vykladom profesionala pocas tlacovej
konferencie. Ostatné vydavky hradila OOCR TT z vlastnych zdrojov
a zahranicné zastlpenie SR v Budapesti.

Ucast na Festivale letectva, Piestany,
4. — 5.5 2019

Prezentdcia Regionu Trnava na Festivale letectva v Piestanoch,
ktory je jednym z najvacsich festivalov na Uzemi Trnavského
samospravneho kraja pod zastitou TTSK. Festival pontkol
jedine¢nu moznost pre subjekty cestovného ruchu prezentovat
svoju destinaciu a tiez ponuku a produkty. Trnava Tourism sa na
tomto podujati zicastnila ako spoluvystavovatel na stanku TTSK,
kde sa prezentovali aj ostatné destindcie Trnavského kraja ako
napr.skalica, Piestany a iné podnikatelské subjekty ako vinari,
predajcovia kavy, sirupov a pod. Vydavky suviseli s honorarom
pre sprievodcu CR za zabezpecenie prezentdcie, poskytovanie
sprievodcovsko-informacnych sluzieb a sprievodného programu
na stanku, jeho zatraktivnenia prezentdcie regionu TRNAVA
autentickym vykladom profesiondla vratane vSetkych suvisiacich

vydavkov spojenych s osobnou prezentdciou.
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O ponuku Regiénu Trnava bol velky zaujem zo strany navstevnikov
tohto podujatia, kde sa pripominalo aj 100. vyrocie dmrtia M. R.
Stefanika, ¢o prildkalo viac ako 20-tisic navstevnikov.

Otvorenie letnej kiipel'nej sezény, Piestany,
1.6.2019

28. ro¢nik tradi¢ného zahdjenia letnej kipelnej sezdny, sldvnost

s bohatym kultirnym programom, ktorou sa uz od roku 1992 ofici-
alne zahajuje letna klpelna sezona v Piestanoch. Tisicky domdacich
navstevnikoy, ale aj zahrani¢nych Ucastnikov, ktori toto podujatie
navstivili, ocenili prezentaciu Regidnu TRNAVA. Navstevnici sa zau-
jimali najma o propagacné materidly o Trnave a okoli a tiez o mapy
¢i informdcie o moZnostiach stravenia volného ¢asu. Na prezentaciu
neboli pouzité prostriedky z poskytnutej dotécie.

=
e

;‘ Region
Trnava

Festival chuti Nitrianskeho kraja, Nitra,
1.6.2019

Nepriama Ucast prostrednictvom propagacnych materidlov.
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Vroclavsky festival dobrého piva, Pol'sko,
7 —9 6.2019

Nepriama Ucast prostrednictvom propagacnych materidlov.

Ceskoslovensky festival pri prilezitosti oslav 30.
vyrocia padu Zeleznej opony, Praha,
25.—-26.9 2019

Nepriama Ucast prostrednictvom propagacnych materidlov.

Rokovanie OBSE, Vieden,
31.10. 2019

Slovenska republika v roku 2019 predsedala bezpecnostnej rade
OBSE. Pri tejto prilezitosti v rdmci rokovani prebiehala prezen-
tacia jednotlivych krajov. OOCR Trnava Tourism sa zUcastnila na
prezentdcii spolu s Trnavskym samospravnym krajom 31.10. 2019.
Prezentdcia prebiehala na zamku Hofburg vo Viedni. Vydavky su-

viseli s honordrom pre sprievodcu cestovného ruchu v historickom

Region

Trnava
kostyme za zabezpedenie prezentacie, poskytovanie sprievodcov-
sko-informacnych sluZieb a sprievodného programu na stanku, jeho
zatraktivnenia a prezentacie regionu TRNAVA autentickym vykla-

dom profesiondla vratane vsetkych suvisiacich vydavkov spojenych
s 0sobnou prezentaciou.

Czech Travel Market 2019, Praha,
30. 10. 2019

Prezentacia Regionu TRNAVA pocas slovenského workshopu na
veltrhu Czech Travel Market, ktory sa konal 30. oktébra v Prahe aj
s lcastou slovenskych subjektov. Prezentdciu produktov aktivheho
cestovného ruchu Slovenska zabezpecilo pre slovenské subjekty
zahrani¢né zastlipenie Slovenskej agenttiry pre cestovny ruch v CR.
Slovensky workshop otvorila svojim kratkym prihovorom zastupky-
#a pre CR Klara Badinkova. Cielom Slovenského workshopu bolo
vylepsit doterajsiu resp. nadviazat novu spolupracu slovenskych

a Ceskych partnerov posobiacich v oblasti aktivneho cestovného
ruchu. Pracovnu atmosféru workshopu spestrila lotéria cien

o velmi lakavé pobytové a vecné ceny zo Slovenska.
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Trnava Tourism pripravila pre odbornu verejnost komplexnu ponuku MICE Business Day, Budapest,

destindcie na USB kltc¢och vrétane propagacnych materidlov 12. 11. 2019

v presskitoch. O Trnave a okoli mali CK zlepsujucu sa vedomost

a ocenili Ucast zastupcov na tomto workshope. Vsetky prezento- Prezentacia Regionu TRNAVA na kontrakta¢nom veltrhu MICE
vané informacie boli poskytnuté aj na USB nosicoch, ¢o ocenili aj Business Day v Budapesti, ktory sa konal 12. Novembra aj s Ucastou
do budtcnosti. Z prostriedkov dotacie bol uhradeny ucastnicky slovenskych subjektov. MICE Business Day je B2B podujatie (na
poplatok vratane DPH na Slovenskom workshope. Ostatné vydavky bdze osobnych stretnuti) s ndakupcami business meetings podujatf,
boli financované z vlastnych zdrojov OOCR TT. prevazne z Eurdpy. Otvoreny networking pocas celého poduja-

tia bol pridanou hodnotou tohto konceptu. Pocas jedného dna
podujatia absolvovala OOCR Trnava Tourism mnozstvo face-to-face
stretnuti a tzv. neobmedzeny networking v ramci spolocenskych
Casti podujatia ktorymi boli obed a ranajky. Prezentaciu produktov
aktivneho cestovného ruchu Slovenska zabezpecilo pre slovenské
subjekty zahrani¢né zastlpenie Slovenskej agentury pre cestovny
ruch v Madarsku. Trnava Tourism pripravila pre odbornu verejnost
komplexnu ponuku destinacie na USB klti¢och vratane propa-
gacnych materialov v presskitoch. Na prezentaciu neboli pouzité
prostriedky dotéacie.

Ucast na najvyznamnej$ich velkych podujatiach priamo v destindcif s vysokou koncentraciou névétevnikov z celého Slovenska:

Trnava Jarny festival vina, Vino Tirnavia 31.5.-1.6.2019

Trnava Tradi¢ny Trnavsky jarmok — v Mestskej vezi 6.—7.9.2019

Trnava Den otvorenych dveri TTSK 5.10. 2019
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Region
Trnava
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Jarny festival vina, Vino Tirnavia — Trnava,
31.5.-1.6.2019

Jarny festival vina je tradi¢ny festival, ktory je spojeny s jednou

z najvacsich a najprisnejsich vindrskych prestiznych sutazi, v ktorej
sutazia vinari v réznych kategodridch a st hodnoteni domacou a za-
hrani¢nou Spickou vinarskych odbornikov. Festivalu sa zucastnuju
nie len domaci ndvstevnici, ale festival ma vysoko nadregionalny
rozmer. Trnava Tourism sa festivalu zUcastnila s vlastnym informac-
nym stankom, v ktorom prezentovala ponuku a sluzby destindcie.
Navstevnici sa zaujimali aj 0 nové propagacné materidly s vinar-
skou tematikou a tiez o informécie o Trnave a nasledujucich podu-

jatia v regidne. Na prezentaciu neboli pouzité prostriedky dotacie.

Majstrovstva SR a CR v cestnej cyklistike 2019,
27 —30. 6. 2019, Trnava, SR

Nakolko je Trnavsky kraj a mesto Trnava spate s cyklistikou,
Majstrovstva SR a CR v cestnej cyklistike boli velkym podujatim, na
ktorom sa zucastnilo niekolko stoviek sutaziacich spolu so svojimi
timami a tiez s nimi spojeni navstevnici ¢i fanusikovia. OOCR Trna-
va Tourism sa ztc¢astnila majstrovstiev SR a CR v cestnej cyklistike
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prostrednictvom prezentdcie na spolo¢nom stanku TTSK, kde
mohla odprezentovat nie len ponuku mesta Trnava, ale aj okolia
regionu Trnava, nakolko majstrovstva trvali niekolko dni. Navstev-
nici sa zaujimali najma o propagacné materidly o Trnave a okolf

a tiez o mapy ¢i informéacie o moznostiach stravenia volného casu.

Na prezentaciu neboli pouzité prostriedky dotdcie.

Tradi¢ny Trnavsky jarmok, Trnava,
6.—79 2019

Najvyznamnejsie kultirno — spolocenské podujatie mesta Trnava,
ktoré je ndvratom k tradiciam davnych miestnych trhov a ktoré
kazdoroc¢ne dosahuje viac ako dvadsattisicovi navstevnost.
OOCR Trnava Tourism prezentovala Region Trnava, jeho atraktivnu
turistickd ponuku v ramci Mestskej veze pocas celého trvania
jarmoku. Na prezentdciu neboli pouzité prostriedky dotdcie.

Stredoveka Presovacka, Trnava,
30. 8. 2019

Uz tradi¢né podujatie, zndzormujlce otvorenie vindrskej sezony,
so stUpajucou navstevnostou a koncentraciou relevantnej cielovej
skupiny. OOCR Trnava Tourism prezentovala turistickd ponuku

Region
Trnava

v samostatnom prezentacnom stanku pocas celého podujatia. Su-
¢astou podujatia bola prezentdcia regiondlnych vinarstiev a ponu-
ka regiondlnych gastrospecialit. Stovky domacich a zahrani¢nych
navstevnikov, ktori toto podujatie navstivili, ocenili prezentaciu
Regionu TRNAVA. Ostatné vydavky boli financované z vliastnych
zdrojov OOCR TT a externych zdrojov.

Den otvorenych dveri TTSK, Trnava, SR
5.10. 2019

Trnavsky samospravny kraj pozyval verejnost nahliadnut do svo-
jich priestorov. Toto podujatie a prezentacia sa spajaju s vysokou
navstevnostou a zaujmom ludi nahliadnut do fungovania TTSK,
¢o je velkym prinosom aj pre ostatné zlcastnené subjekty. Trnava
Tourism sa zucastnilo DOD prostrednictvom sprievodkyne, ktora
vykondva svoju sprievodcovsku ¢innost pre Trnava Tourism.
Nakolko sa prezentacia na tomto podujati konala v rovnakom
Case ako podujatie organizované Trnava Tourism, z dotacie bolo
hradené poskytovanie sprievodcovskych a prezentacno-infor-
macnych sluzieb o turistickej ponuke Regiénu TRNAVA pre Siroku
verejnost pocas podujatia Den otvorenych dveri TTSK dna 5. 10.
2019 vratane vsetkych suvisiacich vydavkov spojenych s osobnou

prezentdciou. Ostatné vydavky hradila OOCR z vlastnych zdrojov.
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Ruzindolska Bosorka, Ruzindol, Regién Trnava, SR,
5.10. 2019

Podujatie, ktoré sa viaze na histériu obce Ruzindol, patriacej do
Regionu TRNAVA. Nosnou témou bola carodejnicka skola, v ktorej
mali deti moZnost vyrobit si carodejnicke pomocky, obozndmit

sa s alchymistom, bylinkarkou alebo sa priucit vyrobe tradic-

nych vyrobkov z koze, kovu a podobne. Samozrejmostou bola
ochutnavka lokalnych vin a gastronomickych Specialit, medzi ktoré
sa nepochybne v Ruzindole zaraduju domace lokse, kapustni-

ky, zabijackove Speciality, doméce kolace a iné. OOCR Trnava
Tourism prezentovala turistickl ponuku v samostatnom stanku
pocas celého dna. Stovky domacich a zahrani¢nych navstevnikov,
ktori toto podujatie navstivili, ocenili prezentaciu Regionu TRNAVA.
Z dotacie bolo hradené poskytovanie sprievodcovskych a prezen-
tacno-informacnych sluzieb o turistickej ponuke Regionu TRNAVA
pre siroku verejnost pocas podujatia vratane vsetkych suvisiacich

vydavkov spojenych s osobnou prezentdciou.
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INFOCESTY

Okrem Standardnych foriem reklamy formou media-mixu (vonkajsia
a vnutornd reklama, inzercia v tlacenych a elektronickych médiach,
reklamna spolupraca pri podujatiach) sa Trnava Tourism v roku 2019
zamerala aj na budovanie vztahov s odbornou verejnostou, kde
vyuzila cielenejSie zameranie sa na vopred identifikovanych partne-
rov prostrednictvom organizovania infociest, t. zn. fam tripov, press
tripov pre novindrov, study tour a konkrétnych MICE inSpekcnych
ciest na zdklade prejaveného zaujmu o organizovanie kongresov,
konferencii a iného typu podujati na izemi Regionu TRNAVA.

Hlavnym dévodom organizovania poznavacich infociest/presstri-
pov pre zahrani¢nych aj domdcich novinarov bolo pre OOCR
Trnava Tourism publikovanie informacii, reportazi, ¢lankov alebo
TV spotov o Regione TRNAVA ako lakavej destindcii cestovného
ruchu. Vystupy z poznavacich ciest si déveryhodnym zdrojom

Prehlad realizovanych infociest:

Presstrip SK média (Trend)

Region
Trnava

informdcii pre cielovu skupinu, pretoze su skuto¢nym opisom
osobnych skuisenosti a zazitkov Ucastnikov infociest priamo v des-
tindcii. Infocesty su financne neporovnatelne menej narocné ako
cielend platena inzercia v jednotlivych médidch a su velmi siinym a
efektivnym ndstrojom komunikacie. Ich vysledkom su déveryhod-
né redakcné ¢lanky v médiach.

Pracovno-prezentacné cesty pre touroperatorov tzv. famtripy maju
rovnaky ciel ako infocesty pre média, avsak ich hlavnym zamerom
je predstavenie sekundarnej ponuky cestovného ruchu destindcie
sluzieb cestovného ruchu. Stc¢astou programu boli aj rokovania

s partnermi s cielom nadviazania spoluprdce s miestnymi komerc-
nymi subjektmi a nasledné vytvadranie zmluvnych partnerskych
vztahov. Hlavnym cielom bolo prezentovat Region TRNAVA ako
atraktivnu destindciu CR a nasledne vyvolat zaujem a pozitivnu
motivaciu touroperatorov zaradit destinaciu, resp. konkrétne pro-
dukty CR do ponukovych katalégov.

15.1.2019

Famtrip B2B partnerov (kandidattra mesto Sportu)

25.4.2019

Presstrip B2B partnerov (Vino TIRNAVIA)

9.5.2019

Presstrip SK (Trend)

9.,16.,23.5.2019

Presstrip novindri NL, blogery

1.7.2019

Presstrip SK novindrka

7.—8.8.2019

Famtrip CUT B2B partnerov

7.—9.9.2019

3
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Presstrip SK média (Trend)
15. 1. 2019

Presstrip za dc¢elom budovania imidZu a pozitivneho vnimania

znacky Regién TRNAVA na Slovensku. Prezentdcia vyznamnych
gastro zariadeni Restaurdcia Akadémia a Rebarbora za ucelom
napisania ¢lanku prezentujiceho Regién TRNAVA a jeho gastro-
nomické zazitky.

Z poskytnutej dotacie boli hradené vsetky potrebné vydavky za
Ucelom prezentdcie sluzieb cestovného ruchu a atraktivit desti-
ndcie a stravovanie pocas presstripu.

Presstrip SK média (SME pre Zzeny)

23.4. 2019

Presstrip za Ucelom prezentacie Regionu Trnava a cestovného
ruchu na Slovensku prostrednictvom ¢lanku a hlavnej titulky

v prilohe dennika SME — SME pre Zeny. Pocas fotografovania sa
uskutocnilo niekolko mikro rozhovorov o fungovani cestovného
ruchu, ktoré doplnili celkovy vystup. Z prostriedkov poskytnutej
dotacie pre rok 2019 bolo hradené obcerstvenie pre pracovnu
skupinu, ako aj obed.
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Famtrip B2B partnerov (kandidattra mesta Trna-
va na Europske mesto Sportu)
25.4. 2019

Trnava pocas roka 2019 kandidovala na Eurdpske mesto Sportu.
Sucastou kandidatury bola aj insSpekcia komisdrov ACES Europe

na lUzemi mesta. Zamestnanci mesta Trnava im odprezentovali

moznosti Sportovych aktivit a pripravenost mesta na kandidatdru.

Trnava Tourism pre komisarov zabezpecila prehliadku mesta Tr-
nava so sprievodcom v historickom kostyme, vdiaka ktorej mohli

Region
Trnava

spoznat histériu mesta, jeho pamatinodnosti a rovnako aj sluzby
cestovného ruchu. Taktiez im bola predstavena bohata ponuka
destindcie Regionu Trnava, od moznosti ubytovania réznej ka-
tegdrie, stravovania, usporiadania eventov a doplnkovych aktivit.
Z prostriedkov dotdcie boli hradené vydavky na sprievodcu
cestovného ruchu.

Famtrip B2B partnerov (Slovenska asocidcia ces-
tovnych kanceldrii a agenttir)
28.4. 2019

Pocas kazdoro¢ného programu Slovenskej asocidcie cestovnych
kanceldrii a cestovnych agentur, ktory sa konal v Trnave, vdaka
nasmu BlDovaniu, bola pre Ucastnikov pripravena prehliadka
mesta so sprievodcom, ako doplnkovy program na prezentaciu
destindcie pre potencidlnu spoluprdcu so zastupcami incomingo-
vych CK a CA. Prehliadky sa zucastnilo okolo 25 ¢lenov SACKA.
Ucastnici tak mali moznost spoznat Trnavu podrobnejsie, ¢i uz

z historického hladiska alebo ponuky sluzieb. Cielom bola pre-
zentdcia destinacie ako vhodného pobytového ako aj vyletného
cielového miesta, ktoré ma sirokl ponuku pre navstevnikov,
potencidlnych klientov CK a CA, nie len na jeden den. Z pro-
striedkov poskytnutej dotdcie pre rok 2019 boli hradené naklady
na sprievodcu CR.
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Infocesta zahrani¢nych novindrov/hodnotitelov
(Vino Tirnavia)
9.5 2019

Nakolko region Trnava sa profiluje v rdmci prezentacie ako
region svetovych vin, je velmi délezité, aby aj medzinarodna
sltaz, ktord sa kazdoroc¢ne organizuje v meste Trnava mala,

¢o najvacsiu prestiz medzi vindrskymi sttazami v rdmci Europy.
Preto je dolezité kazdorocne prildkat do Trnavy ¢o najkvalitnej-
Sich hodnotitelov a novinarov, ktori zvySuju kvalitu prestize tejto
sutaze. Z uvedeného dovodu uz 5 rokov OOCR TT v rdmci od-
bornej Casti programu zabezpecuje pre zahrani¢nych tcastnikov
(B2B partnerov a novinarov) prezentaciu regiénu Trnava. V roku
2019 OOCR Trnava Tourism, v rémci odbornej degustdcie pocas
sutaze Vino TIRNAVIA, zorganizovala pre odbornych hodno-
titelov/novindrov s finan¢nou podporou z poskytnutej dotécie
prehliadku mesta TRNAVA so sprievodcom cestovného ruchu

v historickom kostyme, catering pocas prehliadky s degusta-
ciou v Smolenickom zamku, prezentdcia vin Malokarpatského
regionu spojend s degustdciou vo vinotéke na Smolenickom
zamku (v baste), kde mesto Trnava pripravilo sprievodny program

a v medovindrstve Vcelco, ktoré sponzorsky poskytli majitelia.
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Z prostriedkov poskytnutej dotdcie pre rok 2019 boli hradené
nasledovné vydavky: sprievodcovské sluzby, stravovacie sluzby
a degustdcie regiondlnych Specialit.

Presstrip natacanie relacie Cyklopotulky

17.5. 2019

Presstrip pocas natdcania reldcie Cyklopotulky s ¢esko-sloven-
skou dvojicou moderétorov Janom Zgravéakom a Klérou Kovafi-
kovou. OOCR Trnava Tourism zabezpecila prezentaciu Regiénu
Trnava. Reldcia sa natdcala v Trnave a Smoleniciach. Stab a mo-
derdtori absolvovali prehliadku mesta TRNAVA so sprievodcom
cestovného ruchu v historickom kostyme spojenu s vystupom
na Mestsku vezu. Neskér sa presunuli do obce Smolenice, kde
navstivili Smolenicky zdmok, medovinarstvo VEelco, jaskynu Dri-
ny a hradisko Molpir. Z prostriedkov poskytnutej dotacie pre rok
2019 boli hradené nasledovné vydavky: sprievodcovské sluzby

a stravovacie sluzby pocas natacania.

Region
Trnava

Presstrip SK (Trend)
9.,6.,23 5 2019

Presstripy za U¢elom budovania imidzu a pozitivneho vnimania
znacky Region Trnava a mesta Trnava, ktoré sa za posledné
roky stalo lidrom medzi navstevnicky atraktivnymi mestami na
Slovensku. Mesto Trnava ma silny potencidl zastdvat kulttru ka-
viarenskej tradicie. Uroven a kvalita gastrondmie v Trnave rastie
z roka na rok, ¢o vnimaju aj mnohi ndvstevnici. Trend, ako jedno
z mienkotvornych profesiondlnych periodik na Slovensku sa

o tuto tému zaujimal a spracovaval ju velmi profesionalne niekol-
ko tyzdnov. Dékazom toho je vystup v podobe ¢lanku, ktory na
socialnych sietach zaznamenal ¢isla ¢itanosti, ktoré ho pravoplat-
ne posunuli na prvé pozicie v oblibenosti medzi Citatelmi. Z po-
skytnutej dotdcie boli hradené vsetky potrebné vydavky slizZiace
k spracovaniu ¢lanku, a to ndhodné nakupy vo vybranych gastro
prevddzkach za tUc¢elom degustdcie a mystery shoppingu.
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Presstrip PL novinari
15.—16. 5. 2019

Za Ucelom zabezpecenia kontinudlneho budovania imidzu, po-
zitivneho vnimania znacky Region TRNAVA nielen na Slovensku,
ale aj v zahranici a za Uc¢elom predstavenia turisticky atraktiv-
nej ponuky Regionu Trnava realizovala OOCR Trnava Tourism
presstrip pre polskych novinarov a blogerov v spolupraci so za-
hrani¢nou zastupkynou Ministerstva dopravy a vystavby Sloven-
skej republiky v Polsku. Nasim cieflom bolo predstavenie celého
regionu, ktory je bohaty na rozne aktivity a atraktivity s velkym
navstevnickym potencialom. Program presstripu sa prispésobo-
val témam, ktorymi sa polski novinari zaoberali, ¢o malo velmi
pozitivny efekt na ich zaverecné vystupy. Zrkadlili spokojnost

a zaujem o destindciu Trnava a tiez okolie. Z poskytnutej dotécie
pre rok 2019 boli hradené vsetky potrebné vydavky za tGcelom
prezentdcie sluzieb cestovného ruchu a atraktivit destinacie, ako
ubytovanie, doprava, prehliadka nového komplexu medovi-
narstva a vinarstiev spojenych s degustaciou, sprievodcovske
sluzby i prehliadka golfového aredlu a Synagdga Café s obcer-
stvenim. Presstrip bol organizovany aj v spolupraci s NOCR, kam
novinari a blogeri pokracovali v spoznavani Slovenska.

Presstrip novindri NL blogeri
1.7 2019

Presstrip za lc¢elom budovania imidzu a pozitivneho vnimania
znacky Region TRNAVA organizovany v spoluprdci s Turizmus
regionu Bratislava. OOCR Trnava Tourism pre zahrani¢nych novi-
narov (Holandsko) zabezpecila prehliadku mesta Trnava so sprie-
vodcom v historickom kostyme vdaka ktorej mohli spoznat historiu
mesta a jeho pamatihodnosti a ndsledne odprezentovala bohatu
ponuku destinacie Regionu Trnava. Holandski novinari ndsledne
pokracovali na Festival Pohoda, kde stravili zvysok presstripu. Z
prostriedkov poskytnutej dotécie pre rok 2019 boli hradené nasle-
dovné vydavky: sprievodcovske sluzby a stravovacie sluzby.
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Presstrip SK blogerky
1n.—12.7 2019

Za Ucelom zabezpecenia budovania imidzu Regionu TRNAVA
ako destindcie pre mladych realizovala OOCR Trnava Tourism
presstrip pre novindrov a blogerov. Trnava Tourism blogerkdm
odprezentovala moznosti volnocasovych aktivit v Meste Trnava

a turisticky atraktivnu ponuku Regiénu Trnava. Blogerky sa zU-
Castnili degustdcie vin a prezentacie vinarstva Vina z Mlyna.

Z prostriedkov poskytnutej dotdcie pre rok 2019 boli hradené na-
sledovné vydavky: obcerstvenie a stravovanie pocas presstripu
a ubytovanie.

Region
Trnava

Presstrip SK novinarka
7 —8.8 2019

Presstrip za lGc¢elom budovania imidzu a pozitivneho vnimania
znacky Region Trnava a mesta Trnava, ktoré sa za posledné

roky stalo lidrom medzi ndvstevnicky atraktivnymi mestami na
Slovensku. Presstrip sa organizoval v spoluprdci s PR agenturou,
ktord novinarke vopred poskytla niekolko informdacif o destinacii.
Na efektivne a autentické zhodnotenie mesta Trnava a jeho okolia
bolo potrebné novindrke predstavit niektoré sluzby aj zazitkovou
formou a osobnou skisenostou, ¢o sa neskor velmi pozitivne
odzrkadlilo na jej vystupoch. Téma presstripu bola zamerana na
mladych fudi, ktori su povazovani za cielovu skupinu média, pre
ktoré novindrka spracovala ¢lanky. Vd'aka bohatej ponuke

a sluzbam cestovného ruchu, ktoré destindcia Trnava ma, novi-
ndrka dokazala spracovat viac ako jeden vystup. Aj tieto ¢lanky sa
zaradili medzi vystupy s vysokou Citatelnostou a dosahom

k cielovému uzivatelovi. Z poskytnutej dotécie na rok 2019 boli hra-
dené vydavky ako ubytovanie, zazitkova vecera — pdrovanie jedla s

vinom ¢i prehliadka priestorov Synagdga Café s obCerstvenim.
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Presstrip SK blogeri (Jazz vo vinohrade)
21.9.2019

Presstrip za dc¢elom budovania imidZu a pozitivneho vnimania
znacky Region Trnava — regidn svetovych vin. Region Trnava je s
vindrskou tradiciou Uzko spaty, nakolko sa Malokarpatska oblast
radi medzi najvyznam-
nejsie vinarske oblasti
na Slovensku. Jazz vo
vinohrade je dokonalym
spojenim chuti Malych
Karpat a autentického
zazitku medzi vinicami.
Blogeri, ktori sa tohto
podujatia zUcastnili po-
skytli svojim sledova-
telom velmi osobné
vypovede a odporu-
¢ania, ktoré sa neskor
odzrkadlili na zvysenom
zaujme o konkrétne
vinarstvo a taktiez vina z
tejto oblasti.

Famtrip CUT B2B partnerov
7 —9 .9 2019

OOCR Trnava Tourism bolo v roku 2019 spolu s mestom Trnava
zapojené do medzindrodneho projektu zameraného na rozvoj
kultiry a cestovného ruchu. Stvrté podujatie projektu Cultural
Twinning sa uskutocnilo prave v Trnave. Hlavnym cielom tohto
projektu je vytvorit silnu siet partnerskych miest, ktoré by vzdjom-
ne podporovali kultldrny cestovny ruch, cross prezentdciu zapoje-
nych miest s cielom prilékat obcanov ostatnych miest k partnerom
projektu
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a zvysovali povedomie obc¢anov o vyzname kultirneho dedicstva.
Cielom projektu je vytvorit spolo¢ny produkt cestovného ruchu

a preto z uvedeného dévodu OOCR Trnava Tourism pripravila
ponuku baliku sluzieb, ktora bola do projektu za SR spracovana.
Ucastnici sa s jej obsahom mohli formou indpekénej cesty oboz-
ndmit. OOCR Trnava Tourism poméhalo zabezpecit plynuly chod
stretnutia a prezentdciu destindcie ako vhodnu pre navstevnikov
s bohatou ponukou a sluzbami. Z prostriedkov dotécie na rok

2019 boli hradené sprievodcovskeé sluzby.

Presstrip HU novinari
29. 1. —1.12. 2019

Hlavnym ucelom tohto presstripu bola prezentacia regionu

a mesta Trnava a jeho turistickeého potencialu vo viano¢nom obdobi.
Na infoceste sa zucastnili novindri z Madarska. OOCR Trnava
Tourism realizoval presstrip v spolupraci zo zastdpenim MINDOP na
madarskom trhu. Do programu bola okrem prehliadky nového kom-
plexu medovindrstva Apimed spojeného s degustdciou, prehliadky
mesta so sprievodcom, predstavenie arealu Aqua Wellness Trnava,
predstavenie gastro prevadzok spojenych s degustaciou zaradend
aj navsteva Sportoveho tenisového centra — Empire Academy, ktoré
je jednym z najvacsich na Slovensku. Predstavenie Sportového
komplexu bolo délezité aj z toho dévodu, ze Trnava je v roku 2020
Eurépskym mestom $portu. OOCR Trnava Tourism tak chcelo vyuzit

Region
Trnava

vsetok potencidl destindcie, ktory méze priniest vysledky aj v roku
2020 vo zvysenej navstevnosti turistov z Madarska. Infocesta
bola zorganizovana v spolupraci so zahranicnym zastipenim SR
v Madarsku MDVSR. Z
prostriedkov dotécie na
rok 2019 boli hradené na-
sledovné vydavky: preklad
tlacovej spravy do madar-
ského jazyka, ubytovanie,
strava pocas presstripu,
sprievodcovske sluzby,
prezentacia nového aredlu
medovindrstva Apimed
spojend s degustdciou,
vstup do Aqua Wellness Tr-
nava, prehliadka priestorov
a zazitkova degustacia

v Tenis Centrum — Empire
Academy a Synagdgda
Café. OOCR Trnava Tou-

rism intenzivne spolupra-

covala na budovani vztahov s novinarmi. Infocesty zahranicnych
novinarov a touroperatorov patria ku kf'icovym nastrojom marke-
tingu a propagdcie cestovného ruchu. Trnava Tourism ich povazuju
za jednoznacne najucinnejsi spdsob komunikacie s potencidlnymi
partnermi. Hlavnym cielom pracovnych ciest novinarov a tourope-
ratorov je propagdacia destinacie Region TRNAVA, ako cielového
miesta cestovného ruchu a zaroven podpora predaja produktov
destindcie. Kazdy ucastnik infocesty, t. j. novinar/B2B partner, touro-
perator odisSiel z destinacie s USB klicom, na ktorom bola poskyt-
nuta destinacna tlacova sprava v najrelevantnejsej jazykovej mutacii
s fotobankou, videami a informaciami o ¢lenoch OOCR Trnava
Tourism a turistickej ponuke destindcie na dalsie Ucely spracovania.
Mnohé vydavky suvisiace s aktivitou 1A. ) boli pokryté z viastnych
zdrojov, zdrojov ¢lenov a partnerov OOCR Trnava Tourism, ako aj
externych zdrojov.
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Region
Trnava

1 b) Tvorba propagacnych, informacnych tlacovin,
predmetoy, roll-upov a iné

23 601,83 €

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a ticelového pouzitia
dotdcie:

Cielom organizécie bolo zabezpecenie dostatoéného mnozstva
propagacnych, merkantilovych a informacnych materialov v poza-
dovanych jazykovych mutdciach, pre prezentacné ucely veltrhov

Z prostriedkov dotdcie sa zrealizovali a financovali sluzby nevyhnutné
na realizaciu podaktivity a to grafické spracovanie navrhov a export
vystupov, ako aj DTP prdce (mesacny pausal od 15. 2. do 15.12.

a zaroven bola potreba od 15. 12. obstarat dalsie grafické sluzby

nad réamec pausalnych sluzieb z dévodu velkého mnozstva prace

na propagacnych materidloch), spracovanie textov pre propagacné
materialy, textoveé revizie, preklady do jazykovych mutaciif AJ/NJ/MJ/
PJ/FJ/ES/RU, priprava komplexného destinacného guidu a ndsledne
tlac tychto réznych typov tlacovin a ich distribucia:

cestovného ruchu: Ferien Messe 2019, GO Regiontour Brno 2019,
ITF Slovakiatour 2019, Utazas 2019, Czech Travel Market 2019, MICE
Day Budapest a dalsich vystavach. Na prezenta¢nych miestach, na

Tmavska
organova dni

20.07.- 30,08 200

S
vybranych podujatiach v spolupraci so zahrani¢nymi zastupcami MDV ®

SR, na vybranych podujatiach v ramci destindcie, u ¢lenov a partnerov
OOCR Trnava Tourism, pre novindrov, touroperatorov, B2B partnerov

Szakralis
Nagyszombat

prichddzajlcich do destindcie, v Turistickom informac¢nom centre —
Regionu Trnava, na recepcidch hotelov a penzionov a v miestach .
prvého kontaktu v destinacii. Z tejto aktivity sa realizoval aj polep | ==

dveri TIC v zmysle dizajn manualu znacky Regién Trnava. Sevezets

Varosnézes

B - 0107.-31.08.200
idegenvezetdvel

10L12.00

Mesto na prahu
moderny

Po cestach trnavskeho
industrialu

7974773 € 28 601,83 €
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Region
Trnava

Citylight Svetovy den sprievodcov 2 ks
Trnava - regién svetovych vin SJ A6 z A3 4xlom (mat) 2 000 ks
Prehliadky mesta letak A6 4x lom 4 000 ks
Ruzindolska bosorka banner, rozmer 10,5 m2 2 ks
Ruzindolska Bosorka plagdt + program 30 ks
Svetovy den sprievodcov plagat 10 ks
Adventné prehliadky mesta plagat SJ a AJ 10 ks
Adventna brozdra, SJ/AJ formét A6 z A3, 4xlom (mat) 4000 ks
Adventna brozura, SJ/AJ format A6 z A3, 4xlom (mat) 50 ks
Propagacny material Regién Trnava - Destinacny turisticky sprievodca 5000 ks
(komplexné spracovanie a dodanie diela)

TOP podujatia SJ/AJ letdk A6 z A3 4xlom (mat) 4000 ks
Tla¢ merkantilov - obal na spisy 1000 ks
Tla¢ merkantilov - polokosele 50 ks
Tla¢ merkantilov - Pera s potlacou 500 ks
Tla¢ plagatov Garantované prehliadky so sprievodcom 10 ks

SJ dvojmesacnik 2/2019 letdk A6 4xlom (mat) 2 000 ks
SJ dvojmesacnik 3/2019 letdk A6 4xlom (mat) 2 000 ks
SJ dvojmesacnik 4/2019 letdk A6 4xlom (mat) 2 000 ks
AJ dvojmesacnik 4/2019 letdk A6 4xlom (mat) 2 000 ks
SJ dvojmesacnik 5/2019 letdk A6 4xlom (mat) 2 000 ks
SJ dvojmesacnik 6/2019 letak A6 4xlom (mat) 2 000 ks
SJ dvojmesacnik 172020 letak A6 4xlom (mat) 10 ks

SJ dvojmesacnik 3/2019 plagat A2 10 ks

SJ dvojmesacnik 4/2019 plagat A2 10 ks

SJ dvojmesacnik 5/2019 plagat A2 20 ks

SJ dvojmesacnik 6/2019 plagat A2 10 ks

SJ dvojmesacnik 1/2020 plagat A2 10 ks
Sakrdlne pamiatky TT MJ A6 4xlom, dotla¢ 1000 ks
Sakrdlne pamiatky TT SJ A6 4xlom 4000 ks
Say Hello to Trnava AJ A6 4xlom 4 000 ks
Say Hello to Trnava SJ A6 4xlom, dotlac 4000 ks
Mini roll up Region Trnava Tks

Roll up 2 ks
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Ukazka vybranych printovych vystupov:

architektom orientovana

centra Trnavy.

© Trasa povedie popri budovach
travského Domu Kultry &i
hilavnej posty, architektire
Milana Michala Harminca a
K Evanjelickému domu.

=

na najznamejsiu in-
v okoli historickgho cen-
tra

2 naSej ponuky alebo

ro veci potas jednej
prehliadky, mate moZnost yskladanie svojej
Viastnej prehliadky. Sta, ak kontaktujete Turisticks
informagr rum — Regidn Tava a podla svojej
poZiadavky vam pripravia prehliadku na mieru, 5i uZ
pre menie alebo v&gsie skupiny.

Zéklading prehiadka mesta b Otvaracie hodiny TIC — Region Tmava

by st mali 26

pripade, 2
ujem o navstevu niektorého
wysuje sa éas

www.regiontrmava.sk
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30. 8.2019 -
0d 15% do 21
~~ Radni&n& nadvorie

whnrogiontinava sk

=Ry v fove

Ruzindolska
BOSORKA
e 'y

\/

5. oktébra 2019
1200h—18.00 h

Namestioza i5
Obsongm tradom ® Region
Ruzindol Trnava
Vstup vofng

wwwRegiontrmava.sk

Region
Trnava

Rozltcka
s letom

Mestskg amfitediter

Dni europskeho
kultGrneho
de;ji(“:stva

Pre deti

Anima 0 Trave
Mundi pod veZou

S Hudbou Vesmirnou

& Bystrik Banda
©07.08 209002030

Y|

Trnava
Ocaml Pantedn

architekta Malgho Rima
14.09. 2019

e——

Zname tvare i

trnavskgch MEDOLANDIA
rodakov ()xb
 Dvadio Jina Pk

Owoa zomomoon

\onesz gt ket

N3vSteva v Dome Deii
paméti Trnavy otvorengch dveri
"o Gt asomaon

RuZindolska
bosorka

o wantectan G

Oktdbrov
Trnavskg rinek
Oenwe

1200 —17.00h
Namestie za Obeongm
Gradom Ruzindol

Mestska vezZa ¥ mindost s, o vt Ruzeca
po&as jarmoku

Stredovek
pod h;adbami .

Tradicng
trnavsky
jarmok

05. 09. — 08. 09. 2019

Europsky

<4
‘ - tgzden
Jazz vo mobility
vinohrade 16.09. - 22. 05. 2019

21. 09. 2019

©oaiwzamzu00n

SHEEiRLe Smk
Ukongenie leta

v RuZindole

O a 00cauo0c 0N

g s g
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Favourite cafés and restaurants

f you belong to the bohemian types,
in Trmava you will definitely enjoy

Street are full of local cafés and
restaurants. Whether you will be
drawn in by the unique Thalmeiner
Café or by the mini car Fefe Café,
both can guarantee you the delight
of good and quality coffee. But they
also have a very responsible ap-

the Verdon Café. I you have just
arrived in Trmava, you can definitely
have your first cup of coffee near

the bus station at the ONG espresso
bar, which serves coffee from its own
coffee roaster. Do not forget to visit

will also be delighted by the most
beautiful location with a direct view

Region
Trnava

Say hello

® 1'3:1%!32 regiontrnava.sk

oy 15t el B to Trnava
say hello to Trnava
say hello to Towntower
say hello to Architecture
The café located in the former say hello to Churches
Orthodox Synagogue is unique in

Slovakia. Impressive space, offering say hello to Wine
Sophisticated deails not only in

terms of unique architecture but also

art, is complemented by first-class

coffee, homemade desserts and

delicious specialties. The Orthodox

" The stylishness of the café
highiights the inimitable atmosphere

g ©f the spce.
guide regiontrmava.sk

Wine and Mead

Trnava - the region of world wines was an important
wine-growing centre in the Middle Ages. Wine belonged
to the mostiffiportant commodities and it was needed to

be stored somewnere. Thanks to this is Trnava proud of

unique wineries, which receive awards not only at home,

butalso at prestigious world competitions. Visit the Terra

Parna winery and MAGULA family winery in Suché nad

Parnou, Carpathian Pear in Senkvice, Mrva & Stanko in

Trnava and Wines from the Mill in Dofany and let yourself
be drawn in by the unique atmosphere of the vineyards.

and the architectural jewels of wine-making, whose signifi-
cant feature is unique wine. When visiting the world winer-

—&

H -
3 -
fes, don't miss the meadery Apimed that produces the best .
mead inthe world and visit also new place Vil Apimed Trmava belongs to interesting travel g
which belongs to the complex Medolandia in Dol Krupé. treasures of Slovakia notonly thanks & |
S0 you can change your usual day into an experience. I toits historical sights, the atmosphere .
you are only a few hours away from Trnava, stop at the of the ancient romantic nooks or the
cozy Apimed Meadary Shop in Stefénikova Street near the omnipresent genius loci of the famous h
Town Tower, which offers a wide range of bee products. Middle Ages. A modern and ecological
town in which culture and art never sieep
with it in any season. X
Information and booking at Issued by: OOCR Trnava Tourism "‘/
s regiontmava.sk orin the Tourist  Hospodarska 33, SK - 917 01 Tmava
information — Region Trava Graphic desgn: Provocation bureau, 5.1 0.
Trojiénd nmestie 1, Tmava, open daly  Printed by Xira Slovakia s.xo.
for the vistors. Photographs: Trmava Tourism, Maly Berin, TRAVEL IN
Nadvori, Golf Tmava, Mt Koprda,
TIC offers information sevice, souverirs,  Aquapark Trmava

regional products, promotional materials,

cultural event tickets, town tour reservation  Any changes after the date.

and tourist guide service. of release reserved,
Year of issue 2019.

Towntower

SLOVAKIA
D IDE!

Tel emai
421333236440 infostmavatourism.sk || RegionTmava [ ReglonTmava

Region
Trnava

08 City Arena Stadium

With financial support

MINISTRY OF TRANSPORT AND CONSTRUCTION
OF THE SLOVAK REPUBLIC
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Prehliadky

s zdarma Mestskou vezou

(]
Na prehliadku sa nemusite s rl evo cov
nahlasovat, stadi prist

na miesto stretnutia

Stretnutie pred svetovg deﬁ &

Kazdu sobotu potas
adventu 0 16.00 hod.

v Regione TRNAVA
23. februar 2019
10.00a12.00 h
Térmy peohliaciok:
— ay hello

prehliadky

Zazite rozpravkové caro adventnef Trnavy A oz Viac info v Turistickom informaénom
a vydajte sa spolu so sprievodcom : SATa -~ Régiin Tmane, sietont; 7 e .
na hodinovd prehliadku mesta. Mestska veZa Prehliadky st pre :";""""""""‘I Turistickg sprievodca Travou

TIC — Trnava GZastnikov zdarma.  owrzessssn Tmava Travel Guide

® Region
Trnava
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1 Karpatska Perla

99 nadSeni milovnici
kvalitngho vina (1}

Avirosngzssrin 3 vios g
privistviied

Varosnezes
idegenvezetovel

svetavych
vin

Historia vina
Vv regione
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R iads pontswin modostisok ogafermars

Szakralis
Nagyszombat

_Tri najkraj
“pamiatky

(o .
Ortodoxns —2
synagdga

- i /-5 Chronologia
o i raten his'torickgeh

® Region
Trnava

e o S G MESTSKA  TOWN
i gvmmg VNt VEZA TOWER WITH
KONCERTY CONCERTS Slaypdiam. ntenn

hodiny TIC:
P Ne:10.00 700 b

UBYTOVANIE

173081900k
Kostol sv. Jakuba St. Jacob Church
20008 8 pm

ADVENT V TRNAVE

ADVENTNE ADVENT ADVENT IN TRNAVA
7.12. 2019 14, 12. 2019 PREHLIADKY 1OWN TOUR

Spevicky zbor Liénica  Metropolitny orchester 29.11 - 22.12. 2019

e ok Mok a hostia z opery e

Lkrnica cholr Tomit asit

oty s Moo Dol ey i e @S

Do St & :
o
. e o s
; Sobota 30.1,7.12,14.2,21.12 Carovnd atmostéra Adventu v Trave je
% <ieoon jedinezn. Kvalitny program, dobré jedlo,
u . tradiéna medovina, vino & remeselné.
Wk ot drens virobky likaji ako domécich, tak aj turistov.
hd PRy " Mesto, v ktorom to pred Vianocami Zije
10061800 i a citite sa v fiom ako doma.
d’m b 21. 12. 2019 29.12. 2019 Sturok 1000 - 1700 h
& e Spevicky zhor, i & b The magical atmosphere of Advent in Trnava
ADVENTNE VociAllegre imbinidowniiideysuncini  Nede: 1000-700h e, Ry e, G
TRHY e Aibetn Sevekond gt e R S T traditional mead., wine or handicraft products
or, ‘vidy 30 minit pred zatvorenim. attract the residents as well as the tourists.

ALRNOVE oo Zua Bk The town which i full of life before Chrismas

e A e

o G and you feel here like at home.

Jedn x nfesich okl  cntre vy i tadin privita dbiovjh T e

emeseliko s teno ok Zistave sana pohirik horicehvanoénzhe Region TRNAVA R i
tol6:033/32 36 440 2
il info@navataursmsk,

o segontrosvask

Voci Allegre Choir

& 7 yspoc
3 spoanatesredoveké remesls. N

Predprodsj vtopriok:
Tickstports TIC Regan Trmava
= mestiki veda & pred oncertom
Vot

Namestie sv. 13.12. 12001900 Vatupni: 5 Eue

St. Nicholas Square 14.12. 1000 19,00

1512, 1000~ 19.00h

Regidn
Trnava

milnikov
S g

®_
B

to Trnava

Kostol Nanebovzatie
Panny Mo

a1
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Turistickl informa&nd centrum
Regitin Tmava
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JANUAR/JANUARY

Trokratovg koncert ¢
Vianoeny koncert

B Krupanska zabjatka ©)
Tradicnd decinsia zaofacka

FEBRUAR/FEBRUARY

‘y’ Suchovska patnastka )

Bezecké podujatie

& zabijatka na Miyne ¢
Ochutndvka vina a zabiackowch
it vo Vina 2 Miyna

B Fasiangové siavnosti 1
Tradicns fasiangovd zdbava

43.rotnik miestnej
v{stavy vin spojeng
s degustaciou o

Festival vina

Pekn@ vino s rozhfadom o
Ochutndvka v

s kultdrnym progra

‘& PSA City Run (. 5
Bezecké poc

Trnavska hudobna jar
®1.2)
Medzindrodny festival Kasicke] hudby

Pilot - festival seriglov (.17

MAJ/MAY

GameDays (. 11

Festival videoherej tvorby

Jam(Q Medokvas (c)

h népojov

O Lestival

Rodinno - fantazijny festival v historic

kom parku pri kastiell
MEDOFEST ()

estival medovjch népojov

Krupej

MLADE VINA,
Mrva & Stanko ()

Oslava mladého vina

Jamg festival vina —
Vino Timavia ¢

Medzindrodny festival vi

& Majovg kvet ¢
T

tinovy rinok

JON/JUNE

Defi otvorengch dvert

v medovinarstve APIMED
Spoznaje ta
nych medovin

velovo ocefiova

Parna Party )
Vecer pri dobrom vine, |
vo vinohrade Terra Parna

ahudbe

Medolandia o)
lavnostné otvorenie rozdria
v Medolandii

B Spatinskg kotlk ©

Siitaz vo varenf guidsu

Festival Lumen (2,5

Open-air festival gospelove] huby

) Defi pre v&etkgch
v Spatinciach ©)
Rodinné podujatie

) Cesta rozpravkovgm
lesom — Smolenice ()

Rozpravkovy dei deti

'Y Prengo Cup .7
Najvacsi turnaj v malom fuibale na
i~ utbalovy festiva

Nedel'a na Miyne pri vine
acimbalke ¢

O Leto na korze (4, 8)

Letny multizanrov

' Spatinskg trojuholnik ©

Bezecké podujati

Countryfest Bohunice )

Country Festival pre celd rodinu

Tmavsks
organove dni ¢ 2

Trnavskd jazzyk (.

Medzindrodny jazz:

& NIGHT RUN Apimed
¥ beh a Nordic Walking

) DraGie dni na zamku ()
Rozpravkovy festival na zamku

& Trnavska brana .
Mex

indrodny folkiomy festival

Letng Medokvas (@)
Festi
vsme

jch népojov

) Spadinskg jarmok a Fes-
tival spievajte s nami ()
Rodinné podujatie

Stredoveka preSovatka
.5
Otvorenie vindrskej s
stredovekych tradici

Gny v duchu

SEPTEMBER/SEPTEMBER

B Dni europskeho
kultGmeho dedistva
Europ

an Heritage Days

& Tradiong Tmavskg jarmok
®,3,8)

@ stredovek pod hradbami

ho Zvota

Vone Jesene (2
Ochutnavia vi
MRVA &

e VINO

) Eurbpsky tgzderi
mobiiity ¢

Jazz vo vinohrade (-

OKTOBER/OCTOBER

) Zavitala k nam jesen,
Biely Kostol ¢o

Rodinné podujatie

Nodng Medokvas @
Festval medovych ngpolov
v smoler

e/ Tymhaw o, )
Medzindrodny turnaj v historickom
serme

) Strasidia na
Smolenickom zamku (e

Festival duchov a strasidiel

NOVEMBER/NOVEMBER

Chute Mal(ch Karpat
€ FH,D

pivnic, gastronG

& Tmavska novéna . 2
Maric

) Carovng lampase

Lampidnovy sprievod

Ypsalon .1
Festwalspisovateloy

DECEMBER/DECEMBER

) Mestska veZza
s lampagom 1,1

Specidine wstupy

) Advent v Trave (1, 5
Tradicné adventné tiny

Adventng koncerty (. 2)
Tradiéné koncerty v sakralnych
priestoroch

@ stredoveks adventng
trhy 1)

LEGENDA

& Pre rodiny s defmi/
Families and children

' Pre $portovcov/Sports enthusiasts
Pre milovnikov hudby a umenia/
Music and artlovers
Pre vinomilcovWinelovers

@ Pre milovnikov tradicif a hist6rie/
Traitions and history lovers

Vydal/Published by:
OOCR Trmava Tourism,
Hospoddrska 33, SK - 917 01
Tinava, sk

Zmeny po datume vydania
vyhradené.

Changes after publishing
date reserved
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town tour reservation and tourist
quide service.
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TOP PODUJATIA

TOP EVENTS
2020

centrum —
Regién Trnava

Tel.é.: 033/32 36 440
e-mail: info@tmavatourism.sk

M) - September.
Po - Ne: 1000 - 18:00 hod.
Oktgber - April

Po - Ne: 1000 - 17:00 hod.

Tourist Information Centre
Region Trnava

Tel.no.: +42133 32 36 440
mail:info@tmavatourism.sk
May - September:

Mo~ 5u: 10:00 am. - 6:00 pm.
October - April:

Mo -Su: 10:00 3.m. - 5:00 pm.

w ntrnava.sk
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1 c) Reklama, inzercia a reklamné kampane a tvorba ich obsahu

Suma pouzitej dotacie: v zatraktivnenie, rozsirovanie a aktualizovanie komplexného turis-

30 417,24 €

ONLINE KAMPANE

tického informacéného portalu regiontimavia.sk a jeho napihanie
autorskymi textami a fotografiami v zmysle aktudlnych trendov
externym projektovym manazmentom,

iné vydavky potrebné pre cieleny e-marketing.

zvySovanie poctu pobytovych navstevnikov v ramci vikendovych
tematickych city-breakoy,

zvySovanie poctu jednodnovych ndvstevnikov v destinacii

s cielenou navstevou (napr. pocas vikendov navsteva historic-
kého centra mesta, pri prilezitosti podujatia — Ucast na eventoch

A E-MARKETINGOVE AKTIVITY

konkrétnych Casti regionu, kultdrne a edukativne eventy,
v zvySovanie ndvstevnosti webového portdlu Region TRNAVA
Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ticelového pouzitia Cielom kampane: Region TRNAVA predstavuje na slovenskom a Fanpage na socidlnych sietach Facebook a Instagram.
dotécie: trhu cestovného ruchu v sti¢asnosti uz pomerne zndmu turistickd
destinaciu. V pokracuijlicej vyvojovej faze bolo potrebné zabezpe-
Z prostriedkov dotécie boli v roku 2019 v ramci elektronického

Cit destinacii kontinudlne budovanie imidzu, vytvaranie dobrého W Patisamito= 3\ Sledované = A Zdielat

marketingu pre Ucely propagdcie troch produktovych Iinif realizova- mena, pozitivheho vnimania znacky a vytvdrania si konkrétnych

, vz o , . L vy ez or o . v 4 v . Kalegona  Lokalne informacie/Tunistika Uprawit
né celorocné aktivity nasledovného zamerania, definované nizsie asocidcii v spojitosti so znackou REGION TRNAVA u Sirokej sku- a :
P . . . . . . . AT . L < A Meno  Regién Trnava Upravit
v ramci online kampani a e-marketingovych aktivit zameranych na piny existujucich, ako aj potencialnych navstevnikov (prioritne B2C, ; 4 J
PouZivalelské meno  @RegionTmava Upravit

zefektivnenie prezentdcie Regiénu TRNAVA v online priestore. ale aj B2B).

INFORMACIE O STRANKE

V rdmci e-marketingu sa realizovalo: Cielom budovania imidzu destindcie a vyvoldvania chuti ,navstivit re- Region Trnava ¥ Upravit Datum vytvorenia
v grafické sluzby suvisiace s e-marketingom, gion TRNAVA'" - Trnavu - Maly Rim, perlu Malych Karpdt — Smolenice @RegionTmava © Upravte typy podnikania
v preklady na webstranku, a TRNAVU — Region svetovych vin (v oblasti B2C ndvstevnikov): Domev & Poslanie
v sprava online kampan, Prispevky Srotet eemag . e ey e
v externy projektovy manazment, v zvySovanie povedomia o Trnave a okoli ako o zaujimavom Fotky P e o A
v implementdcia loga Regién Trnava na doménu regiontrnava.sk, vyletnom mieste na Slovensku, Podujatia ampene: 3 pealioramnt:s SnnCrell papsrols MOV SR
v nastavenie, vytvdranie rekldm a zverejfiovanie bannerovych v podpora cieleného vytvarania asocidcie regionu so sakralnymi Obchod ERH A
kampani na socialnej sieti Facebook, Instagram a in€, nakup a kulturno-historickymi pamiatkami a stredovekym kralovskym Poznamky %, Zavolat 033/323 64 40
kreditov — Facebook, Instagram, mestom TRNAVA — slovensky Maly Rim, regionu s moznostami Informécie (=) mme/RegionTrmava @
v e- kampane zamerané na produktoveé linie Regionu TRNAVA, turistiky a navstevou najmladSieho zédmku Zdpadného Sloven- Recenzie 54 info@trnavatourism sk
v zakdpenie zobrazovacieho zariadenie na tvorbu obsahu, zazna- ska — Smolenice — perla Malych Karpdt a regionu s ponukou Videa @ htp/iwww.regionimava.sk/
mu a prezentaciu regionu Trnava definovany vyssie priinych kvalitnych vindrstiev na svetovej trovni — TRNAVA — region Ramiila @ -wwwinsiagram;comregionimaval
aktivitach, ale rovnako vyuzitelny na tento Ucel, (aktivita 14) svetovych vin, SN O
797473 € 28 601,83 € 3041724 €
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RieSenie styroch druhov on-line kampani — pre tri produktové
linie destinacie TRNAVA v roku 2019.

1. Online kampan:

Stredovekd Trnava, Sakrdlna Trnava — zamerand na propa-

gaciu témy ,Trnava — stredoveké mesto kralov“ a ,Trnava —
Maly Rim*

Trh:

a) Celé Slovensko (hlavne krajské mestd) — pre zapadné
a stredné Slovensko, vychodné Slovensko

b) CR prihrani¢né tzemie

Obdobie kampane celkovo v roku 2019:
Priebezne pocas roka od 1. 4. 2019 do 15.12. 2019

SPRAVA O CINNOSTI 2019 | TRNAVA TOURISM

@ Regién Trnava see
/ 3.septembra 2019 - @

Co nevynechat na bliziacom sa jarmoku? Okrem ochutnavky
miestneho buréiaku urdite odpori&ame zastavit sa v piatok a sobotu
na Stredovek pod hradbami X. Nasajete autenticku atmosféru
stredovekych jarmokov s remeselnikmi, Zonglérmi, Sermiarmi,
strelcami, historickou kuchyriou a interaktivnymi dobovymi tébormi.
A v piatok je 0 20:30 h. pripraveny galaprogram @

Regidn
Trnava

Region
Trnava
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2. Online kampan:

Poduijatia s turisticky atraktivnym charakterom v Regiéne

TRNAVA - zamerané na propagdaciu atraktivnych podujati

s regiondlnym a nadregiondlnym vyznamom

Orientacia na individualnu klientelu — B2C.

Trh:

a) Celé zdpadné Slovensko (hlavne krajské mesta a ich okolie)
b) CR prihrani¢né tzemie

Obdobie kampane celkovo v roku 2019:
Priebezne pocas roka od 1. 4. 2019 do 15.12. 2019

SPRAVA O CINNOSTI 2019 | TRNAVA TOURISM

@_‘ Regién Trnava e
27. septembra 2019 - &

Dnes je Svetovy defi cestovného ruchu, pozyvame vas teda oslavit

ho s nami, v éarovnom Malom Rime. A inak, budeme radi, ak nam

napidete, aké je vase oblibené miesto v Trnave, pripadne &o vam v
Trnave chyba W @

@) fogion

SVETOVY DEN

Region
Trnava

@ Regién Trnava .
Sponzorované - @

Preneste sa s nami do ruZindolskej histérie a spoznajte pribehy
Zien bylinkariek, ktoré boli nepravom obvinené z bosoractva.
Okrem hranych scénok je pre malych aj velkych navstevikov
RuZindola pripraveny pestry program, sutaZe, degustdcia
miestnych vin a lokalne gastro Speciality.

*Podujatie sa kona s finanénou podporou Ministerstva dopravy a
vystavby Slovenskej Republiky

® kg RDuzindolska
¢ BOSORKA £

S0 5. 10. 2019

RuZindolska bosorka 2019

Ruzindol, 917 01 Trnava, Slovenska Republik
345 ludi ma zaujem . 66 ludi sa ztGéastni

7 Mam zdujem
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3. Online kampan:

Vinarstvo a medovindrstvo — zamerana na propagdciu témy

»TRNAVA - region svetovych vin*

Orientacia na individualnu klientelu — B2C.

Trh:

Celé Slovensko (hlavne krajské mestd) — gro zdpadné a stredné
Slovensko, vychodné Slovensko

Obdobie kampane celkovo v roku 2019:
Priebezne pocas roka od 1. 4. 2019 do 15.12. 2019

SPRAVA O CINNOSTI 2019 | TRNAVA TOURISM

@ Regién Trnava oo
2/ 1. jala 2019 - @

Uz 4.7. a 18.7. si pre vas TERRA PARNA pripravila zaZikovu

grilovaéku uprostred vinice, kde sa vynimo€né vino snubi so skvelym
jedlom pripravenym 3éfkucharom Michalom Heékom. Ak sme vém
spravili chut, nezabudnite, Ze je potrebné si listok rezervovat
niekolko dni vopred, pretoZe na mieste sa nebude dat zakupit. Viac
na: http://bit.ly/LetneGrilovackyVoVinohrade

#slovakiatravel #visitslovakia #dovolenkanaslovensku

Region
Trnava

Region
Trnava

@ Regién Trnava
/ Sponzorované - @

Trnava sa vdaka svojej slavnej vinarskej histérii a kvalitnym
vinam pravom nazyva regionom svetovych vin. Objavte
vynimocné chute, terroir, rodinnd tradiciu, poctivy pristup k
vyrobe ¢i bio vino v svetovo ocenovanych vinarstvach TERRA
PARNA, KARPATSKA PERLA, VINO MRVA & STANKO a.s., VINA
Z MLYNA a Magula - rodinné vinarstvo. Spoznajte krasy jednej
z najznamejsich vinohradnickych oblasti Slovenska a nechajte sa
indpirovat. Viac informacii najdete na
http://bit.ly/RegionSvetovy... Zobrazit viac

Regién Trnava i Liksa
Trnava, prvé kral'ovské mesto na Slovensku je s...
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4. Online kamparn:

»Special venues*, ,,Premente pracu na zazitok medzi vinicami

/ Premernte svoj bezny den na zazZitok*

Orientdcia na individudlnu klientelu — B2C, B2B.
Trh:
Celé Slovensko (hlavne krajské mestd) — gro zdpadné a stredné

Slovensko

Obdobie nasadenia kampane celkovo v roku 2019:
Priebezne pocas roka od 1. 4. 2019 do 15.12. 2019
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@ Region Trava - [T Sledoval

= Vina z mlyna {y)our wine time
VINA Z MLYNA & pre milovnikey vina a emadrjch skoledieich prgravii super moknost zastavi 83 kaldd stredu od 16.00 h
de 19.00 h prame v kch Sarpvnom miyne v Dofanoch, oddy t B mav. echutnat lahodné vino a

porazprdval 3 3 vindrom. Pramedte avoje belné cocbedie
htta=fbit IyiOtvoreneNinarstuaSpribehom 2018 Zabrazif mey

)
glbn .

ava

OQQ TV A oav
s emarea Tabtts Tinares il st Olfrrin
dustriivg § ursanatic teir mesta 3

rogiseamava Tasts Tinav, wlt
nchuntridires o urtaatich i ol mesta s archite

0 rapcanies, Oljivis

Viac Informal

a s
Q.7

segionimeren Tasto Travi edre mepsaniee. CRiae
It i 8 Benitok] Trle a2l & st ...
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‘ Trnava
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Prostrednictvom cielenia na B2C ndvstevnikov ziskat aj B2B
navstevnikov pre produkt MICE — teambuildingy, firemné eventy
s vyuzitim sluzieb ubytovacich zariadeni v Trnave, ich konferenc-
nych priestorov a bohatou ponukou doplnkovych sluzieb: ndv-
Stevy vinarstiev a medovindrstiev s degustaciami, golfoveé ihrisko
a iné, a tymto usmernovat k realizacii objednavok a kipe.

Sucastou tejto aktivity bola aj realizacia tychto vydavkov v rdmci

aktivity ,SPRAVA ON-LINE KAMPANE 2019

v sprava Uctov na socidlnej sieti Facebook — Region Trnava,

v sprava Uctov na socidlnej sieti Instagram — Regién Trnava,

v zabezpecenie pravidelného obsahu na socidlnych sietach
Facebook a Instagram vrdtane grafickych prac,

v zabezpecenie Struktlry kampani, navrhovanie kampani,
riadenie kampani, vyhodnocovanie kampani,

v analyza klic¢ovych slov,

v analyza fanusikov,

v pravidelny mesacny reporting z kampani na socialnej sieti
Facebook,

v priebezné konzultacie s doddvatelskou firmou, pravidelny
report a vyhodnocovanie efektivnosti a Uspesnosti realizova-
nych on-line kampant,

v nakup kreditov na socidlnych sietach Facebook a Instagram
v hodnote 2415 € bez DPH,

Z prostriedkov dotdcie boli v roku 2019 v ramci elektronického
marketingu a PR pre (cely propagdcie destinacie Regiénu Trna-
va dalej realizované aktivity a sluzby:

v Preklady potrebnych imidzotvornych textov do jazykovych
mutdcii zo slovenského jazyka do anglického a nemeckého
jazyka na webstranku,

v Spracovanie textov na webstranku regiontrnava.sk,

v Externy projektovy manazment, rozsirovanie a aktualizovanie
destinacného portdlu prostrednictvom dodavatelskej spoloc-
nosti bolo potrebné vyuzit az do konca roka 2019 z dévodu
pripravy realizacie nového destinacného portdlu z kapitalo-

SPRAVA O CINNOSTI 2019 | TRNAVA TOURISM

Regidén Trnava
tabra 2019 - G

Medolandia Apimed je unikat, ktory je hodny pozornosti. Villa

Apimed sidli v Dolnej Krupej. Uréite sa tam zastavte. Budete velmi
prekvapeni a hrdi, aké krasne veci vznikaji v okoli Trnavy @ My sa z
toho nesmierne tedime, &o hovorite vy?

TRMAVA-LIVE.SK
V Dolnej Krupej vznikol jedine&ny svet venovany medu a
medaovine

Regidn Trnava
oktdbra 2019 - G

Aby sme vam ufahg zhodovanie, kam sa (st najbliZ$ie najest so
svojou poloviékou, afmi & biznis partnermi, ddvame do
pozornosti vynoveny gastre koncept Holiday Inn Trnava. Moderna
Culinaria Restaurant si vas ziska svojim Stylovym prostredim,

prijemnym personadlom a Spickovym jedlom & &

Region
Trnava

vych vydavkov az pocas prvého polroka 2020,

v Rozsirenie funkcionalit webovej stranky, implementécia
noveého loga na webstranku,

v Celoro¢nd konzultac¢na ¢innost k priprave contentu online

kampani regionu Trnava a iné.

www.regiontrnava.sk — implementdcia destina¢ného loga

Regién
Tmava

Navitivie podujatia a vistavy Za¥ite v Trnave a regidne Polasie v Trnave

info.regiontirnavia.sk — implementacia destinacného loga



Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a ucelového pouzi-
tia dotacie:

V roku 2019 sa OOCR Trnava Tourism zamerala na hlavnu
ponuku destindcie TRNAVA - produktové linie destindcie (Trnava
- Maly Rim, Smolenice - Perla Malych Karpat, TRNAVA - Region
svetovych vin, MICE, Top podujatia v regione a in€) a komplexnu
programovu ponuku destinacie a iné Specifika a zaujimavosti

s cielom zaujat a prildkat navstevnika do destindcie. Cielom
tejto aktivity je spoluprdca s meédiami, blogermi, B2B partnermi,
budovanie vztahov a ich rozvijanie. Stcastou vydavkov z poskyt-
nutej dotdcie na tuto podaktivitu je ndkup medidlneho priestoru,
sluzby PR agentury, tvorba databdz a vyhodnocovanie PR aktivit
a iné dalSie vydavky s tym suvisiace.

TV kampan
v Priprava, natdcanie a odvysielanie relacie Cyklopotulky

58
o
A

@ 5egon

30. 8.2019
od 15 do 21
Radnitné nadvorie

wwwiregiontmava.sk

S FINANENOU PODPOROU

Tmava
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a prenajom reklamnej plochy na www.cyklopotulky.cz po
odvysielanf relacie v ramci profilového archivu,

Inzercie a PR

v Inzercia v seridli Spoznavajme Slovensko, ktory sa pripravuje
na letnd sezonu v Magazine Sme zeny, prilohe SME a Korza-
ra vratane online priestoru v tychto médiach,

v Inzercie v Spectacular Trnava

v spoluprédca s odbornikmi a profesiondlnou PR agentirou na
budovani vztahov s médiami, odbornou verejnostou, pripra-
va a distribdcia TS, média monitoring, korektura a Stylistika
printovych a online vystupov a pripadne dalSie iné aktivity
suvisiace s PR a budovanim B2B a B2C vztahov,.

v celoro¢ne/ SR a podla moznosti okolité susedské krajiny.

Nékup medidlneho priestoru pre printovu inzerciu a graficka

realizacia inzercie

‘T ZaZite
GEIEIERAYTHEGE Mes!
na vianoéni

Trnavu

SPOZNAITE & i

Potias celiho Jila — augusta,

e T
A

o Strotmutie prod
Turistich o infomuEnlm

. : centrom Regin Trmava

Region
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inzercie v Sme pre zeny

prezentdcia na portali https://www.cyklotoulky.cz/cyklotoulky/
trnavsky-kraj/trnava

inzercia — Trnava Spectacular

&
6-
3
e
= -
P
L]
=~
TIPS FOR TRIPS
Enjoy guided walking tours -
Teke free promotional materials J @ =
Explore the Town Tower -
i products PRt 2
g "G'D'_ al ) e |
Visit wineries and meaderies L]
Choose from unique souvenirs
Get tickets for events .
dailly l
W0 am. = 8 pm (May = Octobar) 0 ?

10am. - 5 pm. (November — Aprl)
/ cix

Trnava

Tourist Information Center -
Region Trmava, Trojing square 1, Tmava (Town Tower) <® Regibn

(©) Regiontmava [ RegiorTmava
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Sluzby v oblasti komunikacie a public relations v mesiacoch feb-
rudr — december 2019. Pocas roka 2019 sa vydalo viac ako 33
tlacovych sprdv s viac ako 300 medidlnymi vystupmi za obdobie
02 —12/2019 v ramci spoluprace s PR agentdrou a novindrmi.

Vystupy za rok 2019, napr. :

TLACOVE SPRAVY (TS) A INFORMACIE PRE MEDIA

v Tvorba TS a kratkych tipov a distriblicia na média list vytvore-
ny pre OOCR Trnava Tourism

v Rozposielanie TS a kratkych tipov pripravenych OOCR TT

v Informacie pre média, pozvanky a informacie o novinkdch
rozposielané na cely média list alebo vybranym médidm
podla témy a zamerania

v Nasledna komunikdcia s novindrmi, ako aj organizacia
presstripov

Prehl'ad TS vydanych OOCR TT v roku 2019:

Februar
v Trnava oslavuje Svetovy den sprievodcov bezplatnymi pre-
hliadkami mesta pre verejnost.

Marec

v Viete, kde ndjdete jednu z najvacsich kostnic na Slovensku?
Navstivit ju mozete aj vy

v Slovaci sa mozu tesit na vynimocny festival. Uvedie vds do
sveta serialovej tvorby

v Oslavte prichod jari pri Peknom vine s rozhladom

April

v 7 tipov, ako si naplno uzit jar v Trnave a okoll

Maj

v Nové propagacné materidly zviditelnia region Trnavy

v Trnavu ovlddne Lovely Experience. Co by ste si nemali
nechat ujst?
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v Uzite si ¢as s detmi: 10 tipov, kam sa vybrat v Trnave a okolf
v Vychutnajte si najlepsie vina v Trnave

Jun
v Pamiatky Malého Rima otvorili svoje brény. Spestrite si ndv-
Stevu Trnavy

Jul

v Jedinecny projekt v Trnave: Spoznajte jej krasy za Cias
kralov

v Umelci z celého sveta rozozvucia Trnavu hrou na organe

v Ako vidi architekt Trnavu? Vydajte sa s nim na cykloprehliadku

v Vlychutnajte si august v regione Trnava plny zabavy a zazitkov

August

v Stredovekd presovacka: V Trnave ozije sldvna histdria vinar-
stva a vinohradnictva

v Viete, preco neuvddzaju ro¢nik Tradi¢ného Trnavského
jarmoku?

September

v Tipy na jesen: Trnava si vas ziska svojimi atraktivnymi
podujatiami

Prejdite sa Trnavou a oslavte Eurdpsky tyzden mobility
Babie leto v Terra Parna bude mat prichut vina a jazzu
Jaskyna Driny oslavuje 90. vyrocie, budte pri tom

AN NN

Poznéte legendy o Ruzindolskych bosorkach? Pridte zistit,
ako to bolo naozaj

Oktoéber

Viete, kde je najvacsia medova kvapka? Najdete ju v Medolandii
Zahrajte si golf v Trnave, ktory slavi uspechy

Spoznajte jedinecny svet medu a medoviny v Dolnej Krupej
Smolenicky zdmok ovladnu strasidla

Tipy, ako si spestrit chladné dni v Trnave

NN O NN

Spoznajte vdaka vinam Chute Malych Karpat

Region
Trnava

November
v Adventné trhy v Trnave musite jednoducho zazit
v 5 miest, kde prezijete vynimocny advent

December
v Advent v Trnave spestria bezplatné prehliadky so sprievodcom

Kratke tipy do médii:

Februar
v Trnafské fasangi

April

v Festival Lovely Experience

M4j
v Majovy kvet,

v Lovely Experience,

v DOD v Medovinarstve Apimed,
v Lestival

Jun

v Spoznajte Trnavu tak, ako ju zazili krali
v Leto na korze

[ =

Leto na korze,

Jana Kirschner & Para,
Piknik v Lanaci,

Proma frajdej,
Countryfest Bohunice,
Trnavska bréna,

D N U N O O N N

Piknik na zamku

50



August

v Stredovekad presovacka: V Trnave ozije slavna historia vinar-
stva a vinohradnictva

v Viete, preco neuvadzaju ro¢nik Tradi¢ného Trnavského
jarmoku?

September
v Tradi¢ny trnavsky jarmok,
v Jaskyna Driny

Oktober

v Ruzindolska bosorka,

v Prehliadky v Medolandii,

v Stradidla na Smolenickom zamku,
v Chute Malych Karpat

November

v Chute Malych Karpat

v Mestskd veza s lampasom
v Stredoveké adventné trhy

December

v Stredoveké adventné trhy

v Mestskd veza s lampasom

v Adventné prehliadky so sprievodcom

Priklady dosiahnutych PR vystupov v tlacenych
médiach, online médidch, rozhlase a televizii
v roku 2019:

Februar

v Print: Trend

v Tlacova agentura: SITA

v Online: trnava.dnes24.sk (1), etrend.sk (1), trnava-live.sk (1),
tasr.sk (1), trnavadnes.com (1), pravda.sk (1), mytrnava.sme.sk (1),
myzahorie.sme.sk (1), mysenec.sme.sk (1), dromedar.zoznam.sk (1),
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kamdomesta.sk (2), dennikrelax.sk (1), ajdnes.sk (1), podme-
von.sk (1), kamsdetmi.sk (1)
v Socidlne média: 7 vystupov

Marec

v Print: Plus Jeden den, SME 2eny, Trnavské noviny

v Tlacova agentura: TASR

v Televizia: TV Duna

v Online: pluska.sk (2), mytrnava.sme.sk (1), teraz.sk (1), dobre-
noviny.sk (1), trnava.dnes24.sk (1), 24hod.sk (1), dnesky.sk (1),
monitor.reflexnew.sk (1), ¢as.sk (1), dennikrelax.sk (2),
spravy.org (1), dromedar.zoznam.sk (1), mytrnava.sme.sk (1),
myzahorie.sme.sk (1), kamdomesta.sk (1), ajdnes.sk (1) folklor-
fest.sk (1), podmevon.sk (1), kamsdetmi.sk (1), lexikon.sk (2),
trnava.dnes24.sk (1)

v Socidlne média: 6 vystupov

April

v Print: Trend, Maxik, Plus JEDEN DEN

v Tlacova agentura: SITA

v Online: cestovatel. eu, trnava.dnes24.sk, trnava-live.sk,
dennikrelax.sk, goslovakia.sk (7), mytrnava.sme.sk, lexikon.sk,
etrend.sk, vivasenior.sk, podmevon.sk, odporucame.sk

v Socidlne média: 7 vystupov

Maj
v Print: Plus Jeden Den, Carovné Slovensko

v Televizia: TV JOJ

v Radio: Regina Zapad

v Online: trnava.dnes24.sk (2), trnava-live.sk, femme.sk (2),

pluska.sk/izahradkar, ficisme.sk (2), lexikon.sk (2), pluska.sk (2),
ajdnes.sk (2), odporucame.sk (2), podmevon.sk (2), dennikre-
lax.sk (3), kamsdetmi.sk (3), dromedar. zoznam.sk, zauji-
mavosti.net, aktualnizpravy.cz, novinky24.com, etrend.sk,
kamdomesta.sk, folklorfest.sk, startitup.sk

v Socidlne média: 44 vystupov

Region
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Jun

v Print: Plus Jeden Den

v Televizia: Ceskd televize

v Online: trnava.dnes24.sk, zena.sme.sk, cestovatel.eu, ezat.sk,

lexikon.sk, dromedar. zoznam.sk, dennikrelax.sk, domesta.sk,
fici.sme.sk, kamdomesta.sk, ajdnes.sk, podmevon.sk, odpo-
rucame.sk, kamsdetmi.sk

v Socidlne média: 8 vystupov

Jual

v Print: Plus Jeden Def, Madam EVA, SME Zeny, Carovné Slovensko
v Televizia: RTVS

v Tlacové agentury: SITA, TASR

v Online: pluska.sk, trnava.dnes24.sk (7), dennikrelax.sk (4),

theworldnews. net, kamsdetmi.sk (5), cestovatel.eu, obec-
ne-noviny.sk, trnava-live.sk (2), news.sk, hlavnespravy.sk,
trnavskyhlas.sk (2), ezat.sk, pravda.sk, femme.sk, domesta.sk,
gregi.net, ctusi.info, sdetmi.com, hudba.sk, teraz.sk, mytr-
nava.sme.sk (2), dobrenoviny.sk, 24hod.sk, music-zone.eu,
lexikon.sk (3), zena. sme.sk

v Socidlne média: 91 vystupov

August

v Print: Pravda, Trnavské noviny, SME Zeny, Plus Jeden Den,
Carovné Slovensko

Tlacové agentury: SITA, TASR

Televizia: RTVS

Rédio: Regina Zapad

DU

Online: femme.sk, trnava-live.sk, trnava.dnes24.sk (3),
dennikrelax.sk, domesta.sk (2), kamsdetmi.sk, slovaklines-
magazin.sk (2), podmevon.sk, ajdnes.sk, kedykam.sk, ezat.sk
(2), trnavskyhlas.sk, mytrnava. sme.sk, zena. sme.sk, lexikon.
sk, hashtag.zoznam.sk (2), kamsdetmi.sk, dobrenoviny.sk,
cestovanie.pravda.sk, kamzavinom.sk, teraz.sk

v Socidlne média: 16 vystupov
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September December
v Print: Plus Jeden Den v Print: Novy Cas pre zeny (2), Plus JEDEN Den, Trnavské
v Tla¢ové agentury: TASR (3), SITA noviny
v Online: pluska.sk(2), fici.sme.sk, seredsity.sk, dennikrelax.sk v Radio: Jemné melddie
(3), obecne-noviny.sk, slovaklinesmagazin.sk (2), v Online: trnava-live sk, kamdomesta.sk (2), mytrnava.sme.sk,
trnava-live.sk (2), trnava.dnes24.sk (4), teraz.sk, 24hod.sk, lexikon.sk, kamsdetmi.sk, folklorfest.sk (2), odporucame.sk
dobrenoviny.sk (2), mytrnava. sme.sk (3), gregi.net, rodinka.sk, (2), ajdnes.sk, rodinka.sk, literarnytyzdennik.sk,
novy-cas.sk, woman.sk, ceskoslovensko. cz, webnovi- trnavskyhlas.sk (2), hashtag.zoznam.sk, trnava. dnes24.sk, -
ny.sk, familyfreshnews.cz, akcnezeny.sk, obce.tasr.sk, ahojmama.pravda.sk, nooby.sk 06:55
lenprechlapov.sk, kamkam.eu, kamsdetmi.sk, dromedar. v Socidlne média: 17 vystupo o
zoznam.sk, dobrodruh.sk, sdetmi.com, lenposlovensku.sk
v Socidlne média: 22 vystupov Priklady dosiahnutych PR vystupov v tlacenych médidch,
online médiach, rozhlase a televizii v roku 2019:
Oktober
v Print: Plus JEDEN Den (2), Rytmus Zivota, Slovenka, Carovné
Slovensko
v Online: lexikon.sk (4), slovaklinesmagazin.sk, kamdomesta.sk (2), dennikrelax. sk TREND

podmevon.sk (2), folklorfest.sk, ajdnes.sk (2), odporucame.sk,

Slovensky Maly Rim sa stava
centrom pre kultiru, dobri
kavu aj hipsterov

trnava-live.sk (2), cestovatel.eu (2), dennikrelax.sk (3), teraz.sk,
mytrnava.sme.sk, 24hod.sk, trnava.dnes24.sk (3), pluska.sk (2),
sport.aktuality.sk, theworldnews. net, femme.sk (2),

Hlavné mesto kaviarni. Pozrite si 12 podnikov,
ktoré sa oplati v Trnave navtivit
Lo s oplati vidiet v Trnave; o

kamsdetmi.sk, trnavskyhlas.sk, spectator.sme.sk
v Socidlne média: 15 vystupov

November
v Print: SME Zeny (2), Novy Cas pre zeny (2), Dobré jedlo,
Moja psycholdgia, Maminka, Carovné Slovensko, SME

v Tlacové agentury: TASR 7 TIPCV, AKO 51 HAPLNO U2TT JAR v TRNAVE A

v Online: trnava.dnes24.sk (3), trnava-live.sk, dennikrelax.sk QKoL

(4), fici.sme.sk (2), cestovanie.pravda.sk (3), kamsdetmi.sk
(2), forbes.sk (2), femme.sk, travelbody.sk, teraz.sk, 24hod.sk,
dobrenoviny.sk, dromedar.zoznam.sk (2), viva.senior.sk,

sdetmi. com (2), emefka.sk, travelfan.sk, hlavne.sk, tasr.sk,
familyfreschnews.cz, noizz.aktuality.sk, lexikon.sk (2),
finance.sk, domesta.sk, woman.sk

v Socidlne média: 9 vystupov
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Aktivita 2: Cinnost turistického informaéného centra

990,00 €

Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov: 100 %

Spolufinancovanie: mzdoveé a prevadzkové a iné vydavky TIC,
¢lenské v AICES, Vitajte cyklisti!

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ti¢elového pouzi-
tia dotacie:

Otvaracie hodiny

M3j - September:

Pondelok - Nedefa: 10:00 - 18:00
Oktober - April:

Pondelok - Nedefa: 10:00 - 17:00

Trojicné namestie 1, 917 01 Trnava

www.regiontrnava.sk
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Aktivita je spojenad s hlavnym predmetom cinnosti organizacie ces-
tovného ruchu a tou je podpora rozvoja cestovného ruchu na tzemi
regionu TRNAVA, konkrétne zvysenie informovanosti o produktove]
a programovej ponuke o najvacsieho poctu ndvstevnikov mesta
TRNAVA a jeho okolia vratane poskytovania odborného pora-
denstva ako aj Sirenie osvety medzi obyvatelmi Trnavskeho kraja.
V roku 2019 organizacia Trnava Tourism pokracovala v rozsirenych
otvaracich hodindch pocas letnej sezdny, pocas podujati Garden
Party na Korze, festival Lumen, festival Lovely Experience, pocas
Tradi¢ného trnavskeého jarmoku, Adventu v Trnave a pocas augus-
tovych piatkov. V Turistickom informacnom centre Regionu Trnava
(dalej ako ,, TIC*) zamestnavala 2 zamestnancoyv, 2 sprievodcov
cestovného ruchu, dohodérov a brigddnikoy, tak aby bola zabez-
pecena celoro¢na prevadzka TIC otvorend sedem dni'v tyzdni

a obsluzila navstevnikov destinacie celoro¢ne.

TIC realizuje aj podnikatelsku ¢innost organizacie, je predajnym
miestom suvenirov, poskytuje sprievodcovsku ¢innost prostrednic-
tvom dohodarov sprievodcov CR a zivnostnikov, predaj vstupeniek
na podujatia, a in€ aktivity.

Prinosom tejto aktivity je predizenie dizky pobytu a zvysenie
vydavkov na sluzby CR oslovenim turistov atraktivnymi informaciami
o ponuke a upriamenim ich pozornosti na vyplnenie ich ¢asu v des-
tindcii, ako aj motivovanie k opakovanej navsteve a zabezpecenie
nezabudnutelného zazitku, ktory podporuje vytvdranie pozitivneho
imidzu o destinacif.

OOCR Trnava Tourism sa aj v roku 2019 pripojila k mestam na Slo-
vensku, ale aj v zahranici, ktoré oslavuju Svetovy deri sprievodcov
cestovného ruchu. Pocas soboty 23. februdra oblastna organizacia
cestovného ruchu Trnava Tourism spolu so sprievodcami pripravila

Region
Trnava

bezplatné komentované prehliadky Trnavy. Obidve prehliadky
prebehli v dvoch ¢asoch stcasne, a to 0 10.00 a 12.00 hod.. Jedna
prehliadka s témou ,Barokova Trnava“ a druhd s témou ,Goticka
Trnava“. VSetky Styri prehliadky boli pre zaujemcov zadarmo a nav-
Stevnici mali o ne velky zaujem.

Svetovy den
sprievodcov

v Regione TRNAVA

23. februar 2019
10.00a12.00 h

Térery prahlacok:
Barokova Trnava
Goticka Trnava
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Osvetova c¢innost TIC, Svetovy der sprievodcov, prehliadka mesta
Trnava v slovenskom jazyku v rozsahu 1,5 hodiny v 4 terminoch dna
23.2.2019. Celkovy pocet Ucastnikov prehliadok bol 243, z toho
125 navstevnikov malo zaujem o prehliadku s témou Goticka Trnava
a na prehliadkach s témou Barokova Trnava sa zUcastnilo 118 Ucast-
nikov. Priemerny pocet Ucastnikov na jednej prehliadke bol 60,75.

Odkial’
ste na
prehliadku
prisli?

Pocas hlavnej letnej turistickej sezony Trnava Tourism pripravila
prehliadky mesta Trnava pocas celého mesiaca jul a august zdarma.
Prehliadky s ndzvom ,Spoznajte Trnavu tak, ako ju zaZili krdli“ sa
konali pocas pracovnych dnivzdy o 10. 00 h. V pripade, Ze sa pre-
hliadky zucastnili aj zahrani¢ni navstevnici, prebiehala dvojjazyéne
— v anglictine aj slovencine.

4 %Jo

8 %o

57 %70

Ceska republika

Stredné Slovensko

Spojené Staty americké
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Austrdlia
Slovinsko
Taliansko

Region
Trnava

Termin konania prehliadok: jUl a august 2019, pondelok — piatok o0 10:00
Pocet prehliadok: 45

Celkovy pocet ticastnikov: 632

Priemerny pocet tcastnikov na jednej prehliadke: 14,04

Denna
navstevnost

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
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09.08.2019
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19. 08. 2019
20.08. 2019
21.08.2019
22.08.2019
23.08.2019
26.08.2019
27.08.2019
28.08.2019
29.08. 2019
30.08. 2019
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Najvécsia Cast Ucastnikov uviedla, ze sa o prehliadkach doditali

na internete — priblizne 27 % Ucastnikov. Nasledovali informécie
ziskané v Turistickom informa¢nom centre od personalu, alebo z vy-
staveného plagatu — priblizne 18 % spomedzi vSetkych Ucastnikov.
Priblizne 17 % Ucastnikov uviedlo, Ze o prehliadkach sa dozvedeli
na Facebooku alebo na inych socidlnych sietach. 15 % ucastnikov
sa o prehliadkach dozvedelo na zaklade odporticani od svojich
znamych alebo rodinnych prislusnikov. Ako dalSie zdroje informacil
navstevnici uvadzali aj reklamu v rddiu a v tlaci, ¢astokrat v SME pre
zeny. Priblizne 4 % navstevnikov sa o prehliadkach dozvedelo

z Noviniek z radnice.

OOCR TT pre rok 2019 zorganizovalo aj prvy krét z vlastnych

zdrojov tieto tzv. free tours poc¢as Adventnych trhov, vzdy v sobotu
016:00. O prehliadky bol taktiez zaujem, nakolko Adventné trhy su
jednym z najpopularnejsich podujati pocas roka v Trnave. Prehliad-
ky boli pristupné aj pre anglicky hovoriacich navstevnikov, nakolko

sa v tomto obdobi zdrziavali v Trnave aj turisti zo zahranicia.
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Pocas adventného obdobia organizovala OOCR TT komentované
prehliadky Mestskej veze pre ndvstevnikov destindcie kazdy Stvrtok
a kazdu nedelu pocas Adventnych trhov pod ndzvom Mestska
veza s lampasom. Piatky a soboty pocas Adventnych trhov bola pre

navétevnikov predizend otvéracia doba Mestskej veze.

V zmysle suicasnych trendov zdraveého zivotného stylu a ekologic-
kého pristupu spozndvania miest sa oblastna organizacia cestovné-
ho ruchu Trnava Tourism od roku 2017 zapojila do projektu Vitajte
cyklistil a je evidovana v sieti turistickych zariadenf a sluzieb, ktoré

su prisposobené svojimi sluzbami pre cykloturistov.

V roku 2019 Trnava Tourism organizovala aj Uspesné prehliad-
ky ,Trnava o¢ami architekta®, o ktoré bol velky zaujem. Terminy
cykloprehliadok:

3.8. 2019 | Mesto na prahu moderny

17.8. 2019 | Proti priidu trnavskych vod (NOVA)

31.8. 2019 | Ako melie moderna

14.9. 2019 | Po cestach trnavského industrialu

Region
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Prehliadky U
<0 zdarma ishou vezou

Adventnée
pre lrlxlifldky\'

Zazit

i éaro adveninej Trnavy

com
® Regidn
Trnava

Cykloprehliadky - Trnava o¢ami architekta - 2019

vlastny bicykel pozicany bicykel

3.8.2019 25 3
17.8.2 019 27 4
31.8.2019 17 2
14.9.2019 23 2
SPOLU 92 1"

V roku 2019 sa OOCR Trnava Tourism pustila s mestom Trnava do
rekonstrukcie Turistického informacného centra, jeho modernizécie,
ale aj ndvstevnickeho zatraktivnenia Mestskej veze. Turistické infor-
macné centrum sidli v objekte Mestskej veze, ktora je povazovana
za jednu z top atrakcii @ domindnt mesta Trnava a sluzi ako vyhliad-
kovy bod na celé uizemie kraja. Cielom bolo vytvorit novy vizualny
vzhlad interiérového vybavenia TIC, ktoré bude sluzit na prehladné
poskytovanie sluzieb pre ndvstevnikov TIC ako vstupna brana do
TTSK. V roku 2019 sa realizovala rekonstrukcia, ktora bola nevy-
hnutna najma z dévodu, ze tento objekt slizi ako reprezentativna
stcast mesta, nielen pre turistov, ale Castokrat aj pre medzindrodné
navstevy a je vstupnou branou do destinacie.
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Pre rok 2019 mesto Trnava v rozpocte vyclenilo financné prostried-
ky na elektroinstalacné prdace, doplnenie svietidiel, ohrev priesto-
rov, maliarske a Stukatérska prace, stavebné préce, doplnenie
sklenenych dverf k historickej zumpe, prace suvisiace so zvysenim
bezpeclnosti v objekte, kamerovy systém, zatraktivnenie priestorov
pri vstupe do Mestskej veze na 2. poschodf aj o doplnenie funkcné-
ho ndbytku sliziacich na predaj suvenirov tematicky zameranych k
Mestskej vezi a historii mesta Trnava.

V roku 2019 OOCR TT ziskala aj dotdciu od TTSK, vdaka comu sa
interiér objektu doplnil o dalSie prvky atypického ndbytku

a 3 dotykové interaktivne informacné kiosky, ktoré slizia kom-
plexnej a interaktivnej prezentdcii destinacie Regionu Trnava. Dva
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z nich su situované na 1. poschodi v objekte Mestskej veze, ktord
je prisposobend na zazitkovu interaktivnu samoobsluznu miestnost
pre individualnych navstevnikoy, ale aj skupiny, skoly a pod. Vd'aka
tymto zmenam sa stal objekt atraktivnym, modernym, funkénym

a reprezentativnym miestom pre poskytovanie turistickych infor-
macnych sluzieb ako domécim, tak aj zahranicnym navstevnikom

a rozsiril moznosti poskytovanych sluzieb (predajného sortimentu aj
o regiondlne produkty a SirSiu ponuku suvenirov). Rozsiril sa nabytok
o nove policky a dalSie nabytky na umiestnenie propagacnych
materialoy, nielen z Uzemia, na ktorom posobi OOCR TT, ale aj z inych
Castl Slovenska. Vytvorili sa Ulozné a skladovacie priestory pre tovar
a propagacné materialy v rdmci priestoru TIC. Celkova investicia bola
v hodnote vyse 70 000 EUR a financovana z troch zdrojov.

Realizované aktivity v ramci projektu:

Uhradenie vydavkov na sprievodcov CR, PR aktivity a realizacia
a tla¢ plagatov / letdkov / propagacnych materidlov k podujatiam
pre navstevnikov (hradené z Aktivity 1A, 1B a 1C).
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Aktivita 3: Tvorba a prevadzka rezervacneho systemu

0,00 €
1998,00 €

Percentualne vyuzitie poskytnutych zdrojov:

0 %

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ticelového pouzi-
tia dotacie:

Cielom aktivity je pokrac¢ovat vo vytvarani komplexného desti-
nacného portdlu, ktoré sucastou je funkény rezervacny systém
destinacie s atraktivhe podanou informdciou. Spracovana
komplexna ponuka sluzieb s moznostou okamzitej rezervacie
resp. kupy, vedie ku zvySenej spotrebe sluzieb, ktoré destina-
cia ponuka. Zaroven sa vytvara prostredie pre tvorbu kombi-
novanych produktovych bali¢ckov a ich predaja (ubytovanie,
prehliadky mesta, vstupenky, ponuky degustacii a mnoho inych
atraktivnych ldkadiel). Moznostou priameho objednania sluzieb,

najmé ubytovacich, prostrednictvom rezervacného systému pria-

mo na destinacnej web-stranke zvySovat motivaciu k ndvsteve,
k predizeniu pobytu na tzemi destindcie a k zvyéeniu vydavkov
pocas pobytu.

OOCR TT obstarala softvér spifajtici funkciu content manage-
ment systému, ktory je jadrom vsetkych aplikacnych rieseni

komplexného turistického informac¢ného portalu. V nasledujdcich
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rokoch sa napliala priebezne databéza, aktualizovala a vyuzival
sa rezervacny systém, ktorého licencia bola v roku 2019 financo-
vana z vlastnych zdrojov. Rovnako aj registracia domeén.

V roku 2019 sa této aktivita realizovala formou interného napli-
fania systému, tvorby textov, prekladov do jazykovych mutacii,
grafického spracovania obsahu, doplnenie fotodokumentécie
obsahovej stranky, internd tvorba databaz, aktualizacia obsahu,
Skolenia pre clenov a partnerov tejto aktivity, vyhodnocovanie
vyuzitelnosti systému (Statistiky navstevnosti), nastavenie marke-
tingovej kampane systému, vyuzivanie tohto softvéru na online
rezervacie, Vydavky na tieto c¢innosti predstavovali prevazne
persondlne vydavky, preklady textov, grafické prace a iné.

Prinosom aktivity je spracovana komplexna ponuka sluzieb na
destina¢nom portdli s moznostou ich priamej rezervéacie resp.
nakupu.

Region
Trnava
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Aktivita 5. Podpora
atraktivit danej lokality

Suma pouzitej dotdacie:
/19700 €
Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov:

99,96 %

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ti¢elového pouzi-

tia dotdcie:

Aktivita bola rozdelend na 2 podaktivity, ktorych realizécia bola
celoro¢nd a zamerana na trvalo udrzatelny rozvoj destindcie
Regidénu Trnava a poskytovanie atraktivnych podujati a vyletov aj
v mimosezénnom obdobl, nielen v hlavnej letnej turistickej se-
zone. Cielom tychto aktivit bolo prildkat ndvstevnikov z réznych
kutov Slovenska a prihrani¢nych oblasti za tradi¢nymi podujatia-
mi do Regionu TRNAVA.

SPRAVA O CINNOSTI 2019 | TRNAVA TOURISM
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5 a) Tematické podujatia a podpora eventov

/101,00 €

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a ticelového pou-

zZitia dotacie:

Cielom tohto projektu bolo zvysenie ndvstevnosti a atraktiv-
nosti destinacie Trnava. Trnava Tourism kazdoro¢ne pracuje

s vyberom podujati do skupiny tzv. TOP podujati, ktoré su do6-
vodom navstevy destindcie Trnava a zohrdvaju doélezitd ulohu
pri budovani imidZzu destindcie. Trnava Tourism za tymto tGcelom
podporovala a spoluorganizovala niekolko podujati s nad-
regionalnym a turisticky atraktivnym charakterom. Tematicky

a cielene ladené podujatia s Ucastou vyznamnych slovenskych
i zahrani¢nych umelcov vo vyznamnej miere zohrdavaju Ulohu
pri budovani imidzu destindcie a st vzdy podnetom navstevy
Jprave teraz — v istom case*, ako aj prilezitostou k ,opatovnej
ndvsteve destindcie” v pripade zavedenia tradicie jednotlivych
podujati. OOCR Trnava Tourism sa zameriavala pri organizacii
podujati vychadzat z tradicii a jedinec¢nych danosti vybranych
podujati s odkazom na histériu a témy, ktoré sliZia a cielia

k podpore predaja danych komunikac¢nych Iinii destinacie
rovnako aj v roku 2019 ako kontinuita na predchadzajlice roky.
OOCR Trnava Tourism z vlastnych zdrojov podporuje taktiez
Adventné trhy v Trnave formou komercnych aktivit. Pocas
adventného obdobia organizovala OOCR TT komentované
prehliadky Mestskej veze pre navstevnikov destindcie kazdy
Stvrtok a kazdu nedelu pocas pod ndzvom Mestska veza

s lampasom. Piatky a soboty poc¢as Adventnych trhov bola pre
navétevnikov predizend otvaracia doba Mestskej veze. Pocas
Adventnych trhov, vZzdy v sobotu o 16:00 prebehli Adventné
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prehliadky zdarma, o ktoré bol velky zdujem, nakolko Adventné
trhy su jednym z najpopularnejSich podujati poc¢as roka
v Trnave.

Trnavské organové dni, 26. 7 — 30. 8. 2019
Bazilika sv. Mikulasa, Trnava

v Organové koncerty v Trnave sU usporadivané v jedinec-
nych sakralnych priestoroch Baziliky sv. Mikuldsa —

v dominante Malého Rima. Bazilika dodnes uchovava dva
vyznamné historické funkéné organy. V roku 2013 ziskal
po rekonstrukcii jeden z nich — pochadzajtici z roku 1783 -
ocenenie Fénix - Kultdrna pamiatka roka 2012, na druhom
hraval slovensky narodny umelec Mikulas Schneider
Trnavsky.

v Realizacia otvaracieho koncertu 26. jul, koncert sa konal
v piatok (ostatné koncerty Trnavskych organovych dni sa
konali tradi¢ne v nedelu, okrem posledného koncertu,
ktorého datum pripadol taktiez na piatok).

v Trnava Tourism sa kazdoroc¢ne usilovala podporou koncertu
a festivalu prildkat okrem jednodriovych ndvstevnikov na
podujatie do Trnavy, aj zaujat vikendovych hosti na pobyto-
vé vikendové baliky s prenocovanim.

v forma podpory: spolufinancovanie otvdracieho koncertu,
online marketingova podpora na socialnych sietach Face-
book a Instagram, PR podpora formou tlacovych sprav

v ponuka vikendovych pobytovych balikov v spolupraci
s ¢lenskymi ubytovacimi zariadeniami,

v vysledok: zvysena ndvstevnost nie len otvaracieho koncer-
tu, ale aj celého festivalu

ticketportal
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Stredoveka presovacka, 30. 8. 2019,
nadvorie Trnavskej radnice, Trnava

priprava a realizacia historicky zameraného podujatia

v spolupraci s profesiondlnou eventovou agentirou Specia-
lizujicou sa na historické podujatia,

7. ro¢nik — symbolické otvorenie vinarskej sezény, s cielom
zaviest tradiciu v Trnave a prinavratit mesto do cias vinar-
skej a vinohradnickej slavy,

prezentdcia regiondlnych vindrov a vinohradnikov,

ponuka vikendovych pobytovych balikov v spolupraci

s ¢lenskymi ubytovacimi zariadeniami,

forma podpory: spolufinancovanie — OOCR Trnava Tourism
hlavny organizator, online marketingova podpora, PR
podpora podujatia, zapozi¢anie inventdru na podujatie,
prendjom poharov, prezentacia Regionu TRNAVA pocas
podujatia, tla¢ plagatov

vysledok: ndvstevnost 1 200 ndvstevnikov

30. 8. 2019 i
od 15 do 21°°
SN~ Radniéné nadvorie

SPRAVA O CINNOSTI 2019 | TRNAVA TOURISM

T > Region
Ruzindolska Tmavs
nepriaznivého pocasia prendjom kultirneho domu, online
marketingova podpora, prezentdcia Regionu TRNAVA
\ J/ - \ pocas podujatia, PR podpora podujatia, graficky vizual, tlac¢
1 \ plagdtov a bannerov

v vysledok: navstevnost - 400 ndvstevnikov.

Ruzindolska bosorka, 5. 10. 2019,
Kultirny dom, obec Ruzindol

v priprava a realizacia historicky zameraného podujatia
v spolupréci s profesiondlnou eventovou agentuirou Specia-
lizujicou sa na historické podujatia,

v 6. ro¢nik — historickd rekonstrukcia stbojov s bosorkami,

kvoli nepriazni pocasia sa podujatie muselo konat v Kul-

tirnom dome, program bol naplneny divadelnymi predsta-

veniami ¢i workshopmi so zameranim na rodiny s detmi.
Cielom projektu bolo spristupnenie aj menej znamych

i

lokalit destindcie Region TRNAVA a zaroven podpora turiz-

dsilh

mu v ramci destinacie. Hravou formou podujatie zachytdva
histdriu obce, priblizuje a odovzdava ju mlad$ej generacif

prostrednictvom dobovych scénok, dobovou kuchyrou
s moznostou ochutndvky dobovych $pecialit.

v forma podpory: financovanie kompletnej realizacie podu-
jatia — OOCR Trnava Tourism hlavny organizator, z dévodu
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5 B) Shuttle bus — preprava navstevnikov medzi atrakciami
v regione Trnava so sprievodcom CR

Suma pouzitej dotdacie:
96,00 €

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ti¢elového pouzi-
tia dotacie:

Uc¢elom aktivity bolo zabezpedit prepravu pre individudlnych
navstevnikov destinacie, spristupnenie jednotlivych atrakcii v
regione TRNAVA formou zabezpecenia shuttle busu v rdmci
podpory vindrskeho festivalu ,Chute Malych Karpat* — preprava
z Trnavy do vinarstva Terra Parna v Suchej nad Parnou a vo vecer-
nych hodindch po skonceni podujatia z vinarstva Terra Parna do
Trnavy. Vdaka financnej podpore sa tento event stal dostupnym
pre vacsiu cast individualnych navstevnikov B2C a tym podporit
ubytovanie v Trnave v kombindcii s Uc¢astou na podujati. Cielom
organizacie bolo nadalej podporovat zvySovanie povedomia

0 Regidne TRNAVA — regidne svetovych vin aj pre rok 2019.

V/ rdmci budovania imidzu, ako aj podpore predaja destindcie ako
vindrskej a medovinarskej, bolo cielom prezentovat mesto Trnava
ako destinaciu, kde je vhodné sa ubytovat a zacat odtial poznavat
destindciu hviezdicovo do okolia. Hlavnym motivom projektu

bolo zabezpecenie dostupnosti vinarstiev pocas podujatia Chute
Malych Karpat (dalej ako ,CHMK") dna 9. 11. 2019.

Doprava do vindrstva pocas podujatia CHMK bola zabezpe-
¢ovana v ¢ase o 11. 00 hod. a 21. 00 hod. , odtial nadvéazovala
doprava do celych Malych Karpat podla grafikonu stanoveného
organizétormi (od Bratislavy az po Dolany a Senkvice — celd
oblast Malych Karpat BSK):

SPRAVA O CINNOSTI 2019 | TRNAVA TOURISM

X Shuttle bus pocas podujatia Chute Malych Karpat
S (Trnava — Sucha nad Parnou, Suchd nad Parnou — Trnava) — 2 terminy

Zastavka shuttle bus:

: s
Trmava - Terra Pama (Sucia nd mk 13680

- Terra Pama (5 i
Tﬁe;mparna {5ucha nad Parnoul - TTE
@
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Aktivita 9: Vzdelavacie aktivity zamerané na rozvoj destinacie

Suma pouzitej dotacie:
268,00 €
Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov:

100,00 %

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ucelového

pouzitia dotdacie:

Zamerom projektu bolo efektivne napredovat pri rozvoji des-
tindcie pre nasledujlice roky s pozitivnym pristupom podnika-
telského, ako aj verejného sektora. V roku 2016-2017 sa reali-
zoval v destindcii 14 mesacny prieskum trhu so zameranim na
ziskanie ddajov o spotrebitelskom spravani ndvstevnikov, ich
dopyte v rémci destindcie a prieskumu ich vydavkov, aby boli
zachytené aj trendové zmeny v ich spotrebitelskom spravani.

V roku 2019 Trnava Tourism nadviazala na reflektovanie
ziskanych informacii a v spolupraci s clenmi a partnermi

v destinacii sa zamerala na zatraktiviiovanie a skvalitiovanie
ponuky sluzieb cestovného ruchu, prostrednictvom cieleného
workshopu zameraného na zlepSenie predajnych a marketin-
govych technik jednotlivych partnerov pdsobiacich v destina-
cii s cielom podpory synergického efektu cross-marketingu

a predaja destinacie.

V roku 2019 zorganizovala OOCR Trnava Tourism pred hlavnou
turistickou sezénou workshop zamerany najma na tieto témy:
v Podstata online marketingu v cestovnom ruchu,

v Marketing cez webovu stranku,
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Ndstroje marketingovej komunikacie v cestovnom ruchu,
Marketing na socidlnych sietach (Facebook, Instagram),
Mobilny marketing,

Reklama na internete,

Reklama na socidlnych sietach,

S NN O NN

U¢innost online marketingu v cestovnom ruchu.

Tuto aktivitu podporila OOCR Trnava Tourism z poskytnutej
dotdcie prendjmom priestorov s technikou vratane cateringo-
vych sluzieb za Gcelom vzdeldvania ludi pracujicich na dzemf
destindcie s cielom zvySovania kvality poskytovanych sluzieb
na zelanej drovni.

V tejto aktivite sa s finan¢nou podporou MDVSR financo-

val vzdelavaci workshop pre poskytovatelov sluzieb a ich

zamestnancov na zabezpecenie a zlepSenie ich marketingo-
vych technik prezentdcie a reklamy a informacii o destindcii
smerom k uzivatelom a ndvstevnikom, ako aj organizac¢né za-
bezpecenie workshopu. Samotné skolenie bolo financované
z eurofondov a s finan¢nou podporou OOCR Trnava Tourism
a poskytnutej dotacie MDV SR.

Pocas roka sa OOCR Trnava Tourism zUcastnila na domacich
workshopoch, prezentdcidch, konferenciach, seminaroch ako
napriklad AICES a inych odbornych konferencidch, rokova-
niach, workshopoch, pracovnych stretnutiach sekcie CR MDV
SR, ale aj odbornych Skoleni o V. O. a dalsSich $koleniach
stvisiacich s ¢innostou organizacie, ktoré boli financované

z vlastnych zdrojov.
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?:;'I: Nakiady "c;:::‘ — ﬁ-lnnoﬂ‘ Bezprostredne
nezdafiovand Zdahovani Spolu Gctovné obdobie
a b 3 1 2 ] 4
501 |Spotreba materidlu [ 2110.52 678,35 5788.87 270728
502 |Spotreba energie 02 1739,04 1362.50 131,54 210060
504 |Predany tovar 03 12545.44 12545.44 25802 39
511 |Opravy a wdrkiavanie 04
512 [Cestovné 05 2008,00 2008,00 1920,57
513 |Naklady na reprezenticiu 08 35,39 02,60 337.99 343 48
518 [Ostatne slukby o7 FE714.80 18252 B3 54967 43 B5E3E 54
521 |Mzdevé ndklady 03 B8957 80 2614332 5310112 TEAZE 54
624 Z:'::un.é soculne poistene a zdravotne 00 23032 28 &752.11 25784.37 23980 32
525 |Ostatné socidlne peistenie 10
527 |Zdkonné sociine naklady 1 1796,76 851,38 2847 11 218351
528 |Ostatné socialne naklady 12
531 |Dafh z motorovich vozidiel 13 7337
532 |Dan z nehnutelnost 14
538 |Ostatné dane a poplatky 15 80,80 25,99 106,89 8588
541 |Zmlusvné pokuty a pendle 16 017
542 |Ostatné pokuty a pendle 17
543 |Opisanie pohladiviy 18 2338 51
544 |Uroky 19 0.08 0.08
545 [Kurzové straty 20 28 45
546 |Dary 2
547 |Tsobitné naklady 22 8458.09 245809 g227 2
548 [Manka a Skody 23 2N 2N 7850
549 [Iné ostatné naklady 24 nray 745,35 862,52 1045 96
[Cpisy dihodobeho rehmetneho majet &
551 |dihocobiha hmotného et o] 191900 115,00 143100
z o Thodobeh
552 |nehmatného majetku a dihodobého 26
hmatného majetsu
553 |Predané cenné papiere 27
554 |Predany material 28
555 |Maklady na kratkodoby finanény majstok 29
556 |Tvorka fomdov 30
557 |Naklady na precenenie cennych paperoy |
58 |Tvorba a ziétovanie opravigch poloZiek 32
561 z:r;kk;tr:uw prispevky organizagnym ™
sa0 mr;u: prispevity inym détownym as SOTO.00 so70.00
563 |Poskytnute prispeviy fyzickym esobam 35
585 ;;Po:ytnuté prispeviy z podielu zaplatene) a8
567 |Poskytnuté prispeviy z verejne) zhietky 37
Uitovd trieda 5 spolu r.0f air. 37 38 19403872 71053.24 265131,96 24739507
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© Vymosy 3 a
Etu riadku | W Zaaiovani Spalu Gétavné abdoble
a b [ 1 2 3 4
601 [Triby za viastng virobky £
602 |Triby z predaja sluZieb a0 57026 36 ST029,35 S2E18,TE
B804 [Triby za predany tovar LAl 18695 50 18895 80 4525619
611 [Zmena stavu zasob nedokondens] vitoby a2
612 |Zmena stavu zasob polotovaroy 43
613 [Zmena stavu zdsob vyrobkov a4
614 |[Zmena stavu zasob vierat 45
521 |Aktivécia materidlu a tovan 48
622 |Aktivacia vitroorganizadnych slugich 47
623 |Aktivicia dihedcbéhs nehmotného majetku | 48
624 |Aktivdcia dihedobéhs hmetného majetku a9
641 |Zrriuvné pokuty a pendle 50
642 [Dstatné pokuty a pendle il
543 |Platby za odpisané pohladdvky 52
G644 |Uroky 53
545 |Kurzové zisky 54 1,08 1,09
B4 |Prijaté dary 55
§47 |Csobitnd vynosy 56
648 |Zakenné poplatiky &7
649 [Iné ostatné vincsy 56 0,83 063 28,53
551 |1775Y % piedaa dihodobehe nefmotmeno o
majetku a dhedobého hmotnéhe majetky
652 [Vynosy z dhedobého finantného majetiu 860
Trity z predaja cennych papierov a
553 | nien 81
654 [Triky 2 predaja rraterialy 62
Vynosy z kratkedobého finanéného
855 majetku 683
856 |Vynosy z pouditia fendu B4
657 |Vinosy z precenenia cennych papieroy 65
858 |Vynosy Z najmu majetiu B8
861 |Prijaté prispevky od organizaénych zlofiek | 67
6652 |Prijate prispevicy od injoh organizacil [ 550,00
BE3 |Prijaté prispeviy of fyzekjeh ossh 69
B84 |Prijaté lenské prispeviy 70 127555,20 12758520 B0706.80
GBS |Prispevky z podielu zaplatena] dane 1
BEY _|Prijaté prispeviky 2 vergjngch zbierok 72
581 |Dotacie 73 7708528 7708528 TEIS2 45
Uttova trieda 6 spolu r.3gazr.73 74 204580.48 T3EET 18 278807 65 26614872
"y pred i
75
r.74-r.38] 1084176 283384 1347570 1675265
581 |Dan z prijmoy 76 278,70 278,70
505 |Dodatoéné odvody dane z prijmey 77
"y po zdaneni
. 75-(r 78 er. 70 o] T 10841,78 25565,24 13197.00 16752.65
Strana 6

®

Region
Trnava

66



