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Clenovia

Mesto Trnava OLYMPIC CASINO SLOVAKIA s. 1. 0. BR-TT, s. 1. 0. | PENZION PATRIOT

Obec Ruzindol HI Kongres Hotel Trnava s. r. 0. | HOTEL HOLIDAY INN STEGA, s. 1. 0. | SYNAGOGA CAFE

Obec Suchd nad Parnou VINO MRVA & STANKO, a. s. OZ PUBLIKUM | Maly Berlin

Obec Biely Kostol KLASTER SMOLENICE, obcianske zdruzenie Vcelco, s. r. o | V¢elco Smolenice

ING. PETER KUDLAC — APIMED | APIMED

Partneri

VINA Z MLYNA
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Dozornd rada Trnava Tourism

predseda Ing. Jozef Skuben
podpredseda Mgr. Michal Kucavik
clen Ing. Peter Stanko
clen Anton Chrvala

Predstavenstvo Trnava Tourism

predseda Bc. Marcel Krajco
podpredseda Ivan Novotny, MBA.
clen Ing. Peter Cak

clen Peter Galansky

VVykonna riaditelka Trnava Tourism
Ing. Michaela Sendekova

zastupujuci vykonny riaditel Trnava Tourism

Ing. Alexander Prostindk

Priemerny prepocitany pocet zamestnancov, a z toho pocet
veddcich zamestnancov uctovnej jednotky za Uctovné obdobie,
za ktoré sa zostavuje Uctovnd zavierka a za bezprostredne pred-

chddzajuce uctovné obdobie.

Zamestnanci

Priemerny prepocitany pocet zamestnancov

2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014
47 39 39 4 n n n

z toho pocet vedtcich zamestnancov

2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014

5: 3. 3: 3: 3. 3: 3

Na trvaly pracovny pomer na dobu neurcitd: 1 (MD/RD)
Zamestnancov na trvaly pracovny pomer na dobu neurcitd: 5
Dohody o brigddnickej ¢innosti Studenta: 6

Dohody o vykonani prace: 1
Sprievodcovia (dohoda o pracovnej ¢innosti): 7
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Cinnost Trnava Tourism

V sulade s ustanovenim § 15 zékona a ¢l. Il Stanov Organizéacia:

a. podporuje ¢innost svojich ¢lenov pri tvorbe a realizacii
koncepcie rozvoja cestovného ruchu na Uzemi svojej
pbdsobnosti,

b. tvorf a realizuje marketingoveé a iné propagacné aktivity
cestovného ruchu pre svojich ¢lenov doma a v zahranici,

c. presadzuje spolo¢né zaujmy svojich ¢lenov,

d. spolupracuje s organmi obci a inymi osobami pri rozvoji
Uzemia v rdmci svojej pdsobnosti vrdtane spracuvania
a realizacie programov jeho podpory a rozvoja,

e. podporuje kulturny, spolocensky a Sportovy zivot
a zachovanie prirodného a kulttirneho dedicstva,

f. organizuje podujatia pre obyvatelov a ndvstevnikov,

g. poskytuje poradensko-konzulta¢né sluzby svojim ¢lenom
a inym klientom,

h. spracuva a predklada projekty rozvoja cestovného ruchu,
zabezpecduje realizaciu podporenych projektov rozvoja
cestovného ruchu,

i.  presadzuje trvalo udrzatelny rozvoj cestovného ruchu
tak, aby sa chrénilo a zachovavalo zivotné prostredie zo
vsetkych jeho strénok a reSpektoval sa spésob zivota
miestneho obyvatelstva a reSpektovali sa vlastnicke préva,

j.

k.

m.

n.

o.

q.

t.

Region
Trnava

zostavuje a realizuje koncepciu rozvoja cestovného ruchu,
pricom vychdadza z vlastnych analyz, krajskej koncepcie
cestovného ruchu a ndrodnej koncepcie cestovného ruchu,

v spoluprdaci s orgdnmi obci, ktoré su jej ¢lenmi, vypracuiva
a realizuje ro¢ny plan aktivit a monitorovaciu spravu o vyvoji
cestovného ruchu na svojom tzemi,

iniciuje alebo zabezpecuje tvorbu, manazment a prezentaciu
produktov cestovného ruchu na svojom tzem,

zostavuje ro¢ny plan aktivit, ktory schvaluje valné
zhromazdenie,

aktualizuje integrovany informacny systém vo svojej
pdsobnosti,

mapuje produkty, aktivity a hodnoty cielového miesta vo
svojom Uzemi v spolupraci s obcami, ¢lenmi oblastnej
organizécie cestovného ruchu a zastupcami odbornej
verejnosti,

moze zriadit alebo zalozit turisticko-informacénu kanceldriu,

realizuje iné aktivity schvalené valnym zhromazdenim

v rdmci koncepcnych dokumentov, na podporu dosiahnutia
hlavného ucelu — podpory a tvorby podmienok rozvoja
cestovného ruchu.



Monitorovacia sprava o vivoji destinacie za rok 2020

Regidnu Trnava mala obrovsky vplyv pandemicka situdcia,
ktord zabrzdila rozvoj cestovného ruchu lokélne i globélne

v polovici marca 2020. OOCR Trnava Tourism vynalozilo velku
snahu o navrat cestovného ruchu do destinécie. Celoro¢ne
prispésobovala svoju ponuku sluzieb a produktov vyhldse-
niam vlady, ktoré boli najprisnejsie najméa pocas najhlavnejsich
turistickych sezdn. Investované peniaze do marketingovych
aktivit, inzercif, PR ¢i online marketingu sa pozitivhe odrazili

v ¢islach sledovanosti v online a offline priestore a pozitivneho
vnimania znacky Regién Trnava, no neprinavratili do mesta
potrebné ¢isla turistov ¢i prenocovani. OOCR Trnava Tourism
sa domnieva, ze v pripade neexistujlicej pandemickej situacie
by bol rok 2020 najlepsim, za posledné obdobie, ¢i uz v pocte
navstevnikov alebo prenocovani, nakolko zdujem o destinaciu
bol velky. Jedinou zdvaznou prekazkou bola epidemiologicka
situdcia, ktord sa pocas celého roka 2020 nezlepSovala, prave
naopak, zhorSovala sa. Destindcia Region Trnava tak utrzila
ranu a nasledne hliboky prepad, ktory je zobrazeny v nasledu-
jucich statistikach.
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Podla tidajov zverejnenych Statistickym tiradom SR sa v
Regione TRNAVA v roku 2020 ubytovalo spolu 0 67 % menej
navstevnikov oproti roku 2019. V absoltitnom vyjadrenf prisio
0 44189 turistov menej. Spolu v Regiéne TRNAVA bolo
zaevidovanych podla tidajov SU SR 49 619 prenocovani, ¢o
predstavuje o takmer 67 % menej prenocovani v porovnani

s rokom 2019. Turisti v Regione TRNAVA stravili v sledovanom
obdobi v roku 2020 v priemere 2,29 dna.

Podla tidajov poskytnutych SUSR v ubytovacich zariadeniach
cestovného ruchu v Regidne TRNAVA stravili Slovaci 33 230
prenocovani v roku 2020, ¢o je o 61 % menej oproti rovnakému
sledovanému obdobiu roka 2019. V Regione TRNAVA sa uby-
tovalo 0 59 % mensi pocet domdcich turistov nez v rovnakom
sledovanom obdobi roka 2019, t. j. celkovo o 22 065 turistov
menej. V ubytovacich zariadeniach Regiénu TRNAVA stravili
Slovaci v priemere 2,14 noci. Z celkového poctu prenocovani
navstevnikov v ubytovacich zariadeniach cestovného ruchu
Regionu TRNAVA v roku 2020 tvorili domdci navstevnici 71 %
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Pocet navstevnikov vs. pocet prenocovani (2011-2020)
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Pocet navstevnikov
podl'a krajiny povodu

2019
57 % 43 %
37 562 28 337

2020

71 % 29 %
15497 6 213
00000000

. Domdci ndvstevnici
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PocCet prenocovani
podl'a krajiny povodu

2019
56 % 44 %
35 833 66 594

2020

67 % 33 %

33 230 16 389

. Zahrani¢ni navstevnici
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Pocet navstevnikov a prenocovani ostatné krajiny

PocCet navstevnikov a prenocovani ostatné krajiny
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Struktdra navstevnikov v ubytovacich zariadeniach
2011 - 2020
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Kapacity ubytovacich zariadeni
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Priemerna cena ubytovania v ubytovacich zariadeniach (2011-2020)

Zdroj: SUSR, 2021
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Celkovy vyber dane za ubytovanie bol zaevidovany v samospra-
vach Regiénu TRNAVA vo vyske 104 924,56 €. VVyber dane za
ubytovanie sa znizit 0 17 % a pocet prenocovani poklesol o 68 %
v Regidéne TRNAVA. Celkovy pocet prenocovani zaznamenany
samosprdavami podla vyberu dane za ubytovanie v Regione
TRNAVA bol vo vyske 76 406 prenocovani. V roku 2020 bol
zaevidovany vyber dane za ubytovanie v meste Trnava vo vyske
95 542,76 €, ¢o predstavuje znizenie v medziro¢nom porovnani
012 % a pocet prenocovani podla vyberu dane za ubytovanie
poklesol o 71 % a bol zaznamenany vo vyske 57 221 prenocova-
ni. Tento enormny prepad md za nasledok pandémia Covid 19 a
opakovane prijaté opatrenia na zamedzenie jej Sirenia vo forme
obmedzeni cestovania medzi okresmi ako aj povinné zatvorenie
ubytovacich zariadeni. Znizenie vyberu dane za ubytovanie v
percentudlnom vyjadreni 17 % bol z dévodu, ze od 110.2019 sa
zjednotila sadzba dane za ubytovanie v meste Trnava z 0,33 €

a 0,66 € na 2 €. Pri pocte prenocovani je Udaj relevantnejsi na
medziro¢né porovndvanie a vplyv pandémie na CR v Regione
Trnava.
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Vgber dane za ubytovanie Region Trnava Pocet prenocovani podl'a vgberu dane za ubytovanie
v €lenskgch obciach za rok 2020

Zdroj: ¢lenské samospravy, 2020 | Spracované: Trnava Tourism

104 924,56 €
126 362,70 €
LB 7165 8466 1846 957 751
150 905,26 € '
-
123 276,42 € -
Jaslovské Bohunice Smolenice Sucha nad Parnou Spacince RuZindol
85703,71€
Pocet prenocovani podl'a vgberu dane za ubytovanie Vgber miestnej dane za ubytovanie v €lenskgch obciach za rok 2020
Zdroj: Clenské samospravy, 2020 | Spracované: Trnava Tourism
Jaslovské Bohunice 3582,50 €
Smolenice 4233,00€
Sucha nad Parnou -0 €
Spatgince 382,80 €
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Vgber dane za ubytovanie Region Trnava

150 905,26 €

126 215,39 € 126 362,70 €

104 924,56 €

81119,55 €

112782,96 € 111466,34 €

108 946,19 €
75 06317 € 77 208,54 € 95 542,76 €

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

. Region Trnava celkom Trnava
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Navstevnost Turistickeho informacného centra
regionu Trnava

Navstevnost v Turistickom informac¢nom centre Regionu TRNAVA a druhym najsilnejsim mesiacom bol mesiac jul. Mézeme skon-
bola zaznamenand v roku 2020 s poklesom o 35 % z poctu Statovat, ze najviac individualnych navstevnikov prichddzajticich
18 837 na 12 220. Navstevnost v roku 2020 ovplyvnila pandemic- do TIC je v obdobf jun — september.

kd situdcia, kvoli ktorej bolo nie len menej navstevnikov pocas

celého roka, ale zéroven musela byt prevadzka v roku 2020 za- V ramci Turistického informacného centra Regionu TRNAVA bola
tvorend pre verejnost od 9.3.2020 do 31.5.2020, od 24.10.2020 zaznamenand najvy$sia ndvitevnost turistov z Ceskej republi-
do 111.2020 a 0d 19.12.2020 az do konca roka 2020. ky, Nemecka, Polska, Francuzska, Ruska, Madarska, Rakuska,

Anglicka, Slovinska a épanielska
Navstevnost zo strany zahrani¢nych ndvstevnikov v Turistickom
informac¢nom centre Regionu TRNAVA medziro¢ne poklesla
0 68 % z poctu 3 889 na 1242. Najvyssia navstevnost zo strany
zahrani¢nych navstevnikov bola zaznamenana v mesiaci august

JANUAR + FEBRUAR + MAREC + APRIL
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18 837

navstevnici v roku 2019

12 220

navstevnici v roku 2020
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Zahranicni navstevnici v TIC top 10 krajin 2020

Zdroj: Trnava Tourism

o
(@)
<t
e -
I <
O
3 8 _ I “
L0 <
2
i i I 1 i i 0
O O O O O O O O O O
% % & X & <O o S S &
© N o O O N N <& N> Q
N4 @VQ oy ¢ ¥ QV% & O

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM 18



Region
Trnava

Navstevnost TIC
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Destinacny portal
www.regiontrnava.sk

Ndvstevnost imidzotvorného webového portalu www.regi-
ontrnava.sk v roku 2020 poklesla z 160 904 v roku 2019 na
71903 v roku 2020, medziro¢ny pokles je 0 55,3 %, rovhako
klesol aj pocet zobrazeni stranky, z 246 191 v roku 2019 na
123188 v roku 2020. Velky prepad navstevnosti bol spbsobe-
ny tym, Ze podujatia, o ktorych navstevnici hladaju informdcie
sa v tomto roku z dévodu epidemiologickej situdcie nekonali.
Radikalne obmedzenia cestovania na ndrodnej, ale aj medzi-
ndrodnej Urovni rovnako zasadne ovplyvnili aj suhrn ndvstev-
nosti webovej stranky.

Struktira névétevnikov podla pohlavia ostala na podobnej tirovni
ako v minulom roku 63 % ndvstevnikov tvoria zeny, 37 % muzi.

Najvacsi podiel navstevnikov — 27,3% je vo veku 25-34 rokoy,
navstevnici vo veku 35-44 rokov tvoria 18,7%.

Podiel navstevnikov webového portélu zo Slovenska tvoril 90 %,
70 Spojenych ététov americkych 1,99%, z Ceskej Republiky 1,6 %,
Nemecka 1,14% a z Rakuska 1,00%.
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Navstevnici podla veku




Navstevnost
Mestskej veze

Znizila sa v désledku pandémie Covid 19 taktiez navstevnost

v TOP atraktivite mesta TRNAVA a to Mestskej vezi o 51 % za rok
2020. Celkova navstevnost Mestskej veze bola 11 085 navstev-
nikov za rok 2020. Navstevnost pocas mesiaca august bola
historicky najvyssia.
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IMPLEMENTACIA PROJEKTU

PRE ROK 2020

Ucelom poskytnutej dotécie bolo spolufinancovanie vybranych ak-
tivit sdvisiacich s hlavnym predmetom cinnosti organizacie. V roku
2020 bol projekt zamerany na realizaciu aktivit, ktoré st spojené s
hlavnym predmetom cinnosti organizacie cestovného ruchu a tou
je podpora rozvoja cestovného ruchu destindcie Region Trnava
rozprestierajlcej sa na Uzemi mesta Trnava a jej prilahlom okolf

a to v obciach Ruzindol, Suchd nad Parnou, Jaslovské Bohunice,
épaéince, Biely Kostol, Dolna Krupa a Smolenice, ako aj na aktivity
smerujtice k znizovaniu dopadov pandemickej situdcie, k predize-
niu pobytu ndvstevnikov na Uzemf destindcie, k skvalitiovaniu po-
nuky poskytovanych sluzieb, k zvySeniu vydavkov pocas ich poby-
tu a v suvislosti s tym aj k zvySeniu prinosov, najma ekonomickych,
nielen pre lUzemie v posobnosti organizacie, ale aj pre narodnu
ekonomiku, vratane udrzania a zvySovania zamestnanosti.

Projekt napomohol k vytvaraniu novych produktov CR, ktoré
zatraktivnili ponuku cestovného ruchu destinacie Region Trnava
so zamerom oslovenia novych a udrzania si vernych navstevnikov
destindcie s cielom motivovania ich k zotrvaniu v destindcii na
predizené vikendy opakovane v priebehu celého roka, nielen
pocas hlavnej turistickej sezény. Zaroven jednym z prioritnych
cielov projektu bolo zvySovanie povedomia o Trnave a okoli ako o
zaujimavom vyletnom mieste na Slovensku, ¢o sa aj postupne darf
napliiat vdaka prostriedkom poskytnutych z rezortu Ministerstva
dopravy a vystavby SR formou dotdcie v zmysle zékona ¢. 91/2010
Z.z. 0 podpore cestovného ruchu v zneni neskorsich predpisov.

Na vyvoj cestovného ruchu v destindcii Region Trnava mala
obrovsky vplyv pandemicka situdcia, ktord zabrzdila rozvoj ces-
tovného ruchu lokélne i globdlne v polovici marca 2020. OOCR
Trnava Tourism vynalozilo velkd snahu o ndvrat cestovného ruchu
do destinacie. Celoro¢ne prispésobovala svoju ponuku sluzieb

a produktov vyhldseniam viddy, ktoré boli najprisnejSie najma
pocas najhlavnejsich turistickych sezén. Investované peniaze

do marketingovych aktivit, inzercii, PR ¢i online marketingu sa
pozitivne odrazili v ¢islach sledovanosti v online a offline priestore
a pozitivneho vnimania znacky Regién Trnava, no neprinavratili

do mesta a jeho okolia potrebné ¢isla turistov ¢i ich prenocovani.
OOCR Trnava Tourism mala vyborne nastavené dlhodobé plany
aktivit a ciele, vdaka ktorym bol zaujem o destindciu velky, zial ne-
priazniva epidemicka situdcie v roku 2020 zapricinila obmedzenia
v cestovani a zmenu spotrebitelskych preferencii, ¢o pre mestsku
destinaciu, akou je Trnava s jej okolim zapricinilo hlboky prepad v
Statistickych Udajoch za rok 2020.
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1 a) Veltrhy, vystavy, prezentacie a infocesty

1683,90 €

VELTRHY, VYSTAVY, PREZENTACIE

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a ucelového pou-
zitia dotdcie:

OOCR Trnava Tourism sa vdaka poskytnutej dotécii na rok 2020
zUcCastnila v ¢ase pred pandémiou niekolkych vyznamnych
prezentdcii, kde sa prezentovala v propagacnych stankoch
Trnavského samospravneho kraja (Brno, Bratislava, Praha, Buda-
pest). Z dovodu pandémie Covid-19 sa OOCR Trnava Tourism ne-
zUcCastnila ostatnych prezentdcii, ¢o bolo neskér aj zohladnené
pri implementdcii projektu a formou pisomnej Ziadosti upravené
v plane rozpoctu na rok 2020 do inych podaktivit.

Finan¢né prostriedky z poskytnutej dotacie pre rok 2020 boli
na Ucely tejto podaktivity vyuzité na zabezpecenie prezentacno
— informacnych sluzieb pre navstevnikov veltrhov a vybranych
podujati sprievodcom CR odetym v historickom kostyme,

vratane vsetkych suvisiacich vydavkov spojenych s osobnou
prezentaciou a prezentacné ramy. Ostatné vydavky hradila
OOCR Trnava Tourism z vlastnych zdrojov.

Medzinarodné veltrhy CR a tlacové konferencie pre zahrani¢nych novindrov:

Veltrhy a prezentdcie cestovneho ruchu

Brno (CZ) GO Regiontour, Brno 2020
Bratislava (SK) ITF Slovakiatour, Bratislava 2020
Praha (C2) Holiday World 2020

Budapest (HU) UTAZAS 2020

16. —19.1. 2020
23. - 26.1. 2020
13.-16.2.2020

27.2.-1.3.2020

Region
Trnava

1683,90 €
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GO Regiontour Brno, Ceska republika,
16. —19.1. 2020

OOCR Trnava Tourism prezentovala svoju stélu a kvalitnd ponuku
sluzieb, ako aj hlavné komunikacné linie: historiu, vino a medovi-
nu, Ci atraktivity mesta Trnava a okolitych obci. Novych 9 tematic-
kych prehliadok mesta so sprievodcom prezentoval sprievodca
v historickom kostyme, ktory dokdzal profesionalne, autenticky

a zazitkovo odprezentovat rozsirent ponuku OOCR Trnava
Tourism a konkrétne témy prehliadok. Atraktivnou stcastou pre-
zentacie boli ochutnavky regionalnych Specialit (vino, medovina)
. Vydavky boli pouzité na poskytnutie prezentacno-informacnych
sluzieb o turistickej ponuke Regiénu Trnava pre navstevnikov
veltrhu sprievodcom v historickom kostyme, vratane vsetkych su-
visiacich vydavkov spojenych s osobnou prezentéciou. Vydavky
na prepravu ostatnych zamestnancov a zatraktivnenie prezentd-
cie Regionu Trnava hradila OOCR TT z vlastnych zdrojov.
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ITF Slovakiatour Bratislava,
23.—-26.1.2020

Prezentaciu OOCR Trnava Tourism zamerala na siroku produktovi
ponuku destindcie: Trnava — Maly Rim, Smolenice — Perla Malych
Karpat, TRNAVA — Regidn svetovych vin, s cielom vytvarania asoci-
acie regionu s jednotlivymi produktovymi liniami - so sakrdlnymi pa-
miatkami Malého Rima a stredovekym mestom Trnava, s moznostou
travenia volného Casu v ¢lenskych obciach, v okoli Malych Karpat,
turistiky prepojenou s navstevou jedine¢ného Smolenického zamku
a s ponukou kvalitnych vindrstiev na svetovej Urovni ako aj budo-
vanie imidzu a pozitivneho vnimania znacky destinacie Regionu
Trnava. Z prostriedkov dotdcie boli hradené prezentacné ramy a ho-
norar sprievodcu CR za Ucelom prezentacie regionu TRNAVA ako
sprievodného programu na stanku a jeho zatraktivnenia prezenta-
cie regionu TRNAVA autentickym vykladom profesiondla, vratane
vSetkych suvisiacich vydavkov spojenych s osobnou prezentaciou.

Ostatné vydavky hradila OOCR Trnava Tourism z vlastnych zdrojov.

Region
Trnava

Holiday World Praha 2019, Ceska republika,
13. —16. 2. 2020

OOCR Trnava Tourism sa zUcastnila veltrhu prostrednictvom pre-
zentacného stanku TTSK spolu s dalsimi vystavovatelmi trnavskeho
kraja. OOCR Trnava Tourism prezentovala svoju kvalitnd ponuku
sluzieb, ako aj hlavné komunikacné linie histdriu, vino a medovinu

¢i atraktivity mesta Trnava a okolitych obci. Atraktivnou sticastou
prezentacie boli ochutndvky regionalnych Specialit (vino, medovina)
. Vydavky boli pouzité na poskytnutie prezentacno-informacnych
sluzieb o turistickej ponuke Regionu Trnava pre navstevnikov veltr-
hu sprievodcom v historickom kostyme, vratane vsetkych suvisia-
cich vydavkov spojenych s osobnou prezentdciou. Ostatné vydavky

hradila OOCR Trnava Tourism z vlastnych zdrojov.

” Region
. @ Trnavd

Utazds Budapest, Mad'arsko,
27 2. —1.3 2020

3 |
., B v"v,f |
it

Na stanku TTSK sa Region Trnava prezentoval prostrednictvom
profesiondlneho sprievodcu v historickom kostyme. Region Trnava
sa ako jeden z méla slovenskych Ucastnikov dokdzal odprezentovat
okrem iného aj propagac¢nymi materialmi v madarskom jazyku, ¢o
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bolo velkou pridanou hodnotou pre navstevnikov veltrhu. Vydavky

boli pouzité na poskytnutie prezenta¢no-informacnych sluzieb o tu-
ristickej ponuke Regionu Trnava pre navstevnikov veltrhu sprievod-
com v historickom kostyme, vratane vsetkych suvisiacich vydavkov

spojenych s osobnou prezentdciou. Ostatné vydavky hradila OOCR
Trnava Tourism z vlastnych zdrojov

Oblastna organizacia cestovného ruchu Trnava Tourism
predstavi na Slovakiatoure zaujimavosti regionu

Trnava 23. janudra 2020 (TASR/HSP/Foto:TASR-Lukas$ Grinaj)

Turistické zaujimavosti v Trnave a jej okoli predstavi od 23. do
26. januara v Bratislave na veltrhu cestovného ruchu ITF
Slovakiatour 2020 Oblastna organizacia cestovného ruchu
(OOCR) Trnava Tourism. Jej riaditel'ka Michaela Sendekova
uviedla, Ze na festivale spristupnia aj novy propagacny
material Prehliadky mesta Trnava

|18

Ilustracné foto
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Regién Tmava sa aj tento rok predstavi na veftrhu cestovného ruchu ITF
Slovakiatour 2020

OVOIMESAENIK RECaIONU TRNAVA

Posted by admin, 2 o, 2020

cestovnéno ruchu (OOCR) Trmava Tourlsm 0d 23. do 26. janudra v Bratisiave, Kde sa kond najvacsi
ortzh costovného ruchu ITF Slovakiatour 2020.
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V Bratislave predstavia
turistické zaujimavosti
regionu

Trnava je  roka na rok pre turistov atraktivnejsia a navitevovanejgia.

816 TASR
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BRATISLAVA. Turistické zaujimavosti v Trave a e okoli predstavi od 23. do
26. januira v Bratislave na veltrhu cestovného ruchu ITF slovakiatour 2020

Oblastns organizacia cestovného ruchu (OOCR) Trnava Tourism.

Novy propagacny material

Jej riaditelka Michaela Sendekova uviedla,

le spristupnia aj novy
material Prehliadky mesta

DNES @ TRNAVA v
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VOLBY 2020 KRIMI SPORT v KULTURA VIDEO
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Trnava na veltrhu cestovného ruchu:
Navstevnikom predstavia zaujimavosti regiénu

Turistické zaujimavosti v Trnave a jej okoli predstavi od 23. do 26. januara v Bratislave
na veltrhu cestovnénc ruchu ITF Slovakiatour 2020 Oblastna organizacia cestovného
ruchu (OOCR) Trnava Tourism.

ST ,w “..zwm.s il
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Jalia Vargova

Jej riaditelka Michaela Sendekova uviedla, Ze na festivale spristupnia aj novy
propagacny material Prehliadky mesta Trnava.

OOCR bude stéastou znacky Regién Trnava v stdnku Trnavského
samospravnenoe kraja.

»Byt sucastou najvacsieho veltrhu cestovného ruchu na Slovensku je pre nds skvelou
moZnostou, lebo Trnava je z roka na rok pre turistov atraktivnejsia a
navstevovanejsia. Ucast na Slovakiatoure vnimame ako prileZitost prezentovat nasu
destindciu. Mesto ma UZasnu atmosféru, kde sa spdja sucasnost so stredovekom,
ktord moZno spoznat prostrednictvom prehliadok so sprievodcom,”“uvied|a
Sendekova.

Region
Trnava
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1 b) Infocesty, fam a press tripy

177344 €

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a ticelového pou-

zitia dotdcie:

Infocesty patria ku kli¢ovym nastrojom marketingu a propagéacie
cestovneho ruchu a tiez ako podpora rozvoja cestovného ruchu na
Uzemf destindcie - Regionu TRNAVA.

OOCR Trnava Tourism povazuje infocesty za jeden z najucinnejsich
spdsobov komunikéacie s potencidlnymi partnermi, ako aj konecny-
mi ndvstevnikmi prostrednictvom vystupov z tychto ciest. Cielom
OOCR Trnava Tourism je zvySovanie povedomia o Trnave a okolf
ako o zaujimavom vyletnom a turisticky atraktivnom mieste na Slo-
vensku, vytvéranie spojenia: TRNAVA a okolie = REGION TRNAVA
= vinarstva, medovinarstva, sakralne pamiatky, stredoveka historia,
turistika v Malych Karpatoch, zvySovanie poctu jednodnovych
navstevnikov v destindcii s cielenou, nie nédhodnou navstevou (napr.
pocas vikendov navsteva historického centra mesta, pri prilezi-
tosti konkrétneho podujatia, ndvsteva vinarstva, atd.), zvySovanie
poctu pobytovych ndvstevnikov v ramci (vikendovych) tematickych
city-breakov s atraktivnymi cenami (napr. cielene vikend, piatok az
nedela s ndvstevou vindrstva, medovindrstva, eventov v meste a
okoli), zvySovanie navstevnosti webového portalu Region TRNAVA
a Fanpage destindcie na socidlnej sieti Facebook a Instagram.

1773,44 €

Okrem Standardnych foriem reklamy formou media-mixu (von-
kajSia a vnutorna reklama, inzercia v tlacenych a elektronickych
medidch) sa OOCR Trnava Tourism v roku 2020 zamerala aj na
budovanie vztahov s odbornou verejnostou, kde vyuzila cielenej-
Sie zameranie sa na vopred identifikovanych partnerov prostred-
nictvom organizovania infociest, t. zn. fam tripov, press tripov pre
novindrov, study tour a konkrétnych MICE inSpekcnych ciest na
Uzemi Regionu TRNAVA.

Hlavnym dévodom organizovania poznavacich infociest / presstri-
pov pre zahrani¢nych aj domacich novinarov bolo pre OOCR
Trnava Tourism publikovanie informdcii, reportazi, ¢clankov alebo TV
spotov 0 Regidone TRNAVA ako ldkavej destinacii cestovného ruchu.
Destinacia TRNAVA povazuje tuto aktivitu za prinosnu a dlhodobo
strategicku pri rozvoji destindcie a podpory budovania imidzu.
Infocesty su nastrojom marketingovej stratégie, ktora sa pocas nie-
kolkych rokov overila ako najefektivnejsi spdsob prildkania novych
navstevnikov a prispieva tak k motivacii prenocovant.

Prehlad realizovanych infociest:

Presstrip HU média (televizny $tdb TV Duna)

Region
Trnava

OOCR Trnava Tourism usporiadala infocesty priebezne pocas roka,
ked bola priazniva epidemiologicka situacia. V pripade influencerov,
blogerov, novinarov a inych zastupcov médif sa prispdsoboval nie
len program, ale aj dizka pobytu v destindcii. Trava Tourism sa na
zdklade novej situdcie spojenej s COVID-19, doterajsich skisenosti
a spatnych vézieb ucastnikov infociest orientovala na infocesty

s mensim poctom ucastnikov. V pripade poziadaviek sa pobyt v
destinacii prisposobil potrebam hosti (televizne Staby potrebuju vac-
Sinou viac priestoru a ¢asu ako influencer / bloger). Harmonogram
infociest sa taktiez viazal na uvolfiovacie opatrenia, ktoré vidda
priebezne rokovala. OOCR Trnava Tourism sa tiez programovo
prispdsobovala téme, ktorou sa novinari, blogeri a ini zaoberaju.

Vystupy z infociest s mnohokrat ekonomickejsie a pre koncove-
ho uzivatela autentickejsie, ako platené inzercie. ZvySuje sa tak
podpora predaja produktov destindcie, ako aj prezentacie kom-
plexnej programovej ponuky destinacie pre navstevnika. Vystupy
z poznavacich ciest su tiez déveryhodnym zdrojom informdcii pre
cielovu skupinu, pretoze su skuto¢nym opisom osobnych skuse-

14.-15.1.2020

Infocesta SK (ndvsteva podpredsedu NR SR Milana Laurincika)

22.7.2020

Famtrip MENSA

12.9.2020

1683,90 €
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nosti a zazitkov Ucastnikov infociest priamo v destindcii. Infocesty
su finan¢ne neporovnatelne menej ndro¢né ako cielena platena
inzercia v jednotlivych médiach a su velmi silnym a efektivnym
nastrojom komunikacie. Ich vysledkom st déveryhodné redakéné

Clanky v médidch.

Pracovno-prezentacné cesty tzv. famtripy majud rovnaky ciel ako
infocesty pre médid, avsak ich hlavnym zamerom je predstave-
nie sekundarnej ponuky cestovného ruchu destindcie Regidn

cestovného ruchu.

Presstrip HU média (TV Duna)
4. —15.1. 2020

Presstrip za dcelom budovania imidZu a pozitivneho vnimania
znacky Regién TRNAVA v Madarsku. Pre OOCR Trnava Tourism
je Madarsko jednou z najddlezitejSich zahrani¢nych spoluprac,
nakolko Trnava ma historicky k Madarsku velmi blizko a ma-
darski turisti tuto destindciu s oblubou navstevuju. Pocas tohto
presstripu boli hradené vsetky potrebné vydavky za uicelom
prezentdcie sluzieb cestovného ruchu a atraktivit destinacie, vy-
davky na obcerstvenie v Synagdga Café (turistami najnavstevo-
vanejsia a architektonicky najkrajsia kaviaren v regidne), catering

v Restaurdcia a Penzidén Patriot a tieZ prehliadka mesta s pro-
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fesiondlnym sprievodcom v kostyme, ktorého rozprdvanie bolo
sticastou dokumentarnej reportdaze TV Duna. Ostatné vydavky
hradila OOCR Trnava Tourism z vlastnych zdrojov.

Presstrip SK média (TV TA3)
172020

Presstrip za Uicelom prezentdcie destinacie Regidn Trnava
prostrednictvom relacie — Nepoznané Slovensko: Trnava. Ciefom
tohto presstripu bolo odprezentovat mesto a region pre vsetky
kuty Slovenska. Z prostriedkov poskytnutej dotdcie bola hradend

Region
Trnava

prehliadka mesta v slovenskom jazyku po dobu 8 hodin s pro-
fesiondlnym sprievodcom v kostyme, ktory bol v reldcii hlavnym
respondentom. Obcerstvenie pre televizny stab pocas presstri-
pu hradila OOCR Trnava Tourism z vlastnych zdrojov.

Infocesta SK (ndvsteva podpredsedu NR SR
Milana Laurincéika)
22.7.2020

Ucelom infocesty pocas nédvétevy podpredsedu NR SR Milana
Laurin¢ika bola prezentdcia mesta Trnava, jeho najzndamejsich
pamiatok a atraktivit za ciefom predstavenia ponuky Regidnu Tr-
nava. Z prostriedkov poskytnutej dotdcie bola hradend prehliad-
ka mesta Trnava s profesiondlnym sprievodcom v historickom

kostyme v slovenskom jazyku.
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Golf Famtrip (v spolupraci s MDVSR)
28.8.2020

Za Ucelom zabezpecenia kontinudlneho budovania imidzu, po-
zitivneho vnimania znacky Region TRNAVA nielen na Slovensku,
ale aj v zahranici a za Uc¢elom predstavenia turisticky atraktiv-
nej ponuky Regiénu Trnava sa OOCR Trnava Tourism pripojila

k programu zahrani¢nej spoluprace s Ministerstvom dopravy
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Region
Trnava

Famtrip MENSA
12.9. 2020

Za Ucelom zabezpecenia kontinudlneho budovania imidzu, po-
zitivneho vnimania znacky Regién TRNAVA nielen na Slovensku,
ale aj v zahranici a za Uc¢elom predstavenia turisticky atraktiv-

nej ponuky Regiénu Trnava sa OOCR Trnava Tourism pripojila

k programu spoluprace, ked mesto Trnava navstivili clenovia
Mensy Slovensko. OOCR Trnava Tourism im zabezpecila jeden

z bodov doplnkového programu pri spozndvani mesta a regionu.
Z prostriedkov poskytnutej dotdcie bola hradena prehliadka
mesta Trnava s profesionalnym sprievodcom v historickom kosty-

me v slovenskom jazyku.

a vystavby Slovenskej republiky. Vdaka tomu tak mohla OOCR

Trnava Tourism opét lepsie prehibit vztahy nielen so slovenskymi
zastupcami cestovného ruchu v zahranici, ale aj odprezentovat
starostlivo vybrand ponuku sluzieb. Témou famtripu bol Golf.
OOCR Trnava Tourism zabezpecovala pocas dna doplnkovy
program pre tych, ktorf sa nezicastnili hrania a ndsledne pre
vSetkych Ucastnikov zorganizovala spolo¢nu degustacno-zazit-
kovu veceru. Z prostriedkov poskytnutej dotdcie boli hradené
prezentdcie najlepsich svetovych medovin Apimed a Vcelco

s prehliadkou priestorov, degustaciou a obcerstvenim, obcer-
stvenie v Synagoga Café, prehliadka a predstavenie vindrstva
Terra Parna s degustdciou a obcerstvenim a poskytnutie sprie-
vodcovskych sluzieb.
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1 c) Grafické a kreativne sluzby

12 612,00 €

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a ticelového pouzitia
dotécie:

Aktivita je spojena s hlavnym predmetom cinnosti organizacie ces-
tovného ruchu a tou je podpora rozvoja cestovného ruchu na tzemfi
destindcie - Regionu TRNAVA pod ndzvom projektu ,,Podpora rozvoja
cestovného ruchu destindcie TRNAVA' pre rok 2020. Cez zvysSova-
nie poznatelnosti destinacie a pozitivneho vnimania destinacie bolo
ciefom OOCR Trnava Tourism dosiahnut zvySenie poc¢tu domécich

a zahrani¢nych navitevnikov, predizenie ich pobytu na tizemf des-
tinacie, zvysenie vydavkov pocas pobytu a tym zvysenie prinosov,
najma ekonomickych, nielen pre dané tzemia, ale aj pre narodnu
ekonomiku, vrétane udrzania a zvySovania zamestnanosti.

Vdaka prostriedkom z poskytnutej dotacie dokdzala OOCR Trnava
Tourism zabezpecit na dosiahnutie cielov grafické a kreativne sluzby
a to grafické spracovanie navrhov a export vystupov ako aj DTP
préace, grafickd priprava propagacnych materialov, plagatov, brozur,
map, citylightov a in€, graficka priprava online vystupov, vystupov na
socidlnych sietach, graficka a kreativna priprava vzhladu webovej
stranky, online propagacné materialy, inzercie, grafické sluzby suvisia-
ce s e-marketingom a iné.

1773,44 €

Z prostriedkov poskytnutej dotdcie sa tiez hradilo vypracovanie
vzhladu a dizajnu webovej lokality, ktory ma byt funkéne sposobily
pre zobrazenie a interpretaciu webovymi prehliadacmi, alebo inymi
grafickymi uzivatelskymi rozhraniami (mobilné telefony, tablety, smart
zariadenia).

Analyza povodnej webovej stranky ukazala jej viacero nedostatkowv.
Doévodom na komplexné vybudovanie a naprogramovanie novej
webovej stanky bola vysokd miera opusteni stranky — bounce rate, je
to pomer medzi poctom navstevnikov, ktorf prisli na strdnku a ihned'
odisli, nikam neklikli a celkovym poctom navstev stranky vyjadre-

ny v percentach. Na pdvodnej webovej stranke sa bounce rate
pohyboval okolo 78%, o ukazuje na nedostatocne optimalizovanu
landing stranku, ktora nemotivovala navstevnikov na névstevu dalSich
podstranok. Snaha, ktora sa vynakladala na zvySovanie navstevnosti
stranky pomocou PR aktivit a socialnych médii bola sice efektivna,
avsak navstevnici na webe neostdvali a dodato¢né informacie, ktoré
Region Trnava prezentoval sa k nim dostato¢ne nedostavali. Pévodny
web mal zdroven komplikovanu struktdru (architektdru), co malo za
nasledok zlozitd navigaciu a neprehladnost poskytovanych informaci.
Nespinal vizudline predpoklady a farebnost vzhladom na vizudlny up-
date loga a komunikacnej identity destinacie Region Trnava. Zastaraly
systém na spravu obsahu (CMS) bol tazko upravovatelny ¢lenmi timu
Trnava Tourism, ¢o zvysilo potrebu platenych Uprav a dodato¢ného
projektového manazmentu.

Region
Trnava

Problémom bola aj nedostatocnd responzivita, t.j. nepripravenost we-
bovej stranky na zobrazovanie na mobilnych zariadeniach. Vzhladom
na to, ze 61% navstevnikov webu prichadza na mobilnych zariade-
niach, bolo potreba to zmenit a prispdsobit. Tento problém zaroven
znizuje poziciu webovej stranky v ramci vyhladavania v Google.
Dal&im problémom bola zastaranost bezpeénostnych certifikétov
vzhladom na ¢o web nedokdzal odoldvat hackerskym Utokom a
zdroven ho mohli niektoré antivirusove systémy povazovat za nebez-
pecny a zabranit jeho zobrazeniu v prehliadaci. Sucasné trendy vo
webovych strdnkach umoziuju aj ich substiticiu za zlozité, financne
nakladné a ¢asovo ndro¢ne manazovatelné mobilné aplikdacie, ktoré
by novy destinacny webovy portal efektivne nahradil. Zaroven bolo
potrebné vyriesit aj zastarany korporatny web OOCR Trnava Tourism,
ktory v povodnom webe nebol zakomponovany a pre mnohych nav-
Stevnikov pdsobil méttco, kedze sa v iom nachadzali len informacie
o0 OOCR Trnava Tourism a nie o destinacif, tento web bude zruseny

a jeho obsah zakomponovany do nového destinacného webu, ¢im
déjde ku komunika¢nému a vizualnemu zjednoteniu.

Tvorba a aktualizacia obrazovych moznosti na odzrkadlenie destina-
cie je jednym z najefektivnejsich nastrojov, ako tento ciel dosiahnut.
Vizudlne zobrazenie reflektujlice danu destinaciu atraktivne méze
byt ndpomocné pri rozhodovani potencidlnych navstevnikov. Cielom
OOCR Trnava Tourism bolo aj touto formou odliit sa od inych desti-
nacii, postivat zauzivané hranice vizudlu a priblizit sa tak eurépskym
metropoldm, ktoré su na vysokych poziciach v rebricku navstevnosti.:

1683,90 € 12 612,00 €
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Plagaty: Cykloprehliadky, Spoznajte Trnavu tak, ako ju zazili krali,
Vystupy na Mestsku vezu s hodindrom (5), Prehliadky mesta so
sprievodcom, Svetovy den sprievodcoy, Zapad sinka z Mestskej
veze, Dvojmesacnik (marec-april / maj-jun / jul-august / september
— oktober),
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V@stupy na
MestskU vezu

VQstupy na
Mestskl vezu

18.30 hod.
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Web design:
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Merkantilové predmety: Trhaci blok, Ruska

@ e
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Propagacné materidly: Trhacia mapa, Dvojmesacnik (marec-april /

maj-un / jul-august / september — oktdber), MICE katalog
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Inzercia: SME Zeny (leto, jesen, zima) , Sprievodca po Trnave a Trnavskom kraji Spectacular
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Iné: Spracovanie grafiky platenych kampani na socialne siete, mapa na sklo, a iné...
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1 d) Tla¢ materidlov

12 54415 €

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ticelového pouzitia

dotécie:

Tla¢ propagacnych a prezenta¢nych materidlov je spojend s
hlavnym predmetom c¢innosti organizdcie cestovného ruchu a
tou je podpora rozvoja cestovného ruchu na tzemfi destina-
cie - Regionu TRNAVA pod ndzvom projektu ,Podpora rozvoja
cestovného ruchu destindcie TRNAVA" pre rok 2020. Cez zvy-
Sovanie poznatelnosti destinacie mala OOCR Trnava Tourism
za ciel dosiahnut zvySenie poctu domaécich a zahrani¢nych
navstevnikov, predfienie ich pobytu na uzemi destindcie, zvy-
Senie vydavkov pocas pobytu a tym zvySenie prinosov, najma
ekonomickych, nielen pre dané uUzemia, ale aj pre narodnu
ekonomiku, vratane udrzania a zvySovania zamestnanosti. Tla-
¢oviny kvoli aktudlnosti a efektivnemu narabaniu so zdrojmi
OOCR Trnava Tourism tlacila v roku 2020 v nizsich ndkladoch.

Tla¢ propagacnych materidlov ako su plagaty (A2, A1, A3),
produktove brozury letdky a katalogy (A6, DL, neStandardné
formaty a in€), trhacie mapy (A3), citylighty (1200x800cm), potlac
prezentac¢nych a merkantilovych predmetov, a iné. Pripravované
propagacné materialy (napr. Regiondlny dvojmesacnik 3x , plagaty
dvojmesacnik (4x), brozdra prehliadky, dizajnovy MICE katalog, a
iné prezentacné aktivity a dotlac uz existujlicich a graficky aktuali-
zovanych propagacnych materidlov, merkantiloveé predmety (riska
s potlacou), mapa na sklo, a iné.

Cielom organizacie bolo zabezpecenie dostato¢ného mnoz-

stva propagacnych, merkantilovych a informacnych materidlov

v pozadovanych jazykovych mutdcidch, pre prezentacné lcely
veltrhov cestovného ruchu: Go Regiontour Brno 2020, ITF Slova-
kiatour Bratislava 2020, Holiday World 2020 Praha, Utazas 2020
Budapest. Na prezentac¢nych miestach, na vybranych podujatiach
v spolupraci so zahrani¢nymi zastupcami MDV SR, u ¢lenov a part-
nerov OOCR Trnava Tourism, pre novindrov, touroperatorov, B2B
partnerov prichadzajucich do destinacie, v Turistickom informac-
nom centre — Regionu Trnava, na recepciach hotelov a penziénov
a v miestach prvého kontaktu v destinacii.

Region
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Tvorba a aktualizacia tlacovin je jednym z najefektivnejsich nastrojov,
ako tento ciel dosiahnut. Vizudlne zobrazenie reflektujlice danu des-
tindciu atraktivne méze byt napomocné pri rozhodovani potencidl-
nych navstevnikov. Ciefom OOCR Trnava Tourism je aj touto formou
odli$it sa od inych destindcii, postvat zauzivané hranice vizudlu a
priblizit sa tak eurdpskym metropoldm, ktoré su na vysokych pozici-
ach v rebricku navstevnosti.

Distribucia v ramci vystav a prezentdcii, na vybranych podujatiach,
v Turistickom informac¢nom centre — Region TRNAVA so sidlom v
Mestskej vezi v Trnave, v hoteloch, u ¢lenov a partnerov OOCR, na
inych vybranych miestach (v Mestskej hromadnej doprave, v TIC po
SK podla moznosti umiestnenia, atd').

1773,44 € 1254415 €
[ L .|
1683,90 € 12 612,00 €
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SJ dvojmesacnik leték A6 4xlom (mat) 2 000 ks
SJ dvojmesacnik letdk A6 4xlom (mat) 2 000 ks
Plagdt A2 Mestskd veza s hodindrom 07 10 ks
Plagat A2 Dvojmesacnik 7/8 5 ks

SJ dvojmesacnik leték A6 4xlom (mat) 2 000 ks
Letak Prehliadky DL z A3 3xlom (mat) 6 000 ks
Letdk Say hello to Trnava A6 4xlom SJ 4000 ks
Letdk Say hello to Trnava A6 4xlom AJ 4 000 ks
Letdk Say hello to Trnava A6 4xlom NJ 4000 ks
Letdk Say hello to Trnava A6 4xlom HU 4 000 ks
Letdk Say hello to Trnava A6 4xlom PL 4000 ks
Letdk Sakrdlna Trnava A6 4xlom HU 4 000 ks
Letak Sakrdlna Trnava A6 4xlom AJ 4000 ks
Letdk Sakrdlna Trnava A6 4xlom NJ 4 000 ks
Letak Sakrdlna Trnava A6 4xlom SJ 4000 ks
Plagat Citylight - prehliadky 20 ks

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM

Plagat A2 - prehliadky 30 ks
Plagat A3 - prehliadky. 30 ks
Mice kataldg 800 ks
Plagat A1 Prehliadky so sprievodcom 40 ks
Plagdt A2 Mestska veza s hodindrom 03 a 04 33 ks
Plagét A2 Dvojmesacnik 5/6 5 ks
Plagdt A2 Mestskd veza s hodindrom 06 10 ks
Plagat A2 Mestska veza s hodinarom 09 / Zapad slnka z MV 20 ks
Plagat A2 Dvojmesacnik 9/10 10 ks
Plagét A2 Dvojmesacnik 3/4 2 ks
Blok s prebalom A5 1000 ks
Mapa na sklo Tks
Mapovy podklad 1ks
Mapa A3 15 000 ks
Bavinené ruska dvojvrstvové s obs ahom striebra s potlacou loga 30 ks
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Ukazka vybranych printovych vystupov:
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1 e) Ediéna a video tvorba

Suma pouzitej dotacie:

95929/7€

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ticelového pouzitia
dotécie:

Vzhladom na situdciu, ktora svojou Uc¢innostou zapricinila mnohé
straty bolo nutné destinaciu ozivit a pretransformovat do online

a offline priestoru viac, ako kedykolvek predtym. Prave tvorba

a aktualizacia obrazovych moznosti na odzrkadlenie destinacie
bola jednym z najefektivnejsich nastrojov, ako tento ciel dosiahnut.
Vizudlne zobrazenie reflektujice danu destinaciu atraktivne bolo
prinosné a motivovalo pri rozhodovani potencialnych navstevni-
kov, ktorf travili svoje dovolenky pocas roka 2020 na Slovensku.

Fotograficka a video banka s vybranymi motivmi z destindcie sluzi
ako kvalitny podklad pre tvorbu imidzovych prezentacnych néstro-

jov (propagacné materialy, plagaty, citylighty, socialne siete, online
marketing a in€), podklad na stiahnutie pre meédia a B2B partnerov
na novom webe ¢i obrazovy podklad pre webovy portal.

Doélezitym prvkom v doplnenf fotobanky bolo zobrazenie ako mes-
ta Trnava, tak aj okolitych obci a ich pamiatok, atraktivit a miest na
travenie volného c¢asu, ako doplnkovy program, a tiez ¢lenskych
subjektov, ktoré utrpeli katastrofalny prepad v trzbach z dévodu
Covid-19, a tak nedokdzali dodat nové potrebné obrazové materi-
aly pre OOCR Trnava Tourism na propagacné ucely v roku 2020.

Video tvorba sa zamerala na prehliadky mesta, ktoré Trnava
Tourism pocas roka 2020 produktovo inovovalo a v ponuke je
momentalne viac ako 8 tematickych prehliadok. Tie predstavu-

ju nielen najvyznamnejsie dominanty a atraktivity mesta, ale aj
obdobia, ktoré boli pre mesto Trnava klicovymi v rozvoji historie.
Okrem toho pracovala OOCR Trnava Tourism na pomoci margina-
lizovanym skupinédm, ¢o suvisi's debarierizaciou. T OOCR Trnava
Tourism podporilo nato¢enim 3D videa, ktoré vdaka zobrazovacim

Region
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zariadeniam s moznostou prehratia VR slizia ako déstojna nédhra-
da prehliadky top kultirnej pamiatky a atraktivity v meste Trnava
- Mestskej veze.

Z prostriedkov dotdcie sa zrealizovali a financovali: Fotogra-

fickd banka s vybranymi motivmi z destinacie Region Trnava

a tiez ¢lenskych subjektov ako kvalitny podklad pre tvorbu
imidzovych prezentacnych nastrojov (propagacné materialy, MICE
kataldg, plagaty, citylighty, socidlne siete, online marketing a iné),
podklad na stiahnutie pre média a B2B partnerov na novom webe,
kampanove vided propagujlce témy prehliadok so sprievodcom
s postprodukciou, hudbou a odkudpenie potrebnych profesional-
nych zaberov z video banky, imidzové video z Regionu Trnava, 3D
video prehliadka objektu Mestska veza vrdtane postprodukcie za
Ucelom prezentacie kultdrnej pamiatky pre znevyhodnenych ci
hendikepovanych navstevnikov.

1773,44 € 1254415 €
[ .. _______________________________________|
1683,90 € 12 612,00 € 9592,97 €

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM

49



® Region
Trnava
ImidZzové kampanové fotografie z Regidonu Trnava

Na fotografidch je zachytené ako mesto Trnava, jeho pamiatky a
celkova autenticita mesta, tak aj krasy okolia a regionu, ktoré vo
fotobanke OOCR Trnava Tourism velmi chybali, nakolko sa v nej
nachddzali mnohé neaktualne fotografie.
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ImidZzové kampanové fotografie ¢lenskych
subjektov OOCR Trnava Tourism

Nakolko sa situdcia v roku 2020 vyvinula v cestovnom ruchu
velmi nepriaznivo, ¢lenské subjekty Trnava Tourism utrpeli, ako
mnohi, velké prepady v prjmoch. Trnava Tourism sa rozhodlo,

7e svoje ¢lenské subjekty podpori v propagacii prostrednictvom
online marketingu pocas celého roka, nakolko si tuto sluzbu
¢lenské subjekty neboli spésobilé zastresit sami. Fotografie ¢len-
skych subjektov sa vyuzili taktiez pri tvorbe novej webstranky a
nového MICE katalégu.
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Kampanové videa

Tvorba kampanovych videf sa sustredila na tému prehliadok
mesta so sprievodcom, ktoré OOCR Trnava Tourism doplnilo do
svojej ponuky produktov. Videa mali byt hlavnym ldkadlom, ktoré
presvedci publikum na ndvstevu Trnavy a okolia. Superviziu
projektu viedlo OOCR TRNAVA TOURISM , na tvorbe videi sa
vSak kreativne podielalo Provocation Bureau, ktoré vypracovalo
ideu, skripty, scendre, podklady pre voice over a zabezpecilo
kompletnu produkciu. Vo videdch sa Trnava Tourism sustredilo
na pribehy, ktoré mesto Trnava ukryva. Neslo vSak len o vizualnu
¢ast. Velkou sucastou videf je aj prerozprdvany pribeh zndmym
slovenskym hercom Vladimirom Jedlovskym, ktory pésobi v Di-
vadle Jana Paldrika v Trnave a je na slovenskej scéne ikonou.
Videa sa natdcali niekolko natdcacich dni od skorého rana do
neskorych hodin. Postprodukcia bola naro¢na nie len z hladis-
ka mnozstva nato¢eného materidlu a strihu, ale aj coloringu,
vhodnych zvukovych podkladov a doplnujtcich zadberov, ktoré
bolo potrebné zakupit. Videa su tak vysledkom ndroc¢nej prace
mnozstva ludi, ktoré mali efektivny dosah na publikum, ¢o sa
odrazilo vo vysledkoch kampane.

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM
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Kampanové video o Regiéne Trnava

Kampanové video o Regione Trnava je zostrihom nielen naj-
zndmejsich eventov ¢i atraktivit mesta Trnava, ale zobrazuju aj
region svetovych vin, ktory je jednou z hlavnych komunikacnych
Iinif OOCR TRNAVA TOURISM .

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM
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3D video prehliadky objektu Mestska veza

Video pontka navstevnikom niekolko pohladov na najznamejsiu
dominantu mesta Trnava — Mestsku vezu. Navstevnik sa moze
cez zobrazovacie zariadenie preniest do kazdého poschodia

a na ochodzu Mestskej veze a preskumat jej zédkutia. Video bolo
realizované najma pre potreby debarierizacie a marginalizované
skupiny navstevnikov, nakolko pre hendikepovanych ¢i tazko

chodiacich navstevnikov nie je mozné Mestsku vezu navstivit.

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM
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1f) Marketingové kampane

Suma pouzitej dotacie:

20 133,00 €

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ticelového pouzitia
dotdcie:

Podaktivity zhrnutie:

Region TRNAVA predstavuje na slovenskom trhu cestovného
ruchu v sic¢asnosti uz pomerne zndmu turistickU destindciu.

V pokracujucej vyvojovej faze bolo potrebné zabezpecit konti-
nudlne budovanie imidzu, vytvaranie dobrého mena, pozitivheho
vnimania znacky a vytvaranie konkrétnych asociacii v spojitosti so
znackou REGION TRNAVA u irokej skupiny existujticich, ako aj
potencidlnych navstevnikov (prioritne B2C, ale aj B2B).

Marketingové kampane odzrkadluju cieleny manazment znacky
TRNAVA (celorocne), realizaciu imidzovej komunikécie znacky
TRNAVA / Regién Trnava, zvySovanie povedomia o destindcii,
vyvoj produktov a podporu predaja spolo¢nych destinacnych
produktov.

Cielom OOCR Trnava Tourism bolo v roku 2020 zvySovanie
povedomia o Trnave a okoli ako o zaujimavom vyletnom a
turisticky atraktivnom mieste na Slovensku, zvySovanie poctu

jednodnovych navstevnikov v destindcii s cielenou, nie néhodnou
navstevou (napr. pocas vikendov navsteva historického centra
mesta, pri prilezitosti konkrétneho podujatia, navsteva vindrstva a
iné), zvySovanie poctu pobytovych navstevnikov v ramci (viken-
dovych) tematickych city-breakov (napr. cielene vikend piatok

az nedela s ndvstevou vindrstva, medovindrstva a iné v meste a
okoli), zvySovanie ndvstevnosti webového portalu Region TRNAVA
a Fanpage destinacie na socidlnej sieti Facebook a Instagram,
ktoré pravidelne prindSaju mnozstvo informacii a maju zaroven
edukativnu hodnotu.

Upriamenie pozornosti na Trnavu a okolie ako zaujimavu
,kongresovu a obchodnu® destinaciu s kvalitnymi sluzbami a
netradi¢nym zazitkovym doplnkovym programom (navsteva
vinarstiev, medovindrstiev, golf, kasino, divadlo), zvysenie poctu
organizovanych konferencif, firemnych stretnuti, réznych tema-
tickych eventov, skoleni a tym aj zvySenie poctu prenocovani v
¢lenskych ubytovacich zariadeniach, cielené vytazenie sluzieb
hotelov a predlizovanie dizky pobytu firiem v regiéne vdaka
atraktivnemu po-kongresovému a incentivnemu programu (hlav-

ne vo vinarstvach).

Aj napriek pandemickej situdcii boli tieto ciele z Casti naplnené.
OOCR TRNAVA TOURISM sice nedokdazalo kvoli bezpecnost-
nym nariadeniam vlady ovplyvnit navstevnost ¢i prenocovanie
v meste Trnava a okoli, no podarilo sa jej zabezpecit kvalitny

1773,44 € 1254415 €
[ |
1683,90 € 12 612,00 € 9592,97 €
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obsahovy material, ktory mal pozitivny dopad v online a offline
priestore a celkovom navyseni pozitivneho vnimania znacky
Regidn Trnava.

V roku 2020 sa OOCR Trnava Tourism zamerala na hlavnu

a tiez komplexnu ponuku destinacie TRNAVA a iné Specifika a
zaujimavosti s cielom zaujat a prildkat navstevnika do destinacie,
prilezitostné podujatia, upriamenie pozornosti na hlavné domi-
nanty a atraktivity mesta — Trnava Maly Rim, ako aj okolie — vylety
v prirode ¢i propagdciu ¢lenskych subjektov. Hlavnym motivom
kampane pre rok 2020 boli prehliadky mesta so sprievodcom,
ktoré boli produktovo rozsirené a celoro¢ne inovované, aby boli
pre ndvstevnikov dostupné aj pocas pandémie.

Cielom tejto aktivity je spoluprdca s meédiami, blogermi, B2B part-
nermi, budovanie vztahov a ich rozvijanie. Vydavky z poskytnutej
dotdcie boli pouzité na nakup medialneho priestoru, sluzby PR
agentdry, tvorbu databaz a vyhodnocovanie PR aktivit a iné dalsie
vydavky s tym suvisiace.

20183,00 €
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Inzercie

Nékup medidlneho priestoru pre printovd inzerciu a graficka

realizacia inzercie

v Inzercia v sprievodcovi po Trnave a po Trnavskom Kkraji
Spectacular

v Inzercia SME, v prilohe SME vrédtane online priestoru

<
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SPECTACULAR SLOVAKIA
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ET)
DOVOLENKUJEME NA SLOVENSKU

Sez6na dovolenick bude v tomto roku vyrazne odlisnd. Viaceri z nds pre2ijii volné dni na Slovensku a aj preto sme sa
rozhodli pomact a poradit vim pri vybere a objavovani zaujimavych a atraktivnych miest, ktoré nasa rozmanitd
krajina ponika.

$pecial Dovolenka na Slovensku poskytne doveryhodné rady a odpori¢ania, z ktorych mnohé ove
novinéri z redakeif regiondlnych ty2dennik
unikitnych tipov a tento seridl bude vasim uzi

na viastnej kozi
MY. Verime, Ze v nadich &lénkoch objavite mnozstvo prekvapivych
oénym sprievodcom po Slovensku.

Region Trnava

refpras

ihodny Mhedin 36 78

Navstivte Region
Trnava a odneste i Utove viesl sutem do Vit
si mnoistvo

zazitkov
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5. Prehliadka pre
rodiny s detmi -
radnica a historickd
pivnica

Spoznajte narotni pricu tnavskych
richtiroy, nasadte si na TUky putd o
~zenskeh celich, ktors svojho dast

szl aj prsledmi ruzindolshes bosarku,

2 zistite, ako rdvili svuje dnd stredavekt
seiminalaici Spolu s detm sa tie? dozvi-
ete, aka vyzeral bezng def v Aivote Kata
60 vietko predstavovala fohio remeslo.
Vate desi budd ohtirené a vy tak spoln

dovekd Troava
alisdls
Liraliovs Troasa 3
5 Hradabnd systém mesta Teavy |
&, Traavekit parky a sachy i
7 Moderna v Trnave i
&, Technicke pamlarky Ty
9, Mali Rima vin

£l
4

Ako si moZete I
prehliadky objednat?
Prehbadky je mezné s nbjednat

prostiednictvem formuldra online i3
sk, v Turistickuir)

s nirnl Duudete mat kedsny i 2A%-
ok, na ktor biidete eSte dlh spominar.

Skupinové
prehliadky

Prefiliadky 6 urcené pre skupiny do.
40 05, Devit roznych tem mozet
absolvoval aj so svojimi zahranicngeni
priatelmai, pretoge prehliadky 0 muiné
w slevenskom, anglicknm, nemeckom,

informacnom cenre - Regidn Trmave

Co pocas navstevy
Trnavy rozhodne
nevynechat?

e e turista, Kiorg iy ndisiel 2 Tmavy
bez who, aby 58 na fu pozeel 2 viace
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7 najpopularneisich domindnr mesta,
kiord rozhedne stojf za navélevis.
Vidaka rekonsmrukei prisstorov a mo-
derngm interakivaym informacnym
panelnm sa dozviete vietko o fegione,
deti 31 moza zahrat hy, pripadue

sa doavediel 3] to, 2ké 7vieratkd sa

v minulosti na wezi chovall 4 nada
povodne shifila, Mestska weza v sebe.

4 Mestskes vezi osabne. telefonicky ni  ukrva e Uzdene smice. kroré bije
sl +421 33 32 36,940 alebo e-mailom 12 vySe 200 rokov: Je to sudle funkeng
na ifodtmavaiosism sk & svalho drhu jedineény mechanicky
 pripade, 26 2 v pici niekolho  Rodinowy stool, v kiory 9 2 pat gene-
prepliadak naraz a fari hy ste ich skom- delislard rodina Nemeéekoveow kazdy
binowali, nebofte sa opgtat zamestnan  jeden deil. Ak prekonite 143 schodov,
oy TIC ai oa o moznost. Radivam  budete mat mesio aka na diani, pt
pomizu poskladat s prefiliadia ik, Malg.
aby sfe boli spokoini. Trnava ma &o Karpaty,
poniiknut, preto by boia ghoda nespo-
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TV kampan

v Priprava, natdcanie a odvysielanie relacie Cyklopotulky a
prendjom reklamnej plochy na www.cyklopotulky.cz po odvy-
sielanf relacie v rdmci profilového archivu

v Spracovanie TV programu Cyklopotulky

http://www.cyklotoulky.cz/cyklotoulky/trnavsky-kraj/trnava

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM

2 (A Nemburels

Reglon Trodwa fa Cele & Trogsou J gl

2. Daolng rupdl Bl 1 v dédeenom e

tadobed tefo WindriRo-snoh ad ey oy

Ay w el s 1 pe Regiin Trednd bobshou Aapvya

3 il . sk & o Syl iy i oy

ViNA Z MLYNA MAGULA rodinné vindranvo

Sy toulny L3 Oy ooy gy - KTyt

Region
Trnava

{ yhladindinn Toourn
[Frey B

1 il iy, W 0F B G el Pk iy ey bl Soeferihl Fesier

A e WG MRVALSTAMND, TERRA PARNA WARPATLLA FERLA

58



PR

Spolupraca s profesiondlnou PR agenttirou na budovani vztahov s
médiami, blogermi, influencermi, odbornou verejnostou, priprava a
distribdcia TS, média monitoring, korektura a Stylistika printovych a
online vystupov.

Sluzby v oblasti komunikéacie a public relations v mesiacoch
janudr — december 2020. Pocas roka 2020 sa vydalo viac
ako 35 tlacovych sprdv s viac ako 200 medidlnymi vystupmi
za obdobie 01 —12/2020 v ramci spoluprdce s PR agenturou
a novinarmi.

Vystupy za rok 2020, napr.:

Tlac¢ové spravy (TS) a informacie pre média

v Tvorba TS a kratkych tipov a distriblicia na média list vytvore-
ny pre OOCR Trnava Tourism

v Rozposielanie TS a kratkych tipov pripravenych OOCR
TRNAVA TOURISM

v Informacie pre média, pozvanky a informacie o novinkdch
rozposielané na cely média list alebo vybranym médidm
podla témy a zamerania

v Nasledna komunikdcia s novindrmi

Prehlad TS vydanych OOCR TRNAVA TOURISM v roku 2020:

v Legendarne hodiny v trnavskej Mestskej vezi oslavuji 290
rokov

v Najlepsie Vindrstvo roka 2019 najdete v Trnave

v Region Trnava sa aj tento rok predstavi na veltrhu cestovné-
ho ruchu

v ITF Slovakiatour 2020

v 6 TIPOV, CO ROBIT VO FEBRUARI V TRNAVE A JEJ OKOLI

v Svetovy den sprievodcov prinesie do Trnavy nové bezplatné
prehliadky

v Navstevnici Trnavy sa mézu tesit na nové prehliadky
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Regidn Trnava zverejnil zadarmo nového turistického
sprievodcu

Prirodné antibiotikum: Viete, kde rastie medvedi cesnak v
okoli Trnavy?

Divadlo Jdna Paldrika v Trnave ponuka online program
Viete, v ktorych knihach a filmoch sa objavila Trnava a jej
okolie?

Spravte si doma Jarny Medokvas s najlepsou medovinou na
svete a pomobzete véeldm

Doma s detmi: Spoznajte Trnavu vdiaka rozpréavkam

V Trnave vas v maji Cakaju dni pIné kultdry, Sportu i histérie
Architekt vém netradic¢ne predstavi priemyselné dedicstvo
Trnavy

Na Slovensku pribudla nova turisticka atrakcia — najvacsie
sukromné rozarium

Tip na vylet: Objavte krasy zidovskych synagdg v Trnave

7 tipov, ako si uzit mesiac jun v regione Trnava

Nenechajte si ujst v Trnave Specidlne vystupy s hodindrom
Pozrite si Trnavu na dvoch kolesach vdaka novym
cykloprehliadkam

Dovolenka na Slovensku: Prezi leto inak v regione Trnava
Citte sa v Trnave kralovsky vdaka letnému projektu
Poznate dobre Trnavu? Netradi¢na GPS hra vdam odkryje
pribeh mestskych hradieb

V regione Trnava sa mézete tesit na leto plné zazitkov
Trnavské organoveé dni oslavia 25. roc¢nik s renomovanymi
umelcami

Hudobny festival Youtopia ldka na viacero noviniek

V Regidne Trnava zazijete nezabudnutelny zdver leta
Vyberte sa do Trnavy vlakom: Skvelé tipy, €o tu zazijete

5 skvelych tipov, kam sa vybrat pocas septembra

V Trnave to bude zit vcelami vdiaka jedine¢nému festivalu
Chyba vam jarmok? Vyberte sa do Trnavy na Stredovek pod
hradbami

Regidn Trnava propaguju nove vided. Na ktord prehliadku sa
vyberiete?

<L L L

S

Hraci golfu znu Uspechy. Maju opat majstra

Trnava sa na podporu kultdry sfarbila docervena
Spoznajte histériu Trnavy bezpecne vdaka individudlnym
prehliadkam so sprievodcom

Vina z regionu Trnava su svetové. Na aké sa moézete tesit v
tomto roku?

5 tipov na najkrajSie zimné prechadzky v regione Trnava
Novinka v Trnave: Adventnd prehliadka, ktora vas ocari
Naladte sa na Vianoce so skvelou medovinou

Trnava chystd poc¢as adventu novti zimnd hru Skriatkove
kuzlo

Pozrite si najkrajSie stromecky, ktoré rozziarili regién Trnava
Trnava ma novu hru. Pomézete ndjst Skriatkovi domov?

Prehl'ad kratkych tipov do médii vydanych OOCR TRNAVA
TOURISM v roku 2020:

D e N S N N N N N N U U U S

Velentinske vecery s hudbou
Svetovy den sprievodcov

Divadlo J. Paldrika v Trnave hra online
Virtudlna prehliadka Medolandie
Divadlo Jdna Paldrika je stale s vami
Trnavska hudobna jar

Rozkvitnud Medolandia

Slavnost ruzf

Pekné vino s rozhladom

GPS hra Mocny opasok

Stredovekd Medolandia

Karpatska Perla

Rozlucka s letom

Footgolf v Trnave

Barbeque na Golfe

Jarmok na Golfe

Mestska veza

Mestskd veza pocas adventu
Adventna prehliadka




Priklady dosiahnutych PR vystupov v tlacenych médiach,
online médidch, socidlnych sietach, rozhlase a televizii v roku
2020:

Januar

TV: TV VEGA, MTT — Mestska televizia Trnava

Agentdry: SITA, TASR (3)

Print: Téma, Novy Cas, Trnavské noviny

Online: kamsdetmi.sk (2), webnoviny.sk, 24hod.sk, finreport.sk,
trnavskyhlas.sk, noviny.bossmedia.sk, fotonovinky.sk, inforaj.sk,
aktualizovane.sk, infozona.sk, newsy.sk, akcnezeny.sk, theworld-
news.net, monitorujem.sk, mytrnava.sme.sk (3), lexikon.sk, news.sk
(2), trnava.dnes24.sk (4), domesta.sk, dennikrelax.sk (3), cestovatel.
eu, dromedar.zoznam.sk, tasr.sk (2), dobrenoviny.sk (2), femme.

sk, trnava-live.sk (2), teraz.sk, cas.sk, tv.zoznam.sk, openiazoch.
zoznam.sk, hlavnespravy.sk, slovaklinesmagazin.sk, nasregion.cz,
kamsdetmi.sk

Socidlne média: Facebook.com/Tyzdennik TEMA, Facebook.com/
Trnavsky Hlas, Facebook.com/Mam krasny domov, Facebook.
com/BossMedia, Facebook.com/Kam s detmi?, Facebook.com/
Teraz.sk, Facebook.com/Novy Cas, Facebook.com/Metska tele-
vizia Trnava, Facebook.com/ Trnava24.sk (2), Facebook.com/MY
Trnava, Instagram.com/from_lenka (5)

Februar

Print: Zivot, Eurotelevizia

Agentury: TASR

Online: dennikrelax.sk (3), femme.sk (2), svetzeny.akcnezeny.sk.,
familyfreshnews.cz, fici.sme.sk, kamdomesta.sk, podmevon.sk,
zivot.pluska.sk, odporucame.sk, folklorfest.sk (2), lexikon.sk (2),
slovaklines.magazin.sk, mytrnava.sme.sk, tasr.sk, teraz.sk, cesto-
vanie.pravda.sk, dobrenoviny.sk, kedykam.sk, trnava.dnes24.sk,
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trnavskyhlas.sk, news.sk, walkers.sk, travelbody.sk, trnava-live.sk,
ahojmama.pravda.sk, lenprechlapov.sk

Socidlne média: Facebook.com/Kam s detmi?, Facebook.com/
Fi¢i.sk, Facebook.com/Trnavsky Hlas, Facebook.com/50 — Patde-
siatnici, Facebook.com/ Femme Zenské strénka internetu, Instag-
ram.com/shemakesmetravel, Instagram.com/ theblondzebras

Marec

TV:RTVS

Print: Plus JEDEN DEN

Agentury: TASR

Online: kamsdetmi.sk (2), teraz.sk, theworldnews sk, dromedar.
zoznam.sk (2), mytrnava.sme.sk, cestovanie.pravda.sk, mojakul-
tura.sk, odporucame.sk, ficisme.sk, ezat.sk, trnava-live.sk, ajdnes.
sk, podmevon.sk, dennikrelax.sk (2), trnava.dnes24.sk, sdetmi.com
(2), lexikon.sk, topky.sk, femme.sk, slovaklinesmagazin.sk
Socidlne médid: Facebook.com/MY Trnava, Facebook.com/Kam-
sdetmi.sk (2), Facebook.com/Agrotourism Slovakia (3), Facebook.
com/trnava-live.sk, Facebook.com/ Trnava24.sk, Facebook.com/
dennikrelax.sk, Facebook.com/Dromedar.sk, Facebook.com/Fem-
me Zenska strénka internetu

April

Print: Trnavské Noviny, Pravda, Carovné Slovensko
Agenttry: TASR (3), SITA

Online: kamsdetmi.sk (2), kedykam.sk (2), tasr.sk (2), mytrnava.sme.

sk (2), trnava.dnes24.sk, dobrenoviny.sk (2), dnes24.sk, trnava-live.
sk (4), fici.sme.sk (2), startitup.sk, shemakesmetravel.com, glob.
zoznam.sk, dennikrelax.sk (4), folklorfest.sk, slovaklinesmagazin.sk
(3), pravda.sk, hlavnespravy.sk, kamdomesta.sk, ajdnes.sk, odpo-
rucame.sk, podmevon.sk, cas.sk, vivasenior.sk, teraz.sk, trnavsky-
hlas.sk (2), gregi.net (2), woman.sk, theworldnews.net, news.sk

Region
Trnava

Socidlne média: Facebook.com/Kam s detmi?, Facebook.com/
trnava-live.sk (2), Facebook.com/Trnava, Facebook.com/Startitup,
Facebook.com/UZi si Slovensko, Facebook.com/Moja kultdra

SK, Facebook.com/kamdomesta.sk, Facebook.com/Agrotourism
Slovakia, Facebook.com/dennikrelax.sk, Facebook.com/S detmi
v Trnave, Facebook.com/Gregi.net, Facebook.com/Trnavsky Hlas,
Instagram.com/theblondjournalist (4)

M4j

Print: SME Zeny (3), GASTRO, Trnavské noviny, Carovné
Slovensko

Agentury: TASR, SITA

Online: cestovanie.pravda.sk, kamsdetmi.sk (2), femme.sk (3),
dennikrelax.sk (2), domesta.sk, walkers.sk, ¢as.sk, theworldnews.
net (2), news.sk (2), gregi.net (2), lenprechlapov.sk, archinfo.sk,
trnavskyhlas.sk (2), trnava-live.sk (2), mytrnava.sme.sk (2), tasr.sk,
teraz.sk, dnes24.sk, ezat.sk, startitup.sk, trnava.dnes24.sk, slovakli-
nesmagazin.sk, hlavnespravy.sk, pravdive.eu, piestanskydennik.sk
Socidlne médid: Facebook.com/dennikrelax.sk, Facebook.com/
Femme Zenska stranka internetu (3), Facebook.com/Novy Cas, Fa-
cebook.com/Kam s detmi? (2), Facebook.com/Agrotourism Slova-
kia, Facebook.com/Trnavsky Hlas, Facebook.com/ MY Trnava (2),
Facebook.com/Startitup, Facebook.com/trnava-live.sk, Facebook.
com/Piestansky tyzden, Instagram.com/from_lenka (7), Instagram.
com/ adamrustman, Instagram.com/travelagent_strapilein

Jun

TV: Mestska televizia Trnava

Print: Trnavské Noviny (4), Novy Cas pre zeny, Novy ¢as, SME
Zeny (3), Moja Psycholdgia, Sport

Agenttry: SITA, TASR (2)

Online: mytrnava.sme.sk (3), trnava.dnes24.sk (2), trnavskyhlas.
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sk (3), folklorfest.sk (2), dennikrelax.sk (5), trnava-live.sk, teraz.sk
(2), tasr.sk (2), spectator.sme.sk, sdetmi.com (4), slovensko.rtvs.sk,
kedykam.sk (2), woman.sk, slovaklinesmagazin.sk (2), kamdomes-
ta.sk (3), podmevon.sk, gregi.net (3), cas.sk, kamsdetmi.sk (6), od-
porucame.sk (2), ajdnes.sk (2), lexikon.sk, femme.sk (3), dromedar.
zoznam.sk, cestovanie.pravda.sk, dobrenoviny.sk, theworldnews.
net, new.sk, klocher.sk, lenprechlapov.sk

Socidlne média: Facebook.com/MY Trnava (3), Facebook.com/
dennikrelax.sk (4), Facebook.com/Gregi.net (2), Facebook.com/
akciepotraviny.sk, Facebook.com/Magazin www.woman.sk, Face-
book.com/Agrotourism Slovakia (5), Facebook.com/S detmi v Trna-
ve (2), Facebook.com/Trnavsky Hlas, Facebook.com/Dromedar.sk,
Facebook.com/Folklorfest.sk, Facebook.com/Magazin Klocher.sk,
Facebook.com/Femme Zenskd stranka internetu (3)

Jul

TV: RTVS (2), ZSTV, TA3, CT 2, RTVS 2

Radio: Rddio Slovensko

Print: PLUS Jeden Deni, Novy Cas pre zeny, Eurotelevizia
Agentury: SITA (2), TASR

Online: kamsdetmi.sk (3), kedykam.sk, domesta.sk, dennikrelax.

sk (4), femme.sk (3), themayor.eu, zena.sme.sk, webnoviny.sk,
touchit.sk, akcnezeny.sk, 24hod.sk, trnavskyhlas.sk, finreport.sk,
mojakultura.sk, noviny.bossmedia.sk, aktualizovane.sk, sportdnes.
sk, archinfo.sk, trnava.dnes24.sk, startitup.sk, ahojmama.pravda.sk,
kultura.pravda.sk, mytrnava.sk, tasr.sk, teraz.sk, theworldnew.net,
trnava-live.sk, lexikon.sk, lenprechlapov.sk, vivasenior.sk

Socialne média: Facebook.com/dennikrelax.sk (4), Facebook.com/
Femme Zenska strénka internetu (3), Facebook.com/S detmi v
Trnave, Facebook.com/BossMedia, Facebook.com/Kam s detmi?,
Facebook.com/Trnavsky Hlas, Facebook.com/Agrotourism Slo-
vakia, Facebook.com/Trnava24.sk, Facebook.com/MY Piestany,
Instagram.com/startitup_sk, Instagram.com/from_lenka (10)
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August

Print: Gastro, Madam EVA, Rytmus zivota, Carovné Slovensko (2)
Online: ajdnes.sk, kedykam.sk, kamsdetmi.sk (2), mytrnava.sme.sk,
gregi.net, dennikrelax.sk (3), femme.sk (2), attelier.sk

Socidlne média: Facebook.com/Gregi.net — Multikultirny portal,
Facebook.com/ dennikrelax.sk (2), Instagram.com/from_lenka (5)

September

Print: Trnavské noviny

Agenttry: TASR (2)

Online: startitup.sk, kamsdetmi.sk (9), slovaklinesmagazin.sk

(2), ezat.sk, dennikrelax.sk (3), folklorfest.sk, lenprechlapov.sk,
trnava.dnes24.sk (2), trnavskyhlas.sk (2), sdetmi.com (2), femme.
sk (2), tasr.sk (3), teraz.sk (3), mytrnava.sme.sk (3), glob.zoznam.sk,
dnes24.sk, obecnenoviny.sk, theworldnews.net (2), news.sk
Socidlne média: Facebook.com/Startitup.sk, Facebook.com/den-
nikrelax.sk, Facebook.com/Trnava24.sk, Facebook.com/Trnavsky
Hlas, Facebook.com/ Agrotourism Slovakia, Facebook.com/ Kam s
detmi? (2), Facebook.com/S detmi v Trnave, Facebook.com/Fem-
me — Zenska stranka internetu (2), Facebook.com/MY Trnava (2),
Instagram.com/from_lenka (3)

Oktéber

TV: RTVS

Agentury: SITA, TASR (2)

Online: trnava-live.sk (2), ¢as.sk, kultura.pravda.sk, gregi.net.sk,
trnava.dnes24.sk, dennikrelax.sk (2), domesta.sk, mytrnava.sme.
sk (2), cestovanie.pravda.sk, trnavskyhlas.sk, slovaklinesmaga-
zin.sk, tasr.sk (2), kamsdetmi.sk, dromedar.zoznam.sk, news.sk,
kedykam.sk

Region
Trnava

Socidlne média: Facebook.com/Gregi.net — Multikultirny portal,
Facebook.com/ dennikrelax.sk (2), Facebook.com/Dromedar.sk,
Facebook.com/Kam s detmi?, Instagram.com/from_lenka (3)

November

Print: Carovné Slovensko, Gastro, SME Zeny

Online: dennikrelax.sk (3), femme.sk, domesta.sk, dromedar.
zoznam.sk, topky.sk, kedykam.sk (2), kamsdetmi.sk (2), gregi.net,
pluska.sk, domesta.sk, ahojmama.pravda.sk, mytrnava.sme.sk
Socidlne média: Facebook.com/Femme — Zenskd stranka interne-
tu, Facebook.com/ Agrotourism Slovakia, Facebook.com/Akciepo-
traviny.sk, Facebook.com/MY Trnava, Facebook.com/Dennikrelax.
sk, Facebook.com/Gregi.net — Multikultdrmy poltar

December

Print: Rytmus zivota

Agentury: TASR (2)

Online: ¢as.sk, dromedar.zoznam.sk, kamdomesta.sk (2), ajdnes.sk
(2), odporucame.sk (2), kedykam.sk (2), trnava.dnes24.sk, domesta.
sk, tasr.sk (2), gregi.net, cestovanie.pravda.sk, dennikrelax.sk (3),
kamsdetmi.sk (3), woman.sk (2), sdetmi.com, dobrenoviny.sk, mytr-
nava.sme.sk (2), spectator.sme.sk, lenprechlapov.sk, trnavskyhlas.
sk, femme.sk, slovaklinesmagazin.sk, touchit.sk

Socidlne média: Facebook.com/ Novy Cas, Facebook.com/Kam

s detmi?, Facebook.com/Dromedar.sk, Facebook.com/Trnava24.
sk, Facebook.com/Gregi.net - Multikultirny portal, Facebook.com/
Agrotourism Slovakia (2), Facebook.com/Magazin www.woman.
sk, Facebook.com/Akciepotraviny.sk, Facebook.com/Dennikrelax.
sk (3), Facebook.com/MY Trnava (2), Facebook.com/Trnavsky Hlas,
Facebook.com/S detmi v Trnave, Facebook.com/TOUCHIT.sk,
Twittercom/ TOUCHIT magazin
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Bojnice
Dommantou mesta e rzpravko
Bojnicky 2mok, ktory

ke nagnav

V jeha parku néjdete un e
T00-r0éni Jipu kréla Matea®, klon
podia povesti okolo roku 1301 72
viedaiti pan Bojnic Malus Cik Trenian
sky. V meste sa nachddza af najstarsia
: a najnavitevovansiia 200 na Slovensku
Nitra s navatsim pociom avierat.

& mesto, prva
itre pochadza

o] iz vanikol
miamy Kld3tor na Sloven-
Kiorym sa
asich dejin:
\ali zachované listiny
listiny 2 rokov
 uhorskd legen-
va legenda o sv. Svoradovi
& kronikirske
historiogratie:
pod

Kosice

Historické centrum Ko3ic je napatsou

rezerviciou, kde

sk budeve v KOS

ma — rdjdete nastarsiu restauriciu 1

Irnava
Kto by u# len nevedal, e Trnava je maly
Rim pre Mno: kostolav, ki

& historickjch pamiaiok od goticky
barokové? Najvagsim a
Jo Katedrala sv. Jana Krs
ov. Jakuba 7ase ukryva najaa
spomedzi vietkjch kostolov v
- spolu 14, Tmava
na nagom dzemi, kioré 0 vys
slobodneho krifovskeho mesta; udeli
163 ich v roku 1238 uhorsky kral Belo V.
Vystavba rozsiahlych mestskych hradied
bola svojho Zasu najvatsi bnym
projektom Uhorska a napriek mnohym
zésahom sa zachovala pomerne vekd
¢ast opevnenia.
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o Maléhe Rima,
rahlasoval, stach lery

M ) 010,00 hod
pest T

Okrem toho 81

Potlky ¥ om v slovenskom

ami poxtell
mavisti 3 ukaze vim
Travy

Bey ujstupuna THeatakir

wesi neodide nikto

Aot Maltho Rima je ne-
Kt veza Vedeli ste
290 rokov a stard sa
et ci rodiny Neméekoy
o mjzachovanelif me-
v nie je v 1omts

Jadnou

Mestski veZa je otvorend od 10.00 da
18.00 hod. 2 vhiad na celé mesto a2
po Malé Karpaty si mdZete vychunat
sedem dni v 1y
Medzi dal natevovaneitie

dominanty patri Razilika sv. Mikuldsa,
Katedrala sv. 1ina Kestitela a Kostol sv.
Jakuba, Otviracie hodiny kostolov nijde-
18 N WWW.TERIONTITAVA. SK.

Tinaua na duach
kalesdch

K Trnave neodmyshitelne patria bicykle,
Jelen malo slovenskych miest, kioré
by boli také bikefriendly ako prave ona.
Nielenze ako prvd na Slovensku mala
‘parkovact dom pre bicykle, ale kazdy

dieb, o ich obrannej funkedi, no najma
0 pribehoch, kioré sa na hradbdch aleba
wich tesnej blizkosti sdohravali. Do

17. storodia sa

priemyselnd stavba v Trnave - cukrovar

Ten viim pribli2i 22, augusta prosirednic

tvom prehliadky Cesty repy 4 cuknu
Trnava md ibehov, kioré

Bitka o Trnavu, kiord bude 15. augusta.
Prive v tomto obdobi vplfvall na dianie

méZete postupne odhalif potas celého
leta. Najlepéie viak zakivate vy sami,

vUhorsku povstania,

s ktarfmi siviseli visceré bitky. Jednou

2 posledngch a najvacsich bola prive bit:

ka pri Trnave, v ktorej sa stretli povstalci

Juraja I Rikociho s cisdrskymi vojskami.
i ukize

sa podell sitni blizkymi
a zoberte ich 0 sebou. Trnav jednody-
chio mussite za2if.

Region Tinaua

azarove vm

Tok organizuje p Y h
miest, o ktorych sa hocikde Sovek ne-
datita, Zoberte si svojho dvojkolesavého
kamaita alebo si ho vopred poZitajte

A vydajte sa spoznaf Troavu ofami archi-
teka. Pocet tastnikov je obmedzent,

miesta,
priblizi priebeh, detaily bojov a razosta-
venie oddielov.

Do dplne iného obdobia vis zavedie
architeki Miroslay Befidk, kiorg je zndmy
2 0Z Cierne diery. Po jeho cykloprehli-

e

Vyskitkajte wristicki hru pre malych

i velkgch. Hea Mocny opasok md na mile
daleko od nudnej ulebnice dejepisu. Je
napisand hravym jazykom, sprevidzand
humerom a farebirymi dustriciami,

maximum je 30 2 hlavne tento ok budd  adke sa budete na vilaka Zauji-
pozerat i i h mavosti hradbich. Ziroved
&aro, Na prehliadke Mesto za prahom si nemusite mi¢ indtalovar do svojho
moderny 8. augusta sa vyberiete do telefdnu. Mocny opasok sa spusta online
Ako prvi vis prevedie Trnavou sprie-  centra mesta, kde architekt poukdZena  cez strinku hrady.rnavask a jedinymi
‘vodea Slvomi Dzvonik, ktorg vém 1. prehliadané hodnoty stavieb, ktoré st podmienkami s nabity smartfon a po-
Augusta odhall Pribehy hradieb. Vifaka radikdine a posobia kontroverzne, ako ‘hodine wopdnky, aby ste nasli ke, ako
Jeho prtawimy wzprivaniu sa dozviete  napriklad Jednota, ROH, podta & Tatra- pricvila do Travy jeden z najvatsich

niedo o architekionickom vivojl hra-

sklo, Nebude chybat ani najznimejsia

— 35—

pdnow Uhorska - kel Eudovit 2 Anjoi.

® Region
Trnava

sk, e 38 pareny
. " P10 B ey 5 et

i N Rowvre) hore medss 2oy

s, bede 3 mélfete vt

oo 2y 3wy st BIORy

Medovina

Abeg by sinary Adgey 13 e

T, sporming

Kapusta
a zemiaky

Shipeve o kapsiou prestivend
e 3y O oy e vmda,
501k na osctru 5 bup
Bt varwe reemasiey 4 1 ¥ho
TEpOnes bk ks nagerabine
¥ Uhershes i busdote na Or
Pagrbiad ¢ peracon Kokba
¥ Dok Kutine, misbate
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Turisticke i
informaéné centrum

Regldn Tmava

Trojiéné namestie 1,

817 01 Trnava

Tel: +421/ (0)33/ 3236 440
info@trnavatourism.sk
wnw.reglontmava sk

Otvaracie hodiny
Pondelok - Nedefa:
10:00 - 18:00 hed, *

1 mestd, kiorymi sa prejdete
4 citite sa v nich ako doma. Maj
vinimodng atmosféru, kiord si
ziska kazdého, 2 vady objavile nieto
nove, Presne takd je Trnava. Aj ked
md svoje Caro potas celsho roka, leto
ie nietim $pecidlne. Vederné prechid-
zky s jemnym vankom pripominaji
chvile pri mori, preplnené terasy si
ako vystrihnute z eurdpskych metropal
a smiechu Stastnych Mudi kontrujis maje-
stdine zvony, Trnava je mesto, kiord 2ije
a pulzuje tou najlepdou energiou. Vidaka
historick§m ulickim, mestianskym do-
mom, kastolngm veZiam, industridlnym
pamiatkam a kaviarenskému Zivotu sa
tak maZete ocitnuf v2dy v inom ohdobi

Prechddzky po cudzom meste si
i welakrar dobrodruzstvom. No fsf na ne
' g0 sprievodcom je ziziiok. V Malom

Rime nevstdle o2ivajg Pribehy a deji

ny
prostrednictvom skusenyel turistickych
sprievodcow, ktord im vidy v
nov Evor. Ci uz ste milay

ychnu
Wiikom his
\drie, vina, architekgyy dlebo umenia
urcite by ste ich e VT :

ke ndjdete 9 e leh pr

LV po
ehliadok

adarskom,
rancuzskom j y

v slovenskom, anglickom, m,
nemeckom, vo fy ki
" Miskom
; hilia
Rzyku, Prefliadiy S0 sprievodooyy
v S|

k3

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM

moZete rezervovat vopred v Turistickn
informa¢nom centre - Region Troad |
alebo online. ;
V Trnave sa v lete naozaj nestratie |
Potas mesiacoy jul a august sa mb o ‘
20¢asmir aj na oblibenom projekte
POZnajte Trnavy tak, ako ju zadill
krdli”. Prehliad Ky st nielen v sl
dle aj v anglictine. Bezplatne tak
od pondelka do piatka objavit po

® v 4
anf g

il Zuzan kel Brogam
wla et

0, Videdbud pridbuat
Tube kandl Divadlo Trawa,

e i o Trvaws”

o kb 18 il 15, augues. efvr oo ob-
sy pro

dobi plval i e v Ubonko pro-
bt pnis. » ke il

vt by

15 0 s ol Jus . Rk

+ sponnice i £, Tbaorodnt 3
2 o modcny” ode 11l rers-

— 12—

Spoznafte Travu na letnych
prehliadkach, podas ktorych sa kazdy
vikend ocitnete vinom obdobf

it et peiddiy o mbry

ieh wrsic spwém s Troew. Tre archielaoy - Regdb

v i e et Scdove-
K Tinev”  Barobors T Tochoc

by e
- mi Ty kb

bt Lo nformadnom cente
g

SPECIALNE VYSTUPY:
S HODINAROM

Specidlnon pre-

ko fe Malf Ri 6 Vi i
bore viem prccavi simamod histiu
sdivocho. tmawiktho vinina 4 vino

iy o Sl

Anios Bemolika,
R pas

‘Nimenie SNP i do

headnire. Trwa, prebladly + aiovom s uk
T v

kv Vodel e sk e e ke bie
290 P wjo pecincn =
Kons peclie vinapy 5 hodinom
Karlom Nenéckor, kot nioa

el by e kb

oty i
£ pdaich v Eovtpe, view spicvocks skombino, e o mainé, S vim po-
185me
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vite pocas baroka.

Strina slushana Mestoke|
ez fungovala a? do 2. sve-
tove) vojny,

vatah aja som st o pastupne

Kede naveRs som
hodieval od detsvaasledoval
som vietko, o atee robl,* vy
v sa el posleda .-

dahliadame na vera  hodiny,
Ktoré k ndému mestu neod-
mysleleparria” @
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TIPY

Suiera chut avocia
Doprajte i skutony politok z maln,
Eutoriedok a cemicl . Octhor, Specialista
na dezerty, predstavuje novinku v kategéi
isppnge 19-pain pdiam

o sté plat ] o rastindch 2 dorasticeno.
beru alesnjch plodov. Cajova kazeta

Sipka & akytkom,
Cutariedka s arbiou
azbyfinnjeh si tam
Eajo pltnicky
Tairy a Pleniny,

PRINASAME MAJO
NOVINKY A TIPY Z N
OBCHODOV.
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ROZPRAVKY O TRNAVE
e vl pribetey & poloy 1060 uha mug)
iresiend kdsy Maltho Rima
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" matiky, ale aj Tanusikov krimi

reg, FOTO: archiv

Spoznajte Trnavu od
stredoveku po dneSok

TRNAVA
CI uz ste milovnikom histérie, vina, ar-
alebo umenia, urtite by ste
vyudnf nivilﬂuualéh Rima.
Oblastnd organi-"~ trasu prehliadky.
zicia cestovného Stadf kontaktovat
ruchu Trnava Tou- Turistické infor-
rism roz&frila svo- macné centrum.
ju ponuku prehlia- Akdkolvek pre-
dok, ktoré odkryji  hliadku je potreb-
9 tém, mnoZstvo né si
pribehov a zauji- zervovat v Tuns
mavosti. V ponu- tickom informag-
ke je tiez moZnosf nom centre - Re-
vyskladat si svoju gion Trnava.
e reg

IaKIMer VSeTkD a VSetkycn

ahistorie. Berlinsavroku  takaj obrovské zmeny. . Deb Caletti:

—

hliadku, hru a vylet v jednom.
n4, ale zvlddnu ju aj deti, kto-

Cesta ku klitu je dobrodruz- B

Startovala dobrodruznd GPS ré podas objavovania histdrie

hra Zahada mocného opasku.  riedia drobné dlohy, hadanky,
£ Jej sigastou st sochy v Zi- dokonca utekaji, Na stranke
= votnej velkosti. Stacf dobre Hradbytrnava.sk ndjdete
£ npabity mobil, pripojenie na  zékladné in3trukcie k hre, po-
*  internet a chuf vyrazit do trebnii vybavu a $tartovacie
5 stredoveku. Spojite tak pre-  tlatidlo.
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JEDHO SRDCE, .IEDHO TELO,
EN SVET
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a0 1729, Ten funsguje dodnes bez
akéhokotvek

elekrického po-

uviedla riaditelka Oblastnej

Nemiek, ktorého rodi
i o précu odovzddv:

© stroj stard I:wllnlr Karal |
N

b, Zvedav-  Nemdekoved sa tak o

Michaela

et oty s e o
pohonu.  diny funguiih podas vystupu
stara-  navez 21, febrsdra.

W’llﬁm
caent rokoy s ﬂhmt hodiny, natiahauf ich,

0 svofim olcom,

nlekedy strof af ek
€ Sich 24 hodin. Neméek pit: Hodiny nickedy pline
val

¢ hesur]dnui!vid[ I

e e B A

asi st &p:m,-lenm.imm
pritin, A na druby def idi
presie & odeylkou mosno
Seyrp

: die minulého roka. Jetosil- | %"
mmmmmw
dalej, hoci je roztriestené na milion kiskov.
CooBoo

29/2020 « 47

NENECHAJTE SA PREVALCOVAT PROBLEMAMI
A s-mnos‘l‘m S NEDOSTATKOM PENAZI.

‘oblasti ci ludt ktori nebo-
Ii schnpnl spucar.woje dihy.

rietit akam¥ite. 7a 7 rokov sme ul E
pomeohli $575 Padom zhavir sa di- BONATO"
Bov vo viike 155565083 EUR. srunss raviaes

Pomézeme Vam ziskat pokojny a kfudny Zivot
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26.05.2020, 14:59, 0140, REG-Regiondlny-Tmava

D, KRUPA: Sk rozariu deminuje RuZova grofka Mada Henrieta
P dihpeh rokoch sa do Dolne) Krupe) vratila af odroda rule Jgmis, keord vySfachtila Mana Henrieta
Chotekova

DOLNA KRUPA 26. maja (SITA) - Na dihoroni tradiciu pestovania rudi v Dolnej Krupej (okres Trnava)
nadvazuje sikromné rozdrium, ktoré zalodili mandelia Kudlétove, Na zagistok v fiom vysadili tisic rusi
takmer devatdesiatich odrod, Najvatlie zastipenie v sortimente ma odroda Ruova grofica Maria
Henrieta, Ta bola vyifachtend na potest .rutove] gréfiy™ Marie Henriety Chotekoves, ktord bola v prvej
polovici minulého storodia vatnivou pestovatelkou ruli,

A2 tretina vysadenych ruli v novom rozdriu bola podfs Petra Kudiata zo spolodnosti Apimed
vyéfachtend pred rokom 1914, .V tomto roku ndm pribudia vzacna novinka, Na Cestné miesto sme
vysadili rudu Ignis, ktord pochddza ¢ rulove] zdhrady grofiy Chotekovej, VySfachtila ju v roku 1934,
dnes sa tato rula vyskytuje velmi ariedkavo a sme vdalni priatefom ruli z Nemecka, ktori nam ju na
Slovensko poslali. Po dihwch rokoch sa rula Ignis vrdtila do svojho rodiska,”™ povedal Peter KudlaZ.

Rozarum planujd dalej rozding o sekoiu rudi, ktoré sivisia s Dolnou Krupou, ale aj o sekeiu ruli od
slovenskych Sfachtitelfov, Rozdnium je podla oblastne) srganizicie cestovného ruchu Trmava Teurism ul
otvorené, pofas vikendov o 16:00 a 16:30 sa v hom konaji a) kementované prehliadiey.

W Dolnej Krupej sa ul niekofko rokov vidy zatiatkom jine kond Slavnost ruli. Podujatie je spomienkou
na Ménu Henriety Chotekewvd, zakindatelku rozdria pri Hornom kadtieli v Dolnej Krupej, kzoré 2alile
najualsi rozkovet zatiatkom 20. storolia. Bola uzndvanou odbornitkou na pestovanie a Sfachtenie rusi,

na vystavach, odborné elgnky. V najlepsich casoch v je) rutove zdhrade kvitlo
o Sesfuisic ruli.

Maria Henrieta Chotekova sa narodila 24. novembra 1863 v Dolnej Krupe), kde preZila takmer cely svoj
tivot, Zomwela v roku 1946, miestni obyvatelia ju aj vdaka jej chantativnym aktivitam a dobrému
vitahu s dedindanmi povaduld zo sveju najvyznamneiSiv rodatku, Pochovand je v mauzdlew
Chotekoveov za miestnym kostolom,

(S1Ta, me;me), 202005260140
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Bowtss Terunu nayvaps
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TR E kocialoy 3wt
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Unikat: dve synagogy pri sebe

Trnavslg_e Iakadla

insellovej, ktord prive
leni v slovenskom pre-
aa Dan preijii v man-
Kazdy sa venuje wo;e;

ako tvorit vzdeldvacie vided, a to z pohodlia domova a dostupnou technikou,
akou je napr. vstavana webkamera alebo diktafon v telefone. Nepotrebujete

k tomu nevyhnutne profesionalnu kameru, svetla ¢i mikrofony. Takisto sa nebu-
dete zaoherat zloZitymi efektmi, animaciami, ktoreé si vy!adulu plateny softvér.

jéatd. Tak si r j

sje vety. Ich manZelstvo
onale poznaj, aZ kym
o tom, Ze preiji spolu
/tedy vypukne panika,
0 ofivia réznymi pre-
prick dobrému Gmyslu
nde v restauricii a sexi
k. nickedy az smicine
jeden kanddl z minu-
1 pochybovat, &i jeden
najii. Aj ked autorka je
eny, napriklad o ,Sopa-
1ajhlbsie vrstvy vatahov
1il Dokonalé prekvape-

2rov.

1A : L 2 fal el

VIRTUALNA NAVSTEVA MEDOLANDIE
Najvadsiu medovi kvapku na Slovensku si
mézZete pozriet aj z pohodlia domova, Medolan-
dia v Dolnej Krupej spustila virtuainu prehliadku
svojho komplexu. Navstivite tak Villu Apimed,
kde sa mdZete wybrat do degustatnej a bariko-
vej pivnice a nazriet do archivu flias. Milovnikov

histérie a architektiry potesi naviteva reStauracie

s pdvodnymi piliermi a stropnymi klenbami. Obriu

medovt kvapku najdete zase v Medovej veZi a stastou pr

zianum &i Salénik ruzovej grofky, klr;ry n

Mérie Henriety Chotekovej. Tasa p

rozérii v Eurépe. Vdaka virtuéinej ceste po Medolandu spoznate nielen rozne
z4kutia, ale aj histériu a zarover nahliadnete do jedineéného sveta medovin

o dve zabavno-nauéné sitaze. Prva sttaz
je vkresleni a druhd je zamerana na
nmuarania flinhonkin malei knizkv, v ktorei

‘E zabavit ich deti
E pocas karantény

i balenn it hravni

BRI O

T

Region
Trnava

66



Region
Trnava

s o 27

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM 67



1 g) Online marketing a socialne siete

Suma pouzitej dotacie:

21132,00 €

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ticelového pouzitia
dotdcie:

Podaktivity zhrnutie:

Z prostriedkov dotédcie boli v roku 2020 v rédmci elektronickeé-
ho marketingu pre Ucely propagdcie realizované celorocné
aktivity nasledovného zamerania definované nizSie v rdmci
online kampani a e-marketingovych aktivit zameranych

na zefektivnenie prezentacie Regionu TRNAVA v online
priestore.

V rdmci e-marketingu sa realizovalo:

v grafické sluzby suvisiace s e-marketingom,

v nastavenie, vytvdranie rekldam a zverejiovanie kampani na
socialnej sieti Facebook, Instagram a iné, nakup kreditov —
Facebook, Instagram,

V' sprava online kampanf,

<

optimalizacia a reporting

v externy projektovy manazment - zatraktivnenie, rozsirovanie
a aktualizovanie komplexného existujiceho turistického
informa¢ného portalu regiontrnava.sk a jeho napifianie au-

torskymi textami a fotografiami v zmysle aktualnych trendov
externym projektovym manazmentom,

v preklady na webstranku,

v tvorba autorskych tematickych odbornych textov a vypraco-
vanie obsahu na novy turisticky informacny portal

v odborné reagovanie na otazky potencidlnych navstevnikov
destindcie (live chat),

v iné vydavky potrebné pre cieleny e-marketing

Celoroc¢né online aktivity a e-marketing v roku 2020 zabezpecili
autentické prindsanie zazitkov pre potencidlnych navstevnikov,
podporu domdceho cestovného ruchu, podporu ¢lenskych sub-
jektov a ich sluzieb v cestovnom ruchu, lokalnych produktov, kon-
tinualne budovanie imidzu, vytvaranie dobrého mena, pozitivneho
vnimania znacky a vytvdranie konkrétnych asocidcil v spojitosti
5o znac¢kou REGION TRNAVA u $irokej skupiny existujicich ako
aj potencialnych navstevnikov (prioritne B2C, ale aj B2B). Cieleny
manazment znacky TRNAVA a realizdcia imidzovej komunikacie
znacky TRNAVA / Region Trnava zvysil povedomie o destinacii a
podporu predaja spolo¢nych destinacnych produktov.

Online marketing:

V roku 2020 zahfmal online marketing : cielenie na potenciglneho
koncového navstevnika (B2C) a MICE klientelu (B2B) na social-
nej sieti Facebook a Instagram, sprévu online kampani, nakup
kreditov na online kampane v hodnote 5000€, programovanie,

1773,44 € 1254415 €
[ |
1683,90 € 12 612,00 € 9592,97 €
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Region
Trnava

vytvaranie e-bannerov a zverejiiovanie kampani na socialnej sieti
Facebook a Instagram, optimalizdcia a reporting, nakup kreditov
— Facebook, Instagram, kamparn s profesionalnym manazmentom
kampane a Specidlnym tematickym vizudlom destinacie, preklady
textov na webstranku, zatraktivnenie, rozsirovanie a aktualizova-
nie pévodného komplexného turistického informacného portélu
regiontrnava.sk a info.regiontrnava.sk, odborné reagovanie na
otazky potencialnych navstevnikov destindcie (live chat — v ramci
dobrého engagementu je velmi potrebné reagovat pohotovo a ¢o
najrychlejsie (byt stale dostupny ), preto OOCR TRNAVA TOURISM
zverila tuto aktivitu profesionalovi, ktory dokdzal odborne odpo-
vedat na mnozstvo otézok prichddzajucich od verejnosti, nakolko
vacsina zivota sa pocas roku 2020 presunula do online priestoru
a ludia komunikovali prevazne cez socidlne siete), napliianie

a tvorba autorskych tematickych odbornych textov a vypracovanie
obsahu na novy turisticky informacny portal, a iné.

Okrem potenciondlneho B2C navstevnika sa Trnava Tourism

v roku 2020 sustredila aj na B2B klientelu. V tomto pripade viak
na zaklade pozorovania a spatnej vazby vyplynulo, ze je potrebné
preorientovat spésob komunikacie tejto linie na tzv. ,decision
makerov®, ¢o v praxi znamend zmenu tazkopadneho a niekolko
rokov opakujliceho sa spdsobu komunikdcie na modernejsi, au-
tentickejsi a nenasilny styl poddvania informdcii smerom k cielovej
skupine.

20183,00 € 21132,00 €
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Socidlne siete:

Sucastou tejto aktivity bola aj realizacia tychto vydavkov v ramci

aktivity ,SPRAVA ON-LINE KAMPANE 2020

v sprava Uctov na socidlnej sieti Facebook — Region Trnava,

v sprava Uctov na socidlnej sieti Instagram — Regidn Trnava,

v zabezpecenie pravidelného obsahu na socidlnych sietach
Facebook a Instagram vrdtane grafickych prac,

v zabezpecenie Struktlry kampani, navrhovanie kampani,
riadenie kampani, vyhodnocovanie kampani,

v analyza klic¢ovych slov,

v analyza fanusikov,

v pravidelny mesacny reporting z kampani na socialnej sieti
Facebook a Instagram,

v priebezné konzultacie s doddvatelskou firmou, pravidelny
report a vyhodnocovanie efektivnosti a Uspesnosti realizova-
nych on-line kampani,

v néakup kreditov na socidlnych sietach Facebook a Instagram
v hodnote 5000 € s DPH

Pre rok 2020 sa Trnava Tourism na zdklade odporucani odborni-
kov rozhodlo vypustit promo page na ziskavanie novych fanusikov
na socialnej sieti Facebook, nakolko fanusikovska zékladna je na
tejto platforme vybudovana a na publikum bolo potrebné primdrne
komunikovat informacie s cielom zvysit zdujem o destinaciu
Region Trnava, dozvediet sa o nej viac, upozornit na konkrétne
eventy, atraktivity a dominanty, vindrstva a medovinarstva (Trnava
— region svetovych vin), okolie vhodné na vylety do prirody

a objavovanie zaujimavych atrakcii v okoli' a pod., podporit ¢lenské
subjekty a ich sluzby v cestovnom ruchu, zaujat edukativnu rolu,

a iné. Zaroven bolo vhodné dat priestor oddychnut uz vycerpanej
cielovej skupine, ktora bola v priebehu celého roka 2019 podpo-
rovanad reklamou na zalajkovanie stranky.

Namiesto promo page sa financie v minulosti dedikované na tieto
Ucely vyuzili na ,promo nad contentom* a kamparove prispevky,
ktoré odrazali komunikacné potreby v konkrétnych mesiacoch.
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Pozitivny jav v propagovani prispevkov sa odzrkadlil na socidlnej

sieti Instagram, kde vdaka platenym prispevkom organicky stupol
pocet fanusikov stranky Region Trnava z cca 1300 na vyse 2000

(cca 60% + oproti pdvodnému stavu) , ¢o umoznilo omnoho efek-
tivnejsiu komunikaciu a propagaciu.

Komunikdcia na socidlnych sietach sa v mnohych kampaniach Iisi-
la spbsobom prezentdcie, nakolko kazdd socidlna siet (Facebook,
Instagram) je zalozena na réznych principoch a tiez ide o rozlicnu
cielovu skupinu. V reportoch bol pri vac¢sine kampani zazname-
nany pozitivny ucinok, o com svedcia vysledky a vyhodnotenie
kampani v Cislach. Do kampani na socidlnych sietach sa okrem
platenych postov ako novinka pridali aj platené pribehy / stories,
ktoré boli jednym z hlavnych kamparovych nastrojov a trendom
socidlnych sietf pre rok 2020. Cisla vysledkov jednotlivych kam-
pani sa IiSili aj v spojitosti s minutym budgetom, kde sa potvrdilo,
Ze platené kampane na socidlnych sietach st v dnesnej dobe
nevyhnutnou stcastou online marketingu. Plati pravidlo algoritmu,
¢im vacsi budget, tym lepSie dosahované vysledky. Budget bol
rozdeleny podla sezdny a dblezitosti komunikovaného obsahu,
obsah bol v mnohych pripadoch prispésobeny opatreniam vztahu-
jucim sa k pandemickej situacii.

Okrem jednotlivych postov sa celorocne realizovala kampan na
prehliadky mesta so sprievodcom, ktora komunikovala inovativne
kroky OOCR TRNAVA TOURISM , ktora prisposobila dany produkt
na zaklade pandemickych opatreni tak, aby prehliadky mesta

so sprievodcom spifali pravidld vyhldsené viddou pocas celého
roka 2020. OOCR TRNAVA TOURISM navysila svoju ponuku

o individudlne prehliadky na niekolko tém, podla sezdny. Aj preto
sa vacsina online kampani sustredila najméa tymto smerom. Bolo
potrebné prilakat ¢o najviac navstevnikov do mesta.

Daléou vydarenou kamparou bola propagdcia obci v spojitosti so
slavnymi osobnostami trnavského regionu, ktoré mali Specifickd,
vtipnd a zdroven edukativnu formu.

Region
Trnava

OOCR TRNAVA TOURISM sa taktiez venovala vo svojich plate-
nych kampaniach podpore ¢lenskych subjektov, prilezitostnym
podujatiam ¢i adventu v Trnave.

Figi.sk urobilo zoznam kvizov, ktorymi si mdZete otestoval svoje rnalosti
rdznymi otdzkami 20 Slovenska a tiel Trnavy & idete do toho?

FICLSME SK | 0D: ACLSK

24 kvizov o geografii, pri ktorych na chvilu zabudnete na
koronavirus
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® Reglon
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lowrpruch a divame do porornosti Redlaurdcia

16, Kiork o sOEasiou Hotel Soecirum, Ak $30 ul whavenl § vasenia

opusTls vas kieatrvita & do obehook e} rechcete ehadd Lo, v Mibema pre vhs fsild skvely tip na spazndvania vinkistva 3 pebbshom
rorvore denndho mens stile poiraduiu Do swopch atiell viak pradal ktoré mblete ochutnal af 2 domu 88 J VINA 2 MLYNA @
ponuiu vederntho moenu - , Klond wilm tikiito na slekiromobiloch
doverl Zdroveh mysia o na sersoroy, kior si mbiu donddky vederného
meny objednat ra niliks conu v &ine od 14:00 do 20000 hod, MATete 58
tak jednaducho postaraf o svojich biirioh s byf s s, be s v bezpedi
domova. 'y Caly Wstok of mdlete porriel na

Fitps [wwre hoteisoecirum. sy estauracialed ary - kstob himd

#podporujemecestovnyruch aj v obdobi, ked nafi nie je vhodny &as.
Zvolili sme dofasne online formu, ako teraz vatsina. Verime, }e je to
Géinny spbsob, ako vam vytvorif prijemné spestrenie karantény a
budeme v tom pokraovatl. Rozhodli sme sa, 7e nadho turistického
sprievodcu Trnavou vam zverejnime na nasom webe a budete si ho mc(
v pohodli svojho domova pekne prelistoval. (OdporiZame si ho listoval
na monitoroch & notebookoch)

MoZno sa vam nie€o z toho natolko zapddi, 3e si ... Zobrazif viac

VINA T MLYNA

wis -G

Miadé vina s v tomto obdobi témou u mnohych vindrov g3 Ak by ste
cheeli ochutnaf préve tie, ktoré pontka skvelé VINO MRVA & STANKO a.s
od dnes ich najdete u nich vo vinotéke alebo si ich mdZete jednoducho a

pohodine objednatl. *

Pani trnavského ¢asu

Kapitohy o histiri trnavsked Mestshe vede s bobaté na
mmeistvo | v, Jednym 2 mich je pribeh o phnoch trnvského
Casl

Nie je tomia ani tak dinm y na poscrovatel ni Mestskey vede stival

Thurmeister - mestsky stri ktory pri nistupe do shaiby skladal
Prsatg, 3o b, s @) Cas
as nenmedking, na ohed o e ejon
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M. H. Chotekovej - Medolandia je sufasfou anediu Medolandia
WV letryjch och je to neodolatelind prechddzia, kiord
rozvonia vistky vade zmysly. Verime, 2e sa ndm ju vietkym podari tento
rok vidief v jej rozkvitnutej krise. J Je 1o zdFnok

Najlepsie slovenské vina podfia She Makes Me Travel a medzi nimi aj
TERRA PARNA , VINO MRVA & STANKO a.s. a KARPATSKA PERLA @

Historia hudby v Trnave

Huidba je sidastou Todi a spolotenskébo Hvota ul nickolko stirod

i Status mesta Trnava ui v manulosts garantoval ardity spolodensky a
S AETRAVE oM

duchovno-kultdmy resvol. A konbee-koncov, o peadvihine ducha

NajlepSie slovenské vina: Toto su nasi a vaSi oblUbeni vinari - lepdie ako hudba?
SheMakesMeTravel

Hiavngm ohniskom hadby bol farsky kostol & mestsha Skola

Hudba sa

Wictibne” vivijaka ako sidast clrkevned hudby, v ktorej

bodi zndme napriklad gregoriinske spevy. Stcasne na hodba v'T

Liobrazil viac

Mladé vina su v tomto obdobi témou u mnohych vindrov &2 Ak by ste
chceli ochutnat préve tie, ktoré pontka skvelé VINO MRVA & STANKO a.s.
od dnes ich néjdete u nich vo vinotéke alebo si ich mdZete jednoducho a

pohodine objednat. *

Pribeh trnavskej Synagogy - status quo
ante

Kto bol mestsky trubad?

Galéria Jina Koniarka v Trnave / Jan Koniarek Gallery in Trnava,

ktora ma vistavné pri.--.l:..r\ aj

y - Centra Mestsky trubad mal v minulosts ako prvy mestshy mug

stifasného umenia, ¢ k. Medzitym sa viak pavintost ostavif 2 profesiondlnych hudobnikoy Higicich v meste
mozete premiest do i pribeh jednej z dvoch aspodi zékladny orchester, organizoval ndcviky a hudbu a
trnavskich synagig. Obe s unikitne a turistami vel'mi oblibené. vyudonal, Doletité postavenie mal af v rhmel strdkne] shudby mesta
Zidovski obec nasla svoje miesto v Trnave aZ koncom 18. storofia. Zérnamy o trubadost sa objavie)t od roku 1532, Do obhdabéa, kvm
Tri storodia ... mchola postavend Mestakil veza, shikili striinic a Jhbisatelia®™ pri

vk o s
Zobrazil viac berdnach, ma mviroch hra

Zobraml vis
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Podujatiam tato sezéna nepraje, £o je obrovskd Skoda. No vietci
sa snazia robif maximum pre to, aby dokazali fungovaf aj polas
obdobia tohto dihého “ticha". Podporte svojich oblibenych
lokdinych vyrobcov, ktori pondkajd svetovd kvalitu. Objednajte si
jarny Medokvas od Medovina VEelovina a2 k vam domov a precifte
jeho atmosféru prostrednictvom produktov, ktoré by ste si mohli
daf aj na festivale. A moZno si z toho spravte zaujimavu hru a
vyskiSajte si doma degusticiu naslepo. Tie suU vidy velmi
oblibené
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Noulngd razpedviy ¢ Trnave nio lon peo detl, sto ul videl? &

CESTOVANE PRAVDA Sx !
Pozrite si seridl O mestedku za headbami a odhalte tajomstvi
Trnavy

Ak vis pougira Natdea Sraavy, toyatrite potoenosl. Dnes je 680 visolie
retrutie rdfov Cudovita | s Seshym edfom a dvakym Cisleom
Karokom 1V.! DOwodonm Doke SOMOSE © 2isrudch panownichych detl
Karodovhd Syt 2 Qreunds Lurembur sieho & (usoviovey Scéry Mire
HaDSDUAGOVD 5 Ty DO okOvanaoh vadal ndeokoy na Morawy a Cecty,
LunemBur govel Na Rausho. No 2 ke e mad Grol IV, podas ndvitevy
Trnavy 44 sarodeninyy, ree @ vyiolerd, 2o Trnave 58 51aa o méestom
Cadr G- Movakych navodennovich oaliv U Druhd vipodie Timava
v Taltra - bude 10 Ul 200 rokov, o Gl ostrhomsky arcibiskon
Aexancer Rudngy na pokyn panovnica presiahowal scio sobisoups
Trnavy naspd do Ostridomu

i
M OOMT SnvAVLA S
Rogidn Traava - Strotesntia krdfov v Trnave
Nehmen Se G Endadung n Ge S1adt a0, G viele Reisetlver 2y O

Region
Trnava

Ditum postu: 23.3,
Typ prispevios: prome zodpovednd Trnava + online guide/fotka
Celkovy dosab prispevku: 58 239
Organicky dosah prispeviou: 11 239
Plateny dosah prispeviku: 47 000
Cielenie reklamy: ¥ printscreene
Rozpotet na podporu postu plinovany: 70,00 eur
Rozpotet na podporu postu redlne minuty: 70,00 eur
Reakcle fanGisko:
o Podet kliknuti na prispevok - 3 333
o Palisa e to - 1191, 2 todo 98 pri 2dielangch prispevicech (2 toho 981 iskangch
z rekdanyy)
Super - 44, 2 tobo 11 pri adielangch prispevkoch (z toho 29 ziskanych 2 reklamy)
Haha - 24, 2 tobo 0 pri 2dielasgch prispevioch (2 tobo 22 ziskangch 2 reklamy)
Zasnem - 2,7 toho 0 pri zdiefangch prispeviooch (z toho 0 ziskangch z reklamy)
Stve ma to - 1, 2 toho 0 pri adiefangch prispevkoch (2 toho 0 ziskangch z reklamy)
Komentire - 113,z toho 14 pri zdéelangch prispevioach (z toho 43 ziskangch 2 reklamy)
ZdieTanse < 121, 2 toho 1 pri 2dieTangch peispevioch (2 toho 94 2iskangch 2 reldamy)
Kliknutia na odkaz ziskané 2 reklamy - 189

Promo rodpovedns Traave o ondine pebde - Inslagr am post

* ovativa, chelenie 3 roapodet na reiame v pristacreens

Tewnbhola postn

PTERAVA w sodpovednd! Zastafte » naond domua » poarite o iprievodou, bory Ddra vereotypy
sadoryh bededrwy Pretode sostal doma nezsamend be semddete sootnivel nove miesvta Link
v bio. Prakoninebandas foontandoms Strauv s nodpovedag ¢ goodide mbov ko
Fdorvodenbandovrash s @ regent raave Biraeys Bpodpetviemesesiovmy e b

Bodget) 70,00 ewr
Thming 2155 « 14 2020

o Dosab -8 30

o lmpresie - 11 057

o Palisamite-1020

o Postsaves I

o Tdbelanks prispevion - §
o KIBonaie me olfhan - )
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Promo xodpovednd Trnava a online guide - Instagram a Facebook stories

* kreativa, cielenle a rozpotet na reklamu v printscreene

Budget: 60.00 eur
Timing 23.3. - 3.4, 2020

* Desah-73 148

* Impresie - 124 709

«  Zdielanla prispevku - 6
*  Kliknutia na odkaz - 278

2ostalite

s nami doma

! ol
Spoznajte J
Trnavu online

4)

77| |nstagram =) Instagram
Nwm ©) preskamat
Tdagram L4 Enpicrs

Wik i Vi asharmde s

Qv A
e s e s Fen e ats Cevte d
L e

Qv

B M 1o s B s Ceat ©
A L e 04 B p e s e 1
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Ddtum posta 154
Typ privpevin prows et ¢ doms” Yok
Cotrvy Gossh privpevin 1) 168
Organschy doosh privpevis | T4
Patony dosab prinpevis: 21 646
Coob Adaawy: v po
Roapol ot 0 podpore powde phasos sy N 00 ewr
Kenrgun' o€ mns pundgunc s oty crdbow punety N 00 eve
Krabe w Laradabon
o Podet Kikaet! na prbpevok - 400
o PO e~ 507, 1 0whe 2 pot adeelangich prbpeviioch (1 1o 460 shdangch
A ivbiams )
Supor - 21 1 toba § prt adselanich prbgpevioch (1 teho 20 thekangch 2 rviddany)
Baha - 1, 200 0 po adlangch prispeviioch (2 0o | shdcangcd # svkdanny)
Kamestire « % ¢ tobe § pri sdbelanich prvgevioch (1 tobe 7 tishangch ¢ refdenny)
Ldelanie - 20 2 %0be 1 pot odelanich pringevioch (1 tobe 1Y slukangch 2 reidamy )

Didtum postu: 6.5,
Typ prispeviu; promo spoznajte regiin Trnava a jeho nime osobnosti® = citity prepojené
s horana situsciou/grafika
Celkovy dosah prispevku (Facebook aj Instagram): 25 094
Organicky dosah prispeviia na Faceboaku: 1 910
Plateny dosah prispevku na Facebooku: 2 504
Plateny dosah prispeviku ra Instagrame: 20 680
Cielenie reklamy: v printsoreene
Rozpodet na podporu postu plinovany: 30,00 eur
Roxpodet na podporu postia redlie minuty: 30,00 eur
Reakcie fanitikov:
o Podet klkmuti na prispevolk - 106
+  Phdisa mito - 171, 2 toho 4 pri zdielanych prispevkoch (2 toho 145 2iskangpch
2 reklamy)
Post lajk na Instagrame ziskanych z reklamy - 1 282
Super - 15, 2 toho 0 pri edieTangch prispevkoch (2 toho 12 ziskangych z reldamy)
Komentire = 4, 2 toha 1 pri zdielanych prispevkoch (zwoho 3 ziskangch z rekdamy)
Zadiefanie - 21, z who 2 pri adielanych prispevkoch (2 toho 12 ziskanych 2 reklamy)
Zdielanie na Instagrame - 10
Past saves ma Instagrame - 76

- & & & & @

® Region
Trnava

@ Plegalen = by -
Y Pt puntbetat St it W e G

“Ulemrend krie bl sbaiont. premids | daached chomabs ™ Fero
Urtsirak bol pemdam Cach, 5o Trmescu i 89 et visaaTra
st ¢ et A 48 L Sy et s P G o
EAARCR § ERRE S8 B0 ey Taale Sab e, Whore Mk v
Aoy it ool raviv @ dosorce v el aedyestess reditye

8 Regdn Trmave ot
7)) o poudieied ks Salieod 1 8 o G

SOOITARE regon TVEVE (N7 NG Indme Serosn. Tents mesac vam
PANGne prinasane vivoky sy 0880, & KA se madn
Parendeh, 20 58 5 rabin regiinie spdiats Nagrhind Ludwh ven
Bt 42§ G s O g S0t & s Sy it
Sl S, K00rd (OIS e Papisal o v Ol v KI0r v S
Case prrnviaia rwen Usha, sl & fude pnleve yeopn bebsin brone-
Guenn. Ooelor Las Goma § rodnon, Wry leral mile & shiste 3 %o &
arie viathien vrohanal piayes Sulham Potred 10 A8 svel potthvee
gy res wla varire, Be ral ded Uy e “domice”

73



?z b Trnava 3 jeha pname csabeasti”
prispevios promes SpoTnajte regiia I Ly pare puse

mummqw—;um

Plstenf dossh prispevios s Instagrama- 10 902
Charbenile reilamy: ¥ printscreens

Rampodet na podpere posts plinovang: 30,00 ear
Ropodet ma podpara post redlee mbmery: 1000 eur
Reaiocie fandttoy

Fedet ldtienusnd na prispevek - 128

Pt &2 mi to - 78, |mnmmmﬂmnm:m

Foat lajk na instagrame piskasjch
Super = 8, :mommmums siskasych 1 reldamy)
Haha - 1, 2 taba O pr adislanh & tohe O sitkanpch &

-
Knmentire na Faceboolk - 4, 2 toha B pri zdiefangch prispevicach {z toho B aizkangch

liataade » 8,3 ks pesinghch prispenionch (s ki S itk iy
2dtel anie na Instagrame dlskand 1 reldamy - &

Peat Ehaland =48

Pt savis o Fcsosis ik L riamy -

Bagely Trremna oy
A L L L) M ks o G
Won (U N e o PR LR FPVARE R e iR v L, el
e S Rl S e S ik g el e, el
sy o it
[ E]

T e
i el e rmwin Trums
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® Region
Trnava

Ditwmm poste 195

Typ prispevios prome online dvopmesatnlk 0. adapthcis ns woubcw sévisaoy &
horoauvireson, share bak

Collovy Sonsh prispevice 10 213

Orpaoichy donad prispevion: 343

Plateng Sonad prispeviin 9 150

Owlenie reldamy v pristacrvene

Kaonpadet na podpors posts plisovary 20,00 ewr

Rozpolet na podpors pouts relline mivety: 20,00 eur

Faabire ot him

Podet Mikovet! na prispevok - 108

PA0 sa mi o « B, 29000 § prt adielangch prispevhoch (2 tobo 3 thakangth £ reilamy)
Komentire « 0, 2 tobo 0 pri odiel axfch prispevioch (2 tobe 0 shskavjch 2 rebdasy)
Lietonie = X 0 Wbt 2 prt ndielanpih prispevioch (2 1obe 3 wishanioh  rebdanny )
104 130 ot ma oxfbmr Enbann N £ rrbiasy

@ [ S SR L o

Pds s gl v’ s Calh et Webeeie O

Vama, sho vl we v 20008 2 graviaery Swopressini prens wbm
I L e S T L e
Bcte v Tave o shod ¥ gralhate ra “oigs By Dvnpmenacr i)
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Détum postu 22.5.
Typ prispevioa: promo aktavity na doma s produktami partaerov polas korona siktudcle (Apimed
nva‘ao)-“w-*mﬁu/'dh
Celkovy dosab prispevics (Facebook 3f Instagram): 7 287
Organicky dosah prispevios na Faceboolos: 1 249
Plateny dosah prispevios na Facebooku: 232
Plateny dosah prispeviu na Instagrame: 5 806
M&Mhny-vm
a - 30,00 eur
w-m""&-—f 3000 eur

m&a-m
P41 5a mi to ~ 12, x toho O pet (ztoho :
Munlmum:nu-y -702

prispevkach (z tcho 0

Komentare na Instagrame - O
=1, ztoho 0 pnt (ztoho 0 z
ud-unmﬂ.hnﬂ-yz
ziskané z rekdamy - 7

@ Regedn Trnave
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Celkovy dosah prispevku: 29 796

Organicky dosah prispeviu: 8 054

Plateny dosah prispevku na Facebooku: 15 228

Plateny dosah prispevku na Instagrame: 6 514

Cielenie reklamy: v printscreene

Rmpoeetnpodmpmpumny' 100,00 eur

¢ ad sety - 50,00 eur Facebook a 50,00 Instagram)

Roxpobaupodpompmnllmmm 100,00 eur
Reakde fanddikov:

* Polet kliknuti na prispevok - 1 025

* Pilisamito na Facebooku - 333, z toho 46 pri zdielanych prispevkoch (z toho 248
ziskangch z reklamy)

*  Pilisa mitona Instagrame ziskané z reklamy - 593

*  Super - 18, z toho 3 pri zdieTangch prispevikoch (z toho 11 ziskangch z reklamy)

* Haha - 1,z toho 0 pri zdielanych prispevkoch (z toho 1 ziskangch 2 reklamy)

* Komentire na Facebooku - 9, 2 toho 1 pri zdielangch prispevkoch (z toho 2 z reklamy)

* Komentir/Zdielania/Post saves na Instagrame ziskané z reklamy - 0

ZdieTanie - 25, 2 toho 2 pri zdielangch prispevkoch (z toho 15 ziskangch z reklamy)
Post saves na Facebooku - 2
Negativna odozva na Facebooku - 1 skryt prispevok

® Begin Trauve et
V) Pt pindiose! Mcnat iy 0 e G

Cy¥oprehiadiy Dudd o 1erts fok1 A wme v radi. e vim mdleme
Eredstavl 1OPRCralad vk - GArem pradlidon § secietom, Ko
Pt 0
Wmnmmcﬁmymw-am-
ety navaiich tvadied & Wnsematvi Baky pei Traeve. Aj tonto 1ok
médete prisf na visstnom Bcykll sebo ul pe2daf jeden 1 nalich, ket
e ks Koichin DIV CyUOOARIBths § T Prieby Madel »
o 47 3 miests na fu ol miets sezervovad v Tusstickom infarmatnom
Cortre pod Masishan, vl Mebs ne

Pz it e yicpr 00T e 3
EeaE b s Bey. #Trvave
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Culenie reklamy: v printscreene
¥ 100,00 eur (50,00 eur Facebook, 50,00 ewr Instagram)
w-m"*w 100,00 ewr

. hun-n-m 2

*  PA8 s mi to ma Facebooks « 464, 2 toho ¥ pet sdelangch prispevioch (2 tobo X30
wskanych 3 reldamy )

PaD 52 i 10 na Instagrame uiskand

Soper « 47, l*lsmﬂ-ﬁW(xﬁ.uMlM

Post sawes na lastagrame - 17
Negachma adoava - 2 shryt pripevek, 1 shary® viecky prispeviy

Svemats - 1 20she 1pat prispeviach (£ toho 0 shkangch 2 rekdamy)
Komentioe na Facebooks - 17, 2 tobo 12 prt Peh prispe (atcho 4 ¥
1 rebdamy)

*  Kosnentioe na Inotagraone slskand & rekdasyy - 2

. « 114, 2 toho 2 prt Fb prispeviach (2 tobo #3 fech 2 v)

* Il ande na Instagrame - 18

.
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Datuim postun 213,
Typ prispevics: promso sodpovednd Trnava + online guide,fotka
Celkony domab prispeviu; 58 239
Organicigf dosah prispevine: 11 239
Plateny dosah prispevio: 47 000
Clebenbe reklamy: v printscreene
Roxpolet na podpery pesty plinovany: 70,00 eur
Rozpolet na podpory postu redlne minuty: 70,00 eur
Realoche fandiskoy:
= Polet kiknut! na prispevok - 3 X33
*  Phbisams to- 1 190, 2 tobe 98 pri adielangch prisprviech (2 toho 981 siskanich
2 rekdamy)
Super - 44, 7 tobo 11 pri sdielanych prispevicech (1 toho 29 ziskanich 2 reklamy)
Haha - 24, 2 tolss 0 pri 2dielisgch prispevikoc (£ tobo 27 siskangch 1 reklamy]
Lasnem - 2.7 tobo O pri adieFangch prispevioch {z toho © siskangch z reklamy)
Stwe ma 10— 1, 2800 0 prt adiefangch prispevioch (2 toho 0 siskanjch 2 rekdamy)
Komenthre = 115, 2 tobo 14 pri adielanjch prispevioach (z toho 43 ziskangch 2 reldamy)
ZdieTanss - 121, 2 toho 1 pri sdieTangoh prispeviioch [2 tohs 94 siskangeh ¢ reldamy)
Kiknwtio na odbor ziskané ¢ reldamy - 159

® Region Trnava
Publicovel poulivate! Jankas Kadhilaove Lie O

Vietcl milovnici makého Rima pozor & Na linky

https://it ly/OtvorenieKostolov2020 néjdete prehfadne spracovand
otviracie hodiny trnavskych kostolov, polas ktorych milete nasal
atmosféru tychto majestitnych chrdmov. Néd tip na dopinenie
prijemného dha v Trnave je aj ndviteva Mestskej vele, na vrichole ktorej
s viém naskytne vyhiad na regitn, aky nikde inde nendidete.
Sdovolenkanasiovensky #goodideasiovaiia Fvisitsiovakia Sreguoontrnava
#Tmava

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM

Déiitum postu: 15.4.
Typ prispevku: promo .cestu] z domu”/fotka
Celkovy dosah prispevku: 23 388
Organicky dosah prispevku: 1 742
Plateny dosah prispevku: 21 646
Cielenie reklamy: v printscreene
Rozpodet na podporu postu plinovany: 70,00 eur
Rozpofet na podpory postu redlne minuty: 70,00 eur
Reakeie fanddikov:
+  Podet Kliknuti na prispevak - 407
®  PiEisa mito - 517, 2 toho 2 pri zdiefanych prispevkoch (z toho 468 ziskanjch
z reklamy)
Super = 21, z tohe 0 pri zdielanych prispevkoch (z toho 20 ziskangch z reklamy)
Haha - 1, z toho 0 pri zdielanych prispevkoch (z toho 1 ziskanych z reklamy)
Komentire - 9, z toho 1 pri zdielanych prispevkoch (z toho 7 ziskanych z reklamy)
Zdielanie = 20, z toho 1 pri zdielanych prispevkoch (z toho 19 ziskanych z reklamy)

CELKOVY DOSAH a AKTIVITY

Celkovy dosah je pocet I'udi, ktorym bola doru¢end akikol'vek aktivita z vadej strdnky, a to
vritane prispevkov, prispevkov na vadej strinke od inych I'udi, reklim strinky na ziskanie

£

v, zmienok a oz i polohy.

e Celkovy dosah 1.7.- 31.7. - 350 515
(v predchadzajicom mesiaci 139 700)

* Celkovy organicky dosah prispevkov na Facebooku 1.7. - 31.7. - 69 497
(v predchidzajicom mesiaci 46 649)

* Priemerny organicky dosah prispevkov na Facebooku 1.7. - 31.7- 2 895
(v predchadzajiicom mesiaci 2 455)

* Celkovy plateny dosah prispevkov na Facebooku 1.7. - 31.7- 113 082

* (v predchadzajicom mesiaci 55 963)

* Priemerny plateny dosah prispevkov na Facebooku 11.7.-31.7 - 10 280
(v predchidzajicom mesiaci 9 327)

¢ Celkovy plateny dosah na Instagrame 1.7.- 31.7 - 167 936
(v predchadzajicom mesiaci 37 088)

* Priemerny plateny dosah na Instagrame 1.7.- 31.7. - 20992
(v predchidzajicom mesiaci 6 181)

Datum postu: 1.7,
Typ prispevioa: informicia o otviracich hodinch trmavskych kostolov a Mestske| vele /fotka
Celkovy dosah prispevku: 32 130
Organicky dosah prispevios: 6 528
Plateny dosah prispevicu na Facebook: 8 118
Plateny dosah prispevios na Instagrame: 17 484
Clelenie relkdamy: v printscreene
Rozpolet na podpory postu planovanyg: 40,00 eur
(rezdelenéd medzi 2 ¢ ad sety » 20,00 eur Facebook a 20,00 Instagram)
Rozpolet na podporu postu redlne minuty: 40,00 eur

Region
Trnava

regontrnava
@®

Sponlorovere

QY A

reglontrnava Vietc: miownici makho Rima pozor ) Na
knku v Dio niydete preffadne spracovand otvie
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Viac informacii >

Qv A

regiontrnava Prechadzky po cudzom meste su vel'akrat
dobrodruzstvom. No ist na ne so sprievodcom j... more
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@ Regién Trnava
Publikoval pouZivatel Janka Kadliékova 12. augusta - §

Spoznajte s nami Maly Rim Gplne zadarmo. Od pondelka aZ do piatku
su pre vas pofas augusta pripravené komentované prehliadky so
sprievodcom, po¢as ktorych spoznéate nie len tie najzndmej3ie
trnavské pamiatky, ale aj beZne verejnosti nedostupné miesta. Na
prehliadku mesta so sprievodcom sa nemusite nikde nahlasovat, sta&i
jednoducho prist pred Mestsku veZu o 10.00 a nechaf sa sprevadzat.
S nami sa v lete v Trnave nestratite & #dovolenkanaslovensku
#goodideaslovakia #visitslovakia #regiontrnava #Trnava

——
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Region
Trnava

@ regiontrnava o @ Regién Trnava
Sponzorované Publikoval pouivatel Janka Kadli&kova 31. augusta - G

Vedeli ste, 2e srdce Mestskej veZe bije uZ 290 rokov? Rezervujte si
svoje miesto na jednom zo septembrovych terminov vystupu na
Mestsku veZu s hodinarom a vypoéuijte si pribeh hodinového stroja vo
veli. PoCet miest je limitovany, preto velmi nevahajte. Ved kde inde sa
stretnete priamo s majstrom hodindrom, ktorého rodina sa o hodinovy
stroj vo veZi stard uZ niekolko generacii? & Viac informacii ako aj
moZnost rezervovat si listok najdete online na
http://bit.ly/vystupyNaMestskuVezuShodinarom alebo osobne v
Turistickom informaénom centre. #dovolenkanaslovensku
#goodideaslovakia #visitslovakia #regiontrnava #Trnava

Viac informacii

©Qy A

regiontrnava Prechadzky po cudzom meste su velakrat
dobrodruzstvom. No ist na ne so sprievodcom j...
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® regiontrnava
Sponzorované

Viac informacii

Qv A

regiontrnava Zapocuvajte sa do pribehu a odhalte
tajomstva Malého Rima. Nasi sprievodcovia vas
zavedl na miesta pribehov, ktoré nenajdete v Ziadnych
knihach. Rezervujte si jednu z 9 tematickych
prehliadok mesta so sprievodcom a preneste sa s nami
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Region
Trnava

@ Regién Trnava
Sponzorované - &

Zapocuvajte sa do pribehu o patrénke mesta Trnava a odhalte
tajomstva chramov Malého Rima. Nasi sprievodcovia vas zavedu
na miesta pribehov, ktoré nenajdete v Ziadnych knihach.
Rezervuijte si jednu z 9 tematickych prehliadok mesta so
sprievodcom a preneste sa s nami do histérie prvého
slobodného kralovského mesta. Urobit tak méZete osobne v
Turistickom informaénom centre - Region Trnava alebo na
www.regiontrnava.sk.
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® Regioén Trnava
Publikoval pouZivatel Janka Kadli¢kova 16. septembra - &

Preneste sa do Cias, ked' sa Trnavou $irila sladka voia Figaraa v
cukrovare prudil Zivot. Pribehy o tom, ako fungovala industridlna
Trnava sa dozviete vdaka nasim prehliadkam so sprievodcom.
Nechaijte sa zlakat jesennym &arom, ktoré je idedlnym spoloénikom na
prechddzky a

rezervujte si svoju prehliadku v Turistickom informaénom centre -
Regidn Trnava alebo na www.regiontrnava.sk. V ponuke najdete 9 tém,
z ktorych si mdZete vybrat to, ¢o je vd3mu srdcu najbliZsie.

—~—
T

Prehliadky mesta Trnava so sprieVodeom

Détam postu: 16,10,
Twp prispevian promo prehliadicy so sprievodoom pre malé skupiny/fotka
Celkovy dosah prispevio: 8 798
Organicky dosah prispevio: 3 834
dosah prispevini na Facebooku: 3 654
sah prispevin na Instagrame: 1 299
Chelenle relkdamy: v printsoreene
Rozpodet ma podpory postu plapovany: E50,00 cur, roxdeleny medai 3 samostatnd ad sety
50,00 eur Facchook post
50,00 Instagram post
S0,00 storbes)
Rozpodet na podporu postu redlne minuty: 47,80 ewr = promovanic bolo pozastavendé po
roghodmut] o lackdowne

Reakcie fanidikov Facebook:
& Podet kltkmuti na prispevok - 320
& Pidizamito - 127, 2 tobo & pri 2diefangch prispevioch (2 toho 91 ziskangch 2 reklamy)
&  Super - 5 2 toho 1 pri adleCingch prispevkoch (2 toho 4 sskangeh 2 reklamy)
& Waki ttobio pr adiclangch prispeviioch [2 tobo 13 sidkanich ¢ reldamy)
*  Komentdse - 14, 2 toho 5 pri idielanych prispevioch |2 toho 10 siskanych 2 reklamy)
»  Bbiclansc - 18,z tobol prizdicTangch prispevkoch (z tohe 15 ziskanych z reklamy)
+  Post saves - |
= Negativmy feedback - 2 skryt’ prispevok

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM

® regiontrnava
Sponzorované

Viac informacii

Qv N

regiontrnava Vypodujte si spomienku na ¢asy, ked sa
Trnavou S$irila sladka vona Figara a v cukrovare pruadil
Zivot. Pribehy o tom, ako fungovala industridlna Trnava

Tento mesiac sme budget vehTadom na covid situdciu. rownalko ako minuly mesiac, venovali
primirne vicobecnému promy Henov a promovaniu prehlladok so sprievodcom pre malé
skuplny do 5 Fudl, ktoré sme opit’ obaovill 3 rovaako sme zadall promovat’ Vianodné a adventnéd
vy, Celkovy naplinovany budget pre promo postoy v novembri teda bol 580,00 eur bez DPH.

Na cunadovanie kategdril parmerov sme poulivall piktograamy, kroré pomohli fandsikom na
prvii bdentifikovar, o alod sekcie ide. Sekcie bol| nasiedovné:
»  Gastroa kaviarne
+  Kultira a $port
*  Obee
& Ubytovanse
¢ Vino a medovina

Region
Trnava

@ regiontrnava
Sponzorované

Viac informacii

P (B <

L

© Qv W

regiontrnava Spoznajte Trnavu bezpeéne! @ Prvoradé
je pre nas bezpecie nas véetkych, ale verime, Ze aj v
tychto naro¢nych ¢asoch je dolezité mat moznost
spoznavat nové miesta ¢i pribehy. Pripravili sme preto
prehliadky so sprievodcom, ktoré mozete absolvovaf
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Instagram

regiontrnava
Sponzorované

Trq_gvﬁ
bezpetne I’iif aj's defmi.

Viac informaécii

Qv A

regiontrnava Trnavu si moéZete znova bezpeéne uZit aj v
paroch, malej skupine do 5 osdb alebo s detmi. V
ramci novych individualnych prehliadok so
sprievodcom sme pripravili témy nie len pre dospelych,
ale aj Specialne pre vasich najmensich. Po&as nich v

Regién Trnava
Publikoval pouZivater Janka Kadlitkova 13. novembra - G

Trnavu si mdZete znova bezpe&ne uZif aj v paroch, malej skupine do
5 0séb alebo s defmi. V rdmci novych prehliadok so sprievodcom pre
malé skupiny sme pripravili témy nie len pre dospelych, ale aj dve
§pecislne pre nasich najmensich. Po&as nich v putavom rozpravani
nasho skuseného zbrojno3a oZiji pribehy trnavskych hradieb,
navstivite tajupint kostnicu, spoznate naro€nu pracu trnavskych
richtarov &i zistite, ako vyzeral beZny defi v Zivote kata a ¢o vietko
obn&3alo katovo remeslo. Prehliadky je moZné si objednat
telefonicky na +421 33 32 36 440 alebo e-mailom na
info@trnavatourism.sk, pripadne v Turistickom informaénom centre
osobne.

#dovolenkanaslovensku #goodideaslovakia

Viac informacii

Region Trnava

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM

Regién Trnava
Publikoval pouZivatel Janka Kadlitkova 18. novembra - &

Poznite TRNAVSKA MEDOVINA Apimed? Préve vd'aka tejto rodinnej
spolo¢nosti zaoberajlicej sa vyrobou medoviny, spracovanim medu a
v&elarstvom ma Slovensko vo svete povest “sladkej" krajiny.
Neodmyslitelnou stiéastou Apimedu je aj zaZitkovy areal
MEDOLANDIA, v ktorom najdete predajiiu ich medovych dobrét, ale
aj dobov reStauraciu, rozarium a degustaéno-prezentacné
priestory. Vedeli ste inak, Ze vyrobny postup pre medovinu je
podobny vyrobe vina? Med sa zmieSa s vodou, zakvasi a fermentuje.
Pre charakter medoviny je vychodiskovy druh medu (kvetovy,
agétovy, lesny, atd.) ako aj pripadné pouzitie daldich bylin, &i
korenin. Vd'aka aZ 50% obsahu medu mé medovina vel'mi priaznivy
vplyv na zdravie a dokonca sa hovori o jej afrodiziakalnych G¢inkoch,
vdaka &omu si vysltZila prezyvku "napoj lasky".

di nsku dideaslovakia

® Region
Trnava

Regidn Trnava
Publikoval pouZivatel Alexandra Galambova [7! - 26. novembra - ©

V adventnom obdobi si rozhodne nenechaijte ujst vyhlad na
rozziarené vianoéné mesto z Mestskej veze. Prekonat 143 schodov
nebude také ndroéné vdaka informa&nym panelom, ktoré st
umiestnené na medziposchodiach a su uréené nielen dospelym, ale
aj detom, ktoré sa vdaka nim naudia vela zaujimavosti o meste, v
ktorom travite svoju rodinnl pohodu. V Mestskej vezi najdete aj vyse
290 rokov stary, no stale funkény mechanicky stroj, ktory strazi
trnavsky &as a jeho premysleny mechanizmus si méZete prezriet
naozaj z blizka. #dovolenkanaslovensku #goodideaslovakia
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@ Regidn Trnava -
Publikoval pouZivatel Janka Kadli¢kova 2. decen 2020 - @

Maly Rim odjakZiva lakal ludi svojou nezamenitelnou adventnou
aurou a rozpravkovou atmosférou mesta osvieteného tisickami
svetielok. Stravte najkrajSie obdobie v roku v meste, ktoré vas ocari
a prid'te do Trnavy. Sice si adventné trhy v tomto roku nevychutnate,
no uvidite, Ze t4 spravnu viano&nl atmosféru zaZijete aj bez &akania
v rade na cigansku ¢&i varené vino. Vdaka jedine¢nému spojeniu
histérie s modernym svoju navitevu uréite neolutujete. Pripravené
su pre vas nielen prehliadky so sprievodcom &i vyhlady z Mestskej
vele, ale aj varené vino a iné adventné Speciality, ktoré vam radi
pripravia vo viacerych kaviarfiach &i reStaurdciach.
#dovolenkanaslovensku #goodideaslovakia
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Regidn Trnava s
Publikoval pouZivatel Janka Kadliékové 7. decembra 2020 - @

Zimné prechddzky nie su ni¢ pre vds? S nasimi tipmi zaruéene
zmenite ndzor. Prejdite sa zimnymi uli¢kami Trnavy, ktoré su vo
viano&nom &ase osvetlené stovkami malych svetielok - medzi tie
najkrajSie bezpochyby patri Hlavna ulica, Halenédrska a Kapitulska
ulica & nasvietené trnavské hradby na Michalskej ulici alebo pri
Bernoldkovej brane. Nebojte sa viak ani spoznaval malé a
neprebddané uli¢ky, ktoré pretkdvaju stredoveky p8dorys mesta. V
Turistickom informa&nom centre vam pom... Zobrazif viac
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Region
Zdravim, vedeli by ste mi poskytnut nejake blizsie informacie o slziacom obraze Panny Marie v travske] Trnava

“ bazilike?
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Dobry def,

obraz Panny Marie Trnavskej v Bazilike sv. Mikulasa svoju zazraénu silu prvy krat demonstroval v roku 1663.
tase, kedy sa nebezpecni Turci blizili k Trnave, prisio k nevysvetlitelnej a mimoriadnej udalosti. Obraz Panny
Marie vyronil krvavé slzy a Turci sa necakane odvratili od mesta. Nepreslo vela rokov a mesto bolo zataZzené
zakernou morovou epidémiou. Mor sa rychlo Siril a vyberal si stale nové obete. Mestska rada hladala cesty k
jeho zastaveniu. ed si uz utrapeni obyvatelia nevedeli rady, na sviatok Obetovania Panny Marie, teda
21.novembra, sa rozhodli viest procesiu so zazraénym obrazom patronky Trnavy. Modliaci sa veriaci
spolocne prechadzali mestom a procesiu napokon zakonéili v chrame. So slovami ., Te Deum Laudamus —
Teba Boze chvalime®, mor nahle skondéil.

V sucasnosti je obraz umiestneny v Kapinke svatého kriza v Bazilike sv. Mikulasa, ktora bola postavena v
rokoch 1629-1636. Steny kaplnky su posiate dakovnymi darmi od veriacich, ktorym Panna Maria Gdajne
pomohla.

Dalsie informacie najdete aj na nasej stranke - www.regiontrnava.sk, v asti Co vidief' a robit v regiéne. Ak
budete mat dalSie otazky, pokojne nas opat kontaktujte. Zelame pekny den.

Region Trnava - Oficidlny destinaény portal regidnu Trnava
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Dobry defi, mohol by som sa informovat o otvaracich hodinach v hrubom a univerzitnom kostole? Mali by
sme mat navstevu z Eiech, a cez vikend by som ich cheel zobrat pozriet sa po meste. Bude sa dat vyjst aj
. hore na mestsku vezu? Dakujem.

Pekny def Michal, VaSu spravu si precitame hned, ako to bude moZné a odpovieme Vam na fiu. Dakujeme.

Dobry def,

Bazilika sv. Mikulasa bude cez vikend otvorena v nedefu od 14:00 do 17:00. V sobotu v nej prebiehaja
svadby a krsty, takZe je pre verejnost zatvorena.

Katedrala sv. Jana Krstitefa bude otvorena v sobotu, v ¢ase od 11:00 do 16:00. V nedelu je katedrala
zatvorena.

Okrem nich je toto leto spristupneny aj Kostol sv. Jakuba (frantiSkansky), v sobotu aj nedelu od 14:00 do
17:00.

Mestska veZa bude cez vikend otvorena od 10:00 do 18:00, s poslednym vystupom o 17:30.

Ak budete mat dalSie otazky, nevahajte nas opat kontaktovat. Prajeme pekny defi.
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Hi, do you have any details or brochures avaliable regarding the Driny Cave in the Little Carpathian

Mountains?
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Hello, the cave Driny is an only one accessible cave in the western Slovakia. It has been a protected natural
structure since 1968 and nowadays, it belongs to the most significant natural sights in the nature
conservation area Little Carpathians. The cave Driny is classified as a rift cave created by water seeping
through a rift system into the underground. An interesting system of narrow rift corridors (Collaborators’
corridor, Befiovsky corridor, Corridor of hopes) and a system of not big hall spaces (Slovak Speleology
Association Hall) were created in this way. They are 680 m long, the guided tour shows you about 450 meters
of it and it takes about 35 mins. The temperature in the cave is around 7 degrees, so | would recommend
wearing something warmer. You can find more information, along with opening hours on our web:
hitp://iwww.regiontirnavia.sk/en/see-and-do/smolenice/cave-driny. Feel free to contact us for any more
information. You can also visit out Tourist information centre in Trnava, and we can provide you with some
promotional materials about the region. We hope to see you soon.

Regién Trnava - Cave Driny

Nehmen Sie die Einladung in die Stadt an, die viele Reisefihrer zu den schénsten in der Slowakei zahlt.

85



Region
Trnava

Aktivita 2: Cinnost turistického
informacnéeho centra

Suma pouzitej dotdacie: Spolufinancovanie: mzdove a prevadzkove a ine vydavky TIC,

¢lenské v AICES, Vitajte cyklisti!
923247 € )

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ti¢elového pouzi-
Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov: tia dotacie:

1 O O % Otvaracie hodiny

Maj - September:
Aktivita bola planovana rozpoc¢tovo v troch podaktivitach: Pondelok - Nedefla: 10:00 - 18:00

Oktober - April:
2A) Pondelok - Nedefa: 10:00 - 17:00
PREZENTACNE POLICOVE SYSTEMY/STOJANY, MODULY
Trojicne namestie 1, 917 01 Trnava
www.regiontrnava.sk
2 B) Oktober - April:
PREVADZKOVE NAKLADY, NAJOMNE Pondelok - Nedela: 10:00 - 17:00

Trojicné namestie 1, 917 01 Trnava
2C) www.regiontrnava.sk
INE
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2 a) Prezentacné policové systémy/stojany, moduly

© 330,07 €

Vyhodnotenie c¢asovej realizacie projektu a ticelového pouzi-
tia dotacie:

V roku 2020 pokracovala oblastna organizacia cestovného
ruchu Trnava Tourism s rekonstrukciou prevadzky turistického

informacného centra, ktorud zacala v roku 2019. Existujica na-
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bytkova zostava bola rozSirena o dalSie police na propagacné
materidly s plexisklovymi prvkami, co umoznilo TIC lepSie spo-
lupracovat s KOCR Trnavsky kraj, ktorej propagacné materialy
umiestnené v TIC pomahaju s propagaciou celého Trnavského
kraja. Vdaka rozSireniu prezentacnych priestorov mohla vznik-
nut aj spolupracu s Bratislavskou organizaciou cestovného
ruchu, v ramci ktorej boli do TIC umiestnené propagacné mate-
ridly bratislavskej OOCR a propagacné materialy OOCR Trnava
Tourism boli recipro¢ne umiestnené v prevadzkach turistického
informacného centra v Bratislave.

Do prevadzky turistického informa¢ného centra umiestnila ob-
lastnd organizdcia cestovného ruchu Trnava Tourism zobrazo-
vacie zariadenie, ktoré je ur¢ené na dalSiu propagaciu aktivit a
podujati, ktoré sa v destindcii konaju. Zariadenie je umiestnené
nad klientskym pultom a je dobre viditelné zo vSetkych bodov
prevadzky. Umoznuje navstevnikom turistického informacného
centra zobrazovat aj propagacné vided, prezentacie o desti-
néacii alebo informacny portal s ponukou prehliadok, podujati a
inych aktivit v destinacii.

OOCR Trnava Tourism si uvedomuje aj svoju socialnu zod-
povednost a dblezitost inkluzie marginalizovanych skupin
obyvatelstva. TIC sidli v priestoroch
Mestskej veze a prevadzkuje aj vy-
hliadku z nej, ktord je pristupna iba
po prekonani 143 schodov. Vzhla-
dom na historicky charakter budovy
tu nie je mozné umiestnit vytah a
spristupnit tak jednotlivé poschodia
veze aj navstevnikom so zhorSenou
mobilitou. V snahe ndjst alternativne
rieSenia takéhoto spristupnenia boli
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do TIC zakupené dva kusy okuliarov pre virtualnu realitu, pre
ktoré boli natocené 360° vided, cez ktoré sa do priestorov veze
a na vyhliadku z nej mézu pozriet aj tf ndvstevnici, ktorym ich
fyzicky stav neumoziuje sa do tychto priestorov redine dostat.
Okuliare su navstevnikom dostupné v prevadzke turistického

informacného centra na prizemi Mestskej veze.

INDUS!‘PIKLNA

TRNAVA
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Ciel'ova skupina, miesto a ¢as:

Aktivity su zamerané na zlepSenie zazitku z ndvstevy turistic-
kého informacneého centra pre vSetkych jeho ndvstevnikov,
jednodnovych i viacdnovych ndvstevnikov mesta, ako aj doma-
cich obyvatelov. Zaklpenie okuliarov pre virtualnu realitu berie
osobitny zretel na skupinu ndvstevnikov s obmedzenou alebo
zhorSenou mobilitou.

Zaklpené prezentacné systémy a zariadenia su k dispozicii
ndvstevnikom pocas otvaracich hodin Turistického informac-
ného centra — Region Trnava, kazdy den vratane vikendov a
sviatkov od 10:00 do 17:00, pripadne do 18:00 pocas hlavnej
turistickej sezony. Prezentacné systémy a zariadenia su umiest-
nené v prevadzke turistického informa¢ného centra na prizem(
Mestskej veze na Trojicnom ndmesti 1v Trnave.

Nakup ndbytkovej zostavy bol zrealizovany v mesiaci jul, nakup
zobrazovacieho zariadenia a okuliarov pre virtualnu realitu na
prelome mesiacov august a september.

Aktivity su zamerané na spristupnenie informdcii a propagaciu
podujati a aktivit v destindcii a na sprostredkovanie medial-
nych vystupov oblastnej organizacie cestovného ruchu a inych
subjektov v destindcii navstevnikom turistického informac¢neého
centra. Vystupy z tychto aktivit su umiestnené priamo v priesto-
roch turistického informa¢ného centra, kde si dobre viditelné.
Zariadenia zakUpené v ramci podaktivity Prezentacné policové
systémy/stojany, moduly su na viditelnom mieste oznacené
logami Ministerstva dopravy a vystavby Slovenskej republiky.
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2 b) Prevadzkové naklady, ndjomné

925,00 €

Vyhodnotenie c¢asovej realizacie projektu a ticelového pouzi-

tia dotdcie:

Poskytnuta dotdcia bola vyuzitd na zabezpecenie bezpecnosti a
ochrany zdravia navstevnikov aj zamestnancov TIC pred Sirenim
koronavirusu SARS-CoV-2. Za tymto ucelom boli do prevadzky
TIC zabezpecené dva kusy uzavretych germicidnych Ziaricov,
ktoré sa vyuzivaju pocas otvaracich hodin TIC a st vhodné na
pouZitie za pritomnosti 0séb v oZzarovanom priestore. Vzhladom
na historickd hodnotu priestorov, v ktorych turistické informacné
centrum sidli, nie je mozné umiestnit ziarice do stien, preto boli
zakupené mobilné germicidne Ziarice so stojanom. Zakupené
boli tiez dva kusy bezkontaktnych davkovacov dezinfekcie na
ruky so stojanmi, ktoré su umiestnené pri vstupoch do prevadzky

a sluzia navstevnikom aj zamestnancom TIC na dezinfekciu ruk
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pri vstupe do prevadzky turistického informacného centra. Do
tychto ddvkovacov bola zaklpena tekuta dezinfekéna napln s
germicidnym a virucidnym ucinkom.

Klientsky pult na prizemi TIC bol vybaveny sklenenou zaste-
nou, ktord zabranuje priamemu sireniu ochoreni prenosom
kvapdckami. Sklenena zastena predstavuje praktické a
dlhodobo vyuzitelné rieSenie, ktoré poskytuje ochranu nielen
v Case sirenia koronavirusu SARS-CoV-2, ale aj po skoncenf
pandémie, napriklad v obdobiach zvySeného vyskytu chripko-
vych ochoreni. S ohlfadom na environmentainu zodpovednost
a tiez viacucelovost ochrannych prostriedkov v TIC umiestnila
oblastna organizacia cestovného ruchu Trnava Tourism na
tuto sklenend zastenu priehladnd mapu mesta, ktord sltzi na
navigdciu ndvitevnikov po meste a dopliia tla¢ené trhacie
mapy formdtu A3, ¢o prispelo k ich Setreniu. Do mapy je moz-
né zmazatelnou fixkou navstevnikom zaznacovat turistické
ciele, pamiatky, zaujimavosti, trasy k nim ¢i turistické okruhy.
Na klientsky pult, ktory sa nachddza na druhom poschodi
prevadzky turistického informacného centra, bola za rovna-
kym ucelom umiestnena plexisklova zastena, ktora sa skladd z
troch samostatnych kusov.

Do prevadzky boli tiez zaklpené tri kusy bezkontaktnych teplo-
merov na meranie teploty navstevnikov turistického informacné-
ho centra. Za Uc¢elom zabezpecenia bezpecnej navstevy turistic-
kého informacného centra tiez ochrany zdravia zamestnancov,
ako aj navstevnikoy, boli do prevddzky turistického informacného
centra zakupené jednorazove trojvrstvové ochranné ruska a tiez
pratelné a opakovane pouzitelné dvojvrstvoveé latkove riska,
ktoré boli oznacené logom destindcie a logom Ministerstva
dopravy a vystavy Slovenskej republiky. Priestory turistického
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informa¢ného centra boli pravidelne hibkovo dezinfikované

profesiondlnou upratovacou sluzbou.

V roku 2020 vyuzila oblastna organizacia cestovného ruchu
Trnava Tourism poskytnutd dotaciu aj na Uhradu niektorych
opravnenych prevadzkovych nakladov v turistickom informac-
nom centre. ISlo konkrétne o platby za elektrickd energiu, vodné
a stocné v objektoch turistického informacného centra, platby za
pripojenie prevddzky do siete internet, hovorné za pevnu tele-
fénnu linku turistického informacného centra a platby za mobilné
sluzby manazéra turistického informacného centra a mobilné
sluzby poskytované v ramci poplasného a zabezpecovacieho
systému v prevadzke turistického informacného centra. Zvysné
prevadzkové naklady, a tiez vSetky mzdové néklady boli hradené
z vlastnych zdrojov.

V zmysle sucasnych trendov udrzatelného, spolocensky zodpo-
vedného pristupu k fungovaniu organizacii a so zretelom na en-
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vironmentalny dopad spoznavania miest sa oblastna organizacia
cestovného ruchu Trnava Tourism od roku 2017 zapojila do pro-
jektu Vitajte cyklisti! a je evidovana v sieti turistickych zariaden(
a sluzieb, ktoré su prisposobené svojimi sluzbami pre cykloturis-
tov. Prevadzka turistického informacného centra je tiez ¢clenom
Asocidcie informacnych centier Slovenska. Clenské prispevky za
¢lenstvo v tychto organizdciach boli hradené z vlastnych zdrojov.

Ciel'ova skupina, miesto a ¢as

Prevddzka turistického informacného centra je spojena s hlavnym
predmetom cinnosti organizacie cestovného ruchu a tou je celo-

ro¢na podpora rozvoja cestovného ruchu na tzemi regionu Trna-

Metrie308
SMART

Coarshy Uirarycrly bezkontakin teplomar
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va, konkrétne zvysenie informovanosti o produktovej a programo-

vej ponuke ¢o najvacsieho poctu ndvstevnikov mesta TRNAVA a
jeho okolia vratane poskytovania odborného poradenstva ako aj
Sirenie osvety medzi obyvatelmi Trnavského kraja.

Prinosom tejto aktivity je predizenie dizky pobytu a zvy$enie
vydavkov na sluzby CR oslovenim turistov atraktivnymi informa-
ciami o ponuke a upriamenim ich pozornosti na vyplnenie ich
Casu v destinacii, ako aj motivovanie k opakovanej navsteve a
zabezpecenie nezabudnutelného zazitku, ktory podporuje vytva-
ranie pozitivneho imidzu o destinacif.
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Turistické informacné centrum poskytuje celoro¢ne komplexny
servis navstevnikom destindcie Trnava, ako aj domdcim obyvate-
lom, bez ohladu na ich vek, dizku pobytu v destindcii, ndrodnost
alebo znevyhodnenie.

Prevadzka Turistického informacného centra — Region Trnava,
ktorého zriadovatelom je oblastnad organizacia cestovného ruchu
Trnava Tourism, sidli na adrese Trojicné namestie 1v Trnave, v
renesancnej budove Mestskej veze z roku 1574. Turistické infor-
macné centrum je navstevnikom otvorené pocas standardnych
otvaracich hodin kazdy den, vratane vikendov a sviatkov. Pocas
hlavnej turistickej sezény v mesiacoch maj az september je
turistické informacné centrum otvorené od 10:00 do 18:00, mimo
hlavnej turistickej sezény v mesiacoch oktéber az april od 10:00
do 17:00. V roku 2020 organizacia Trnava Tourism pokracovala v
rozsireni otvaracich hodin pocas letnej sezony, po¢as decembro-
vych vikendov a pocas Svetového dia cestovného ruchu.

V roku 2020 bola prevddzka Turistického informacného centra
vzhladom na pandemickd situdciu a platné opatrenia, prijaté za
Uc¢elom prevencie a spomalenia Sirenia koronavirusu SARS-
COV-2 zatvorena pre verejnost od 9.3.2020 do 31.5.2020, od
2410.2020 do 111.2020 a od 19.12.2020 az do konca roka 2020.

Forma komunikdcie a propagdcie, medidlne vystupy

Aktivity a opatrenia v rdmci podaktivity Prevadzkoveé naklady,
najomné boli ndvstevnikom turistického informacného centra

a Sirokej verejnosti komunikované najméa oznamami pri vstupe
do prevadzky turistického informacného centra. O opatreniach
zavedenych v turistickom informacnom centre OOCR TRNAVA
TOURISM pravidelne informovala na socidlnych sietach a tiez
v tlaCovych sprdvach. Zariadenia zaklpené v ramci tejto po-
daktivity su na viditelnom mieste oznacenée logami Ministerstva
dopravy a vystavby Slovenskej republiky.
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2 c)Iné

Suma pouzitej dotacie:

197740 €

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a ucelového pouzi-
tia dotdcie:

OOCR Trnava Tourism sa aj v roku 2020 pripojila k mestam na
Slovensku, ale aj v zahranicf, ktoré oslavuju Svetovy den sprie-
vodcov cestovného ruchu. Poc¢as nedele 23. februara oblastna
organizacia cestovného ruchu Trnava Tourism spolu so svojimi
sprievodcami pripravila dvojicu bezplatnych komentovanych pre-
hliadok Trnavy. Prehliadky sa uskutocnili 0 14:00 a 16:00 a uUcast-
nikom predstavili dve z novovytvorenych tematickych prehliadok
— Stretnutia kralov, poc¢as ktorej Ucastnici navstivili priestory
Kostola sv. Jakuba a Baziliky sv. Mikulasa, a Hradobny systém
mesta, pocas ktorej Ucastnici spoznali trnavské hradby v Sade
Antona Bernoldka a tiez Bernoldkovu a Dolnu branu. Prehliadky
prebiehali po sebe, takZze ndvstevnici mesta sa mohli zicastnit
na oboch prehliadkach. Tuto moznost vyuzilo 24 ndvstevnikov.
Tejto osvetovej aktivity sa zucastnilo dohromady 60 os6b.

Pocas hlavnej letnej turistickej sezény OOCR Trnava Tourism
pripravila prehliadky mesta Trnava zadarmo pocas celého
mesiaca jul a august. Oblibené prehliadky s nédzvom Spoznajte
Trnavu tak, ako ju zaZili krdli sa konali poc¢as pracovnych dni vzdy
010.00 h. V pripade, Ze sa prehliadky zdcastnili aj zahrani¢ni
navstevnici, prebiehala dvojjazy¢ne — v angli¢tine aj slovencine.
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Prehliadky, ktoré trvali 1,5 hodiny, priblizili ndvstevnikom histdriu
mesta v dvoch linidch — Sakrdlna Trnava (vzdy v pondelok, stredu
a piatok) a Svetskd Trnava (vzdy v utorok a Stvrtok). Skuseny
sprievodcovia cestovného ruchu v dobovych kostymoch poskytli
odborny vyklad v Bazilike sv. Mikulasa a Katedrale sv. Jdna
Krstitela, ale aj v bezne nepristupnych priestoroch historického
Zapadného kridla radnice ¢i basty mestského opevnenia. Na
prehliadkach spolupracovala OOCR Trnava Tourism aj so svojimi
Clenskymi subjektami, vdaka ¢omu boli tdcastnikom spristupnené
aj priestory trnavského Divadla Jéna Palérika. U¢astnici mohli

na prehliadke spoznat aj ocenovaného regionalneho vyrobcu
medu, medoviny a v¢elich produktov Apimed, a na konci kazdej
prehliadky ochutnat jeho medovinu alebo med. Na 44 prehliad-
kach sa v roku 2020 zdcastnilo 430 Ucastnikov, priemerne sa
jednej prehliadky zUlcastnilo 9,77 Ucastnikov.

TLACOVA SPRAV. Regidon
‘ ! (CHE=A

ISVETOVY DEN SPRIEVODCOV PRINESIE DO TRNAVY NOVE BEZPLATNE
PREHLIADKY

Trnava, 17.2.2020 - Trmava sl aj v fomio roku pripomenie Svetovy def sprievodcov.
Pridie ho osiavit af vy 23. februira s tymi najpovolaneldimi, ktori vim pribliia rozne.
2aujimavosti a menej znsme fakty 0 Tmave.

Cortkovani
preveci po napyhladavanesich uistckjch slakiach. Oblasing organizicia Cestovného

eh Trmava Tourism lot organizufe dve bezpiainé komentované prehiadky Tmavy. Prva
£a zaine 0 1400 h 2 dnuhd 0 1600h

Totoje

Skveld preziost, o
i orioravi dve prehiadty — Stretnute kréfov a Hradobnd systém. Spoznévanie dominknt

atogrie.” hovorl Alexander Prostndk, zastupulic vjkonny iadtel oblastne) organzacie
cestowného ruchu Trava Tourism.

Svetovd federdcia_asocidcii_turstckjch spriovodcov (WFTGA) whidsia v foku
1987 Kadd ok Tmava spolu
5 dalfimi mestami na Slovensku v zahranié,

SVETOVY DEN

Strotnutie krdfov o 14:00 h.: Mestski voZa, kostolsv. Jakuba, Bazilka sv. Mikuiata,

Hradoba systém o 16:00 .: Mostskd veZa, Bomaldkova brdna, Sad A Bomolika, Dolnd
brdna

Koty 23220200 o0 1600 e e e :

: proniac TG -
Regién Tmava, nahlasenie vopred niejo polisbné

Prehiiadky sil organizovans  finanénou podporou Ministerstva dopravy a vistavby
i o

Region
Trnava

Region Tmava
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Pri prilezitosti Svetového dna cestovného ruchu pripravila

OOCR Trnava Tourism z vlastnych zdrojov vystupy na Mestsku
vezu pod nazvom Zapad Sinka na Mestskej vezi. V dioch 26.
a 27.9.2020 tak boli predizené otvéracie hodiny vyhliadky

z Mestskej veze, na vrchole ktorej poskytoval sprievodca
cestovného ruchu odborny vyklad o atraktivitach, pamiatkach
a prirodnych lokalitdch, ktoré je z Mestskej veze vidiet. Pocas
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Zapad sinka
Mestskej veze

Pri prilezitosti oslav Svetoveho dia cestovného
ruchu pozyva Trnava Tourism vSetkych navstevni-
kov na jesenny zdpad sinka z Mestskej veze.

Vychutnajte si hrejivo zlatisté lli¢e, ktoré pohladia
vrchy Malych Karpdt pocas vikendu 26. a 27. sep-
tembra. Otvaracie hodiny si predizené do 19.30

h. Posledny vystup na Mestsku vezu je 0 19.00 h.

A

tychto vystupov navstivilo vyhliadku z Mestskej veze dohro-
mady 218 navstevnikov.

V roku 2020 predstavila OOCR Trnava Tourism tiez novy projekt
tematickych vystupov pod nazvom Na Mestsku vezu s hodi-
narom, ktory realizovala z vlastnych zdrojov. Tieto autentické
prehliadky s trnavskym hodindrom Karolom Nemcekom priblizuju
Ucastnikom bohatu histériu mechanickych vezovych hodin a

tiez rodinu, ktord sa o ne uz pat generdcif stara. Uc¢astnici maju
moznost sa do detailu oboznamit s fungovanim tohto unikatneho
hodinového stroja, a mézu si tiez vlastnoruc¢ne vyskusat jeho
kazdodenné natahovanie. Vzhladom na protipandemické opat-
renia sa v roku 2020 uskutocnili 3 takéto komentované vystupy,
ktorych sa zucastnilo dohromady 44 navstevnikov.

V roku 2020 Trnava Tourism organizovala z vliastnych zdrojov aj
dve linie cyklistickych prehliadok s ndzvami Trnava ocami archi-
tekta a Na bicykli so sprievodcom. Prva predstavuje uz tradi¢cné
prehliadky s tematikou moderny a industridlu, druha ponuka
netradi¢né historické témy. Tematicky rad prehliadok Trnava oca-
mi architekta prebehli v Styroch tematickych variantoch: Mesto

Region
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na prahu moderny 2.0, Ako melie moderna, Mesto za prahom
moderny a Cesty repy a cukru. Kazdy z variantov sa uskutocnil
jeden krat. Tematicky rad prehliadok Na bicykli so sprievodcom
obsahoval dve tematické prehliadky: Pribehy hradieb a Bitka pri
Trnave. Kazda z tém sa konala dva krat. Prehliadky prebiehali v
mesiacoch jul a august, vzdy v sobotu o 16:00. Celkovo sa ich

Vgstupy na (BE
MestskU vezu -

25.09. — 1830 hod.

Aotk somartens sty s o Koo etk stk
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Propagovat prispevok

zUcastnilo 103 ucastnikov, z nich 85% prislo na viastnom bicykli,
15% Ucastnikov vyuzilo moznost pozicat si bicykel.

V roku 2020 pripravila OOCR Trnava Tourism produktovu liniu
9 tematicky prehliadok ur¢enych pre skupiny, ktoré priblizuju
Ucastnikom zaujimavosti z jednotlivych historickych etap vyvoja
mesta, jeho Specifika a tiez neddvnu histdriu. Ako odpoved na
zhorSujlcu sa pandemickd situdciu a opatrenia vlady pripravila
OOCR Trnava Tourism aj 6 tematickych prehliadok pre indivi-
dudlov a malé skupiny do 5 os6b. Tieto prehliadky trvaju jednu
hodinu a obsahovo aj cenovo su prispdsobené pre pary a pre
rodiny s detmi. Pbvodnych 5 historickych tém bolo v decembri
rozsirenych o aktudlnu adventnud tematiku.
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Ciel'ova skupina, miesto a ¢as

V/ ramci svojich osvetovych aktivit realizovala OOCR Trnava Tou-
rism sprievodcovskd ¢innost, ktord bola zamerana na jednodrio-
vych navstevnikov a viacdnovych navstevnikov mesta a regionu
Trnava. Aktivity sa zameriavali predovsetkym na navstevnikov,
ktori do destindcie prichddzaju individudlne. Realizované cinnosti
boli vhodné pre vSetky vekové kategdrie ucastnikov, od malych
deti az po seniorov. Prehliadok sa mohli tiez ztcastnit ndvstev-
nici s telesnymi znevyhodnenim. Prehliadky svojim obsahom
operativne reagovali na Ucastnikov a ich obsah bol prispésobeny
tomu, kto sa na prehliadkach zidcastnoval.

Prehliadky v rdmci Svetového dna cestovného ruchu prebehli
dna 23.2.2020 0 14:00 a 16:00. Obe prehliadky zacinali aj koncili
na Trojicnom ndmesti v Trnave, pred budovou Mestskej veze, v
ktorej sidli Turistické informacné centrum. Prehliadok sa zUcast-
nilo 60 Ucastnikov, z toho 24 ucastnikov sa zUcastnilo na oboch
témach prehliadok. Letné prehliadky so znackou ,Spoznajte
Trnavu tak, ako ju zazili kréli“ prebiehali pocas mesiacov jul a
august kazdy pracovny den o 10:00 — celkovo sa uskutocnilo 44
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prehliadok, ktoré trvali 1,5 hodiny. V pripade, ze sa prehliadok zu-
Castnili aj zahranicni navstevnici, prehliadky prebiehali dvojjazy-
¢ne, v slovencine aj v anglictine. Tieto prehliadky zacinali pri bu-
dove Mestskej veze a koncili degustaciou regiondlnej medoviny
Apimed na étefa’mkovej ulici v Trnave, nedaleko miesta zaciatku
prehliadok. Prehliadok sa ztcastnilo celkovo 430 ucastnikov, ¢o
v priemere na jednu prehliadku predstavuje 9,77 Ucastnikov.

Aktivity, ktoré financovala OOCR Trnava Tourism z vlastnych
zdrojov prebiehali priebezne pocas celého roka. Tematické
vystupy ,Zdpad Sinka na Mestskej vezi“ prebiehali pocas 26.9.

a 27.9.2020 v ramci osldv Svetoveho dna cestovného ruchu.

V tomto &ase boli predizené otvéracie hodiny vyhliadky z Mest-
skej veze, kde na navstevnikov Cakal skuseny sprievodca ces-
tovného ruchu, ktory im poskytol odborny vyklad o atraktivitach,
pamiatkach a prirodnych lokalitéch, ktoré je z Mestskej veze
vidiet. Pocas tychto dni na Mestsku vezu vystupilo 218 navstevni-
kov. Tematické vystupy ,Na Mestskud vezu s hodindrom* prebie-
hali raz mesacne, avsak len vtedy, ked to aktualne pandemicka
situdcia dovolovala — celkovo sa tak uskutocnili tri prehliadky, na
ktorych sa zucastnilo 44 ucastnikov. Tieto vystupy prebiehal v
interiéri budovy Mestskej veze, ktora je sidlom Turistického infor-
macného centra. Cyklistické prehliadky ,Trnava o¢ami architekta®
a ,Na bicykli so sprievodcom*” prebiehali v mesiacoch jul a au-
gust vzdy v sobotu 0 16:00 a zacinali sa pred budovou Mestskej
veze. Zucastnilo sa ich celkovo 103 Ucastnikov, z toho 88 prislo
na prehliadky na vlastnych bicykloch a 15 dcastnikov vyuzilo
moznost zapozicania bicykla na mieste. Tematické prehliadky
mesta a individualne prehliadky mesta sa realizovali pocas
celého roka 2020 na objednavku podla poziadaviek ndvstevni-
kov destinacie. Produktova linia 9 tematickych prehliadok mesta
je zamerana na skupiny turistov, ktorym priblizuje zaujimavosti

z jednotlivych historickych etap vyvoja mesta, jeho Specifika Ci
nedavnu historiu. Individualne prehliadky vznikli ako odpoved
na zhorsujlucu sa pandemicku situdciu a obmedzenia stretdvania
sa viac ako Siestich os6b. Su ur¢ené bud pre pary, alebo pre
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rodiny s maximalne piatimi Uc¢astnikmi. Tieto trvaju jednu hodinu
a obsahovo aj cenovo su prispdsobené svojej cielovej skupine.
Povodnych 5 historickych tém, z toho tri zamerané na dospelych
navstevnikov mesta a dve zamerané na navstevnikov s detmi,
bolo v decembri rozsirenych o aktualnu adventnu tematiku.

Forma komunikdcie a propagadcie, medidlne vystupy
Osvetove aktivity Turistického informacného centra boli propa-
gované s vyuzitim sirokého spektra medidlnych vystupov — tlaco-
vych spravy, plagatov, propagacnych videf, online propagdcie na
socialnych sietach, vystupy v radiach a v televizidch. Aktivity boli
tiez propagované pri osobnom, telefénnom a mailovom kontakte
so zakaznikmi turistického informacného centra. Medialne vy-
stupy su uvedené v prilohe tohto vecného vyhodnotenia.
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Aktivita 3) Tvorba a prevadzka

rezervacného systému

Suma pouzitej dotacie:
0,00 €
Spolufinancovanie:

1998,00 €

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ticelového

pouzitia dotacie:

OOCR TRNAVA TOURISM obstarala softvér spifiajtici funkciu
content management systému, ktory je jadrom vsetkych aplikac-
nych rieseni komplexného turistického informac¢ného portalu.

V nasleduijticich rokoch sa napltala priebezne databéza, aktuali-
zovala a vyuzival sa rezervacny systém, ktorého licencia bola na
konci roku 2020 pozastavend z dévodu postupného prechodu
na inovovanu web stranku, ktora tento CMS systém nahradila.
Rovnako aj registracia domén.
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V roku 2020 sa tato aktivita realizovala formou interného napl-
fania systému, tvorby textov, prekladov do jazykovych mutacii,
grafického spracovania obsahu, doplnenie fotodokumentécie
obsahovej stranky, internd tvorba databaz, aktualizacia obsahu,
Skolenia pre ¢lenov a partnerov tejto aktivity, vyhodnocovanie
vyuzitelnosti systému (Statistiky navstevnosti), nastavenie marke-
tingovej kampane systému, vyuzivanie tohto softvéru na online
rezervacie, Vydavky na tieto ¢innosti predstavovali prevazne
persondlne vydavky, preklady textov, grafické prace a iné.
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Aktivita 5) Podpora
atraktvit danej lokality

300,00 €

Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov:

100 %

Aktivita bola planovana rozpoc¢tovo v dvoch podaktivitach:

5A )

VYZNAMNE NADREGIONALNE PODUJATIA

5B)

SHUTTLE BUS
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5 a) Vyznamné nadregionalne podujatia

300,00 €

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ticelového pouzi-

tia dotdcie:

Aktivita bola zamerand na trvalo udrzatelny rozvoj destinacie Re-
gioénu Trnava a poskytovanie atraktivnych podujati. Cielom tejto
aktivity bolo prildkat navstevnikov z réznych kutov Slovenska

a zvysit atraktivnost destindcie.

Trnava Tourism za tymto Ucelom podporila jedno z mala uskutoc-
nenych podujati pocas pandemickej situdcie s nadregionalnym

a turisticky atraktivnym charakterom a zaroven 25. jubilejny
ro¢nik medzinarodného Organoveho festivalu, ktory sa tradicne
kond v Trnave. Tematicky a cielene ladené podujatia s Uc¢astou
vyznamnych slovenskych i zahrani¢nych umelcov vo vyznamnej
miere zohravaju ulohu pri budovani imidzu destindcie a su vzdy
podnetom navstevy ,prave teraz — v istom Case*, ako aj prilezi-
tostou k ,opatovnej navsteve destinacie* v pripade zavedenia
tradicie jednotlivych podujati.

Podujatia su doélezitym lakadlom pre potencidlnych navstevni-
kov a zdroven su aj vyznamnym faktorom pri rozhodovani sa o
vybere navstevy najma mestskej destindcie. Tematicky a cielene
ladené podujatia s Uc¢astou vyznamnych slovenskych i zahranic-
nych umelcov vo vyznamnej miere zohrdvaju ulohu pri budovani
imidzu destindcie a su vzdy podnetom navstevy ,prave teraz — v
istom case*“ ako aj prilezitostou k ,opatovnej ndvsteve destina-
cie” v pripade zavedenia tradicie jednotlivych podujati.
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Prinos aktivity:

v budovanie imidzu destinacie TRNAVA ako Malého Rima — s
ponukou kvalitnych koncertov v sakrdlnych priestoroch

v historicky vyznam hudby a kulttiry v Regione Trnava

v budovanie imidzu destinacie TRNAVA ako ,stredovekého®
regionu

v predlzovanie dizky pobytu hosti v destindcii

v podpora kultiry a umenia

v zapojenie miestnych vindrstiev a inych partnerov do podujati
a ziskanie novych partnerov pre spoluprdcu s organizaciou

Cielova skupina, miesto a ¢as

JIrnavskeé organove dni” — otvaraci koncert 24.7.2020
Typ: vikendovy navstevnik (do 2 prenocovani)

Motiv ndvstevy: pobytovy/dovolenka

Vek: od 15 do 90 rokov

Status: vsetci

Znevyhodnené skupiny (ZTP): Ano

Forma komunikdcie a propagdcie, medidlne vystupy:

Trnavské organové dni,
24.7 —30.8.2020
Bazilika sv. Mikulasa, Trnava

Organoveé koncerty v Trnave su usporaduivané v jedinecnych sa-
kralnych priestoroch Baziliky sv. MikuldSa — v dominante Malého
Rima. Bazilika dodnes uchovava dva vyznamné historické funkc-
né organy. V roku 2013 ziskal po rekonstrukcii jeden z nich —
pochddzajuci z roku 1783 - ocenenie Fénix - Kultdrna pamiatka
roka 2012, na druhom hraval slovensky ndrodny umelec Mikulas
Schneider Trnavsky.
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v Realizacia otvdracieho koncertu 24. jul, koncert sa konal
v piatok v Bazilike sv. Mikulédsa.

v Trnava Tourism sa kazdoroc¢ne usilovala podporou koncertu
a festivalu prilékat okrem jednodrovych navstevnikov na
podujatie do Trnavy, aj zaujat vikendovych hosti na pobytové
vikendové baliky s prenocovanim.

v forma podpory: spolufinancovanie otvaracieho koncertu,
online marketingova podpora na socidlnych sietach Facebo-
ok a Instagram, PR podpora formou tlacovych sprav

v ponuka vikendovych pobytovych balikov v spolupréci s ¢len-
skymi ubytovacimi zariadeniami,

v vysledok: zvySend navstevnost, podpora témy Hudba
v Trnave

https://kultura.pravda.sk/hudba/
clanok/558227-zacina-festival-trnavske-organove-dni/

TRNAVSKE

ORGANOVE
DNI 2020

25. JUBILEJNY ROCNIK

MEDZINARODNEHO ORGANOVEHO FESTIVALU
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5 b) Shuttle bus

Suma pouzitej dotdacie:
0,00 €

Vyhodnotenie casovej realizacie projektu a ticelového pouzi-
tia dotacie:

Uc¢elom aktivity bolo zabezpedit prepravu pre individudlnych
navstevnikov destindcie, spristupnenie jednotlivych atrakcii v
regione TRNAVA formou zabezpecenia shuttle busu v rdmci
podpory vindrskeho festivalu ,Chute Malych Karpat* — preprava z
Trnavy do vinarstva Terra Parna v Suchej nad Parnou a vo vecer-
nych hodindch po skonc¢eni podujatia z vinarstva Terra Parna do
Trnavy. Cielom organizacie bolo nadalej podporovat zvySovanie
povedomia o Regione TRNAVA — regidne svetovych vin aj pre
rok 2020. V rdmci budovania imidzu, ako aj podpore predaja
destindcie ako vindrskej a medovindrskej, bolo cielom prezen-
tovat mesto Trnava ako destinaciu, kde je vhodné sa ubytovat a
zacat odtial poznavat destindciu hviezdicovo do okolia. Hlavnym
motivom projektu bolo zabezpecenie dostupnosti vinarstiev
pocas podujatia Chute Malych Karpat.

Ciel'ova skupina, miesto a ¢as

711.2020

Typ: vikendovy navstevnik (do 2 prenocovani)
Motiv navstevy: pobytovy/dovolenka

Vek: od 15 do 90 rokov

Status: vSetci

Znevyhodnené skupiny (ZTP): Ano
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Forma komunikdcie a propagacie, medidlne vystupy
Na zaklade pandemickej situacie Covid-19 sa napldnovana

podaktivita Shuttle bus pocas podujatia Chute Malych Karpat 7.11.

nerealizovala, tym padom sa z dotacie nepouzila naplanovana
suma 90 eur.
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Aktivita 7) Zabezpecenie strategickych dokumentov

/ a) Zber dat navstevnosti

Region
Trnava

lokalnych a regionalnych atraktivit (1. faza 2 roéného projektu)

Suma pouzitej dotacie:

500,00 €

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu a ti¢elového pouzi-

tia dotécie:

Cielom aktivity bolo vytvorenie primarneho vyskumu navstevni-
kov Trnavy a okolia prostrednictvom dotaznikového prieskumu
pre Ucely vyhodnocovania a aktualizécie strategickych doku-
mentov Trnava Tourism, efektivne vypracovat marketingovy plan
zamerany na cielové trhy a segmenty trhu, podla realnych Statis-
tickych ukazovatelov, je to mozné len prostrednictvom vhodne
zozbieranych dat a ich spracovania.

V roku 2020 bol zhotoveny dotaznik na prieskum trhu so zame-
ranim na ziskanie udajov o spotrebitelskom spréavani navstev-
nikov, ich dopyte v rdmci destinacie a prieskumu ich vydavkov,
aby boli zachytené aj trendoveé zmeny v ich spotrebitelskom
spravani. Po zozbierani Udajov pldnuje organizacia spracovavat
poskytnuté udaje o navstevnosti vyznamnych dominant mesta
TRNAVA a inych atraktivit v okoli, ktoré budu podkladom pre
tvorbu a realizéciu monitorovacej spravy a strategickych mate-
rialov organizacie zameranych na rozvoj cestovného ruchu na
Uzemi regionu TRNAVA.

SPRAVA O CINNOSTI 2020 | TRNAVA TOURISM

Prinos aktivity:

v ako klt¢ovy materidl pre ¢lenov a partnerov organizacie
Trnava Tourism a vykonny tim zadefinovat jednoznac¢né
smerovanie rozvoja destinacie

v cielit rozvoj produktovych Iinii stanovenych v stratégii podla
ziskanych Udajov na konkrétne cielové skupiny k realizacii
konkrétnych aktivit s cielom dosahovania maximalizacie
predaja vdaka poznaniu potrieb cielovych skupin

v ako ndstroj - ndvod na pouzivanie destindcie smerom k
dosahovaniu vyssieho poctu navstevnikov

Ciel'ova skupina, miesto a ¢as

Dotaznik bol vzhladom na epidemiologicku situaciu pripraveny v
4. kvartali 2020, zber dat sa pléanuje v 2. a 3. kvartali 2021.

Typ: vikendovy navstevnik (do 2 prenocovani) / jednodriovy
ndvstevnik (bez prenocovania)

Motiv navstevy: pobytovy/dovolenka

Vek: od 15 do 90 rokov

Status: vsetci

Znevyhodnené skupiny (ZTP): Ano

Forma komunikdcie a propagdcie, medidlne vystupy:

V roku 2020 sa vzhladom na lockdown a zlu epidemiologicku si-
tuaciu uskutocnila priprava dotaznikov a priprava zaciatku zberu
dat formou dopytovania v terénne u Ucastnikov CR (navstevnikov
destindcie). Samotny zber dat bude prebiehat v roku 2021.

Prinosom projektu je zlepSeny kvalitativny a kvantitativny

Statisticky obraz o destindcii a na jeho zaklade profesionalnejsi
manazment destinacie.
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Ulica Gislo Dopravné prostriedky 023 - (083 + 092AU) (014
Hos pod airlsi kl a 33 Pestovatelské celky trvalych porastov 025 - (085 + 092AU) 015
PSC Obec Zakladné stado a tazné zvierata 026 - (086 + 092AU) (016
gl 71041 Trnava Drobny dihodoby hmotny majetok 028 - (088 + 092AU) 017
Cislo telefonu Cislo faxu Ostatny dihodoby hmotny majetok 029 - (089 +092AU) 018
0905/ 628829 4 / Obstaranie dlhodobého hmotného majetku (042 - 094) 019
E-mailova adresa Poskytnuté preddavky na dihodoby hmotny majetok (052 - 020
ekonfinanc@gmail .com 095AU)
34 Dlhodoby finanény majetok r.022 azr. 028 021
Zostavena dia: Podpisovy zaznam osoby Podpisovy zaznam osoby Podpisovy zaznam = = = =
zodpovednej za vedenie zodpovednej za zostavenie Statutameho organu alebo Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych spoloénostiach 022
31,03,20 2 1 |utovnictva: udtovnej zavierky: ¢lena Statutérneho organu v oviadanej osobe (061- 096 AU)
Uctovnej jednotky: n - - . P
Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych spolocnostiach| .,
Schvélena dia: s podstatnym vplyvom (062 - 096 AU)
. M2i0 Dihové cenné papiere drzané do splatnosti (065 - 096 AU) 024
Pozicky podnikom v skupine a ostatné poZicky (066 + 067) - 096 | .,
Zaznamy darnového tradu AU
Ostatny dlhodoby finanény majetok (069 - 096 AU) 026
Obstaranie dlhodobého finanéného majetku (043 - 096 AU) 027
Poskytnuté preddavky na dlhodoby finanény majetok (053 - 096
AU) 028

Miesto pre evidenéné Cislo Odtlacok prezentacnej peciatky danového tradu
I I Strana 2
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® Region
Trnava

Stvaha (U NUJ 1-01) ico[4]2]2 of2J4] so[ [ [ ][] Suvaha (U NUJ 1-01) 6o [4]2]2]8]8]9[2]4] so[ [ [ ]
. Bezprostredne
Strana pasiv ér. BeZné uctovné redchadzajuce Gétovné
Bezprostredne o obdobie P y N
) Bezné uétovné obdobie predchadzajice 5 5 5 cbdoble
Strana aktiv o NCtovne.ocbdobls A VLASTNE ZDROJE KRYTIA MAJETKU SPOLU - E—— PO
Brutto Korekcia |  Netto Netto |r. 062+ r. 068 + 1. 072 + r. 073 ! .
= b 3 z 3 y 1. [Imanie a peRazné fondy v. 063 az r. 067 062
— Zakiadné imanie @11) 063
B. OBEZNY MAJETOK SPOLU r. 030+ r. 037+ r. 042 +r. 051 029 86 132962,09 —
b r r " 7494386 74945, Penazné fondy tvorené podia osobitného predpisu_(412) 064
1-|zasoby r.031 a2 r. 036 030 9190,05 9190,05 8550,97 Fond reprodukcie @13) 065
o oo Toar Ocenovacie rozdiely z precenenia majetku a zavazkov (414) 066
119
atoridl (_ ) B ie rozdiely z p ych Gastin (415) 067
mzd;l;c;réc)ena ¥jinba & polstevary viastoe] vjreby:(12:1+122- 032 2. |Fondy tvorené zo zisku r. 069 az r. 071 068
Rezervny fond (@21) 069
Vyrobky (123 -194) 033 Fondy tvorené zo zisku (423) 070
Zvierata (124 - 195) 034 Ostatné fondy (427) 071
Tovar (132 + 139)- 196 035 9190,05 9190,05 8550,97 3. oo vysledok ych rokov 072 6967071 56473,71
Poskytnute prevadzkove preddavky na zasoby (314 AU-391 | 5¢ 4.|Vysledok hospodarenia za G&tovné obdobie r. 060 -(r. 062 + . | - 756,10 1319700
- AY) . _ 068 + r. 072 + 1. 074 + 1. 101) - /
" [Dthodobé pohfadavky I-038aZr. 041 il B.CUDZIE ZDROJE SPOLU r. 075 + . 079 + 1. 087 + r. 097 074 22816,25 51636,41
Pohladavky z obchodného styku (311 AU a2 314 AU) - 391 AU [038 1.[Rezervy r.076 a2 r. 078 075 7722,78 438944
- - Gkonne 451A0
Ostatné pohfadavky (315AU - 391A0) 039 Rezervy 2akanné ¢ ) 076
- - Ostatné rezervy (459A0) 077
Pohladavky voci G&astnikom zdruZeni  (358AU - 391AU) 040 Kratkodobé rezervy (323 + 451AU + 459A0) 078 772278 438944
Iné pohfadavky (335 AU +373 AU + 375 AU + 378A0) - 041 2. [Dihodobeé zavazky . 080 a% r. 086 079 1492,46 1319,76
S Zavazky 7o socidlneho fondu (472) 080 1492,46 1319.76
3. [kratkodobé pohradavky r. 043 azr. 050 042 9793,38 979388 928,48 Vydané dhopisy @3 081
Pohladavky z obchodného styku (311AU a2 314 AU) - 391AU 043 3687,12 3687,12 928,48 Zavazky z najmu (474 AU) 082
- - é prijaté preddavk, @75
Ostatné pohfadavky (315AU - 391A0) |044 1000,00 1000,00 g::zgzl;: :2’\; Z:{:mv::éydodévky ((475)) g:z
(3;6 vane o idinou poistovfiou a ymi poistovhami |, x Dihodobé zmenky na Ghradu (478) 085
Ostatné dihodobé zavazky (373 AU + 479 AU) 086
Dafiové pohfadavky (34122345) 046 X 3. [Kratkodobé zavazky r.088 azr. 096 087 13601,01 45927,21
Pohradavky z dovodu finanénych vztahov k $tatnemu rozpodtu a 047 Zavazky z obchodného styku (321 az 326) okrem 323 088 2773,78 33507,08
davky. ’ 46+ 348) 5106,76 x 5106,76 Svazyz o
Gzemnej y ¢ Zavazky vodi zamestnancom (331+ 333) 089 494017 563749
Pohladavky vodi Gcastnikom zdruzeni (358 AU - 301AU) | 048 VAT S0 Socia foua ymi poistovR 080 2053.97 343059
P T — - (336) i} .
Spejavael itk pd zdrazenr (396-391AU)  [049 Danové zavazky (341 az 345) 091 2033,00 3352,05
Iné pohladavky ~ (335AU + 373AU + 375AU + 378AU) - 301AU | 050 Zavazky z dovodu finanénych vztahov k Statnemu rozpoctu a 002
Stom G : 346+348
4.|Finanéne ucty r. 052 az r. 056 051 55959,93 55059,93 123482,64 rozpoctom Uzemnej samosprévy : ( )
Zavazky z Upisanych nesplatenych cennych papierov a vkladov 00s
Pokladnica (211 + 213) 052 14279,22 x 14279,22 1296,00 (367)
- Zavazky vodi Gcastnikom zdruzent (368) 094
é e 221 AU + 261 053 x 41680,71 122186,64 ks
Bankove ucty ( ) A16e0.11 Spojovaci Get pri zdruzent (396) 095
Bankové Géty s dobou viazanosti dihsou ako jeden rok (221 AU)| 054 x Ostatné zavizky (379 + 373 AU + 474 AU + 479 AU) 096
Krélkodoby financny majelok (251+ 253 + 255 + 256 + 257) - | pc 4. |Bankové vypomoci a péZicky r.098 a2 r. 100 097
291AU Dihodobé bankové Gvery (@61A0) 098
Obstaranie kratkodobého finanéného majetku (259 - 291AU) | 056 BeZné bankove Uvery (231+ 232 + 461AU) 099
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.058ar.059  |057 75,76 75,76 284,99 Prijaté kratkodobé finanzné vypornacl 241> 249) 100
. [Naklady budicich obdobi @ |oss 75,76 7576 20490 C. EASOVE ROZLISENIE SPOLU r.102ar. 103 101 3828698 47509 56
- — poes 1. [Vydavky budtcich obdobi (383) 102
|P”J"‘y budieieh ebdobl {953) [Vynosy budcich obdobi (384) 103 38286,98 47509,56
MAJETOK SPOLU r.001+r.020+r.057 |060|  150404,34| 1687430 133530,04 168816,68 VLASTNE ZDROJE A CUDZIE ZDROJE SPOLU r.061+ r.074 + 1101 | 104 13353008 168816.68
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Vykaz ziskov a strat (U& NUJ 2-01)

1go [4]2]2]8 8o 2]4]iso [ [ [ ]

Cinnost'

Vykaz ziskov a strat (Us NUJ 2-01) | 160 | iso[ TTT]
S T s
e Zdariovana Spolu Giétovné obdobie
a b c 1 2 3 4
501 |Spotreba materialu 01 10051,11 1832,53 11883,64 5788,87
502 |Spotreba energie 02 2899,81 486,65 3386,46 3131,94
504 |Predany tovar 03 4607,77 4607,77 12945,44
511 |Opravy a udrziavanie 04 2502,00 2502,00
512 |Cestovné 05 729,95 729,95 2008,00
513 |Néaklady na reprezentaciu 06 83,15 47,77 130,92 337,99
518 |Ostatné sluzby 07 81139,17 10401,77 91540,94 94967,43
521 |Mzdové naklady 08 48962,72 39533,66 88496,38 93101,12
524 Zakonné socialne poistenie a zdravotné 09 1574452 11829 64 2757416 20784,37
525 |Ostatné sociélne poistenie 10
527 |Zakonné socialne naklady 11 1852,02 1134,03 2986,05 2647,11
528 |Ostatné socialne naklady 12
531 |Dari z motorovych vozidiel 13
532 |Dari z nehnutefnosti 14
538 |Ostatné dane a poplatky 15 27,84 27,84 55,68 106,89
541 |Zmluvné pokuty a penale 16
542 |Ostatné pokuty a penale 17
543 |Odpisanie pohfadavky 18
544 [Uroky 19 0,08
545 |Kurzové straty 20
546 |Dary 21
547 |Osobitné naklady 22 3741,69 374169 8458,09
548 |Manka a $kody 23 3,11
549 |Iné ostatné naklady 24 482,87 484,49 967,36 862,52
Odpisy dlhodobého nehmotného majetku a
551 | gihodobého hmotného majetku 25 9504,30 9504,30 1919,00
ena pl é
552 |nehmotného majetku a dlhodobého 26
sho majetku
553 |Predané cenné papiere 27
554 |Predany material 28
555 |Naklady na kratkodoby finanény majetok 29
556 |Tvorba fondov 30
557 |Naklady na precenenie cennych papierov 31
558 |Tvorba a zUétovanie opravnych poloZiek 32
561 z:;gxute prispevky organizacnym 3
562 ;‘;ig:;“;‘é prispeyiy Ny GEtevmym 34 12810,00 12810,00 9070,00
563 |Poskytnuté prispevky fyzickym osobam 35
565 prispevky z podielu 36
dane

567 |Poskytnuté prispevky z verejnej zbierky 37

Uétova trieda 5 spolu r.01azr. 37 38 190531,15 70386,15 260917,30 265131,96
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slo Bezprostredne
Vynosy 2 predchadzajuce
riadku Hlavna - " - &
nezdatovand Zdafiovana Spolu Giétovné obdobie
a b c 1 2 3 4
601 |Trzby za viastné vyrobky 39
602 |Trzby z predaja sluZieb 40 57197,59 57197,59 57029,36
604 |Trzby za predany tovar 41 7646,07 7646,07 16895,90
611 |Zmena stavu zasob nedokonéenej vyroby 42
612 |Zmena stavu zésob polotovarov 43
613 |Zmena stavu zasob vyrobkov 44
614 [Zmena stavu zasob zvierat 45
621 |Aktivacia materialu a tovaru 46
622 |Aktivacia vnatroorganizacnych sluZieb 47
623 |Aktivacia dlhodobého nehmotného majetku | 48
624 |Aktivacia dlhodobého hmotného majetku 49
641 [Zmluvné pokuty a penale 50
642 |Ostatné pokuty a penale 51
643 |Platby za odpisané pohladavky 52
644 [Uroky 53
645 |Kurzoveé zisky 54 1,09
646 |Prijaté dary 55
647 |Osobitné vynosy 56
648 |zakonné poplatky 57
649 |Iné ostatné vynosy 58 7672,83 7672,83 0,83
651 Trzby z predaja dihodobého nehmotného 50
majetku a dihodobého hmotného majetku
652 |Vynosy z dlhodobého finanéného majetku 60
653 |10y Z predaja cennych papierov a 8
podielov
654 |Triby z predaja materialu 62
655 Vyr_wsy z kratkodobého finanéného 63
| majetiu
656 |Vynosy z pouzitia fondu 64
657 |Vynosy z precenenia cennych papierov 65
658 |Vynosy z najmu majetku 66
661 |Prijaté prispevky od organizagnych zloziek | 67
662 |Prijaté prispevky od inych organizécii 68
663 [Prijaté prispevky od fyzickych osob 69
664 |Prijaté dlenské prispevky 70 91938,40 91938,40 127595,20
665 |Prispevky z podielu dane 71
667 |Prijaté prispevky z verejnych zbierok 72
691 |Dotacie 73 99369,18 99369,18 77085,28
s - 5
U¢tova trieda 6 spolu r.39azr. 73 74 191307,58 72516,49 263824,07 278607,66
'y arenia pred i
A I 776,43 2130,34 2906,77 13475,70
591 |Dan z prijmov 76 150,67 150,67 278,70
595 |Dodato¢né odvody dane z prijmov 77
Vysledok arenia po zdaneni
75 (1. 764 v.77)) (+1) 78 776,43 1979,67 2756,10 13197,00
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