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Mesta a obce

Mesto Trnava

Obec Jaslovské Bohunice
Obec Ruzindol

Obec Smolenice

Obec Sucha nad Parnou
Obec Spacince

Obec Biely Kostol

Obec Dolnd Krupa

Spolocnosti

VINA Z MLYNA

KARPATSKA PERLA
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Ostatni Glenovia

OLYMPIC CASINO SLOVAKIA s. 1. 0.
MEDIAFLASH, s. 1. 0

Q100, s.r. o | HOTEL IMPIQ

VINO MRVA & STANKO, a. s.

ZENAGRO, s. 1. 0. | VINARSTVO TERRA PARNA
KLASTER SMOLENICE, obcianske zdruzenie

SLAVOMIR DZVONIK | sprievodca
cestovného ruchu

ING. PETER KUDLAC — APIMED | APIMED
SPECTRUM GROUP, a. s. | HOTEL SPECTRUM
BR-TT, s. r. 0. | PENZION PATRIOT

GOLF TRNAVA, s. . 0. | GOLF TRNAVA
STEGA, s. 1. 0. | SYNAGOGA CAFE

OZ Miesta pre mladych | TRNAVSKY LANAC
OZ PUBLIKUM | Maly Berlin

Divadlo Jédna Paldrika

V¢elco, s. 1. o | V¢elco Smolenice
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Organizaéna Struktura

Dozornd rada Trnava Tourism

predseda Ing. Jozef Skuben
podpredseda Mgr. Michal Kucavik
clen Ing. Peter Stanko
clen Anton Chrvala

Predstavenstvo Trnava Tourism

predseda Bc. Marcel Krajco
podpredseda Ivan Novotny, MBA.
clen Peter Galansky

clen Ing. Peter Cak

\/ykonna riaditelka Trnava Tourism
Ing. Michaela Sendekova

zastupujuci vykonny riaditel Trnava Tourism
Ing. Alexander Prostinak

Priemerny prepocitany pocet zamestnancov,

a z toho pocet veddcich zamestnancov Uctov-
nej jednotky za tctovné obdobie, za ktoré sa
zostavuje Uctovna zavierka a za bezprostredne
predchddzajice uctovné obdobie.
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Zamestnanci

Priemerny prepocitany pocet zamestnancov
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Na trvaly pracovny pomer
na dobu neurcitd: 1 (MD/RD)

Zamestnancov na trvaly pracovny
pomer na dobu neurcitl: 6

Dohody o brigddnickej ¢innosti Studenta: 7

Dohody o vykonani prace: 1

Sprievodcovia (dohoda o pracovnej ¢innosti): 2
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Cinnost Trnava Tourism

V sulade s ustanovenim § 15 zékona a ¢l. Il Stanov

Organizacia:

a. podporuje ¢innost svojich ¢lenov pri tvorbe
a realizacii koncepcie rozvoja cestovného
ruchu na Uzemi svojej pdsobnosti,

b. tvori a realizuje marketingové a iné
propagacné aktivity cestovného ruchu pre
svojich ¢lenov doma a v zahranici,

c. presadzuje spoloc¢né zaujmy svojich clenov,

d. spolupracuje s organmi obci a inymi osobami
pri rozvoji izemia v rdmci svojej poésobnosti
vrdtane spracuvania a realizécie programov
jeho podpory a rozvoja,

e. podporuje kultlrny, spolocensky a Sportovy
Zivot a zachovanie prirodného a kultdrneho
dedicstva,

f. organizuje podujatia pre obyvatelov
a navstevnikov,

g. poskytuje poradensko-konzultacné sluzby
svojim ¢lenom a inym klientom,

h. spracuva a predklada projekty rozvoja

cestovného ruchu, zabezpecuje realizaciu
podporenych projektov rozvoja cestovného

ruchu,

presadzuje trvalo udrzatelny rozvoj
cestovného ruchu tak, aby sa chranilo

a zachovavalo zivotné prostredie zo vsetkych
jeho stranok a reSpektoval sa sposob zivota
miestneho obyvatelstva a reSpektovali sa
vlastnicke prava,

zostavuje a realizuje koncepciu rozvoja
cestovného ruchu,

pricom vychddza z vlastnych analyz, krajskej
koncepcie cestovného ruchu a narodnej
koncepcie cestovného ruchu,

. v spolupraci s orgdnmi obci, ktoré su jej

¢lenmi, vypracuva a realizuje roc¢ny plan aktivit
a monitorovaciu spravu o vyvoji cestovneho
ruchu na svojom tzemi,

iniciuje alebo zabezpecuje tvorbu, manazment
a prezentdciu produktov cestovného ruchu
na svojom Uzemi,
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. zostavuje ro¢ny plan aktivit, ktory schvaluje

valné zhromazdenie,

. aktualizuje integrovany informacny systém vo

svojej posobnosti,

. mapuje produkty, aktivity a hodnoty cielového

miesta vo svojom Uzemi v spolupraci
s obcami, ¢lenmi oblastnej organizacie
cestovného ruchu a zastupcami odbornej

verejnosti,

. moéze zriadit alebo zalozit turisticko-

informacnu kancelariu,

realizuje iné aktivity schvalené valnym
zhromazdenim v ramci koncepcnych
dokumentov, na podporu dosiahnutia
hlavného Ucelu — podpory a tvorby
podmienok rozvoja cestovného ruchu.




V roku 2021 bol projekt zamerany na realiza-
ciu aktivit, ktoré su spojené s hlavnym pred-
metom cinnosti organizacie cestovného ruchu
a tou je podpora rozvoja cestovného ruchu
destindcie Region Trnava rozprestierajlcej sa
na Uzemi mesta Trnava a jej prilahlom okolf

a to v obciach Ruzindol, Suchd nad Parnou,
Jaslovské Bohunice, épaéince, Biely Kostol,
Dolna Krupd a Smolenice, ako aj na aktivity
smerujuce k znizovaniu dopadov pandemickej
situdcie, k predizeniu pobytu névétevnikov

na Uzemi destindcie, k skvalitiovaniu ponuky
poskytovanych sluzieb, k zvySeniu vydavkov
pocas ich pobytu a v suvislosti s tym aj k zvy-
Seniu prinosov, najma ekonomickych, nielen
pre Uzemie v pésobnosti organizacie, ale aj
pre ndarodnd ekonomiku, vratane udrzania

a zvySovania zamestnanosti.

Projekt napomohol k vytvdraniu novych
produktov CR, ktoré zatraktivnili destinaciu
Region Trnava so zamerom oslovenia novych

a udrzania si vernych navstevnikov destinacie

s cielom motivovania ich k zotrvaniu v destinacii
na predizené vikendy opakovane v priebehu
celého roka, nielen pocas hlavnej turistickej
sezony. Zaroven jednym z prioritnych cielov
projektu bolo zvySovanie povedomia o Trnave
a okoli ako o zaujimavom vyletnom mieste
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na Slovensku, ¢o sa aj postupne dari napitiat
vdaka prostriedkom poskytnutym MDV SR.

Na vyvoj cestovného ruchu v destinacii Region
Trnava mala aj v roku 2021 obrovsky vplyv kriza
v sektore cestovného ruchu spésobena pandé-
miou covid 19, ktora zabrzdila rozvoj cestovného
ruchu lokalne i globalne. Oblastnd organizacia
cestovného ruchu Trnava Tourism vynalozi-

la velkd snahu o navrat cestovného ruchu

do destindcie. Celorocne prispésobovala svoju
ponuku sluzieb a produktov vyhlaseniam viady,
OOCR TT reagovala na vsetky zmeny legislativy
a vytvarala produkty Sité na mieru aktudlnym
opatreniam. Investované peniaze do marketin-
govych aktivit, inzercif, PR ¢i online marketingu
sa pozitivhe odrazili v ¢islach sledovanosti

v online a offline priestore a pozitivheho vnima-
nia znacky Region Trnava, taktiez na mnozstve
dennych navstevnikov pocas hlavnej turistickej
sezony, no neprinavratili do regidénu zelané
mnozstvo prenocovani. OOCR TT sa domnieva,
ze v pripade neexistujlcej pandemickej situacie
by bol rok 2021 najlepsim za posledné obdobie,
¢i uz v pocte ndvstevnikov alebo prenocovani,
nakolko zdujem o destinaciu bol velky, ¢o jasne
ukazuje ndvstevnost Turistického informac¢ného
centra - Region Trnava (dalej ako ,TIC*) v letnej
turistickej sezdne.

Statisticky drad Slovenskej republiky (dalej len
SUSR) aplikoval primarnu a sekunddrnu ochranu
dat pre cestovny ruch tak, aby lUdaje v mesacnej
a nasledne aj v stvrtro¢nej periodicite a takisto

v ich ¢asovych kumulativoch a jednotlivych
tabulkdch neobsahovali data dévernej povahy

a bola tak zabezpecena ochrana dévernych
Udajov vyplyvajlca zo zakona o Statnej Statistike
¢. 540/2001Z.z. 82g a 830, a to nielen cez pocet
ubytovacich zariadenti, ale i s ohfadom na do-
minanciu hodnoét ubytovacich zariadenf, z toho
dévodu su ddaje v monitorovacej sprave o vyvo-
ji cestovného ruchu prezentované za okres, nie
za jednotlivé samospravy patriace do Uzemnej
posobnosti oblastnej organizdcie cestovného
ruchu Trnava Tourism.

Podla tidajov zverejnenych SUSR prostrednic-
tvom Datacube sa v okrese Trnava v roku 2021
ubytovalo spolu 0 4% menej ndvstevnikov oproti
roku 2020. V absoltdtnom vyjadreni prislo o 959
turistov menej. Spolu bolo na zaklade tdajov
SUSR v okrese Trnava zaevidovanych 52 410
prenocovani, ¢o predstavuje o 1% viac prenoco-
vani oproti roku 2020.
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Pocet navstevnikov vs. pocet prenocovani (2011-2021)

21449
35978

145 837

143 727

2018
45 676

118 081

2017

102 491

2013

. Pocet navstevnikov spolu O Pocet prenocovani ndvstevnikov spolu
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PoGet navstevnikov
podl'a krajiny pdvodu ‘I

57 %
37 562 28 337

71%
37 008 15 402
00000000
00000000
0000000
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2019

2020

2021

PocCet prenocovani

podla krajiny povodu ==

56 %
35 833 66 594

34 344 17 304

15789 5 663
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. Domadci ndvstevnici

Zahrani¢ni navstevnici
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Vgvoj poctu navstevnikov v ubytovacich zariadeniach
o

70 000
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35 000

17 500
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Vgvoj navstevnosti TOP 5 zahraniéngch krajin v roku 2021 za sledované obdobie

N Ceska republika w Polsko & \ecmecko : Madarsko - Ukrajina

9 000
6 750
4 500

2250

2017 2018 2019 2020 2021

Sprava o &innosti 2021 | TRNAVA TOURISM @



2017 - 2021

2017 - 2021




Region
Trnava

Priemerna cena ubytovania v ubytovacich zariadeniach (2011-2021)

Zdroj: SUSR, 2021
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Vgber dane
za ubytovanie

Celkovy vyber dane za ubytovanie v roku 2021
bol zaevidovany v samospravach Regionu Trnava
vo vySke 93 094,24 Eur. Vyber dane za ubyto-
vanie sa v porovnani s rokom 2020 znizil o 11%.
Pocet prenocovani fyzickych oséb v zariadeniach
prevadzkovanych ekonomickymi subjektami
poskytujucimi sluzby prechodného ubytovania,
za ktoré odviedli obci miestnu dan za ubytovanie
bol obcami Regiénu Trnava evidovany v roku
2021103 898 a v porovnani s rokom 2020 sa
zvysil 0 36%.V roku 2021 bol zaevidovany vyber
dane za ubytovanie v meste Trnava vo vySke
79 992,14 Eur, ¢o predstavuje znizenie v me-
dziro¢nom porovnani 0 16 % a pocet prenoco-
vani na zaklade udajov poskytnutych mestom
Trnava vzrastol medziro¢ne o 36% a bol zazna-
menany vo vyske 77 783 prenocovani. Z obci
Region Trnava zaznamenala najvacsi vyber
dane za ubytovanie tradicne obec Jaslovské
Bohunice (6 904,50 eur) a obec Smolenice

(5 523,00 eur).
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Vgber dane za ubytovanie
Region Trnava

2021 9309424 €
2020 104 924,56 €
2019 126 362,70 €
2018 126 215,39 €
2017 150 905,26 €
2016 123 276,42 €

2015 85703,71€

® Region
Trnava

Pocet prenocovani podl'a vigberu dane za ubytovanie v €lenskgch obciach za rok 2021

Jaslovské Bohunice Smolenice

138 661 461
~a— 4 N
Sucha nad Parnou Spacince Ruzindol

Pocet prenocovani podl'a vgberu dane
za ubytovanie

2021 103 898
2020 76
2019 238 079

2018 266 141

2017 313 231

2016 306 927

2015 218 277
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Vgber miestnej dane za ubytovanie v ¢lenskgch obciach za rok 2021

Jaslovske Bohunice

Smolenice

Sucha nad Parnou 4140€

Spatince 264,40 €

RuZindol 368,80 €

6 904,50 €

5523 €

Zdroj: ¢lenské samospravy, 20211 Spracované: Trnava Tourism
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Vgber dane za ubytovanie Region Trnava

Zdroj: Clenské samospravy, Spracované: Trnava Tourism

150 905,26 €

126 215,39 € 126 362,70 €

104 924,56 €
93 094,24 €

81119,55 €

132321,02 €
11278296 € 111466,34 €

108 946,19 €

77 208,54 € 9554276 €
7506317 € 79992114 €

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Regién Trnava celkom @ Tmava
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Historicky najvyssia navstevnost bola zaznamenana v mesiaci

AUSUST
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® Region
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Zahranicni navstevnici v TIC top 10 krajin 2021

Zdroj: Trnava Tourism
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Region
Navstevnost TIC spolu
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Navstevnost TIC spolu

2021 . 18 010

2020 I 12 220

2019 . 18 837

2018 . 21 381
2017 21995
2016 . 19 466

2015 I 18 538

2014 I 12 228
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Destinacny portal

www.regiontrnava.sk

Navstevnost imidzotvorného webového portdlu
www.regiontrnava.sk poklesla z 71 903 v roku
2020 na 45 342 v roku 2021, medziro¢ny po-
kles je 0 37%, 0 32% klesol aj pocet zobrazeni
stranky, z 123 188 v roku 2020 na 83 318 v roku
2021. Tento prepad navstevnosti webu bol sp6-
sobeny tym, Ze podujatia, o ktorych ndvstevnici
hladaju informacie sa v tomto roku z dévodu
epidemiologickej situacie nekonali a vzhladom
na potrebu hladania ¢o najaktudlnejsich infor-
macii pouziva vela fudi socidlne siete, ktoré su
v mnohych pripadoch aktualnejSie ako webové
portaly.

Struktira ndvitevnikov podfa pohlavia ostala
na podobnej urovni ako v minulom roku, 63%
navstevnikov tvoria zeny, 37 % muzi. Najvacsi
podiel navstevnikov — 27,3% je vo veku 25-34
rokov, ndvstevnici vo veku 35-44 rokov tvoria
18,7%. 88% navstevnikov pristupuje k webo-
vej stranke zo Slovenska, 2,8% z USA a 1,8%

z Ceskej republiky.
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Navstevnici podl'a veku
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Socialne siete
Region Trnava

Dosah Facebookového profilu Regidn Trnava
stupol v roku 20210 10,5% na 823 773. Pocet
fanusikov vzrastol na 17 968. Z demografického
hladiska tvoria zeny 66,3% navstevnikov
profilu, muzi 33,7%. Z hladiska veku je
najpocetnejsia skupina navstevnikov vo veku

25-34, nasledovana 35-44.
Vek a pohlavie 3 3 7 q
9 (o)

@ Muzi © Zeny

66,3 %

0% I. II II I. .- .-

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

21.1. 2.3. 1.4 21.5. 30.6. 9.8. 18.9. 28.10. 7.12
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Socialne siete
Region Trnava

Dosah Instagramového profilu Region Trnava
klesol v roku 20210 9,2% na 335 869. Pocet
fanUsikov vzrastol na 2 520. Z demografického
hl'adiska tvoria Zeny 58,5% navstevnikov
profilu, muzi 41,5%. Z hladiska veku je
najpocetnejSia skupina navstevnikov vo veku

25-34, nasledovana 35-44.
Vek a pohlavie 4] 5 q
9 o

O Muzi @ Zeny

20% 99,8 %

0% I. II II I. | [ [

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

21.1. 23 11.4. 21.5. 30.6. 9.8. 18.9. 28.10. 7.12.
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Navstevnost
Mestskej veze

Navstevnost v TOP atraktivite mesta Trnava, a to
Mestskej vezi, sa v porovnani' s predchadzaju-
cim rokom zvysila 0 9%. Celkova navstevnost
Mestskej veze bola 11 956 navstevnikov za rok
2021, najvyssia navstevnost bola zaznamenana
v mesiaci august 2021. V porovnani' s rokmi pred
pandémiou klesla navstevnost cca o polovicu.
Navstevnost pocas mesiaca august bola histo-
ricky najvyssia, ¢o odzrkadluje velké mnoZstvo
individudlnych navstevnikov, ktori sa pohybovali
v Regiéne Trnava pocas letnej turistickej sezdny.

Navstevnost Mestskej veZe
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Navstevnost Mestskej veZe spolu

2021 11956

2020 11085

2019

22786

2018

22 316

2017

2016

2015 12179

2014 10 934

18 981

16 669



Region
Navstevnost najvjznamnejSich kostolov v meste Trnava
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Implementacia
projektu pre rok 2021

Ucelom poskytnutej dotdcie bolo spolufinan-
covanie vybranych aktivit stivisiacich s hlavnym
predmetom cinnosti organizacie. V roku 2021 bol
projekt zamerany na realizaciu aktivit, ktoré su
spojené s hlavnym predmetom ¢innosti organi-
z4cie cestovného ruchu a tou je podpora rozvoja
cestovného ruchu destinacie Regién Trnava
rozprestierajlcej sa na Uzemi mesta Trnava a jej
prilahlom okoli a to v obciach Ruzindol, Sucha

nad Parnou, Jaslovské Bohunice, épaéince, Biely
Kostol, Dolna Krupa a Smolenice, ako aj na aktivity
smerujuce k znizovaniu dopadov pandemickej si-
tudcie, k predizeniu pobytu névétevnikov na tzemf
destindcie, k skvalitiovaniu ponuky poskytovanych
sluzieb, k zvyseniu vydavkov pocas ich pobytu

a v suvislosti s tym aj k zvySeniu prinosov, najma
ekonomickych, nielen pre dzemie v pésobnosti or-
ganizdcie, ale aj pre narodnu ekonomiku, vrdtane
udrzania a zvySovania zamestnanosti.

Projekt napomohol k vytvdraniu novych produktov
CR, ktoré zatraktivnili ponuku cestovného ruchu
destindcie Region Trnava so zdmerom oslove-

nia novych a udrzania si vernych ndvstevnikov
destindcie s cielom motivovania ich k zotrvaniu

v destindcii na predizené vikendy opakovane

v priebehu celého roka, nielen pocas hlavnej
turistickej sezény. Zaroven jednym z prioritnych
cielov projektu bolo zvySovanie povedomia

o Trnave a okoli ako o zaujimavom vyletnom
mieste na Slovensku, ¢o sa aj postupne dari na-
pifat vdaka prostriedkom poskytnutych z rezortu
Ministerstva dopravy a vystavby SR formou dotécie
v zmysle zakona ¢. 91/2010 Z.z. o podpore cestov-
ného ruchu v zneni neskorsich predpisov.

Na vyvoj cestovného ruchu v destindcii Region
Trnava mala obrovsky vplyv pandemicka situdcia,
ktora zabrzdila rozvoj cestovného ruchu lokdlne

i globalne. OOCR Trnava Tourism vynalozilo velku
snahu o ndvrat cestovného ruchu do destindcie.
Celorocne prispésobovala svoju ponuku sluzieb
a produktov vyhldseniam vlddy, ktoré boli najpris-
nejSie najma pocas najhlavnejsich turistickych
sezon. Investované peniaze do marketingovych
aktivit, inzercif, PR ¢i online marketingu sa pozitivhe
odrazili v ¢islach sledovanosti v online a offline
priestore a pozitivneho vnimania znacky Region
Trnava, no neprinavratili do mesta a jeho okolia
potrebné ¢&isla turistov ¢iich prenocovani. OOCR

Trnava Tourism mala vyborne nastavené dlhodobé
pldny aktivit a ciele, vdaka ktorym bol zaujem

o destinaciu velky, zial nepriazniva epidemicka
situdcie v roku 2021 zapricinila obmedzenia v ces-
tovani a zmenu spotrebitelskych preferencif, co
pre mestsku destindciu, akou je Trnava s jej okolim
zapricinilo hiboky prepad v statistickych udajoch
za rok 2021.
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Trnava

Marketing
a propagacia

Aktivita bola planovana rozpoctovo v siedmych podaktivitach:

VYSTAVY, VELTRHY A PREZENTACIE

INFOCESTY, FAM A PRESS TRIPY
GRAFICKE A KREATIVNE SLUZBY

TLAC MATERIALOV

EDICNA A VIDEO TVORBA
MARKETINGOVE KAMPANE

ONLINE MARKETING A SOCIALNE SIETE
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1 a) Infocesty, fam a press tripy - vgstavy, vel'trhy,
prezentacie pre novinarov, blogerov, Staby medii a ingch

Suma pouzitej dotacie:
/500,00 €
Percentudlne vyuzitie:

100%

Spolufinancovanie: mzdove,
prevddzkove a iné vydavky

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu
a ucelového pouzitia dotacie:

OOCR TT vdaka poskytnutej dotécii na rok 2021
zabezpecila propagacno — prezentacnu ulohu
organizacie prostrednictvom zabezpecovania info-
ciest, presstripov, famtripov a prezentacii skupindm
zlozenych z odbornej verejnosti, a to predovsetkym
novinarov a influencerov (Carovné Slovensko,
Magazin Emma, skupina polskych novinarov a in-
fluencerov, skupina slovenskych novinarov, a pre
odbornu verejnost KOCR Zilinsky turisticky kraj ako
aj laicku verejnost na podujati v Galante a iné).

Hlavnym dévodom organizovania poznava-
cich infociest pre zahrani¢nych aj domdacich
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novindrov bolo pre OOCR TT publikovanie
informdcif, reportazi, ¢clankov alebo TV spotov
o Regione TRNAVA ako lédkavej destindcii ces-
tovného ruchu. Ich vysledkom su déveryhodné
redakcné clanky v médidch, na socidlnych
sietach a inych komunikac¢nych néastrojoch.

Cielom OOCR TT je zvysovanie povedomia

o Trnave a okoli ako o zaujimavom vyletnom

a turisticky atraktivnom mieste na Slovensku,
vytvdranie spojenia: TRNAVA a okolie = REGION
TRNAVA = vindrstva, medovinarstva, sakrdlne
pamiatky, stredoveka historia, turistika v Malych
Karpatoch, zvySovanie poctu jednodnovych ndv-
Stevnikov v destindcii s cielenou, nie ndhodnou
ndvstevou. Z tohto dévodu OOCR TT v Case
trvania pandémie Covid-19 vyhodnotilo tento
sposob ako najlepsiu moznud komunikacnu stra-
tégiu pre udrzanie vztahov s partnermi a dalSie
kontinudlne budovanie tohto imidzu.

Finan¢né prostriedky z poskytnutej dotécie pre
rok 2021 boli na ucely tejto podaktivity vyuzité
na zabezpecenie prezentacno — informacnych
sluzieb pre ndvstevnikov infociest a presstripov,
sprievodcu CR odetého v historickom kosty-
me, vratane vSetkych suvisiacich vydavkov

spojenych s prezentdciou regionu a ¢lenov
OOCR TT, zabezpecenim prezentacnych ma-
terialov, ubytovania, stravovania a komerénych
vystupov (inzercie) z infociest a presstripov.
Ostatné vydavky hradila OOCR TT z vlastnych

zdrojov.

Prehlad realizovanych aktivit:

Presstrip slovenskych novinarov magazinu Carovné Slovensko
Infocesta KOCR Zilinsky turisticky kraj

Presstrip polskych novindrov

Presstrip slovenskej redaktorky magazinu EMMA

Prezentdcia na podujati ,,Kultura spaja“

Presstrip slovenskej influencerky

Presstrip pre TV JOJ

Presstrip slovenskych novindrov a influencerov

Region
Trnava

29.6.2021
6.7.2021
1.8.-2.8.2021
7.8.—-8.8.2021
12.8. - 14.8.2021
18.8.2021
20.8.2021

4M. - 511.2021



Presstrip novindarov magazinu
Carovné Slovensko, 29.6.2021

OOCR TT prezentovala skupine novinarov svoju
stalu a kvalitnd ponuku sluzieb, ako aj hlavné
komunikacné linie histdriu, vino a medovinu

a predovsetkym atraktivity mesta Trnava a okoli-
tych obcf. Turisticky najzaujimavejSie body zdujmu
prezentoval sprievodca v historickom kostyme,
ktory dokazal profesiondlne, autenticky a zazitkovo
odprezentovat rozsirent ponuku OOCR TT a kon-
krétne pontkané témy prehliadok. Atraktivhou
sucastou infocesty boli ochutnavky regiondlnych

Specialit (predovsetkym medoviny).
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Pocas tohto presstripu boli hradené vsetky
potrebné vydavky za Ucelom prezentdcie sluzieb
cestovného ruchu a atraktivit destindcie, vydav-

ky na obcerstvenie v Synagdga Café (turistami
najnavstevovanejsia a architektonicky najkrajsia
kaviaren v regione) a v medovinarstve Apimed
(regionalne ale aj nadregionalne vyznamna
atraktivita spojenad s hlavnou komunikac¢nou liniou
OOCR TT). Vydavky boli tiez pouzité na poskytnu-
tie prezentacno-informacnych sluzieb o turistickej
ponuke Regidn Trnava pre novindrov sprievodcom
v historickom kostyme, vratane vSetkych suvisia-
cich vydavkov spojenych s osobnou prezentaciou.

Infocesta KOCR Zilinsky turisticky kraj
a prezentdcia best practice OOCR TT: 6.7.2021

Ucelom infocesty pocas ndvitevy KOCR Zilinsky
turisticky kraj bola prezentacia mesta Trnava, jeho
najznamejsich pamiatok a atraktivit za cielom pred-
stavenia ponuky Regionu Trnava. Z prostriedkov
poskytnutej dotdcie bola hradend prehliadka mesta

Trnava s profesionalnym sprievodcom v historickom
kostyme v slovenskom jazyku a vydavky boli tiez
pouzité na poskytnutie prezentac¢nych balickov

s vinami z Regionu Trnava a balickov o turistic-

kej ponuke destinacie pre vsetkych ucastnikov.
Studytour ndsledne pokracovala v Dolnej Krupej,

kde absolvovali prehliadku medovinarstva Apimed,
Medolandie a obed na naklady KOCR.

Presstrip pol'skych novindrov: 1.8. — 2.8.2021

Presstrip za Uc¢elom budovania imidZu a pozitivneho
vnimania znacky Region TRNAVA v Polsku. Pre
Trnava Tourism je Polsko jednou z najddlezitej-

Sich zahrani¢nych spoluprac, nakolko Trnava ma
kultdrne k Polsku velmi blizko. Radi by sme zvysili
percentudlny pomer aj zahrani¢nych turistoy, ¢im by
sme zabezpecdili ndvstevy s prenocovanim. Pocas
tohto presstripu boli hradené vsetky potrebné
vydavky za Ucelom prezentdcie sluzieb cestovného
ruchu a atraktivit destinacie, vydavky na ubytovanie
a stravu (Penzion Patriot), degustacia lokalnych vin

Region
Trnava
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Vo vindrstve Terra Parna, obcerstvenie vo forme
vecere s degustaciou medovin v medovinarstve
Apimed (vyznamny regionalny i nadregionalny
agroturisticky partner OOCR TT) a tiez prehliadka
mesta s profesiondlnym sprievodcom v kostyme
v cudzom jazyku. Ostatné vydavky hradila OOCR

TT z vlastnych zdrojov.

Presstrip influencerky a redaktorky magazinu
EMMA Veroniky Rosputinskej: 7.8. — 8.8.2021

Presstrip za Uicelom budovania imidZu a pozitiv-
neho vnimania znacky Region TRNAVA v online
priestore u najvyraznejsej cielovej skupiny,

ktora tvori publikum na komunikacnych kana-
loch socidlnych sieti. Na rozsirovanie publika

a budovanie imidzu znacky Region TRNAVA sme
vyuzili sluzby dostupnej influencerky s publi-
kom, ktoré je zaujimave pre budovanie znacky
Region TRNAVA, ktoré bolo vybrané na zdklade
analyzy zlozenia fanusikov profilov znacky Region
TRNAVA. Influencerka a novinarka pre vytvorenie
autentického obsahu na svoj profil absolvovala
pobyt v regidne a navstivila turisticky najldkavej-
Sie body zdujmu. Program a obsah infocesty bol
prispdsobeny novinarke a cielovej skupine, na
ktord mal vytvoreny obsah posobit. Influencerka
bola spolu s rodinou ubytovana v Penzione
Patriot, navstivila divadelnud kaviaren, medovindr-
stva, absolvovala prehliadku mesta so skisenym
sprievodcom a navstivila vinarstvo Vina z Mlyna.
Presstrip zabezpecil komunikaciu prirodzenym
sposobom a zobrazil Trnavu ako baby-friendly
destindciu. Pocas tohto presstripu boli hradené
vSetky potrebné vydavky za ucelom prezentdcie
sluzieb cestovného ruchu a atraktivit destinacie,
vydavky na obcerstvenie, ubytovanie, degustaciu
a tiez prehliadka mesta s profesionalnym sprie-
vodcom v kostyme a zabezpecenie medialneho
priestoru prostrednictvom vybranych komunikac-
nych kandlov.

Region
Trnava

Prezenticia na podujati KULTURA SPAJA
v Galante: 12.8. — 14.8.2021

OOCR TT sa zUcastnila podujatia Kultdra spéja

v kastieli Esterhazy v Galante pocas dni13.-
14.08.2021 prostrednictvom prezentacného stanku
TTSK spolu s dalsimi vystavovatelmi trnavskeho
kraja.

OOCR TT prezentovala svoju kvalitnd ponuku
sluzieb, ako aj hlavné komunikacné linie historiu,
vino a medovinu ¢i atraktivity mesta Trnava a oko-
litych ¢lenskych obci. Tymto ndstrojom sa vytvdra
a prehlbuje vztah k prezentovanej destinacii,
domdcemu prostrediu, ¢o napomdha k rastu
motivov k povedomiu a straveniu dovolenky

na Slovensku. Vydavky boli pouzité na poskytnu-
tie prezentacno-informacnych sluzieb o turistickej
ponuke Regiénu Trnava pre navstevnikov poduja-
tia sprievodcom v historickom kostyme v rozsahu
18 hodin, vratane vsetkych suvisiacich vydavkov
spojenych s osobnou prezentdciou. Ostatné



vydavky hradila OOCR TT z vlastnych zdrojov.
Sucastou podujatia bola prezentéacia Region
Trnava v radiu Regina.

KrRAJ
zaziTKOV
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Presstrip za uc¢elom budovania imidzu a pozitivneho
vnimania znacky Region Trnava v online priesto-

re u najvyraznejsej cielovej skupiny, ktora tvorf
publikum na komunika¢nych kanaloch socidlnych
sieti. Na rozsirovanie publika a budovanie imidzu
znacky Region Trnava sme vyuzili sluzby dostupnej
lokalnej influencerky s publikom, ktoré je zaujimaveé
pre budovanie znacky Region TRNAVA, ktoré bolo
vybrané na zaklade analyzy zlozenia fanusikov
profilov znacky Region Trnava. Influencerka pre
vytvorenie autentického obsahu na svoj profil ab-
solvovala niekolko prehliadok mesta so skisenym
sprievodcom a navstivila dalSie body zaujmu podla
vlastného vyberu.

OTRNAVA

Presstrip mal zabezpecit komunikdciu prirodzenym
sposobom a budovat tiez imidz destindcie. Pocas
tohto presstripu boli hradené vsetky potrebné
vydavky za Uc¢elom prezentacie atraktivit destinacie

prostrednictvom prehliadky mesta s profesiondlnym
sprievodcom v kostyme.

Presstrip za Ucelom prezentacie destinacie
Region Trnava prostrednictvom reldcie —
Najlepsie pocasie pre TV JOJ. Cielom tohto
presstripu bolo odprezentovat mesto a region
pre vSetky kuty Slovenska. Z prostriedkov po-
skytnutej dotdcie bola hradena prehliadka mesta
v slovenskom jazyku s profesionalnym sprie-
vodcom v kostyme, ktory bol v reldcii hlavnym

respondentom.

Region
Trnava
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Presstrip slovenskych novinarov
a influencerov: 411. — 511.2021

Presstrip slovenskych novinarov a influencerov

za Ucelom budovania imidZu a pozitivneho vnimania
znacky Region Trnava a budovanie vztahov s part-
nermi a odbornou verejnostou z oblasti novindrov

a influencerov.

Kedze je cielovou skupinou aktivit OOCR TT aj
mladsia kategdria oséb do 35 rokov, ucinnym
nastrojom komunikacie su socidlne média a media
na internete. Z tohto dévodu boli tcastnikmi
presstripu slovenski novindri pésobiaci v online mé-
didch alebo v médiach v online aj offline priestore
spolu s influencermi pésobiacimi vylu¢ne na soci-
alnych sietach. Pocas tohto presstripu boli hradené
vSetky potrebné vydavky za lUcelom prezentacie
sluzieb cestovného ruchu a atraktivit destina-

cie, vydavky na obcerstvenie v Synagdga Café
(turistami najnavstevovanejSia a architektonicky
najkrajsSia kaviaren v regione), catering a ubytovanie
v Restaurdcii a Penzidne Patriot, prehliadka spojena

s degustaciou gastronomickych a regiondlnych
Specialit a vin spojend s vecerou vo vindrstve Mrva
& Stanko a vo vindrstve Vina z Mlyna, obed a sluzby
spojené s predstavenim golfového arealu, degus-
tacia a prehliadka medovinarstva V¢elco, doprava
na Ucely prepravy Ucastnikov pocas infocesty,
sprievodcovske sluzby, zabezpeclenie prezentac-
nych materidlov pre Ucastnikov a tiez zabezpece-
nie medialneho priestoru stvisiaceho s vystupmi

z infocesty.

Hlavnym dévodom organizovania poznévacich

infociest / presstripov pre zahrani¢nych aj domdacich
novindrov a partnerov bolo pre OOCR TT publiko-
vanie informdcii, reportazi, cldankov alebo TV spotov
o Regione Trnava ako ldkavej destinacii cestovného
ruchu. Destindcia Region Trnava povazuje tuto ak-
tivitu za prinosnu a dihodobo strategicku pri rozvoji
destinacie a podpory budovania imidzu. Infocesty
su nastrojom marketingovej stratégie, ktora sa
pocas niekolkych rokov overila ako najefektivnejsi
spb6sob prildkania novych navstevnikov a prispieva
tak k motivacii prenocovani.

Region
Trnava

Trnava Tourism usporiadala infocesty priebezne
pocas roka, ked bola priaznivd epidemicka situdcia.
V pripade influencerov, blogerov, novinarov a inych
zastupcov medil sa prispésoboval nie len program,
ale aj dizka pobytu v destinacii. OOCR TT sa na zdk-
lade novej situdcie spojenej s COVID-19, doterajsich
skusenosti a spatnych vazieb Ucastnikov infociest
orientovala na infocesty s mensim poctom Ucast-
nikov. V pripade poZziadaviek sa pobyt v destindcii
prispdsobil potrebam hosti (televizne Staby potrebuju
vacsinou viac priestoru a Casu ako influencer /
bloger). Harmonogram infociest sa taktiez viazal

na uvolfiovacie opatrenia, ktoré vidda priebezne
rokovala. OOCR TT sa tiez programovo prispdsobo-
vala téme, ktorou sa novinari, blogeri a inf zaoberaju.

Vystupy z infociest (aj tie platené€) st mnohokrat
ekonomickejsie a pre koncového uzivatela auten-
tickejSie, ako bezné platené inzercie. Zvysuje sa
tak podpora predaja produktov destindcie, ako

aj prezentacie komplexnej programovej ponuky
destinacie pre navstevnika. Vystupy z poznavacich
ciest su tiez doveryhodnym zdrojom informacil pre
cielovu skupinu, pretoze su skuto¢nym opisom
osobnych skusenosti a zazitkov Ucastnikov infociest
priamo v destindcii. Infocesty su financne neporov-
natelne menej naro¢né ako cielend platena inzercia
v jednotlivych médidch a su velmi siinym a efek-
tivnym nastrojom komunikécie. Ich vysledkom su
doéveryhodné redakeéné ¢lanky v médidch.



1 b) Graficke a kreativne sluzby

Suma pouzitej dotacie:
11 712,00 €
Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov:

100%

Spolufinancovanie: mzdove,
prevddzkove a iné vydavky

Aktivita je spojenad s hlavnym predmetom cinnosti
organizacie cestovného ruchu a tou je podpora
rozvoja cestovného ruchu na Uzemi destindcie -
Regionu Trnava pod nazvom projektu ,,Podpora
rozvoja cestovného ruchu destindcie Regionu
Trnava “ pre rok 2021. Cez zvySovanie poznatel-
nosti destindcie a pozitivneho vnimania destinacie
bolo cielom OOCR TT dosiahnut zvy$enie poctu
domdcich a zahrani¢nych navstevnikoy, predfienie
ich pobytu na Uzemi destinacie, zvysenie vydavkov
pocas pobytu a tym zvysSenie prinosov, najma
ekonomickych, nielen pre dané Uzemia, ale aj pre
narodnu ekonomiku, vratane udrzania a zvySovania
zamestnanosti.

VVdaka prostriedkom z poskytnutej dotacie dokazala

OOCR TT zabezpecit na dosiahnutie cielov gra-
fické a kreativne sluzby a to grafické spracovanie
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navrhov a export vystupov ako aj DTP prdce, gra-
ficka priprava propagac¢nych materidlov, plagatov,
brozdr, map, citylightov a iné, graficka priprava
online vystupov, vystupov na socidlnych sietach,
online propagacné materidly, inzercie, grafické sluz-
by suvisiace s e-marketingom a iné a tiez graficka

a projektova priprava podkladov na dizajn turisticky
orientovaného navigacného informacného systému
v meste Trnava a zadefinovanie moznosti osadza-
nych prvkov a graficky ndvrh stojiska pre karavany
vratane grafického navrhu prvkov informacno-navi-
gacného systému danej lokality.

Z prostriedkov poskytnutej dotécie sa teda predo-
vSetkym hradilo vypracovanie kvalitnych grafickych
materidlov pouzitych na rézne formy reklamy
media-mixu (vonkajsia i vnutorna reklama, inzercia
v tlacenych a elektronickych médiach, bannery,
posty na socidlne siete a in€). OOCR TT sa snazf
poskytovat sluzby podpory rozvoja cestovného
ruchu destinacie ¢o najlepsim a najkvalitnejsim
moznym sposobom, preto sa spolieha na grafickeé
sluzby odbornikov v danej oblasti a zvySuje tak
uroven poskytovanych sluzieb i vnimanu hodnotu
znacky Region Trnava u cielovej skupiny i odbornej
verejnosti.

Vdaka poskytnutej dotdcii bolo tiez mozné odborne
vypracovat graficky navrh stojiska pre karavany

v turistickej oblasti Regionu Trnava. OOCR TT

z dotdcie poskytnutej na rok 2021 taktiez zabez-
pecilo ¢lenskym obciam moznost infrastruktirne
zvysit viditelnost turisticky zaujimavych bodov

v obci vdiaka 18 informacnym tabuliam. Dotdcia bola
taktiez vyuzitd na vytvorenie grafickych podkladov
na dizajn turisticky orientovaného naviga¢ného
informacného systému a zadefinovanie moznosti
osadzanych prvkov.

Forma komunikdcie a propagacie,
medidlne vystupy:

Tvorba a aktualizacia obrazovych moznosti

na odzrkadlenie destindcie je jednym z najefektiv-
nejsich néstrojov, ako tento ciel dosiahnut. Vizualne
zobrazenie reflektujice danu destinaciu atraktivne
méze byt napomocné pri rozhodovani potenci-
alnych navstevnikov. Cieflom OOCR TT bolo aj
touto formou odliSit sa od inych destinacii, postivat
zauzivané hranice vizudlu a priblizit sa tak eurdp-
skym metropolam, ktoré su na vysokych pozicidch
v rebricku navstevnosti. TlaCené vizualy a grafiky

z podkapitoly 1B sa z dévodu prehladnosti, nedu-
plikovania a zjednodusenia vecného vyhodnotenia
nachddzaju za kapitolou 1C.

Region
Trnava
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Graficky ndvrh prvkov navigacno informacneho systemu:

TROJICNE
NAMESTIE

BAZILIKASV. MIKULASA " P

f5] < VLAKOVA STANICA

TROJICNE
NAMESTIE

TROJICNE NAMESTIE
g

Névrh dizajnu informa&ného totemu
a smerovch tabuf. Pri viznamngch
ciefovgch bodoch & dominantach
doplitame textovu informéciu o pik-
togram.

BAZILIKA SV. MIKULASA =] E;
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1 c) Tla¢ materialov

Suma pouzitej dotacie:
9 998,80 €
Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov:

99,98 %

Spolufinancovanie: mzdove,
prevddzkove a iné vydavky

Tla¢ propagacnych a prezenta¢nych materia-
lov je spojend s hlavnym predmetom cinnosti
organizacie cestovného ruchu a tou je podpora
rozvoja cestovneého ruchu na uzemi destinacie

- Region Trnava pod nazvom projektu ,Podpora
rozvoja cestovného ruchu destindcie TRNAVA"
pre rok 2021. Cez zvySovanie poznatelnosti
destinacie mala OOCR TT za ciel dosiahnut zvy-
Senie poctu domdcich a zahrani¢nych navstevni-
kov, predfienie ich pobytu na dzemf destinacie,
zvySenie vydavkov pocas pobytu a tym zvysSenie
prinosov, najmé ekonomickych, nielen pre dané
Uzemia, ale aj pre narodnu ekonomiku, vratane
udrzania a zvySovania zamestnanosti. Tlacoviny
kvoli aktudlnosti a efektivnemu nardbaniu so
zdrojmi OOCR TT tlacila v roku 2021 v nizsich
nakladoch.
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Tla¢ propagacnych materidlov ako su plagaty (A2,
Al, A3), produktove brozury letdky a katalogy, potlac
prezentacnych a merkantilovych predmetov, propa-
gacné materidly ako plagaty k prehliadkam, brozura
Vindrskeho bali¢ka, mévatka a iné zabezpecili
zvySovanie Urovne poskytovanych sluzieb i vni-
manu hodnotu znacky Region Trnava u vybranych
cielovych skupin.

Cielom OOCR TT bolo zabezpecenie dostato¢ného
mnozstva propagacnych, merkantilovych a infor-
macnych materidlov v pozadovanych jazykovych
mutdciach, pre prezentacné Ucely na prezentac-
nych miestach, na vybranych podujatiach, u clenov
a partnerov OOCR TT, pre novindrov, touroperato-
rov, B2B partnerov prichadzajlicich do destinacie,
v Turistickom informa¢nom centre — Region Trnava,
na recepcidch hotelov a penziénov, v miestach
prvého kontaktu v destindcii ale aj na propaga-

ciu formou zabezpecenia a distriblcie plagatov

a letakowv.

Forma komunikacie a propagacie,
medidlne vystupy:

Tvorba a aktualizacia tlacovin je jednym z naje-
fektivnejsich ndstrojov, ako tento ciel dosiahnut.
Vizudlne zobrazenie reflektujice danu destinaciu

atraktivne méze byt napomocné pri rozhodovani
potencialnych navstevnikov. Ciefom OOCR TT je aj
touto formou odliit sa od inych destinacii, postivat
zauzivané hranice vizudlu a priblizit sa tak eurdp-
skym metropolam, ktoré su na vysokych pozicidch
v rebricku navstevnosti.

Distriblcia v rdmci vystav a prezentdcii, na vy-
branych podujatiach, v Turistickom informa¢nom
centre — Region TRNAVA so sidlom v Mestskej
veziv Trnave, v hoteloch, u ¢lenov a partnerov
OOCR TT, na inych vybranych miestach (v mestskej
hromadnej doprave, v TIC po SK podla moznosti
umiestnenia, atd’)
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Propagacny materidl / Mapa / Merkantilové predmety pocet Propagacny materidl / Mapa / Merkantilové predmety pocet
Rukav na krabicu Vinarsky balicek Mavatko A5 2000
_ _
oznacenie TIC - vlajka, montaz vlajok Merkantil panske tricko
s _
Letdk A5 Spacirka 4 000 Plagat A2 Advent
_ _
Citylight Spacirka Plagat A2 Mestska veza
sty _
Letak A6 Vinarsky balicek 2 000 Plagat A2 Mestska veza
_ _
Plagat A2 Cykloprehliadka Letdk mestska veza SK 5500
_ LeskmessisvemA) w00
Letdk A6 Say Hello 60 000 Letdk mestska veza NJ 1990
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Plagaty, A3, A2 a citylighty

@ Spoznajte
= Trnavu tak,

Temy prohiiadok:
Sakisine Tmava
8 Svetsks Tmava

Kazdg pracovny den endeiok - piatako
PoGas mesiacov jul a august 10.00 h.
Stretnutie pred Mestskou vezZou

Viacinfo na www.regiontrnava.sk.

Spoznajte Trnavu tak, ako ju zaZili krdli
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Ui 06 — 09 fopeiyesd suBAL

Individuiine prehisadiy

Adventna
Trmav -
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VO Sprietoacom
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Adventnd Trnava

@ fogtn

Odhalte tajomstva,
ktord vas prevedi
prehliadkou

7 divov
Dolnej Krupej

o
Wiy
"Medciancia

ObjviE Region Tneve, ping vgnimoer tver
& kisnotov na prehiladkach so sprievodoom. POz svol Vi Info na www.reglontrnava.sk
rodinu 81 bizkyoh na nezviSaing vet.
19. 21,
jin august
24, 24,
jai septambar

Sedem divov Dolnej Krupe
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Plagaty, A3, A2 a citylighty

Lokalny produkt
nad zlato >

O
&
éS
=
<
o
o}
()

Spoznajte Trnavu vdaka :
jedineéngm pribehom Spoznajte Travu

POCTIVY
LOKALNY

Nahrivky vém vdaka jedineEngm ‘ 3 ey 3 s LOKALNY.
ia mi Apliksoiu stiahnete 1l T s * 4 vindri Ktonjm poteo ssba
et SRR pribehom : B w. vt e
preslévili mesto. Gt o et 7 Na blcgkll e * broziira Ziovpodpote
! A * rozhovory ireposhel ooos,
Z REGIONU

& udalosti, ktoré preslavili mesto. ) / N = vetupns: PO
itka s o = ‘M so sprievodcom | ST R
Pociivejte, obdivite & nechajte pracoval vasu %ﬂu ; ° * recepty TRNAVA,
fantaziu. Sacestou sprievadicu e 8] textos veria. 7 e bl N\ \-/ i V KTOROM
SARODIA
. SVETOVE VINA.
Pocet Géastnikov je limitovany, preto je potrebné si listiy zakupif vopred. Viac info na

K CITY WALK

" I'eglnntrnava.s

regiontrnava.sk ¢ Rezervicie a viac informacil néidets na wwwsegiontmava.sk aebo
Sl Sl T

@ 5een @ g

Pocuvate, obdivuite a nechajte
pracovaf vasu fantaziu.
Sticasfou sprievodcu je aj
textové verzia,

www.regiontmava.sk
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Plagaty, A3, A2 a citylighty

@ kg

Prasia:cka |
na tretom
Citate dobre!

Ako to s nimi
naozaj bolo,
sa dozviete
v mestskej veZi.

DOVOLINKA N

P B
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Presne tol'ko
schodov vedie
na vrchol.
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na vrchol

Trnavy?
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SLOVENSKE] REPUSIY
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Egg
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Brozury: Lokdlny produkt nad zlato — vindrsky
balicek, Medovina Inak, Mestskd veza
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radivanie podujati
o vine. Poslednijch 8 rokov sa
aktivne venuje aj vode, ako
vodny someliér.

Na bohati
vinohradnicku tradiciu
nadvazuji rodinné
vinarstva v Regione
Trnava aj dnes

Terra Parna

Pribeh rodinného vindrstua v Suche) nad
Parnou zatal vefmi nendpadne, ked'
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Brozury: Lokdiny produkt nad zlato — vindrsky
balicek, Medovina Inak, Mestskd veza
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Brozury: Lokdlny produkt nad zlato — vindrsky
balicek, Medovina Inak, Mestskd veza
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Letdky: Spacitka Trnavou, 7 divov Dolnej Krupej

&
Spacirka
Trnavou

Spoznajte Trnavu vd'aka

jedinecngm pribehom

Nahravky vam predstavia

miesta a udalosti, ktoré Gl alo CHEES

R oskenovanim QR kodu
preslavili mesto.
[Ob3I0]
Pocuvaite, obdivujte a nechajte pracovat ;. }
vasu fantaziu. Stcastou sprievodcu je aj 5
textovd verzia.

@5
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7 divov
Dolnej Krupej
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klenotov na prehliadkach so sprievodeom. Pozvite svoju
rodinu &i blizkych na nezvy&ajng vilet.

DY

Odhalte tajomstva,
ktoré vas prevedi prehliadkou

MGzeum 'I 9'

Kostol L

)| 24.
Mauzbleum 2" it
Katiel o

perk 24,

september
Rozarium Medolania

*BHiadaasadﬁrazamwafsjnimlsanwm poZiedavku
v rémci prehliadok so sprievodoom (minim&lne 5 os8b).

Trvanie prehliadky 25 hod.
Viag info na www.regiontrnava.sk

& fhantinou podporo.
MINISTERSTVO
DOPRAVY A VTSTAVEY

Region
Trnava



® Region
Trnava

Merkantilove predmety a iné: Textil s potlacou
Region Trnava, Mdvatkd — findlovd etapa
cyklistickych pretekov Okolo Slovenska, perd

s potlacou, oznacenie Turistickeého informacného

centra Region Trnava, grafika na socidlne siete

. . —— it TRAVEL IN
ainé - Regitn SLOVAKIA
Trnava COOD IDEA
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Merkantilove predmety a iné: Textil s potlacou

707\ trnavamojemesto

Region Trnava, Mdvatkd — findlovd etapa
cyklistickych pretekov Okolo Slovenska, perd

s potlacou, oznacenie Turistického informacneho
centra Region Trnava, grafika na socidlne siete
ainé
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Merkantilove predmety a iné: Textil s potlacou
Region Trnava, Mdvatkd — findlovd etapa
cyklistickych pretekov Okolo Slovenska, perd

s potlacou, oznacenie Turistického informacneho
centra Region Trnava, grafika na socidlne siete
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1d) Edicéna a video tvorba

Suma pouzitej dotacie:
3 000,00 €
Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov:

100 %

Spolufinancovanie: mzdove,
prevddzkove a iné vydavky

Vzhladom na pandemickd situaciu, bolo nutné
destindciu ozivit a pretransformovat do on-
line a offline priestoru viac, ako kedykolvek
predtym. Prave tvorba a aktualizdcia obrazo-
vych moznosti na odzrkadlenie destindcie bola
jednym z najefektivnejsich nastrojov, ako tento
ciel dosiahnut. Vizudlne zobrazenie reflektu-
juce danu destinaciu atraktivne bolo prinosné
a motivovalo pri rozhodovani potencidlnych
navstevnikov, ktori travili svoje dovolenky po-
¢as roka 2021 na Slovensku.

Foto a video banka s vybranymi motivmi z des-
tindcie sluzi ako kvalitny podklad pre tvorbu
imidzovych prezentacnych nastrojov (propa-
gacné materidly, plagaty, citylighty, socialne
siete, online marketing a iné).
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Doélezitym prvkom v doplneni videobanky bolo
zobrazenie ako mesta Trnava, tak aj okoli-
tych ¢lenskych obci, ich pamiatok, atraktivit

a bodov zdujmu na travenie volného casu,
ako doplnkového programu, a tiez ¢lenskych
subjektov, ktoré utrpeli katastrofalny prepad

v trzbdch z dévodu krizy spésobenej pandé-
miou Covid-19..

Video tvorba sa na zaciatku roka sustredila

na vytvorenie online prehliadky mesta, ktora
predstavila zaZitkovou formou z pohodlia domo-
va atmosféru prehliadky mesta so sprievodcom
pre potencialnych ndvstevnikov z dévodu naria-
denych obmedzeni cestovania medzi okresmi

z dévodu epidemickej situacie.

Okrem toho OOCR TT pracovalo na pomo-

ci ¢lenskym subjektom z oblasti vinarskej
produkcie, ¢im tiez podporovalo svoju hlavnu
komunikacnu liniu znacky Region Trnava ako
regionu svetovych vin. OOCR TT pouzilo zdroje
z dotdcie na zabezpecenie imidzotvornych
fotografii a vytvorenie kampanoveého videa pre
produkt Vindrsky balicek, ktoré malo zvysit zna-
lost o produkte u cielovej skupiny a tym zvysit
predaj produktu. Zdroje boli tiez pouzité na strih
a nasledné edi¢né spracovanie videf.

Z dévodu pretrvavajlcej pandémie sa OOCR TT
rozhodlo znovu komunikovat uz existujicu apli-
kdciu épac(rka Trnavou, ktora je online nahradou
prehliadky so sprievodcom. Tentokrat sa aplikacia
komunikovala prostrednictvom videa s animaciami.
Z prostriedkov dotécie sa zrealizovali a financovali:
kampanoveé videa k prehliadke so sprievodcom,
dodatoc¢né natitulkovanie uz existujlcich videl

na pouzitie na inych nosicoch, video a fotografie
Clenskych obci a mesta Trnava z dronu, kamparno-
vé vided k Vinarskemu balicku, fotografie a video
produkcia k imidzotvornej kampani Vinarskeho
bali¢ku a tvorba propagacného videa pre aplikaciu
Spacitka.

Region
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Forma komunikacie a propagdcie,
medidlne vystupy:

Prehliadka so sprievodcom

Vstupenkynaprehliadky siimozete zakipit'
Wildristickomiinformacnom centre Region Irnava
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Video tvorba sa na zaciatku roka zamerala

na prehliadky mesta, ktoré OOCR TT pocas roka
2021 pouzila ako nahradu za prehliadku mesta

v obdobi prisneho lockdownu, poskytla tak svojim
potencidlnym aj skuto¢nym navstevnikom moznost
absolvovat prehliadku online. OOCR TT tak pokra-
¢ovalo v budovani vztahov s cielovou skupinou.
Zdroje dotacie boli tiez vyuzité na natitulkovanie
dvoch kamparovych videl z roku 2020. Tato Uprava
bola potrebnd pre pouzitie v inych médiach, s kt.
sa pri prvotnej tvorbe nepocitalo. Upravou starsich
videfl sa vsak znizili naklady, ktoré by boli minuté pri
tvorbe novych videl na tdto potrebu.

ImidZové kampanové dronové fotografie

z Regidonu Trnava

Nakolko sa situdcia v roku 2021 v cestovnom

ruchu velmi nezlep$ovala, OOCR TT sa rozhodlo
pokracovat v pomoci propagdcie ¢lenskych
subjektov prostrednictvom online marketingu

a zdroje z dotacie vyuzila na vytvorenie imidzo-
vych kampanovych dronovych fotografii obcf

a mesta. Tieto fotografie budu sluzit pre OOCR
TT ako imidzotvorny materidl, kt. bude vyuzivany
na komplexnu prezentdciu ponuky bodov zaujmu,
produktov, sluzieb a ¢lenov OOCR TT.
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Tvorba kampanovych videl sa sustredila na tému
Vindrskeho balicka, ktory OOCR TT doplnilo

do svojej ponuky v roku 2021. Fotografie su
hlavnym lakadlom, ktoré ma za ciel presvedcit
publikum o vyhodéch produktu. Na tvorbe foto-
grafii sa podielala fotografka Simona Princova.
Vdaka kampani sa podaril zvysit predaj produk-
tu a zabezpecit potrebny material aj na dalsiu
komunikaciu. Profesiondlne vytvorené fotografie
boli prebrané meédiami, ¢o dokazuje, Ze zabez-
pecovanie kvalitného materidlu znizuje néklady
na inzerciu.

® Region
Trnava

Tvorba kampanovych videf sa sUstredila na tému
Vinarskeho balicka, ktory OOCR TT doplnilo

do svojej ponuky v roku 2021. Video malo
doplnit fotografie, ktoré boli spolu s videom
pouzivané na komunikdciu na socidlnych sie-
tach. Vyuzivanie roznych foriem komunikacie

a nastrojov je efektivny sposob ako prispdsobit
obsah na socidlnych sietach a inych kandloch
tak aby zasiahol ¢o najviac recipientov.

Vo videu sa OOCR TT sustredilo na propagaciu
vindrov a vyuzilo rodinnd atmosféru Styroch sub-
jektov na spojenie do jedného promo videa.
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Kampaiiové video — Spacirka Trnavou

So zhorSujlcou sa pandemickou situdciu OOCR

TT v roku 2021 ozivili staréiu aplikdciu Spacitka
Trnavou. Zdroje z dotacie boli vyuzité na tvorbu
kampanového videa a propagaciu aplikdcie na soci-
dlnych sietach. Aplikacia poskytuje online prehliad-
ku mesta a je nahradou za prehliadku mesta so
sprievodcom, ¢o v tejto situacii zabezpecilo posky-
tovanie sluzieb cielovej skupine bez porusovania
protipandemickych opatreni. Kamparnove video
rovnako ako aplikacia pracuju s pribehmi o Trnave.
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1 e) Marketingove kampane

Suma pouzitej dotacie:
25 743,50 €
Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov:

99,99 %

Spolufinancovanie: mzdove,
prevddzkove a iné vydavky

Region TRNAVA predstavuje na slovenskom
trhu cestovného ruchu v sticasnosti uz pomer-
ne znamu turistickd destinaciu. V pokracujlcej
vyvojovej faze bolo potrebné zabezpecit kon-
tinudlne budovanie imidzu, vytvaranie dobrého
mena, pozitivheho vnimania znacky a vytvaranie
konkrétnych asocidcii v spojitosti so znackou
REGION TRNAVA u $irokej skupiny existujicich,
ako aj potencialnych ndvstevnikov (prioritne
B2C, ale aj B2B).

Marketingové kampane odzrkadluju cieleny
manazment destinacnej znacky Region Trnava
(celorocne), realizéciu imidzovej komunikacie
znacky Trnava / Region Trnava, zvySovanie
povedomia o destindcii, vyvoj produktov

a podporu predaja spolo¢nych destinacnych
produktov.
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Cielom OOCR TT bolo v roku 2021 zvySovanie
povedomia o Trnave a okoli ako o zaujimavom vy-
letnom a turisticky atraktivnom mieste na Slovensku,
zvySovanie poctu jednodnovych navstevnikov

v destindcii s cielenou, nie nédhodnou navstevou
(napr. pocas vikendov ndvsteva historického centra
mesta, pri prilezitosti konkrétneho podujatia, nav-
Steva vinarstva a in€), zvySovanie poctu pobytovych
navstevnikov v ramci (vikendovych) tematickych
city-breakov (napr. cielene vikend piatok az nedela
s navstevou vinarstva, medovindrstva a iné v meste
a okoli), zvySovanie navstevnosti weboveho portalu
Region Trnava a Fanpage destindcie na socidlnej
sieti Facebook a Instagram, ktoré pravidelne prina-
Saju mnozstvo informdcii a maju zaroven edukativnu
hodnotu.

Aj napriek pandemickej situdcii boli tieto ciele

z Casti naplnené. OOCR TT sice nedokazalo kvoli
bezpecnostnym nariadeniam viady ovplyvnit pre-
nocovania v meste Trnava a okoli, no podarilo sa

jej zvysit pocet dennych navstevnikov a zabezpecit
kvalitny obsahovy materidl, ktory mal pozitivny do-
pad v online a offline priestore a celkovom navyseni
pozitivneho vnimania znacky Regién Trnava.

V roku 2021 sa OOCR TT zamerala poskytnutie pro-
duktu, ktorym je mozné zazit Region Trnava aj z po-
hodlia domova. Cielom bolo pocas pretrvavajlicej

pandémie poskytnt cielovej skupine produkt,

kt. by ju mohol zaujat a vytvorit pomocou neho
pozitivny vztah k regidonu a znacke Region Trnava.
Takato komunikacia zabezpecila propagdciu v inych
médiach a mohla zaujat novu cielovu skupinu alebo
budovat imidz uz u existujlicich zékaznikov a rov-
nako upriamila aj pozornost na ¢lenské subjekty

z oblasti vinarskej produkcie.

OOCR TT tiez pokracovalo v komplexnej propagdacii
ponuky destinacie Region Trnava a inych Specifik

a zaujimavosti' s ciefom zaujat a prilakat navstevnika
do destindcie, prilezitostné podujatia, upriamenie
pozornosti na hlavné dominanty a atraktivity mesta
— Trnava Maly Rim, ako aj okolie — wylety v prirode.
Doélezitym motivom kampane pre rok 2021 zostali
prehliadky mesta so sprievodcom, ktoré boli pre
navstevnikov dostupné aj pocas pandémie.

Cielom tejto aktivity je spolupraca s médiami, blo-
germi, B2B partnermi, budovanie vztahov a ich roz-
vijanie. Vydavky z poskytnutej dotécie boli pouzité
na nakup medialneho priestoru, sluzby PR agentdry,
tvorbu databaz a vyhodnocovanie PR aktivit a iné
dalsie vydavky s tym suvisiace.
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Forma komunikacie a propagdcie,
medidlne vystupy:

Nakup medidlneho priestoru pre printovu

inzerciu a graficka realizaci
« Inzercia v SME ZENY

« Inzercia v Carovné Slovensko
« Inzercia v MY noviny

- Inzercia v ¢asopise Slovenka
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Prachidska Tmavou, o jo prohliada hs
krélovskeého mesta ako prvé na nasom uzei

kuliry. Mesto ziskalo v roku 1238 priviégium slobodného

e =2

Lokalny produkt
nad zlato

Poctivy lokalny produkt, ktorym potesite seba a svojich
blizkych a zéroven podporite slovenskych vinrov

2 Malokarpatskej oblasti, z regiénu Trnava,

v ktorom sa rodia svetové vina

S baliekom sa mézete vydat na cesty, piknik,
grilovagku & narodeninovi oslavu.

4vindri
4ving

dizajnové broZira

rozhovery s vinami a someliérom
recepty vytvorené k vinam v balicku

Viac info na WWW.regiontrnava.sk
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Spoznajte
historiu
Trnavy

Pribehy davne] a sldvne] minulosti
sa dozviete nie len na prehliadkach
mesta so sprievodcom, ale aj na

nasom webe www.regiontrnava.sk.
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- Priprava, natacanie a odvysielanie reldcie Potulky
s Amédeom v Sldger TV

- Priprava a odvysielanie prezentacného videa
v lokdlnych TV

Spoznajte
S nami ¢aro _
Regionu Trnava

=

-~
m t

Prehliadky objednévajte v Turistickom informa¢nom centre - Regién Trnava www.regiontrnava.sk info@trnavatourism.sk +42133 32 36 440
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Spolupréaca s profesiondlnou PR agentdrou na bu-
dovani vztahov s médiami, blogermi, influencermi,
odbornou verejnostou, priprava a distriblcia TS,
média monitoring, korektura a Stylistika printo-
vych a online vystupov. Sluzby v oblasti komu-
nikdcie a public relations v mesiacoch januar

— december 2021. Pocas roka 2021 sa vydalo
viac ako 35 tlacovych sprav s viac ako 200 medi-
alnymi vystupmi za obdobie 01 —12/2021 v rdmci
spoluprace s PR agenturou a novinarmi.

Vystupy za rok 2021, napr.:

» Tvorba TS a kratkych tipov a distribdcia na média
list vytvoreny pre OOCR TT

» Rozposielanie TS a kratkych tipov pripravenych
OOCRTT

« Informacie pre média, pozvanky a informacie
0 novinkach rozposielané na cely média list ale-
bo vybranym médiam podla témy a zamerania

» Nasledna komunikacia s novinarmi

- Navstivte Trnavu virtudlne. Online prehliadka
Vds inSpiruje na vylet po pandémii.

» Trnavsky golf sa pripravuje na novud sezénu.
Navstevnikov Cakaju novinky

. Trnava m& na ndmestiach skvosty — stlpy odka-
zujlce na histériu
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Najvyssie miesto v Trnave strazi zlaty kohut
Trnava krdlom ucarovala. Navstivili ju mnohf
Trnava pripravuje unikatneho sprievodcu.
Pribehy mesta Vam rozpovie priamo z mobilu
Nechajte sa zldkat sladkym medom.

V Medolandii Vas privita vela a ruze

Trnava otvara svoje brany. TIC aj mestska veza
privitaju navstevnikov.

Cestovny ruch v Trnave podpori novy web.
Ingpirdcia priéla z inovativneho Stokholmu.
Okdste zivot richtdrov a katov! Vyskusajte
individudlne prehliadky Trnavy.

Golf Trnava rad privita aj fudi, ktori golf

nikdy nehrali. Ponuka aj kaviaren obklopenu
prirodou.

Navstivte zahradu ruzi! Rozadrium v Dolnej
Krupej otvdra svoje brany.

Vyrazte do Malych Karpat a pokorte turistické
vyzvy!

Kultdra v Trnave konecne oziva

Trnavské kostoly otvorili svoje brany turistom
Letné akcie vo vinarstvach z trnavskeho
regionu

Nenechaijte si ujst Stvrty ro¢nik festivalu Vino
Tirnavia

Letné prehliadky a cykloprehliadky Trnavy
Tip na vylet: Kam v lete v Smoleniciach

Tip na Sportovy vikend: Golfovy den

v Kamennom Mlyne

Dolnd Krupa a jej sedem divov

Nocny beh Night Run Apimed v Dolnej Krupej
Folklérny festival Trnavska brana

Letny Medokvas pod Smolenickym zadmkom

Malokarpatské podujatie Pekné vino

s rozhladom

Letny projekt ,Medovina inak*

Posledny augustovy vikend bude v Trnave
patrit hudobnym koncertom a divadelnym
predstaveniam pre deti

Trnavsky vcelarsky festival odStartuje uz o tyz-
den na nadvorf trnavskej radnice

Trnava sa s letom rozltci septembrovymi podu-
jatiami, medzi ktorymi nebudu chybat jarmoky
a koncerty

Najvacsie cyklistické preteky na Slovensku
budu mat dojazd v centre Trnavy

Nenechaijte si ujst Specidlne vystupy na mest-
sku vezu v Trnave pocas Svetového dna
cestovného ruchu

UZite si slnecny vikend plny Sportu V'Regione
Trnava

Rodinné vinarstva veria v navrat tradi¢nych
degustacii a posedeni pri vine

Do sveta Skriatkov a histdrie s telefénom v ruke
N&vstevnikov obci Regionu Trnava vitaju nové
navigacné tabule

To najlepSie z viano¢nych trhov si mézete
pripravit aj v pohodli domova

Darc¢ek od majstrov medovinarov

Prvy mdjovy vikend v Medolandii

Ndvsteva Johannesa Kalbusa v Dolnej Krupej -
rozarium, Medolandia
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V Trnave sa uskutoénia Specialne
vystupy s hodindrom na mestsku vezu
o= oo

Vylet do Medolan:
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NOVINKY V KINE
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« Tipy na vikend: Letné podujatia v Trnave

» Trnavské organové dni 2021

« Jarmocny vikend v Trnave odStartuje uz
v piatok vecer a do nedele ponukne niekolko
mensich podujatl

« Vyrazte vyletnym cyklovlakom alebo cyklobu-
som do Malych Karpat a uzite si peSiu tdru Ci
cykloturistiku v jedine¢nej prirodnej oblasti

« Tipy na vikend v Regidne Trnava

- Ako travit jesen v Regidne Trnava

« Jesenné prazdniny v Regidone Trnava -
Na zéamku za svetla lampasov, objavovanie
siedmich divov aj odhalenie tajomstva
Medolandie

Priklady dosiahnutych PR vystupov v tlacenych
médidch, online médiach, socidlnych sietach,
rozhlase a televizii v roku 2021:

Februar:

Agentury: TASR

Online: teraz.sk, cestovanie.pravda.sk, mytr-
nava.sme.sk, trnava.zoznam.sk, lenprechlapov.
sk, sdetmi.com, trnava.dnes24.sk, dennikrelax.
sk, bleskovky.zoznam.sk, theworldnewsnet.
sk, news.sk, slovaklinesmagazin.sk, touchit.sk,
trnava-live.sk, trnavskyhlas.sk, kamdomesta.
sk, podmevon.sk, ajdnes.sk, odporucame.sk,
podujatia.sk

Socidlne média: Facebook.com/Agrotourism
Slovakia (2), Facebook.com/MyTrnava.sk,
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Facebook.com/Trnava24.sk, Facebook.com/
Dennikrelax.sk, Facebook.com/ Sdetmi.com,
Facebook.com/Femme.sk

Marec:

Agentury: TASR

Online: zahori.sk, slovaklinesmagazin.sk,
lenprechlapov.sk(2), familyfreshnews.cz, dennikre-
lax.sk, woman.sk, slovenskyreporter.sk, touchit.sk,
trnava-live.sk, femme.sk

Radia: RTVS

Socidlne média: FB Agrotourism Slovakia (3), FB
Femme.sk, FB trnava-live.sk, FB woman.sk, FB
Trnavske radio

April:

Agentury: TASR, SITA

Televizia: Mestska televizia Trnava

Radio: RTVS

Print: Gastro Revue, Studentsky magazin
Online: Dromedarsk (2), Dennikrelax.sk (3),
Familyfreshnews.cz, Pravda.sk (2), Trnavskyhlas.sk,
Mytrnava.sme.sk (2), Webnoviny.sk (2), Finreport.
sk (2), 24hod.sk, Spisiakoviny.eu (2), Tvojtrebisov.
eu (2), Hlohovecko.sk, Maxivyber.sk, Akcnezeny.
sk (2), Infozona.sk, Aktualizovane.sk, Zilinaden.
sk (2), Pozri.sk, Bleskovespravy.sk, Nitrianskyhlas.
sk, Piestanskydennik.sk, TPN.sk, Hlavnespravy.
sk, Dennikpolitika.sk, Newsy.sk, Sionline.

sk, Lenprechlapov.sk, Trnava-live.sk, Teraz.sk,
Regionoviny.sk, Femme.sk, Ajdnes.sk



Socidlne média: FB Agrotourism Slovakia (4), FB
Mestska televizia Trnava, FB MyTrnava, FB Trnavsky
reportér, FB Akciepotraviny.sk, FB Regionoviny.sk,
FB Trnava-live.sk, FB Krastne, FB Piestansky dennik,
FB Kamkam.eu

Ma4;j:

Print: Sarm, Sme zeny, Slovenka, Carovné
Slovensko

Online: spectator.sme.sk, dennikrelax.sk (3), dro-
medar.sk, lenprechlapov.sk (2), obecne-noviny.sk,
kamkam.eu, femme.sk (2), slovaklinesmagazin.sk,
sdetmi.com

Socidlne média: FB Dennikrelax.sk (2), FB
Agrotourism Slovakia (3)

Jun:

Agentury: TASR (6), SITA (1)

Televizia: RTVS (1)

Print: Plus Jeden Def (2), Dennik Sport (1),
Slovenka (1)

Rozhlas: Radio Slovensko (2)

Online: Webmagazine teraz.sk, Mytrnava.sme.
sk, Sportdnes.sk, Spravy.izaz.eu, Financnik.sk,
Topspravy.eu, Aktualizovane.sk, Hlohovecko.
sk, Economics.sk, Infozona.sk, Tipyprezdravie.
sk, Bossmedia.sk, Egoodwill.sk, Dennikpolitika.
sk, Tvojtrebisov.sk, Newsy.sk, Inforaj.sk,
Bleskovespravy.sk, Fotonovinky.sk, Sportx.sk,
Ekonomickydennik.sk, Akcnezeny.sk, Euronovinky.
eu, Zilinaden.sk, 24hod.sk, Spisiakoviny.sk,
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Letos Pravdou serl: 21, East 5

Slovak.press, Sionline.sk, tpn.sk, maxivyber.sk,
Webnoviny.sk, Finreport.sk, Piestanskydennik.sk,
Trnavskyhlas.sk (2), Femme.sk (3), Ajdnes.sk,
Folklorfest.sk (2), Lenprechlapov.sk, Trnava.sk,

Dennikrelax.sk (5), Trnava-live.sk (2), Seredsity. T
ivov pIna Dolna Krup:
oo e

sk, Dennikstandard.sk, Trnava.Dnes24.sk,
Drivemagazine.eu, Trnavske.radio (55)
Socidlne média: FB Noviny.tv, FB Trnava24.sk,
FB Seredsity.sk (3), FB Agrotourism Slovakia (5),
FB Dennikrelax.sk (3)

SEZONA

Jal: Bublin -
Agenttiry: TASR (6), MUSIA BYT'
i

Televizia: TV JOJ, RTVS

Print: SME Zeny, Zéhradkér, Plus Jeden Dep,
Carovné Slovensko

Rozhlas: RTVS - Radiovikend (2)

Online: Teraz.sk, Obce.tasr.sk, Rodinka.sk,
Cas.sk, Ahojmama.pravda.sk, Femme.sk (4),
Dennikrelax.sk (4), Lenprechlapov.sk, Trnava.
dnes24.sk, Sdetmi.com (2), Mytrnava.sme.
sk (2), Mojakultura.sk, Ajdnes.sk, Folklorfest.
sk, Dnesky.sk, Trnava.sk, Woman.sk, trnava-
live.sk, Webmagazin.teraz.sk, Eufondy.sk,
Slovenskyreporter.sk,

Socidlne média: FB Dennikrelax.sk (1), FB
Trnava24.sk, FB Agrotourism Slovakia (5), FB
Slovensko v obrazoch, Instagram from_lenka (5)
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Agentury: TASR (6)

Televizia: TA3

Print: Sarm, Plus Jeden Den, Pravda, Trnavské
noviny (2), Zilinské noviny

Rozhlas: Radiovikend RTVS, Radio Slovensko,
Fun radio, Radio Expres

Online: Mytrnava.sme.sk, cestovanie.pravda.sk,
snm.sk, kultura.pravda.sk, teraz.sk, webmagazin.
teraz.sk, slovensko.hnonline.sk, bratislava.sme.sk,
trnavskyhlas.sk, Sdetmi.com (4), dennikrelax.sk (4),

trnavskyhlas.sk (2), trnava-live.sk (3), trnava.dnes24.

sk (3), ZoznamTV, kamdomesta.sk (3), folklorfest.
sk (1), lenprechlapov.sk, ajdnes.sk (2), spectator.
sme.sk, femme.sk (2), obecne-noviny.sk, zahrada.
sk, hudba.zoznam.sk, slovaklinesmagazine.sk,
shemakesmetravel.com (3)

Socidlne média: SheMakesMeTravel - Instagram
Story (68), IG Post - 3, FromLenka - Instagram
Story - 18, FB Dennikrelax.sk (3), FB Trnava24.
sk (2), FB Trnavsky hlas (3), FB Agrotourism
Slovakia (7)

Agentury: TASR (12),

Televizia: Televizia Markiza, TV JOJ

Print: Dennik Sport, Plus Jeden Den, Trnavské
noviny

Rozhlas: Radio Expres, Radiovikend RTVS (3),
Radio Regina Zdpad RTVS (2), Trnavské radio (3),
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Online: Trnava.dnes24.sk (4), trnavskyhlas.sk (5),
sdetmi.com (3), mytrnava.sme.sk(4), webnoviny.sk,
dennikrelax.sk (4), kamdomesta.sk (2), reporter24.
sk, seredonline.sk, , trnava.sk (4), lenprechlapov.
sk, piestanskydennik.sk, obecne-noviny.sk, trna-
va-live.sk (3), femme.sk (2), plnielanu.zoznam.sk,
spisiakoviny.eu, topspravy.eu, aktualizovane.sk,
kosice.gratis.sk, slovenskoaktialne.sk, bossmedia.
sk, bleskovespravy.sk, nitrianskyhlas.sk, fotono-
vinky.sk, ekonomickydennik.sk, sportx.sk, inforaj.
sk, dennikpolitika.sk, akcnezeny.sk, slovak.press,
maxivyber.sk, zilinaden.sk, parlamentnelisty.sk,
sionline.sk, teraz.sk/sport, sport.pravda.sk, trnava.
zoznam.sk, aktuality.sk

Socidlne média: Veronika.rosputinska - Instagram
Story (3), IG Post - 1, FB She Makes Me Travel

(2), FB Dennikrelax.sk (4), FB Trnava24.sk (5), FB
Trnavsky hlas (5), FB MyTrnava (3), FB Trnavske.
radio (5), FB Agrotourism Slovakia (10)

Agentury: TASR (2)

Televizia: RTVS, Zoznam TV

Print: Slovenka, Vinotéka (2), Trnavské ECHO
Rozhlas: Radiovikend RTVS (1)

Online: Feminity.zoznam.sk, trnava-live.sk (2),
mytrnava.sme.sk (2), femme.sk (2), ahojmama.
pravda.sk, nitranoviny.sk, kamsdetmi.sk, trnava-li-
ve.sk, dennikrelax.sk, ajdnes.sk (2), kamdomesta.
sk, folklorfest.sk

Socidlne média: Veronika.rosputinska - Instagram
Story (1), IG Post - 1, Instagram Story FromLenka

Region
Trnava

Maohi
anslednou socialistickou vystavbou, kiord
‘podia architekta dotvdra identitu mesta

dennikrelax.sk

V Trnave sa uskutoZnia pecidlne vystupy s hodinrom
na mestski vezu

SPECIALNE VWWSTUPY NA MESTSKU VEZU V TRNAVE




e -

Trnavu zdobi vysvietena
alej i anjele, Smolenice
majd stroméek z Ulov

V Trnave sa uskutotnia Speciine vistupy s
hodinarom na mestski vezu

S hodinrom na mestski vezu. Trnava
i

ones €2) Tawava - E

Oblibend atrakcia je spat: Nenechajte si
ujst Specidine vystupy na Mestskd vezu

V Trnave je nové vianoéné osvetlenie, v
Smoleniciach strom z ilov
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(2), Facebook Dennikrelax.sk (1), Facebook
Trnava-live.sk (2), Facebook Trnavsky hlas (1),
Facebook Feminity (1), FB Agrotourism Slovakia
(10), Facebook My Trnava (3)

Agentury: TASR (4)

Print: Novy cas pre zeny, Slovenka, Chvilka pre teba
Rozhlas: Radiovikend RTVS (2)

Online: Trnava.sk, kamsdetmi.sk, trnavskyhlas.sk,
topky.sk, teraz.sk (2), obecne-noviny.sk, mytrnava.
sme.sk (2), femme.sk, cestovanie.pravda.sk, den-
nikrelax.sk, lenprechlapov.sk, Refresher.sk, trnavske.
radio (3)

Socidlne média: Facebook Trnavskyhlas, Facebook
My Trnava SME (2), Facebook Agrotourism Slovakia
(4), Instagram FromLenka (4), Facebook Trnavskée
radio (3), Facebook Slovensko v obrazoch

Region
Trnava

Agentury: TASR (4)

Televizia: Slovensko v obrazoch, TV Markiza
Tla¢ené: Slovenka, Plus 7 dni, Gastro, Balans, TELE
plus, Hotelier, Trnavské noviny (2), Vinotéka (3)
Rozhlas: Radiovikend RTVS (1)

Online: sarm.pluska.sk, cestovanie.pravda.sk,
Ahojmama.pravda.sk, plus7dni.pluska.sk (3), Trnava.
dnes24.sk (3), ta3.com, dromedar.zoznam.sk,
webmagazin.teraz.sk, dennikrelax.sk (3), femme.

sk, trnavskyhlas.sk, mytrnava.sme.sk (4), vivasenior.
sk, lenprechlapov.sk, trnavske.radio, andawell.sk,
plnielanu.zoznam.sk, womanman.sk, dobrenoviny.
sk, trnava.zoznam.sk, obecne-noviny.sk, kamsdetmi.
sk, aktuality.sk, trnavskyhlas.sk

Socidlne média: Facebook Trnava24.sk (3),
Instagram story fromlenka, Facebook Dromedar.
sk, Facebook MY Trnava SME (3), Instagram

post Dnes_cestujem, Facebook Trnavske radio,
Facebook Trnavsky hlas (2), Facebook Agrotourism
Slovakia (3)



1) Online marketing a socialne siete

Suma pouzitej dotacie:
22 370,43 €
Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov:

100 %

Spolufinancovanie: mzdove,
prevddzkove a iné vydavky

Z prostriedkov dotédcie boli v roku 2021 v rédmci
elektronického marketingu pre Ucely propagdacie
realizované celorocné aktivity nasledovného
zamerania definované nizsie v ramci online
kampani a e-marketingovych aktivit zameranych
na zefektivnenie prezentacie Regiénu Trnava

v online priestore.

V rdmci e-marketingu sa realizovalo:

. nastavenie, vytvdranie rekldm a zverejiiovanie
kampani na socidlnej sieti Facebook,
Instagram a iné, nakup kreditov — Facebook,
Instagram,

« sprava online kampanit,

- optimalizacia a reporting

-« tvorba autorskych tematickych odbornych textov
a vypracovanie obsahu na novy turisticky infor-
macny portal

- odborné reagovanie na otazky potencialnych
navstevnikov destinacie (live chat),

- iné vydavky potrebné pre cieleny e-marketing

Celorocné online aktivity a e-marketing v roku 2021
zabezpedili autentické prinasanie zazitkov pre po-
tencialnych navstevnikov, podporu domaceho ces-
tovného ruchu, podporu ¢lenskych subjektov a ich
sluzieb v cestovnom ruchu, lokalnych produktov,
kontinudlne budovanie imidzu, vytvéranie dobrého
mena, pozitivneho vnimania znacky a vytvaranie
konkrétnych asocidcii v spojitosti so znackou
Region Trnava u Sirokej skupiny existujucich ako aj
potencialnych navstevnikov (prioritne B2C, ale aj
B2B). Cieleny manazment znacky Region Trnava

a realizacia imidzovej komunikacie znacky Region
Trnava zvysil povedomie o destindcii a podporu
predaja spoloc¢nych destinacnych produktov.

Dobry def, mohol by som sa informovat o otvaracich hodinach v hrubom a univerzitnom kostole? Mali by
sme mat navstevu z ciech, a cez vikend by som ich cheel zobrat' pozriet' sa po meste. Bude sa dat vyjst aj
‘ hore na mestsku vezu? Dakujem.

Pekny defi Michal, Vasu spravu si precitame hned, ako to bude mozné a odpovieme Vam na fiu. Dakujeme.

Dobry defi,

Taauim, vedel by sle ¢ poskyinu nefake bizsis IMOMMAce o S0 abrazs Panng Mare v mavske)
@ e

Doty e

Regidn Trmawa - Oficidley destinaéng panil regidr Traes

Hi, do yous have any detals or biochures avaliable regaring the Diiny Cave in the Lillle Garpathian

@ wountans?

Region
Trnava

« SEO audit, UX audit a analyza kltc¢ovych slov
Bazillika sv. Mikulasa bude cez vikend otvorena v nedeflu od 14:00 do 17:00. V sobotu v nej preblehajd
‘svadby a krsty, takze je pre verejnost zatvorena.

Katedrala sv. Jana Krstitefa bude otvorena v sobotu, v Sase od 11:00 do 16:00. V nedelu je katedréala
zatvorena.

Okrem nich je toto leto spristupneny aj Kostol sv. Jakuba (frantiskansky), v sobotu aj nedefu od 14:00 do
17-:00.

Mestska veza bude cez vikend otvorena od 10:00 do 18:00, s poslednym vystupom o 17:30.

Ak budete mat dalsie otazky, nevahajte nas opat kontaktovat. Prajeme pekny den.

« preklady na webstranku,

Roegicin Trnawa - Cave Driny

Renman Sk d Einladung in die Siad an, di viels Ralssfimer 24 den schéestan in dar Siowskel Z80E
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Forma komunikacie a propagacie,
medidlne vystupy:

V roku 2021 zahfhal online marketing: cielenie

na potencidlneho koncového navstevnika (B2C)

na socidlnej sieti Facebook a Instagram, spravu
online kampani, nakup kreditov na online kampane
v hodnote 7 800€, programovanie, zverejiiovanie
kampani na socialnej sieti Facebook a Instagram,
optimalizacia a reporting, ndkup kreditov —
Facebook, Instagram, kamparn s profesiondlnym
manazmentom kampane a Specialnym tematickym
vizudlom destindcie, preklady textov na webstranku,
zatraktivnenie, rozsirovanie a aktualizovanie pévod-
ného komplexného turistického informacného por-
talu regiontrnava.sk a info.regiontrnava.sk, odborné
reagovanie na otazky potencialnych navstevnikov
destinacie (live chat — v ramci dobrého engage-
mentu je velmi potrebné reagovat pohotovo a ¢o
najrychlejsie (byt stale dostupny ), preto OOCR TT
zverila tdto aktivitu profesiondlovi, ktory dokazal
odborne odpovedat na mnozstvo otdzok pricha-
dzajucich od verejnosti, nakolko vacsina zivota

sa pocas roku 2021 presunula do online priestoru
a ludia komunikovali prevazne cez socidlne siete),
napltanie a tvorba autorskych tematickych odbor-
nych textov a vypracovanie obsahu na turisticky
informacny portdl, a iné.

Okrem potenciondlneho B2C névstevnika sa
Trnava Tourism v roku 2021 sustredila aj na B2B

klientelu. V tomto pripade vSak na zéklade pozo-
rovania a spatnej vazby vyplynulo, ze je potrebné
preorientovat spésob komunikacie tejto linie na tzv.
,decision makerov, ¢o v praxi znamena zmenu
tazkopddneho a niekolko rokov opakujticeho sa
spésobu komunikacie na modernejsi, autentickej-
Si'a nendsilny styl poddvania informdcii smerom

k cielovej skupine.

Sucastou tejto aktivity bola aj realizacia tychto
vydavkov v ramci aktivity ,SPRAVA ON-LINE
KAMPANE 2021*

« sprava Uctov na socidlnej sieti Facebook —
Region Trnava,

» sprava Uctov na socidlnej sieti Instagram —
Region Trnava,

. zabezpecenie pravidelného obsahu
na socidlnych sietach Facebook a Instagram

« zabezpecenie struktiry kampani, navrhovanie
kampani, riadenie kampani, vyhodnocovanie
kampant,

- analyza fanusikov, SEO Audit, UX Audit,
Analyza a stratégia clankov

« pravidelny mesacny reporting z kampani
na socidlnej sieti Facebook a Instagram,

. priebezné konzultdcie s dodavatelskou
firmou, pravidelny report a vyhodnocovanie
efektivnosti a Uspesnosti realizovanych on-line
kampant,

- nakup kreditov na socialnych sietach Facebook
a Instagram v hodnote 7 800 € s DPH

Region
Trnava

Pre rok 2021 sa Trnava Tourism na zdklade od-
portcani odbornikov rozhodlo priorizovat promo
jednotlivych ¢lankov a prispevkov podla aktualne-
ho obsahu komunikacie s cielom zvysit zdujem

o destindciu Regién Trnava, dozvediet sa o nej viac,
upozornit na konkrétne poduijatia, atraktivity a do-
minanty, vindrstva a medovindrstva (Trnava — region
svetovych vin), okolie vhodné na vylety do prirody
a objavovanie zaujimavych atrakcii v okoli a pod.,
podporit ¢lenské subjekty a ich sluzby v cestovnom
ruchu, zaujat edukativnu rolu, a iné.

Namiesto promo page sa financie v minulosti
dedikované na tieto Ucely vyuzili na ,promo nad
contentom* a kampanove prispevky, ktoré odrazali
komunikacné potreby v konkrétnych mesiacoch.
Pozitivny jav v propagovani prispevkov sa odzrkadlil
na socialnej sieti Instagram, kde vdaka platenym
prispevkom organicky stipol pocet fanusikov stran-
ky Region Trnava na socialnej sieti Instagram z cca
2000 na vyse 2500.

Komunikdcia na socidlnych sietach sa v mnohych
kampaniach liSila spésobom prezentdcie, nakolko
kazda socidlna siet (Facebook, Instagram) je
zalozend na réznych principoch a tiez ide o roz-
licnd cielovd skupinu. V reportoch bol pri vacsine
kampani zaznamenany pozitivny ucinok, o ¢om
svedcia vysledky a vyhodnotenie kampani v ¢islach.
Do kampani na socidlnych sietach sa okrem plate-
nych postov ako novinka pridali aj platené pribehy /
stories, ktoré boli jednym z hlavnych kampanovych
nastrojov a trendom socialnych sieti pre rok 2021.



Cisla vysledkov jednotlivych kampani sa Iili aj

v spojitosti s pouzitim vydavkov na kampane, kde
sa potvrdilo, Ze platené kampane na socialnych
sietach su v dnesnej dobe nevyhnutnou stcastou
online marketingu. Plati pravidlo algoritmu, ¢im vacsi
plateny obsah, tym lepSie dosahované vysledky.
Rozpocet na podporu prispevkov/pribehov bol
rozdeleny podla sezdny a dolezitosti komuniko-
vaného obsahu, obsah bol v mnohych pripadoch
prispdsobeny opatreniam vztahujlcim sa k aktudl-
nej pandemickej situacii.

Okrem jednotlivych prispevkov sa celoro¢ne rea-
lizovala kampan na prehliadky mesta so sprievod-
com, ktord komunikovala inovativne kroky OOCR
TT, ktord prispbdsobila dany produkt na zaklade
protipandemickych opatreni tak, aby prehliadky
mesta so sprievodcom spifiali pravidld vyhldsené
vladou pocas celého roka 2021. OOCR TT nawvysila
svoju ponuku o individudlne prehliadky na niekolko
tém, podla sezdny. Aj preto sa cast online kampan(
sustredila najma tymto smerom. Ciefom bolo prila-
kat ¢o najviac ndvstevnikov do mesta.

Daldou kampaiiou bola propagécia ¢lenov z oblasti
vindrskej produkcie v kampani Vinarsky balicek.

OOCR TT sa taktiez venovala vo svojich plate-
nych kampaniach podpore ¢lenskych subjektov,
prilezitostnym podujatiam, promovaniu aplikacii
Spacirka Trnavou.
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POCET FANUSIKOV, CELKOVY DOSAH a AKTIVITY

Poéet fantfikov Facebook strinky:

Poéet fanasikov stranky k 28.2. - 16 937

Podet fanisikov stranky k 31.3. - 16 937

Poéet novych fanidikov za obdobie 1.3.- 31.3.- 0

Pocet fanusikov Instagram stranky:

Podfet fandsikov stranky k 28.2. - 2 124

Potet fanasikov stranky k31.3. - 2 141

Poéet novych faniiikov za obdobie 1.3.- 31.3. - 17

POCET FANUSIKOV, CELKOVY DOSAH a AKTIVITY

Pocet fanusikov Facebook stranky:

Pocet fanifikov stranky k 30.9. - 16 996

Poéet fantiiikov stranky k 31.10. - 17 014

Poéet novyeh fanudikov za obdebie 1.10. - 31.10.- 18

Poéet fanusikov Instagram stranky:

Pocet fanitkov stranky k 30.9. - 2 349

Poéet fanitiikov strinky k 31.10. - 2 419

Poéet novych famifikov za obdobie 1.10. - 31.10. - 70



Priklady prispevkov na socialnych sietach

@ Regién Trnava sse
Publikoval pouZivatel Janka Kadlikova 7] - 16. februdra - @

UZ nejaku chvilu pracujeme spolu s Provocation Bureau a For Best
Clients na naSom novom webe, aby bol pre vés lep$i, prehl'adnejsi a
vy ste si na fiom vZdy vedeli jednoducho néjst informécie a
zaujimavosti o tom, &o sa prave v Trnave deje. Kym bude web
pripraveny na spustenie, pripravili sme si pre vas exkluzivny pohlad

na to, ako bude vyzerat.

#dovolenkanaslovensku #goodideaslovakia

—
) Regidn Trnava

Sprava o ¢innosti 2021 | TRNAVA TOURISM

® Region
Trnava

Dosah prispevku: 81644

Organicky dosah prispevku: 13 543

Plateny dosah prispevku na Facebooku: 68 096

Cielenie reklamy: v printscreene

Rozpocet na podporu postu planovany: 100,00 eur (cely budget sme alokovali na Facebook
nakolko na Instagrame nie je mozné promovanie videa dihsieho ako 2 min.)

Rozpocet na podporu postu redlne minuty: 100,00 eur

Reakcie fanusikov Facebook:

« Unikdtne pozretia videa - 49 168

« 3-sekundové zahliadnutia — 69 215 (z toho 63 314 ziskanych z reklamy)

« 10-sekundové pozretia — 23 961

« T-mindtoveé pozretia - 1638

- Top publikum — zeny 55-64 rokov, Trnavsky region

- Kompletné alebo min. 15 sek. prehratie videa ziskané z reklamy — 13 562

« Pocet kliknuti na prispevok — 2 352

- P&ci sa mito — 246, z toho 103 pri zdielanych prispevkoch (z toho 74 ziskanych

« zreklamy)

« Super — 21, z toho 6 pri zdielanych prispevkoch (z toho 6 ziskanych z reklamy)

« Haha —1, ztoho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 1 ziskanych z reklamy)

. Zasnem — 2, z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 1 ziskanych z reklamy)

« Stve mato — 2, z toho 0 pri zdielanych prispevkoch (z toho O ziskanych z reklamy)
- Komentdre — 25, z toho 5 pri zdielanych prispevkoch (z toho 15 ziskanych z reklamy)
- Zdielanie — 73, z toho 3 pri zdielanych prispevkoch (z toho 17 ziskanych z reklamy)
« Postsaves -4



@n %
 TRNAVSKA 021
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ORGAN A FLAUTA
IDBE EYROPY
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ZRZITKOVO
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Spoznaj teraz

7divov =M
Dolnej Krupej

Dolnej Krupej

Vi Informici >

Qv Al
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Region
Trnava

Datum postu: 10.3.

Typ prispevku: vseobecné promo Trnavy ako lokality/fotka
Celkovy dosah prispevku: 23 150

Organicky dosah prispevku: 7 654

Plateny dosah prispevku na Facebooku: 9 540

Plateny dosah prispevku na Instagrame: 5 956

Cielenie reklamy: v printscreene

Rozpocet na podporu postu planovany: 100,00 eur, rozdelené medzi 2 samostatné ad sety:
« 50,00 eur Facebook

- 50,00 Instagram

Rozpocet na podporu postu redlne minuty: 100,00 eur

Reakcie fanusikov Facebook:

« Pocet kliknuti na prispevok — 1014

» Pacisa mito — 657 z toho 59 pri zdielanych prispevkoch (z toho 492 ziskanych
.z reklamy)

« Super — 70, z toho 3 pri zdielanych prispevkoch (z toho 50 ziskanych z reklamy)

« Haha — 8, z toho 1 pri zdielanych prispevkoch (z toho 7 ziskanych z reklamy)

. Zasnem — 2, z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 2 ziskanych z reklamy)

« Jemito [ito —1, z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 1 ziskanych z reklamy)
« Komentdre — 74, z toho 19 pri zdielanych prispevkoch (z toho 37 ziskanych z reklamy)
. Zdielanie — 70, z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 43 ziskanych z reklamy)
« Postsaves-5

Reakcie fanusikov Instagram ziskané z reklamy:
« « Paci samito— 961

+ « Komentare — 0

« «Zdielanie = 0

« «Postsaves —3



@ regiontrnava
Sponzorované

Viac informacif >
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regiontrnava Okrem historickych dominant na bicykli
mozete tento rok opat lepsie spoznat aj éasto

é alne stavby a iné
pamiatky Trnavy, neZ na aké ste bezne zvyknuti. Kym
pre siluetu historického centra Trnavy sd typické
kostolné veze, 20. storotie zacalo do Trnavy prinasat
nové ktoré si st é 4
od centra. Obrovské sila a mlyny st vyznamné nielen
ako technické pamiatky, ale aj ako skvosty modernej
architektury.

Cakajii vas 4 tematické cykloprehliadky s architektom
@benak_miroslav :

&% 3.7. Mesto na prahu moderny

&% 17.7. Proti pridu trnavskych vod

&% 31.7. Cesty cukru a repy

&% 14.8. Sviezi trnavsky funkcionalizmus / Za branami
funkcionalizmu

Regién Trnava sss
7/ 29.j0na-Q

Okrem historickych dominant na bicykli mdZete tento rok opét lepSie
spoznat aj &asto zatracované industridine stavby a iné architektonické
pamiatky Trnavy, nez na aké ste bezne zvyknuti. Kym pre siluetu
historického centra Trnavy su typické kostolné veZe, 20. storogie zacalo
do Trnavy prinasat nové dominanty, ktoré su ststredené severozapadne
od centra. Obrovské sila a mlyny st vyznamné nielen ako technické
pamiatky, ale aj ako skvosty modernej architektury. V ramci rozliényc...
Zobrazit viac
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Typ prispevku: promo cykloprehliadky/fotka
Celkovy dosah prispevku: 17 512

Organicky dosah prispevku na Facebooku: 4 496
Plateny dosah prispevku na Facebooku: 7 928
Plateny dosah prispevku na Instagrame: 5 088
Cielenie reklamy: v printscreene

Rozpocet na podporu postu planovany:

50,00 eur, rozdelené medzi 2 samostatné ad sety:
. 25,00 eur Facebook

« 25,00 Instagram

Rozpocet na podporu postu redlne minuty:
50,00 eur

Reakcie fanusikov Facebook:

« Pocet kliknuti na prispevok — 372

« Paci sa mito — 281, z toho 15 pri zdielanych prispevkoch (z toho 229 ziskanych z reklamy)
« Super —7,ztoho 1 pri zdielanych prispevkoch (z toho 2 ziskanych z reklamy)

» Haha — 2, ztoho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 2 ziskanych z reklamy)

« Komentare — 5, z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 4 ziskanych z reklamy)

« Zdielanie — 19, z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 12 ziskanych z reklamy)

« Postsaves —1

Reakcie fanusikov Instagram ziskané z reklamy:
» Pacisamito—539

« Komentare -1

« Zdielanie -0

« Zdielanie / Post saves — O

Region
Trnava




Region
Trnava

Typ prispevku: promo Vinarsky bali¢ek/séria fotiek

Celkovy dosah prispevkov na Facebooku a Instagrame (bez stories): 33 674

Organicky dosah prispevku na Facebooku: 1567

Plateny dosah prispevku na Facebooku: 12 101

Plateny dosah prispevku na Instagrame: 120 006

Rozpocet na podporu postu planovany: 125,00 eur, rozdelené medzi 3 samostatné ad sety:
. 50,00 eur Facebook

» 50,00 Instagram

i Instagram Regi6n Trnava
« 25,00 promo Instagram stories I I
Rozpocet na podporu postu realne minuty: 125,00 eur 8 soonowans K vinu Modry Portugal od TERRA PARNA, ktoré néjdete v nasom

Vinarskom bali¢ku sa vyborne hodi jednoduchd pecené cibula s
omagkou z pe&eného cesnaku. Recept na fiu néjdete v brotre, ktord je
stcastou balicka, aby ste si mohli vychutnat dokonald kombinaciu vina a
jedla. Cakanie na Vianoce si tak moZete skratit napriklad pri romantickej
veceri @ Balicek si mozete objednat na

https:/fwww.regi i balicek alebo zakdpit
priamo v Mestskej veZi

Reakcie fanusikov Facebook (promované na interakciu s postom:

« Pocet kliknuti na prispevok — 362

ychvi #tmava

« Paci sa mito — 61,z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 49 ziskanych z reklamy)
« Super — 3, z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 3 ziskanych z reklamy)
« Komentare — 0, z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho O ziskanych z reklamy)

« Zdielanie — 2, z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 1ziskanych z reklamy)

Viac informci >
+ Postsaves -0
oav - H
. Negatl’vna odozva —1 Skl’yty Véetky pﬂ/Spery regiontmava Vindrsky baligek ako vianoény dartek?

Set 4 vin z Regiénu Trnava potesi pod stroméekom ale
aj na stadrovedarmom stole &

K vinu Modr§ Portugal od @terrapara , kioré nijdate

Reakcie fanusikov Instagram ziskané z reklamy (promované na prekliky): Tatona o s ot meganing esmasa. Rocest
na fu ndjdete v brozdre, ktord je sGéasfou balicka,

. Yol i _ Dy st hii vychutnat dokonald kombina

PaCI sa mi to 29 Ja.;‘f:aslmu li vyehutnat dokonald kembinaciu vina a

« Komentare — O Limitované mnozstva balickov na wik.regiontrnava.sk
alebo priamo v Mestskej vezi.

. Zdielanie — 0 @slovakia travel #dovolenkanasiovensku

. Post saves —1 pmae

‘#vecerapreavoch #slovenskevina

« Kliknutia na odkazy — 47
Vysledky proma na Instagram Stories (promované na dosah)

- Plateny dosah stories na Instagrame - 24 775
« Kiliknutia na odkaz — 7
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Regién Trnava

16. decembra 2021+ G
Lango3 v kombinécii s kvalitnym vinom vés milo prekvapi!
Vo vindrskych balitkoch uZ sice nendjdete vino Sviity Leonard od VINA Z
MLYNA néjdete tu viak ich rovnako skvelé vino TERRASA a brozdrku s
receptom na tie najlepsie langose, ktoré sa jednoducho stand hoci a
sviatognym jediom. Balicek si moZete objednat na

alebo zakipit
priamo v Mestskej vezi

ia Slovakia Travel
#mrnava

#slovenskevina #najlepsievinonaslovensku

(G

OCHUTNAJTE VINARSKY BALICEK
STYROCH NAJLEPSICH ViN Z REGIONU
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@ v
) sponzorované

Nakupoval >

wypilo &
 rocnik 2019 sa vypredalo.
o TERRASA 2

alitnjm

ino TERRASA

Region
Trnava

Typ prispevku: promo Vinarsky bali¢ek/seria fotiek

Celkovy dosah prispevkov na Facebooku a Instagrame (bez stories): 45 618

Organicky dosah prispevku na Facebooku: 2 082

Plateny dosah prispevku na Facebooku: 11 072

Plateny dosah prispevku na Instagrame: 32 464

Cielenie reklamy: v printscreene

Rozpocet na podporu postu planovany: 100,00 eur, rozdelene medzi 3 samostatne ad sety:
+ 50,00 eur Facebook

- 50,00 Instagram

« 25,00 promo Instagram stories

Rozpocet na podporu postu realne minuty: 120,00 eur (pre Instagram post sa minulo 45 eur)

Reakcie fanusikov Facebook (promované na interakciu s postom:

. Pocet kliknuti na prispevok — 310

- Pacisa mito —109, z toho 1 pri zdielanych prispevkoch (z toho 87 ziskanych z reklamy)
« Super — 6, ztoho 1 pri zdielanych prispevkoch (z toho 5 ziskanych z reklamy)

. Zasnem — 1,z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 1ziskanych z reklamy)

» Komentare —1, z toho 1 pri zdielanych prispevkoch (z toho O ziskanych z reklamy)

« Zdielanie — 9, z toho O pri zdielanych prispevkoch (z toho 1ziskanych z reklamy)

+ Postsaves -0

Reakcie fanusikov Instagram ziskané z reklamy (promované na prekliky):
-+ Pacisamito—32

+ Komentare — 0

+ Zdielanie — 0

» Postsaves — 2

« Kliknutia na odkazy — 29

Vysledky proma na Instagram Stories (promované na dosah)
- Plateny dosah stories na Instagrame — 31757



Typ prispevku: promo vianoc¢na atmosfera v regione, tipy na vylet — mapa vianocnych stromcekov v okoli
Trnavy /grafika

Celkovy dosah prispevku: 11 842
Organicky dosah prispevku: 11 842
Plateny dosah prispevku: O

Cielenie reklamy: ziadne, post nebol podporovany

Rozpocet na podporu postu planovany: 0,00

Rozpocet na podporu postu realne minuty: 0,00

Reakcie fanusikov:

Pocet kliknuti na prispevok — 626

Paci sa mi to — 189, z toho 109 pri zdielanych prispevkoch
Super — 20, z toho 14 pri zdielanych prispevkoch
Zasnem — 1, z toho 1 pri zdielanych prispevkoch
Komentare — 16, z toho 10 pri zdielanych prispevkoch
Zdielanie — 23, z toho O pri zdielanych prispevkoch
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® Region
Trnava

@ Region Trnava 88e;
10. decembra 2021 - &

Mapa k vianoénym strom&ekom v regidne, podla ktorej sa mozete

orientovat poéas adventného vyletu &

. Smolenice

"

* jos
Jaslovské
'..: - Bohunice

Spagince

Sucha
nad Parnou

joe

RuZindol



Uspesnost jednotlivych ad setov:

» Dosah — 26 281
« Pocet novych ziskanych ,page likes" - 204
« Kliknutia na odkaz — 118

» Dosah —12 690
« Pocet novych ziskanych ,page likes" - 176
« Kliknutia na odkaz — 63

« Dosah —10167
« Pocet novych ziskanych ,page likes" - 70
« Kiliknutia na odkaz — 63

» Dosah — 27283
« Pocet novych ziskanych ,page likes" - 178
« Kliknutia na odkaz — 154
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Instagram ® 0 v

(@) veronsarespuinska

# 1) Uked by simone_preppyadventure and others
eronika.rosputinska NAJFOTOGENICKEJSIA ULICA V.

TRNAVE + TIPY NA ZAUJIMAVE AKCIE V MESTE POCAS
SEPTEMBRA £

h Q ® 65 o

Instagram ® oV

Poda sprievodcu Stévka, s Korjm sme nedévno boli
prehiiadke Trnavy,je fou uica M. Schneidera- Trmavského,
Gzky kamenny koridor s ohvomugicim whladom na Zndmy
Baziiu sv. Mikulita. Akote, neidem 3 hidat, &

sebourino oo podta
Gt wiekone o, 050

52 rovan pakasi o aiogrtcel
Shtabe. Darmo, Trmava m oza| o Rima! &

Aby ste do mesta nes len pre jednu fotku 2 uiice, na blog.
som do ik spsala oy ria G ek misis 3 dobrd
podiky, ok pokika

Arize et ozram smanichpoddsd v Tave o kol
prembi, moEno vés nejaka osiov.

5.9, Travsky PKNIK
10, 9. ROZLOCKA 3 letom (Richard Maller a Hudba 2
Marsu)

© 10.- 12.9. JARMOK na golfe
 11.9. JAZZ vo vinohrade Sterraparna (ool sme,
odporigam )

© 11.- 12.9. STREDOVEK pod vadbami

© v spolupeic s Gregiontmava

et née st o ek  ariaty R T
ensku #goodideaslovakia svisitslovakia Slovakda

Regién Tmava
Tmava, prvé ksfovské mesto na Siovensku e spolu

Podiin

Sleduite nds 2 objavuite najvacsie mestské hradby v strednej Eurépe.

Travel

Regién Trmav

Liked
Tmava, prvékrdlovské mesto na Slovensku o spolu o

Tmavské radio ©

Tu ndjdete tie najkrajéie vianaéné stroméeky v regidne.
Tmava

©O You, Alexander rostingk and 101 cthers o

e Uk O conment & share @

Mostrelevant »

@ Fonard Trnava

@ e

Hiadite intpirdchu kam 24]at na vilot? Sledujte nds!

® Region
Trnava
L MTMA

Sledutends  obfavte regén sutovihvin

Travel

Tmava, prvé kdfovské mesto na Slovensku e spolu

Trmavsky Hias
ert1532.0

Pocasie by uz malo byt cez vikend lepsie, mame z0pir tipov kam
at,

Kam cez vikend? Bude Rosindolsky trh, zaznie Klasicks
hudba, pjdu cyklobusy | TRNAVSKY HLAS

©W® You and 7 other Bshares
1 Uike O Comment & s @

Tmavaza.sk

o je nsdners, co poviete? @ Stinky visk chjbi &

TRARDNESZASK
Vianotnd Tmava o e et ki Centrum mestaroztiria
nova vyzdoba,

Q0 v

W Like Q Comment 2 share

© i conmen
@ wvrmison

ke ey 0

Mostrelevant ~

@ yzwién Trnava.

inom, Jeclom 3 skvelou hudbou. Presne tak 16 j8 0.

B
#dovolenkanasiovensku #goodideasiovaiia

26 6.2021

divadeiného .fachu", Maly civadeln festival s ndzvom Radiéne hy.
v voebriny v nedt 27 ina a bude s a2 o warka, 25
jtna

1 Liked

1 comment 4 shares

Travel

Regién Tr

b Liked
Trava, prvé kréfovské mesto na Slovensku je spolu -

My ™

=3

Navstivit mésete viacer miest

iekovy vikend? Trmavsky region ponika
viaceré moznosti

© Youand 5o
b like © Comment 2 Share

@ viteacomment oe® o

@ Regién Trnava

18.m82-G

Po dihe] dobe vés pozjvame na prvy live koncert v Maly Berlin. A
nebude to len tak hocijaky koncert, ale rovno dvojkoncert sicasnych
slovenskych pesniékirov Archivny chiapec a Kvaskova. Pridte si uZit
koncertnd atmosféru s priatefmi. Viac informdci sa dozviete v
evente

; .
% /- =8
3d \ o~
A

&/ Kkvdfkovd
Y 7 P

Y 7

4 N cHLAapec
7

e 7 5
sots.5,

Koncert: Archivny chlapec + Kvaskova
Maly Berlin - Trmava * Mim ziuiem

¥ Strénka Maly Berlin sa vém padi

@

spozndval Trnavu na bicykil 3 Zo sedla bicykla vés prevedieme
historickymi dominantami mesta. Sprevadzat vis nimi bude va3

50 zasmiat_Tento roénb 0 pre vis pripravend nasleduice hry:
276, 20,00 hod - Lord Norton  siuna James (po dvadsitich
rokoch..)
286.,17.00 hod - Danka a Janka, Staré divadlo K. Spikéka, Nira
205.,20.00 hod - Roddda, Divadeln spolek Frida, 8o, CZ

]

Radniné hry 2021
Trmava Radnica - Trnava © 26tasnimsa +

&1 Alena, Lubica a Marcel majd zévjem

2 iekolkjch
torminov - 102021 (Pribehy hradiob) a 7.8.2021 (Bitka pri Tnave),
pricom potet miest je na jeden termin obmedzens’ na 30, reto jo

ittps:/jwwwe.regiontnava.sk/prod../na-bicyki-so
labo v natom Turistickom informatnom cantre v

#dovolenkanaslovensku figoodideasiovakia

i Otomto webe

50 sprievodcom
 po netradiénom zé%itku? Tak sa spolu s nami vyberte.




Cinnost turistickéeho

informacneho centra

Suma pouzitej dotacie:

Percentudlne vyuzitie:

Spolufinancovanie: mzdove
a prevddzkové a iné vydavky TIC,
clenskée v AICES, Vitajte cyklisti!

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu
a ucelového pouzitia dotacie:

Aktivita je spojena s hlavhym predmetom
¢innosti organizacie cestovného ruchu, ktorou
je podpora rozvoja cestovného ruchu na tizemi
Regidonu Trnava, konkrétne zvysenie informova-
nosti o produktovej a programovej ponuke ¢o
najvacsieho poctu ndvstevnikov mesta Trnava

a jeho okolia vratane poskytovania odborného
poradenstva ako aj Sirenie osvety medzi obyva-
telmi Trnavského kraja. V roku 2021 organizacia
Trnava Tourism pokracovala v rozsireni otvaracich
hodin pocas letnej sezdny, poc¢as decembrovych
vikendov a pocas Jarmocného vikendu v meste
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Trnava. V Turistickom informa¢nom centre -
Regién Trnava (dalej ako ,, TIC*) zamestnavala 2
zamestnancoy, 2 sprievodcov cestovného ruchu,
dohodarov a brigddnikoy, tak, aby bola zabezpe-
c¢ena celoroc¢nd prevddzka TIC otvorena sedem
dni'v tyzdni a obsluzila ndvstevnikov destindcie
celorocne.

TIC realizuje aj podnikatel'sku ¢innost organizécie,
je predajnym miestom suvenirov, poskytuje sprie-
vodcovsku ¢innost prostrednictvom dohodarov,
sprievodcov CR a zivnostnikov, predaj vstupeniek
na podujatia, a dalSie aktivity. TIC je clenom
Asociacie informacnych centier Slovenska.

Prinosom aktivity je predizenie dizky pobytu

a zvySenie vydavkov na sluzby CR oslovenim
turistov atraktivnymi informaciami o ponuke

a upriamenim ich pozornosti na vyplnenie ich
¢asu v destindcii, ako aj motivovanie k opakova-
nej ndvsteve a zabezpecenie nezabudnutelného
z4zitku, ktory podporuje vytvdranie pozitivheho
imidzu o destinacif.

V roku 2021 TIC nadalej pocitovalo vplyv
pandémie koronavirusu SARS-CoV-2 na ndvstev-
nost destindcie a jej atraktivit. Zo Statistickych

udajov, ktoré TIC zbiera, vyplyva pokles celkovej
navstevnosti TIC oproti roku 2019, pred vypuk-
nutim pandémie, o 4% a az o 71% v kategorii
zahrani¢nych ndvstevnikov. Rovnaka situacia
nastala aj pri ndvstevnosti vyhliadky z mestskej
veze, ktord TIC prevddzkuje — 11 956 navstev-
nikov v roku 2021 predstavuje az 48% pokles
oproti roku 2019. Oproti predchadzajicemu roku
vSak sledujeme ndrast navstevnosti vo vsetkych
kategdridch, okrem zahrani¢nych navstevnikov
(tu prislo k poklesu 0 9% na 1132 ndvstevnikov).
Celkova navstevnost TIC stipla o 47% na 18 010
navstevnikov, pri vyhliadke z mestskej veze isSlo
o narast o 8%. Vysoky rast sme zaznamenali aj pri
organizovanych prehliadkach mesta so sprie-
vodcom, kde stupol pocet prehliadok oproti roku
2020 az 0 127%.

Vzhladom na pandemickd situdciu a platné
opatrenia, prijaté za u¢elom prevencie a spo-
malenia Sirenia koronavirusu SARS-CoV-2

bola prevadzka TIC zatvorend pre verejnost

0d 11.2021 do 21.4.2021 a opéatovne od 25.11.2021
do 912.2021, teda celkovo 126 dni, ¢o predstavuje
viac ako jednu tretinu roka.

Region
Trnava



V roku 2021 pokracovala OOCR TT v organizacii
tematickych prehliadok pre navstevnikov des-
tindcie, pricom sa sustredovala predovsetkym

na individudlnych névstevnikov a poskytovanie
sprievodcovskych sluzieb pre pary alebo rodiny.
Komentované tematické prehliadky so sprievod-
com cestovného ruchu presunula OOCR TT aj

za hranice mesta Trnava a pontkla navstevnikom
moznost spozndvat krdsy a pribehy nedalekej
obce Dolnd Krupa na prehliadkach Sedem divov
Dolnej Krupej. Pri realizacii tejto produktovej linie
pracovala OOCR TT aj na zosietovani najdélezi-
tejsich partnerov v obci, akymi st Hudobné mu-
zeum SNM ako prevddzkovatel kastiela v Dolnej
Krupej, farnost Dolna Krupd ako prevadzkovatel
miestneho Kostola sv. Ondreja, samotnd obec
Dolnd Krupd ako prevadzkovatel Obecného
muzea a spolo¢nost Apimed ako prevadzkovatel
aredlu Medolandia a rozdria.

OOCR TT sa aj v roku 2021 pripojila k mestdm
na Slovensku, ale aj v zahranici, ktoré oslavuju
Svetovy den sprievodcov cestovného ruchu.
OOCR TT pripravia video prehliadku Trnavy,
ktorej trasa sprevadzala divdkov na ceste zo
zelezni¢nej a vlakovej stanice v Trnave ako jed-
ného z hlavnych vstupnych bodov do mesta az
do historického jadra Trnavy. Sprievodca ces-
tovného ruchu pocas prehliadky upozorfioval
divdkov na pamiatky a atraktivity, ktoré pocas
tejto cesty majui moznost vidiet. Video prehliad-
ka mala premiéru dna 21.2.2021. Prehliadka
oslovila velku ¢ast online publika, cely priebeh
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prehliadky si pozrelo priblizne 680 ludi, ¢o je
signifikantny ndrast oproti tradi¢nym prehliad-
kam, ktoré OOCR TT organizovala na pocest

Svetového dna cestovného ruchu doposial.

Pocas hlavnej letnej turistickej sezéony OOCR TT
pripravila v ramci podaktivity 2b) Osvetové akti-
vity TIC prehliadky mesta Trnava zadarmo pocas
celého mesiaca jul a august. Oblibené pre-
hliadky s ndzvom Spoznajte Trnavu tak, ako ju
zazili kréli sa konali po¢as pracovnych dni vzdy
010.00 h. V pripade, Ze sa prehliadky ztcastnili
aj zahrani¢ni navstevnici, prebiehala dvojjazy¢-
ne — v angli¢tine aj slovencine. Prehliadky, ktoré
trvali 1,5 hodiny, pribliZili ndvstevnikom histdriu
mesta v dvoch linidch — Sakralna Trnava (vzdy

v pondelok, stredu a piatok) a Svetska Trnava
(vzdy v utorok a Stvrtok). Skuseny sprievodco-
via cestovného ruchu v dobovych kostymoch
poskytli odborny vyklad v Bazilike sv. Mikulasa

a Katedrale sv. Jdna Krstitela, ale aj v bezne ne-
pristupnych priestoroch historického Zapadného
kridla radnice ¢i basty mestského opevnenia.

Na prehliadkach spolupracovala OOCR TT aj so
svojimi ¢lenskymi subjektami, vdiaka ¢omu mohli
Ucastnici na prehliadke spoznat aj ocenovaného
regionalneho vyrobcu medu, medoviny a vcelich
produktov Apimed, a na konci kazdej prehliad-
ky ochutnat jeho medovinu alebo med.

@w= Spoznajte
g

Temy prehiiadok:
Sakmine Tmava
& Svetska Tmava

W 06 — 08 Popermd oLenL.

Kazd{ pracovn{ den wondelok - piatok
Pocas mesiacov jiil a august 10.00 h.
Stretnutie pred Mestskou veZou

Viscinfo na www.regiontrmava. sk

Region
Trnava



Pocet prehliadok: 44

Celkovy pocet ucastnikov: 478
Priemerny pocet ucastnikov na jednej
prehliadke: 10,86

Okrem slovenskych navstevnikov sa prehliadok
zl¢astnili aj ndvétevnici z Ciech, zo Spojenych
Statov americkych, Izraela a Brazilie. Vzhladom
na obmedzenia v suvislosti so vstupom

na tzemie Slovenskej republiky, ktoré platili
pocas letnej turistickej sezdény tvorili zahrani¢ny
navstevnici iba priblizne 6% spomedzi vsetkych
navstevnikov. Vzhladom na bydlisko tcastnikov
prehliadok az 52% z nich nevyuzilo ubytovacie
sluzby v destindcii, pretoze byvali v Trnave a jej
okoli. Daléich 33% tic¢astnikov sa prehliadok
zUcastnilo v rdmci jednodnového vyletu do des-
tindcie a tiez nevyuzili ubytovacie sluzby. 10%
Uc¢astnikov bolo ubytovanych u svojej rodiny
alebo znamych, ubytovacie sluzby v destinacii
tak vyuzilo 5% ucastnikov prehliadok.
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"Odkial ste na prehliadku prisli?" -
podla oblasti
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"Kde ste sa o prehliadkach dozvedeli?"

9%

18%

5% —

20%

1%

Denna navstevnost’

23%

= v Turistickom informaénom
centre / na plagate

= na intemete

=z radia
od rodiny / od znamych

=v Novinkach z radnice

= z Facebooku / socialnych sieti

=Z novin
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Pri prilezitosti Svetového dna cestovného ruchu

pripravila OOCR TT vystupy na Mestsku vezu
pod ndzvom Na Mestsku vezu s hodindrom.
27.9.2021 tak boli v ¢ase od 16:00 do 20:00

v priestoroch trnavskej mestskej veze k dis-
pozicii odborny sprievodcovia a hodindr, ktory
kazdodenne natahuje a stara sa o historicky
hodinovy stroj. Navstevnici sa pocas vystupov
dozvedeli o histérii hodindrstva a trnavskych
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hodinarov, o fungovani hodinového stroja

a o tom, aka starostlivost je o hodinovy stroj po-

trebnd. Komentovanych prehliadok sa zUlcastni-
lo 37 navstevnikov.

V roku 2021 predstavila OOCR TT novy pro-
jekt tematickych komentovanych prehliadok

so sprievodcami cestovného ruchu, ktory sa
realizoval z vlastnych zdrojov mimo mesta Trnava.
Zosietovanim podnikatelskych a nepodnika-
telskych subjektov, samosprdvy a lokalnych
producentov v obci Dolnd Krupd vznikol produkt
prehliadok s nazvom ,Sedem divov Dolnej
Krupej“. Prehliadky sa pocas hlavnej turistickej se-
z6ny konali vo vopred stanovenych terminoch pre
individudlnych navstevnikov a tiez aj v terminoch
na objednavku. Prehliadky ,Sedem divov Dolnej
Krupej“ sa stali stabilnou stcastou ponukanych
produktov cestovného ruchu v Turistickom
informac¢nom centre — Regién Trnava a rozsirili
poskytovanu sprievodcovsku ¢innost aj na ¢asti

destindcie mimo mesta Trnava, ¢im vyznamnym

spdsobom prispievajti k predizeniu dizky pobytu
navstevnikov v destindcii.

Nechajte sa zldkat' tajomstvami skrytého klenotu Regiénu Tmava a
spoznajte 7 divov Dolnej Krupej na prehliadke so sprievodcom, ktoni
sme pre vas v spolupraci s obcou pripravili & @ Spoznite tie

osobnosti, ktoré si s obcou spojené. A Ze ich nie je mélo! Prehliadka
sa tento mesiac koné v sobotu, 21.8., no ak uz mate na tento deri
plany, prehliadku si méZete na naSom webe objednat aj v
individudlnom termine, pre skupinu minimélne 5 fudi.

1702 37 =

Osloveni fudia  Interakcie  Skbre distriblicie

®® 12

Viac ako dve tretiny Ucastnikov prehliadok
.Sedem divov Dolnej Krupej*, az 71%, prislo
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na prehliadku z oblasti mimo destinacie Regidn
Trnava. Z domdcich ucastnikov predstavovali
21% obyvatelia mesta Trnava, zvySnych 8% tvo-
rili obyvatelia destindcie z okolitych obci.

V zmysle sucasnych trendov udrzatelného, spo-
lo¢ensky zodpovedného pristupu k fungovaniu
organizacii a so zretelom na environmentalny
dopad spozndvania miest sa oblastna organiza-
cia cestovného ruchu Trnava Tourism od roku
2017 zapojila do projektu Vitajte cyklisti! a je
evidovana v sieti turistickych zariadeni a slu-
Zieb, ktoré su prispésobené svojimi sluzbami
pre cykloturistov. U¢ast v projekte pokracovala
aj v roku 2021.

V roku 2021 pokracovala OOCR TT v orga-
nizovani dvoch linii cyklistickych prehliadok

s ndzvami Trnava o¢ami architekta a Na bicykli
so sprievodcom z vlastnych zdrojov. Prva
predstavuje uz tradi¢né prehliadky s tematikou
moderny a industridlu, druhd ponuka netradic¢-
né historické témy. Tematicky rad prehliadok
Trnava ocami architekta prebehli v Styroch te-
matickych variantoch: Mesto na prahu moderny,
Proti prudu trnavskych véd, Cesty repy a cukru
a Za branami funkcionalizmu. Tematicky rad
prehliadok Na bicykli so sprievodcom obsaho-
val dve tematické prehliadky: Pribehy hradieb
a Bitka pri Trnave.

S ohladom na potrebu sietovania subjektov
cestovného ruchu v rdmci destindcie poskytla

OOCR TT sluzby svojich sprievodcov cestov-
ného ruchu aj dalsim ¢lenskym a neclenskym
subjektom, pésobiacim v destinacii. OOCR TT
odborne aj persondlne zabezpedila realizaciu
komentovanych prehliadok v rdmci podujati
Den otvoreného dvora v Divadle Jana Paldrika
v Trnave a Den otvorenych dveri v Kastieli

Voderady.

Zrekon$truované priestory mestskej veze
v Trnave, kde sidli Turistické informac¢né
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centrum — Regién Trnava umoznili OOCR TT
realizovat v roku 2021 aj galerijnd ¢innost a zor-
ganizovat trojicu vystav na prvom poschodi
mestskej veze, ktoré je navstevnikom mesta
dostupné zdarma. V spolupréci s lokdlnou
fotografkou Emou Lancari¢ovou vznikla vystava
Ramble Trnava spojena s krstom rovnomen-

nej knihy. V spoluprdci s KOCR Trnavsky kraj
prebehla vystava Risografiky s pribehom, ktora
predstavila vitazné diela sttaze o ndvrh risogra-
fik, ktoré ilustruju zaujimavosti a pribehy regio-
nov Trnavského kraja. V spoluprédci s miestnou
Slachta.gallery bola zorganizovana vystava foto-
grafii trnavského fotografa Rastislava Paulinyho.
Vdaka spolupraci s Trnavskym samosprdvnym
krajom v rdmci dota¢nej schémy na podporu
regiondlneho rozvoja bol v TIC realizovany
projekt s ndzvom Mestskd veza pre vSetkych,
zamerany na informacnud a komunikaénu deba-
rierizaciu dostupnosti informdcii poskytovanych
v ramci sluzieb TIC. Existujuce informacné
prvky v podobe digitdlnych dotykovych panelov
boli prelozené do slovenského posunkového
jazyka vo forme videi, ¢o zlepsilo pristupnost
informdcii nepocujicim navstevnikom destina-
cie. Pre zlepSenie komunikacie s nepocujicimi
ndvstevnikmi bola zakupend licencia na komu-
nika¢nu aplikaciu DeafCom Centra bezbariéro-
vej komunikdcie, ktord umoznuje sa v pripade
potreby spojit s timo¢nikom do posunkového
jazyka pomocou videohovoru a takymto spo6-
sobom poskytndt kvalitny informacény servis aj
znevyhodnenej skupine navstevnikov.



Vzhladom na osobité potreby nevidiacich
navstevnikov bola realizovana tvorba haptickej
hovoriacej knihy o najvyznamnejsich pamiat-
kach destindcie, ktora tiez priblizuje potreby
nevidiacich majoritnej spolo¢nosti a spéja

tieto dva svety. Realizovana bola tiez haptickd
hovoriaca mapa mesta Trnava, ktora nevidiacim
umoznuje spozndvat a lepsie sa zorientovat

v destinacii.

V roku 2021 vyuzila organizdcia Trnava Tourism
poskytnutu dotédciu aj na uhradu opravnenych
prevddzkovych vydavkov v TIC — vydavky

na elektrickd energiu, vodné a sto¢né v objekte
Mestskd veza, pripojenie do internetovej siete
v TIC a hovorné a mobilné sluzby zamestnan-
cov TIC. Vzhladom na pretrvdvajlcu nepriazni-
vU situdciu s koronavirusom SARS-CoV-2 bola
poskytnutd dotdcia vyuzitd aj na kontinudlne
zabezpecovanie bezpecnosti a ochrany zdravia
ndvstevnikov a zamestnancov TIC. Zakupené
boli hygienické potreby s virucidnymi uc¢inkami,
jednorazové rukavice, respirdtory s ochranou
FFP2 a tiez antigénové testy na samodiagnos-
tiku ochorenia COVID-19. V prevddzke bola tiez
pravidelne vykondvana dezinfekcia priestoru
profesiondlnou upratovacou sluzbou.

S ohladom na poziadavku kontrolovat stav
vakcinacie navstevnikov prevddzky turistického
informacného centra boli zakldpené dva kusy
skenerov QR kodov spolu so stojanmi pre ich
umiestnenie na klientské pulty v prevadzke.
Skenery sluzia na overenie platnosti Digitdlneho
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COVID preukazu ndvstevnikov turistického
informacného centra a na zabezpecenie
rezimu OP, prip. OTP v prevadzke v sucinnosti
s nariadeniami Uradu verejného zdravotnictva
Slovenskej republiky.

Realizované aktivity v rdmci projektu: Uhradenie
vydavkov na sprievodcov CR, uhradenie
oprdvnenych prevadzkovych nédkladov TIC,
dezinfekcia priestorov TIC, zaklpenie ochran-
nych pomocok a prostriedkov do prevadzky
TIC — hygienické potreby, Cistiace prostriedky,
respirdtory, jednorazové rukavice, antigénové
testy, zakupenie skenerov QR kdédov s drziakmi.
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Podpora atraktvit
danej lokality

Vjznamné nadregionalne podujatia

Suma pouzitej dotacie:

Percentudlne vyuzitie poskytnutych zdrojov:

Spolufinancovanie: mzdove,
prevddzkove a iné vydavky

Aktivita bola zamerana na trvalo udrzatelny
rozvoj destinacie Regién Trnava a poskytovanie
atraktivnych podujati. Cielom tejto aktivity

bolo prildkat navstevnikov z réznych kitov
Slovenska a zvysit atraktivnost destinacie.

Trnava Tourism za tymto lcelom podporila
jedno z mala uskuto¢nenych podujati pocas
pandemickej situdcie s nadregionalnym

a turisticky atraktivnym charakterom a zaroven
26. ro¢nik medzindrodného organoveho
festivalu Trnavské organové dni, ktory sa
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tradi¢ne kona v Trnave. Tematicky a cielene
ladené podujatia s Uc¢astou vyznamnych
slovenskych i zahrani¢nych umelcov vo
vyznamnej miere zohravaju ulohu pri budovani
imidzu destinacie a su vzdy podnetom navstevy
,prave teraz — v istom ¢ase*, ako aj prilezitostou
k ,opatovnej ndvsteve destindcie“ v pripade
zavedenia tradicie jednotlivych podujati.

Prinos aktivity:

« budovanie imidzu destindcie TRNAVA ako
Malého Rima — s ponukou kvalitnych koncertov
v sakralnych priestoroch

« historicky vyznam hudby a kultdry v Regidne
Trnava

- budovanie imidzu destinacie TRNAVA ako
L,Stredovekého* regionu

. predizovanie dizky pobytu hosti v destinacii

« podpora kultdry a umenia

« zapojenie miestnych vinarstiev a inych partnerov
do podujati a ziskanie novych partnerov pre
spoluprdcu s organizaciou

Forma komunikdcie a propagdcie,

medidlne vystupy:

Trnavskeé organové dni, 18.7. — 29.8.2021 Bazilika
sv. Mikulasa, Trnava

Organoveé koncerty v Trnave su usporadivané
v jedinecnych sakralnych priestoroch Baziliky
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sv. Mikuldsa — v dominante Malého Rima. Bazilika

dodnes uchovava dva vyznamné historické funkéné

organy. V roku 2013 ziskal po rekonstrukcii jeden

z nich — pochddzajlci z roku 1783 - ocenenie Fénix

- Kultirna pamiatka roka 2012, na druhom hraval

slovensky narodny umelec Mikulas Schneider

Trnavsky.

Realizacia otvaracieho koncertu 18. jul, koncert sa
konal v Bazilike sv. Mikulasa,

OOCR TT sa kazdorocne usilovala podporou
koncertu a festivalu prildkat okrem jednodrio-
vych navstevnikov na podujatie do Trnavy, aj
vikendovych hosti ha pobytové vikendové baliky
S prenocovanim,

forma podpory: spolufinancovanie otvdracieho
koncertu, online marketingova podpora na socidl-
nych sietach Facebook a Instagram, PR podpora
formou tlacovych spray,

ponuka vikendovych pobytovych balikov v spolu-
praci s ¢lenskymi ubytovacimi zariadeniami.
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Infrastruktara

Suma pouzitej dotdcie: Uvitacie tabule boli umiestnené v obciach
Biely Kostol, Dolna Krupd, Jaslovské Bohunice,
Ruzindol, Smolenice, Sucha nad Parnou
a Spacince. Cestujticich ndvitevnikov nabadaju
Percentudlne vyuzitie: k navstiveniu lokdlnych atraktivit prirodného,
kulturneho, historického ¢i sakrdlneho vyznamu

a tiez vyznamnych regionalnych vyrobcov a pro-

ducentov z radov podnikatelskych subjektov.

Spolufinancovanie: mzdove,
prevddzkové a iné vydavky

Vyhodnotenie ¢asovej realizdcie projektu
a ucelového pouzitia dotdcie:

Cielom realizovanych aktivit v rdmci podakti-
vity 6a) Informacné tabule a smerovniky bolo
zlepsit informovanost ndvstevnikov pohybu-
jucich sa po regiéne a upriamit ich pozornost
na atraktivity jednotlivych obci, ktoré tvoria
destindciu. Za tymto tGcelom bolo vytvorenych
a umiestnenych 18 kusov uvitacich tabul v 7
obciach destindcie. Tabule s vy$Skou 2 metre
a Sirkou 1,3 metra boli umiestnené ku vstup-
nym bodom do obci na hlavnych cestnych ta-
hoch, ¢im motivuju ndvstevnika v obci zastavit,

strdvit tu ¢as a vyuzit sluzby cestovného ruchu,

nie len cez obec prejst.
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Zabezpecenie strategickich

dokumentov

Zber dat navstevnosti lokalnych a regionalnych atraktivit

(2. faza 2 roéného projektu)

Suma pouzitej dotdacie:

Percentudlne vyuzitie:

Spolufinancovanie: mzdove
a prevddzkoveé a iné vydavky

Vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu
a ucelového pouzitia dotacie:

Cielom aktivity bolo vytvorenie primarneho vysku-
mu ndvstevnikov Trnavy a okolia prostrednictvom
dotaznikového prieskumu pre ucely vyhodnoco-
vania a aktualizacie strategickych dokumentov
OOCR TT, efektivne vypracovat marketingovy
pldn zamerany na cielové trhy a segmenty trhu,
podla redlnych Statistickych ukazovateloy, je to
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mozné len prostrednictvom vhodne zozbieranych
dat a ich spracovania.

Tato aktivita bola 2 ro¢nd a bola pokracova-
nim pripravnych aktivit roka 2020, kedy bola
navrhnutéd metodoldgia prieskumu, identifikacia
lokalit zberu dat, priprava dotaznika, preklady
dotaznika a pod.

V roku 2021 prebiehala realizacia, terénny
zber prostrednictvom dotaznikového priesku-
mu anketarmi a vyhodnocovanie kvant.a kval.
prieskumu vratane odbornej interpretacie
vysledkov prieskumu spotrebitel'ského spra-
vania navstevnikov mesta Trnava a jeho okolia.
Samotny terénny prieskum bol realizovany

za pomoci vyskolenych anketdrov so zamera-
nim na ziskanie Udajov o spotrebitelskom spra-
vani navstevnikov, ich dopyte v rdmci destinacie
a ziskani udajov o ich vydavkoch v destinacii,
ale aj aby boli zachytené aj trendové zmeny

v ich spotrebitelskom sprdvani v obdobi pocas
pandémie.

Prinos aktivity:
« ako kltic¢ovy materidl pre ¢lenov a partnerov

organizdcie Trnava Tourism a vykonny tim
zadefinovat jednozna¢né smerovanie rozvoja
destindcie,

Region
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. cielit rozvoj produktovych linii stanovenych sprdvy a strategickych materidlov organizacie
v stratégii podla ziskanych udajov na konkrétne zameranych na rozvoj cestovného ruchu na tuzemi
cielové skupiny k realizacii konkrétnych aktivit Regidén Trnava.
s cielom dosahovania maximalizacie predaja
vdaka poznaniu potrieb cielovych skupin, Forma komunikacie a propagacie,
« ako ndstroj - navod na pouzivanie destina- medidlne vystupy:
cie smerom k dosahovaniu vyssieho poctu

ndvstevnikov. V roku 2021 prebehol zber dat a ich vyhodnote-
nie. Z prostriedkov dotdcie boli hradené vydavky

Zber dat prebiehal vo viacerych fadzach pocas na vyhodnotenie a priprava dotazniku a taktiez
jarnej a letnej turistickej sezény. Cast dopyto- zabezpecenie casti terénneho prieskumu formou
vania prebehla formou riadenych rozhovorov dotaznikového dopytovania vo vybranych loka-
v Turistickom informac¢nom centre Region Trnava, litdch. Prinosom prieskumu je zlep$eny kvalita-
v Mestskej vezi a na recepcidch ubytovacich tivny a kvantitativny Statisticky obraz o destindacii
zariadeni v Trnave. ZvySok dotaznikov bol vypl- a na jeho zaklade profesiondlnejsi manazment
neny s pomocou externej firmy, ktord zabezpecila destinacie.

anketdrov na réznych miestach Regidnu Trnava,
na turisticky vyhladavanych bodoch zaujmu,

kde je ocakdvany zvyseny pohyb ndvstevni- METODOLOGIA
kov. Prieskum sa uskutocnil medzi celkovo 750
respondentmi s po¢tom 507 platnych dotaznikov, PRIESKUM SPOKOJNOS
vzhladom na r6zne anomélie, pripadne obyvate- PR ¢

1 KVANTETATEVNY VISKUM - 26 P (FACE 2 ACE PERSONAL INTERVIENING)

- » - NAVSTEVNTKA REGIGNU TRNAVA Y ROKU 2021
[ov Regidn Trnava, alebo navzdjom sa vylucujluce

odpovede v dotaznikoch bola ¢ast odpovedi vyra- 1 KVANTIATEVNYVISKOM - CAWE (COMPUTER ASSSTD W INTEVIENTNG)

dend. 90% dotaznikov bolo vyplnenych Slovdkmi,

4,2% Cechmi. Najviac 77%, bol v destinacii Regién

Trnava na jednodennom vylete. UBYTOVANIE L DOVODY NAVSTEVY MESTA A REGIONU PROCES PRIESKUMU

. . o 7 . = - PACOVANTE i 0
V roku 2021 prebiehal aj kazdorocny zber udajov ‘@lu \’ e > @ > WI&‘M! & INNfzADAT
. % —

a spracovanie poskytnutych Udajov o navstev-

§ Domdcl o vani dviten
vhote

nosti vyznamnych domindnt mesta TRNAVA
a inych atraktivit v Regione Trnava, ktoré budu
podkladom pre tvorbu a realizéciu monitorovacej
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Samostatné hnutelné veci a stbory hnutelnych veci
‘I 013 67127,80 17358,02 49769,78 22372,80
Sidlo u&tovnej jednotky 022 - (082 + 092AV)
Ulica Cislo Doprané prostriedky 023- (083 +092AU) 014
Hospodarska 33 Pestovatelské celky trvalych porastov 025 - (085 + 092AU)  |015
PS¢ Obec Zakladné stado a tazné zvierata 026 - (086 + 092AU) 016
91701 Trnava Drobny dihodoby hmotny majetok 028 - (088 + 092AU)  |017
Cislo telefonu Cislo faxu Ostatny dihodoby hmotny majetok 020 - (089 +092AU)  [018
0905 / 628829 4 / Obstaranie dlhodobého hmotného majetku (042 - 094) 019
E malovaadiesa Poskylnuté preddavky na dhodoby hmotny majetok (052 - e
ekonfinanc@gmail .com 095AU)
3 Dlhodoby finanény majetok r.022 azr. 028 021
Zostavena dia: Podpisovy zaznam osoby Podpisovy zaznam osoby Podpisovy zaznam
zodpovednej za vedenie j za i § arneho organu alebo Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych spoloénostiach 02
30.06.20 2 2 |utovnictva: Uétovnej zavierky: ¢lena Statutameho organu v ovladanej osobe (061- 096 AU)
aétovnej jednotky: - - - - - = -
Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych spoloénostiach 023
Schvalena diia: s podstatnym vplyvom (062 - 096 AU)
. .20 Dlhové cenné papiere drzané do splatnosti (065 - 096 AU) 024
P5Ziky podnikom v skupine a ostatné péZicky (066 + 067) - 096 |
Zaznamy danového uradu AU
Ostatny dihodoby finanény majetok (069 - 096 AU) 026
Obstaranie dlhodobého finanéného majetku (043 - 096 AU) 027
Poskytnuté preddavky na dlhodoby finanény majetok (053 - 096 028
AU)

Miesto pre evidenéné &islo Odtlagok prezentasnej pegiatky dafiového tradu
| | Strana 2
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Suvaha (U8 NUJ 1-01) ico[a]2]2]8]8]o]2]4] so[ [ [ ] Stvaha (Ug NUJ 1-01) i€o [4]2[2]8]8]9]2]4] so[ [ [ ]
PP s Bezprostredne
» " Bezné Gétovné S 5
Bezprostredne Strana pasiv cr. obdobie predchadza]uc_e ctovné
Bezné Gétovné obdobie predchédzajiice 5 5 . Obdgble
Strana aktiv ér. aé & i
Metoie Shavie A VLASTNE ZDROJE KRYTIA MAJETKU SPOLU o Bp—— 7242601
Brutto Korekcia Netto Netto r. 062+ r. 068 +r. 072 +r. 073 i 2
5 b 1 2 3 2 1. |Imanie a penazné fondy r. 063 az r. 067 062
= Zakladné imanie @) 063
. NY MAJETOK SPOLU T.030+r. 037+ . 042 +T. 051
BOBES 2 9599285 9596285 7494386 Penazné fondy tvorené podia osobitného predpisu (412) 064
1-|zasoby 1031 az 1. 036 030 15828,84 15828,84 9190,05 Fond reprodukcie @13) 065
= Ocefiovacie rozdiely z precenenia majetku a zavéazkov (414) 066
Material _ . (1'12 +119)-191 (031 e s oo o G (AT 067
"g‘;‘i‘;‘;";e"a vyroba a polotovary viastnej vjroby (121+122)- | o5, 2. |[Fondy tvorené zo zisku T, 069 az . 071 068
( ) Rezervny fond @21) 069
Vyrobky (123 -194) 033 Fondy tvorené zo zisku (423) 070
Zvierata (124 - 195) 034 Ostatné fondy (427) 071
Tovar (132 +139) - 196 035 15828,84 15828 84 9190,05 3. N""V’;;"“d’"y ¥ysledok hospodaraniaminglych okoy 072 7242681 69670.71
Poskytnuté prevadzkové preddavky na zasoby (314 AU-391 ;. 4. |Vysledok Nospodarenia za GGtovn obdobie . 060 - (r. 062 +1. | - 75610
> AY) _ _ 068 +1. 072 +1. 074 + 1. 101) i i
-{Dihodobé pohtadaviy L0%%ezr. 041 931 B.CUDZIE ZDROJE SPOLU T.075 + 1. 079 +. 087 + r. 007 074 967317 22816,25
Pohladévky z obchodného styku (311 AU a2 314 AU) - 391 AU | 038 1.[Rezervy r.076azr.078 075 -7887,31 772278
- - = Rezervy zdkonné (451A0) 076
Ostatné pohlad 315AU - 391AU)  [039 <
=(@iné pohlediviy S5 A Ostainé rezervy (#59AU) o077
Pohfadéviy,yocdcastnikom zduzenl, \(358AU=391AL) i Kratkodobé rezervy (323 + 451AU + 459A0) 078 788731 772278
Iné pohladavky (335 AU + 373 AU + 375 AU + 378A0) - ol 2. [Dihodobé zavazky 1080 azr. 086 079 1684,75 1492,46
391U Zavazky zo socidineho fondu @12) 080 1684,75 1492,46
3. |Krétkodobé pohradavky 1. 043 az . 050 042 5538,91 5538,91 9793,88 Vydan dihopisy @73 -z
Pohladavky z obchodného styku (311AU a2 314 AU) - 391AU (043 4855,12 4855,12 3687,12 | Zavazky z néjmu (474 AU) 082
- - - - Dihodobé prijaté preddavky (475) 083
tatné pohlad 315AU - 391 AU) |04 683,79 683,79 1000,00
Oetainé poladivly _ @18 A0 - IAD Dihodob nevyfakiurovans dodavky (476) 084
(Zs“;;")"a"‘e 80 a ymi p 045 X Dlhodobeé zmenky na thradu @) 085
Ostatné dlhodobé zavazky (373 AU + 479 AU) 086
Datiové pohfadavky (341a2345) (048 x 3. |Kratkodobé zavazky r.088 az r. 096 087 15875,73 13601,01
Pohladavky z dévodu finanénych vztahov k Statnemu rozpodtu a | o, R J— Zévazky z obchodného styku (321 a 326) okrem 323 088 355547 2773.78
Ctom Uzemnej samospravy 346+ 348) ’ Zavazky voti zamestnancom (331+ 333) 089 603047 4940,17
Pohladévky vodi GZastnikom zdruzeni (358 AU-391AU)  [048 ZGEtovanie so Sociéinou poistoviiou a zdravotnymi porstovRami 090 —— 2053.97
P - - (336) - .
Spojovact Ut pri aduZent (398-267AU) 8 Dariové zavazky (341 az 345) 091 2836.79 2933,09
Iné pohladavky (335AU + 373AU + 375AU + 378AU) - 391AU | 050 Zavazky z dévodu finanénych vztahov k Statnemu rozpoétu a 555
&om G ] ; 346+348
4.|Financné ucty r.052 azr. 056 051 74625,10 74625,10 55959,93 rozpottom Uzemnej samosprévy = ¢ )
Zavazky z upisanych nesplatenych cennych papierov a vkladov —
Pokladnica (211 +213) 052 3003,71 x 3903,71 1427922 (367)
- Zavazky vodi Ueastnikom zdruzeni (368) 094
T 053 41680.71 - T
Bankové Uéty (221 AU +261) 70721,39 x 70721,39 i TaTon S 5] o
Bankové Uéty s dobou viazanosti dihou ako jeden rok (221 AU)|054 x Ostatné zavazky (379 + 373 AU + 474 AU + 479 AU) 096
Rrdtkodoby financny majetok (251+ 253 + 255 + 256 + 257)- | oo 4. |Bankové vypomoci a pozicky r. 098 azr. 100 097
291AU0 Dihodobé bankove very (461AU) 098
Obstaranie krétkodobého finan&ného majetku (259 - 201AU)  [056 Bezné bankové Gvery (231+ 232+ 461AU) 099
. EASOVE ROZLISENIE SPOLU r.058 ar. 059 057 212,30 212,30 75,76 Piiats kralkodabe financno vypormec! (241+ 249) 100
. [Nakiady budicich obobi @B o8 212,30 >3 7576 C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.102ar. 103 101 5997300 38286,98
- — 1. [Vydavky budicich obdobi (383) 102
|P’"’"y budacich obdobl (89 959 \/ynosy budtcich obdobi (384) 103 59973,00 38286,98
MAJETOK SPOLU r001+4r.020+1.057 [060|  212276,87| 3186687 180410,00 133530,04 VLASTNE ZDROJE A CUDZIE ZDROJE SFOLU r.067% 074 ¥r.107 | 108 180410,00 133530,08
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Vykaz ziskov a strat (U& NUJ 2-01) igo[4]2]2]s[&]e]2]4]iso [ [ [ [ ]

Vykaz ziskov a strat (Us NUJ 2-01) 1co [4]2]2]8]8]o[2]4]/so[ [ [ ]
Gislo s Gislo Cinnost Bezprostredne
Gétu Naklady viadku [ Hiawna Zdaovana Spolu GEtovné obdobie
nezdaiiovana
a b c 1 2 3 4

501 [Spotreba materialu 01 32366,09 1604,20 33970,29 11883,64
502 |Spotreba energie 02 2393,96 551,45 294541 3386,46
504 |Predany tovar 03 129,50 129,50 4607,77
511 |Opravy a udrZiavanie 04 2502,00
512 [Cestovné 05 545,39 545,39 729,95
513 |Naklady na reprezentaciu 06 440,64 205,15 645,79 130,92
518 [Ostatné sluzby 07 79766,08 9588,12 89354,18 91540,94
521 |Mzdové naklady 08 36697,21 49184,32 85881,53 88496,38
524 ﬁZ.i?Z:Z socidlne poistenie a zdravotné 09 12913,06 14641,39 27554 45 27574,16
525 |Ostatné sociélne poistenie 10
527 |Zéakonné sociélne naklady 11 2014,67 998,82 3013,49 2986,05
528 |Ostatné socialne naklady 12
531 [Da z motorovych vozidiel 13
532 [Daf z nehnutelnosti 14
538 |Ostatné dane a poplatky 15 27,84 27,84 55,68 55,68
541 |Zmluvné pokuty a penale 16
542 (Ostatné pokuty a penale 17
543 |Odpisanie pohladavky 18
544 |Uroky 19
545 |Kurzové straty 20

546 |Dary 21

547 |Osobitné naklady 22 5446,86 5446,86 3741,69
548 |Manka a Skody 23 27,00 27,00

549 |Iné ostatné naklady 24 619,02 619,02 967,36

(Odpisy dlhodobého nehmotného majetku a
551 |gihodobého hmotného majetku 25 1499257 14992,57 9504,30
k ena é

552 [nehmotného majetku a dlhodobého 26

| [hmotného majetiu

553 |Predané cenné papiere 27

554 |Predany material 28

555 |Naklady na kratkodoby finanény majetok 29

556 |Tvorba fondov 30

557 [Néklady na precenenie cennych papierov 31

558 |Tvorba a zi&tovanie opravnych poloziek 32

561 ;Zztgt:‘uté prispevky organizatnym 23

562 F;‘("f‘m"a‘:;e prispevky inym Gétovnym 34 9093,00 9093,00 12810,00
563 |Poskytnuté prispevky fyzickym osobam 35

565 ::::ymuté prispevky z podielu zaplatenej 36

567 |Poskytnuté prispevky z verejnej zbierky 37

Uctova trieda 5 spolu r.01azr.37 38 196697,35 77576,81 274274,16 260917,30
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oy oy
L rladku| Rl o | 2dafovana Spolu GEtovné obdobie
a b c 1 2 3 4
601 |Trzby za vlastné vyrobky 39
602 |Trzby z predaja sluZieb 40 49763,58 49763,58 57197,69
604 |Trzby za predany tovar 41 11290,69 11290,69 7646,07
611 [Zmena stavu zasob nedokonéenej vyroby 42
612 |Zmena stavu zésob polotovarov 43
613 [Zmena stavu zasob vyrobkov 44
614 [Zmena stavu zasob zvierat 45
621 |Aktivacia materialu a tovaru 46
622 |Aktivaci Y izacnych sluZieb 47
623 |Aktivacia dlhodobého nehmotného majetku| 48
624 [Aktivacia dlhodobého hmotného majetku 49
641 |Zmluvné pokuty a penale 50
642 |Ostatné pokuty a penale 51
643 [Platby za odpisané pohfadavky 52
644 |Uroky 53
645 |Kurzové zisky 54
646 |Prijaté dary 55
647 |Osobitné vynosy 56
648 |Zakonné poplatky 57
649 [Iné ostatné vynosy 58 8279,97 8279,97 7672,83
Trzby z predaja dihodobého nehmotného
651 2 5 % < 59
majetku a majetku
652 |Vynosy z dihodobého finanéného majetku 60
653 Trit?y z predaja cennych papierov a 61
podielov
654 |Trzby z predaja materialu 62
655 Vyr_\osy z kratkodobého finanéného 63
majetku
656 [Vynosy z pouzitia fondu 684
657 |Vynosy z precenenia cennych papierov 65
658 [Vynosy z najmu majetku 66
661 |Prijaté prispevky od organizaénych zloZiek 67
662 |Prijaté prispevky od inych organizécii 68
663 |Prijaté prispevky od fyzickych oséb 69
664 |Prijaté Elenské prispevky 70 111112,80 111112,80 9193840
665 |Prispevky z podielu zaplatenej dane 71
667 |Prijaté prispevky z verejnych zbierok 72
691 [Dotécie 73 132164,14 132164,14 99369,18
U&tova trieda 6 spolu r.39azr. 73 74 243276,94 69334,24 312611,18 263824,07
[Visteduk hospodansnia pres zdanenim 75 46579,59 824257 38337,02 2906,77
r.74-r.38
591 [Dah z prijmov 76 150,67
595 |Dodatoiné odvody dane z prijmov 77
Vysledok po zdaneni
(.75 - (.76 +1.77)) (419 78 46579,59 -8242,57 38337,02 2756,10
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