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MD SR
Ministerstvo dopravy Slovenskej republiky

OOCRTT

Oblastnd organizdcia cestovného ruchu
Trnava Tourism

SUSR

Statisticky Urad Slovenskej republiky

TIC
Turistické informacné centrum

TIC-RT
Turistické informacné centrum — Region
Trnava

UX User Experience
UZivatelskd skisenost
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Trnav.
Tourl

Trnava Tourism, oblastna organizacia cestovného
ruchu zalozena v zmysle zakona ¢. 91/2010 Z. z.
o podpore cestovného ruchu v zneni neskorsich
predpisov dna 23. 2. 2012 zapisana v Registri
oblastnych organizacii cestovného ruchu

vedenom Ministerstvo dopravy a vystavby SR
pod ¢. 09366/2012/SCR

idlo organizacie: Hospodarska 33,
egog = o 917 01 Trnava
Identifikacia 42288 924
2023490348

(o] rga niZéCie SK 2023490348

Bankoveé spojenie:

TATRABANKA, a. s.
2923872025/1100
IBAN SK95 1100 0000 0029 2387 2025

TATRABANKA, a. s.
2923872033/1100
IBAN SK73 1100 0000 0029 2387 2033

TATRABANKA, a. s.
2940067968/1100
IBAN SK87 1100 0000 0029 4006 7968

www.regiontrnava.sk
info@trnavatourism.sk
+421 (0) 33 32 36 440




Mesta a obce

Mesto Trnava

Obec Jaslovské Bohunice
Obec Ruzindol

Obec Smolenice

Obec Sucha nad Parnou
Obec Spacince

Obec Biely Kostol

Obec Dolnd Krupa

Obec Voderady

Obec Bohdanovce nad Trnavou

Obec Boleraz
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Ostatni Elenovia

MEDIAFLASH, s. r. o.

OLYMPIC CASINO SLOVAKIA, s. . 0.

VINO MRVA & STANKO, a. s.

ZENAGRO, S. R. O.

Ing. Slavomir Dzvonik

Ing. Peter Kudl&¢ — APIMED

SPECTRUM GROUP, a. s.

Golf Trnava, s. 1. 0.

STEGA, s. 1. 0.

Publikum.sk

"Miesta pre mladych"

Divadlo Jana Paldrika v Trnave

Vcelco, s. r. 0.

KIRA, n. o.

TMAP, s. . 0., prevadzka Trnavska viecha

Anna Valentova, Prehliadky Trnavy

Trnavské osvetoveé stredisko

Ing. arch. Miroslav Benak, PhD.

NECESTOU (KA)

Zapadoslovenské muzeum v Trnave

SNACH, s. r. 0., prevadzka Apartments 1620yr

BARBAR, s. 1. 0.

Fandlyho zahrada

GOYA Vitality, s. r. 0.,
prevadzka GOYA Vitality Hotel

Galéria Jdna Koniarka v Trnave

Spolocnosti

VINA Z MLYNA

KARPATSKA PERLA
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Organizaéna Struktura

Dozornd rada Trnava Tourism

predseda Erik Hlavaty
podpredseda Mgr. Michal Kucavik
clen Ing. Peter Stanko
¢len PhDr. Julius Zemko

Predstavenstvo Trnava Tourism

predseda Mgr. Marcel Kraj¢o
podpredseda Ivan Novotny, MBA.
clen Peter Galansky
clen Ing. Peter Cak

Vykonny riaditel Trnava Tourism
Ing. Alexander Prostinak

Priemerny prepocitany pocet zamestnancov,

a z toho pocet vedlcich zamestnancov Uctov-
nej jednotky za tctovné obdobie, za ktoré sa
zostavuje Uctovna zavierka a za bezprostredne
predchddzajice uctovné obdobie.
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Zamestnanci

Priemerny prepocitany po¢et zamestnancov
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Cinnost Trnava Tourism

V sulade s ustanovenim § 15 zékona a ¢l. Il Stanov

Organizacia:

a. podporuje ¢innost svojich ¢lenov pri tvorbe
a realizacii koncepcie rozvoja cestovného
ruchu na uzemf svojej pésobnosti,

b. tvori a realizuje marketingové a iné
propagacné aktivity cestovného ruchu pre
svojich ¢lenov doma a v zahranici,

c. presadzuje spoloc¢né zaujmy svojich clenov,

d. spolupracuje s organmi obci a inymi osobami
pri rozvoji izemia v rdmci svojej poésobnosti
vrdtane spracuvania a realizécie programov
jeho podpory a rozvoja,

e. podporuje kultlrny, spolocensky a Sportovy
Zivot a zachovanie prirodného a kultdrneho
dedicstva,

f. organizuje podujatia pre obyvatelov
a navstevnikov,

g. poskytuje poradensko-konzultacné sluzby
svojim ¢lenom a inym klientom,

h. spraclva a predklada projekty rozvoja

cestovného ruchu, zabezpecuje realizaciu
podporenych projektov rozvoja
cestovného ruchu,

presadzuje trvalo udrzatelny rozvoj
cestovného ruchu tak, aby sa chranilo

a zachovavalo zivotné prostredie zo vsetkych
jeho stranok a reSpektoval sa sposob zivota
miestneho obyvatelstva a reSpektovali sa
vlastnicke prava,

zostavuje a realizuje koncepciu rozvoja
cestovného ruchu,

pricom vychddza z vlastnych analyz, krajskej
koncepcie cestovného ruchu a narodnej
koncepcie cestovného ruchu,

. v spolupraci s orgdnmi obci, ktoré su jej

¢lenmi, vypracuva a realizuje roc¢ny plan aktivit
a monitorovaciu spravu o vyvoji cestovneho
ruchu na svojom tzemi,

iniciuje alebo zabezpecuje tvorbu, manazment
a prezentdciu produktov cestovného ruchu
na svojom Uzemi,
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. zostavuje ro¢ny plan aktivit, ktory schvaluje

valné zhromazdenie,

. aktualizuje integrovany informacny systém

VO svojej pdésobnosti,

. mapuje produkty, aktivity a hodnoty cielového

miesta vo svojom Uzemi v spolupraci

s obcami, ¢lenmi oblastnej organizacie
cestovného ruchu a zastupcami odbornej
verejnosti,

. moéze zriadit alebo zalozit turisticko-

informacnu kancelariu,

realizuje iné aktivity schvalené valnym
zhromazdenim v ramci koncepcnych
dokumentov, na podporu dosiahnutia
hlavného Ucelu — podpory a tvorby
podmienok rozvoja cestovného ruchu.
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Vecné vyhodnotenie projektu

Ministerstvo cestovného ruchu a Sportu
Slovenskej republiky (dalej len ,MCRa$ SR
poskytlo dotaciu oblastnej organizacii cestov-
ného ruchu Trnava Tourism (dalej len ,O00CR
TT*) na spolufinancovanie strategicky vybra-
nych aktivit podporujuicich rozvoj cestovného
ruchu v regione. OOCR TT pdsobi v turistickej
destindcii Regidn Trnava, ktora zahffia mesto
Trnava a okolité obce: Biely Kostol, Dolna Krupa,
Jaslovské Bohunice, Ruzindol, Smolenice,
Sucha nad Parnou, Voderady, Bohdanovce nad
Trnavou, Bolerdz a Spacince.

V sulade s hlavnhym predmetom ¢innosti OOCR
TT boli prostriedky z dotacie alokované na akti-
vity zamerané na posilnenie konkurencieschop-
nosti destindcie, zvysenie jej atraktivity pre
novych i opakovanych navstevnikov a rozsirenie
ponuky cestovného ruchu s dérazom na udrza-
tefnost a dlhodoby ekonomicky prinos.

Cielom realizovaného projektu bolo podporit
rast cestovného ruchu v destindcii a zabezpecit
jej dlhodobd prosperitu prostrednictvom nasle-
dujdcich opatrent:

Zvysenie poctu ndvstevnikov v destindcii
v roku 2024, a to nielen z hladiska celkového
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poctu prenocovani, ale aj navstevnosti klt-
¢ovych atraktivit a Turistického informac¢ného
centra - Region Trnava (TIC-RT).

Posilnenie imidzu destindcie a rozpoznatel-
nosti znacky Regién Trnava na domdcom i za-
hrani¢nom trhu prostrednictvom cielenej marke-
tingovej komunikdcie a efektivnej propagacie.

Zlepsenie kvality poskytovanych sluzieb

v oblasti cestovného ruchu, vratane podpory
vzdeldvania a odbornych aktivit pre podnikate-
[ov a poskytovatelov sluzieb v regidne.

Vyznam dotdcie pre rozvoj
cestovného ruchu

Vdaka poskytnutym financnym prostriedkom
sa podarilo realizovat kltic¢ové projekty, ktoré
prispeli k zatraktivneniu Regiénu Trnava a k jeho
etablovaniu ako dynamickej turistickej destina-
cie s celoro¢nou ponukou. Investicie smerovali
do tvorby novych produktov cestovného ruchu,
rozvoja marketingovej komunikacie, podpory
miestnych podujati a propagacie tradi¢nych
hodnot regionu.

Dlhodobym cielom je postupné posilnovanie
synergického efektu cestovného ruchu na

regiondlnu ekonomiku, ¢o sa prejavuje rastom
prijmov miestnych podnikatelov, podporou za-
mestnanosti a celkovym ekonomickym ozivenim
regionu.

OOCR TT realizovala projekt v stlade s metodi-
kou SMART, ¢im zabezpecila, Ze stanovené ciele
boli jasne definované, meratelné na zaklade
presne stanovenych indikdtorov, dosiahnutelné
v ramci kalenddrneho roka 2024 a plne relevant-
né pre hlavnu ¢innost organizacie.

Posilfiovanie postavenia Regionu Trnava ako
atraktivnej turistickej destindcie zostdva kltico-
vou stratégiou OOCR TT, ktord sa napita pro-
strednictvom realizacie efektivnych projektov
a inovacii v oblasti cestovneého ruchu.



Monitorovacia sprava

0 v{voji cestovného ruchu v okrese Trnava za rok 2024

Rok 2024 priniesol pre cestovny ruch v regiéne
Trnava viacero pozoruhodnych trendov, ktoré
poukazuju na pokracujuci zaujem navstevni-
kov o destinaciu, zmenu Struktdry ubytovacich
kapacit a rastuci ekonomicky vyznam doma-
ceho cestovného ruchu. Udaje vychddzajt

z informdcii poskytnutych obcami o vybere
dane za ubytovanie a zo Statistickych udajov
Statistického tiradu Slovenskej republiky za cely
okres Trnava.

Darn za ubytovanie predstavuje dolezity indika-
tor vykonnosti cestovného ruchu. V roku 2024
dosiahli obce v regione Trnava vyber dane

v celkovej vyske 224 145,40 €, ¢o je

0 60 016 € viac nez v predchddzajicom roku.
Najvyraznejsi ndrast bol zaznamenany v meste
Trnava, kde sa vyber dane zvysil na

212 248,00 €. V niektorych mensich obciach,
ako su Jaslovské Bohunice ¢i épaéince, bol
zaznamenany pokles, no celkovo sa na zdklade
dane odhadovalo v regidne az 228 758 pre-
nocovani, ¢o predstavuje medziro¢ny narast
013 034 prenocovani. Mesto Trnava zostava
dominantnym centrom ubytovania s evidovanym
poctom 206 555 prenocovani. V obciach mimo
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mesta Trnava dosiahli najvyssi pocet prenoco-
vani Smolenice (15 708), nasledoval Bolerdz (5
451) a Jaslovské Bohunice (3 034). Nizsi pocet
prenocovani zaznamenali obce Voderady (724),
Dolnd Krupa (914), Ruzindol (947), Sucha nad
Parnou (480) a Spacince (396).

Z pohladu poctu ndvstevnikov a prenocovani
podla tdajov Statistického tradu SR bolo

v okrese Trnava v roku 2024 zaznamenanych
22 736 zahrani¢nych navstevnikov. Tito usku-
tocnili spolu 54 652 prenocovani. Prenocovania
domdcich navstevnikov dosiahli hodnotu

66 776, ¢im sa celkovy pocet prenocovani

v okrese dostal na 121 428. Domaci navstevnici
sa tak podielali na priblizne 55 % prenocovani,
pri¢om priemernd dizka pobytu u domdcich
dosahovala priblizne 2,9 noci. U zahrani¢nych
névétevnikov bola priemernd dizka pobytu
priblizne 2,4 noci.

Najvacsiu skupinu zahrani¢nych navstevnikov
tvorili hostia z Ceskej republiky (6 362 navétev-
nikov, 10 949 prenocovani), nasledovali ndvstev-
nici z Polska (2 354 /4 299), Nemecka (2 222

/6 029), Francuzska (1533 /4 048) a Talianska

(1057 /3 563). Dalsimi vyznamnymi krajinami
povodu boli Madarsko (904 /1503), Rakusko
(903 /1730), Ukrajina (896 / 2 507), Srbsko

(490 /1089) a Rumunsko (456 /1 315). Tieto Cisla
potvrdzuju, ze vacsina ndvstevnikov prichadzala
z krajin strednej a zadpadnej Eurdpy. Relativne
vysoké pocty prenocovani v pomere k poctu
navstevnikov naznacuju najma u nemeckych

a ukrajinskych turistov dIhSi pobyt.

Z hladiska typu ubytovania vyuzili ndvstevnici

VvV najvacsej miere hotely, motely a botely

(31198 0s6b), ktoré zaznamenali 64 224 preno-
covani. Penzidny vyuzilo 16 244 osob, pricom
uskutocnili 28 393 prenocovani. Do kategdrie
ostatnych ubytovani — napriklad apartmany,
sukromné prenajmy a chaty — patrilo 10 139
navstevnikov s celkovym poctom 28 811 preno-
covanf. Zaujimavé je, ze priemerné dizka pobytu
bola najvyssia prave v tejto poslednej kategorii,
¢o moze poukazovat na vyssi podiel dovolenko-
vého a rekreacného charakteru pobytov mimo
tradi¢nych hotelovych sluzieb.
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V oblasti ubytovacich kapacit sa v roku 2024
prejavila konsolidacia trhu. Pocet ubytovacich
zariadeni klesol z 59 na 56, ¢o predstavuje
mierny pokles, no zaroven doslo k vyraznému
ndrastu poctu izieb zo 1007 na 1201 (0 19,3 %)

a poctu l6zok z 2 547 na 2 867 (0 12,6 %). To
poukazuje na vznik vacsich, zrejme rekonstruo-
vanych alebo novovybudovanych kapacit, ktoré
zvysSuju ponukovy standard v regidne.

Trzby za ubytovanie dosiahli v roku 2024 histo-
ricky najvyssiu uroven. Celkové prijmy zo slu-
Zieb ubytovania predstavovali 5 665 817 eur, ¢o
je o viac ako 408-tisic eur viac nez v roku 2023
(5257 380 eur), teda narast 0 7,8 %. Z celkovej
sumy tvorili trzby zo zahrani¢nych navstevnikov
2 927 074 eur (ndrast 0 1,7 %), zatial ¢o trzby

z domdaceho cestovného ruchu vzrastli na

2 738 743 eur (ndrast 0 15,1 %). Domadci turizmus

sa tak stal hlavnym motorom rastu prijmov.

Priemerné ceny za ubytovanie v roku 2024
pokracovali v trende rastu. Celkova priemernd
cena za noc dosiahla 46,70 eura, ¢o je 0 6,30
eura viac nez v predchadzajucom roku (40,40
eura), Co predstavuje narast 0 15,6 %. Priemerna
cena za ubytovanie pre zahrani¢ného ndvstevni-
ka vzrdstla na 53,60 eura

(z 48,60 €), kym priemernd cena pre domaceho
navstevnika vzrastla zo 33,50 eura na 41,00
eura. Vyssirast cien vdomdcom segmente
potvrdzuje zvySovanie narokov slovenskej klien-
tely na kvalitu a rozsah sluzieb.
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Napriek rastu trzieb a kapacit doslo v roku 2024
k miernemu poklesu vytazenosti ubytovacich
zariadeni. Cisté vyuzitie stélych |6zok predsta-
vovalo 18,1 %, ¢o je 0 0,7 percentudlneho bodu
menej ako v roku 2023 (18,8 %). Cisté vyuzitie
izieb kleslo zo 29,6 % na 27,3 %, ¢o predstavuje
pokles o 2,3 percentudlneho bodu. Tento vyvoj
moze suvisiet so sezénnostou, nevyrovnanym
dopytom alebo s tym, ze nové kapacity zatial
neboli naplno zapojené do prevadzky pocas
celého roka. Priemerny pocet izieb k dispozicii
pocas jedného dia bol 805, ¢o je menej nez

v roku 2023 (833), hoci celkovy pocet izieb
vzrastol. Podobny trend bol zaznamenany aj pri
|6Zkach, kde priemerny denny pocet klesol

z 1896 na 1839. Tento rozdiel poukazuje na to,
ze nie vsetky zariadenia boli v prevddzke pocas
celého roka alebo sa do Statistiky zapocitavali
nerovnomerne.

Celkovo mozno konstatovat, ze rok 2024 bol
pre cestovny ruch v okrese Trnava obdobim
stabilného rastu s miernym poklesom vytaze-
nosti zariadeni. Dominantnu tlohu zohraval
domdci cestovny ruch, pricom vyznam zahranic-
nej klientely zostal vyznamny najma v segmente
strednodobych pobytov. Kapacitné posilnenie

a rastuce trzby poukazuju na zvysujuci sa eko-
nomicky potencial odvetvia a na rastuci zaujem
o region ako atraktivnu destindciu pre kratkodo-
by aj vikendovy cestovny ruch.
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Pocet navstevnikov vs. pocet prenocovani (2011-2024)
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Vgvoj poctu navstevnikov v ubytovacich zariadeniach
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Trnava

Priemerna cena ubytovania v ubytovacich zariadeniach (2011-2024)

Zdroj: SUSR, 2025
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Vgber dane
za ubytovanie

Dan za ubytovanie je jednym z hlavnych indika-
torov vykonnosti cestovného ruchu. V roku 2024
dosiahli obce v regione Trnava spolu vyber dane
za ubytovanie vo vyske 224 145,40 €, Co predsta-
vuje ndrast oproti predchddzajlicemu roku (2023)
0 60 016 €. Najvyraznejsi rast bol zaznamenany
v meste Trnava, kde sa dan zvysila na

212 248,00 €. Niektoré mensie obce, ako
Jaslovské Bohunice a Spaéince, zaznamenali
pokles vyberu dane.

Na zaklade vyberu dane za ubytovanie bolo

v roku 2024 v Regiéne Trnava odhadovanych
228 758 prenocovani, ¢o predstavuje medzirocny
ndrast 0 13 034 prenocovani oproti roku 2023.
Mesto Trnava evidovalo najvyssi podiel prenoco-
vani's celkovym poc¢tom 206 555.

Z hladiska poctu prenocovani v obciach mimo
mesta Trnava bol najvyssi pocet zaznamenany

v Smoleniciach, kde dosiahol 15 708 prenocovani,
nasledovali Bolerdz, kde bolo evidovanych

5 451 prenocovani, a Jaslovské Bohunice

s 3 034 prenocovaniami. Ostatné obce mali
nasledovné pocty prenocovani: Voderady (724),
Dolnd Krupa (914), Ruzindol (947), Sucha nad
Parnou (480) a Spacince (396).
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® Region
Trnava

Pocet prenocovani podl'a vgberu dane Pocet prenocovani podl'a vgberu dane za ubytovanie v ¢lenskgch obciach za rok 2024
za ubytovanie

2024 228758
2023 S 724
2022 192 697
2021 103 898 5 451 3034 396 947 914 480 724
Pl 76 406 ' '
O -_ W W - W
p{0] 3] 266 141
2017 313 231 _
Smolenice Boleraz Jaslovskeé Bohunice  Spacince RuZindol Dolnd Krupa Sucha nad Parnou Voderady
2016 306 927
2015 218 277
Vgber dane za ubytovanie Vgber miestnej dane za ubytovanie v €lenskgch obciach za rok 2024

Region Trnava

2023 Lk Boleraz 227290 €
2022 136 92541 €

Jaslovské Bohunice 1517,00 €
2021 9309424 €
2020 104 924,56 € RuZindol - 947,00 €
2019 126 362,70 €

Voderady 724,00 €
2018 126 215,39 €
2017 150 90526 € Dolna Krupa I 457,00 €
2016 [ESEiERE Sucha nad Parnou I 240,00 €
2015 85703,71€ _

Spacince 158,40 €

Zdroj: Clenské samosprévy, 2025 | Spracované: Trnava Tourism
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Vgber dane za ubytovanie Region Trnava

Zdroj: Clenské samospravy 2025, Spracované: Trnava Tourism

224 145,40 €

150 905,26 €

126 215,39 € 126 362,70 € 136 925,41 8,00 €

104 924,56 €
93 094,24 €

81119,55 €
48 620,00 €

132321,02 €
112782,96 € 111466,34 €

119 244,01 €

108 946,19 €

75 06317 € 77 208,54 € 95 542,76 € 7999214 €
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Region Trnava celkom @ Trmava
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Navstevnost Turistického informaéné&ho centra Regionu Trnava

V roku 2024 navstivilo Turistické informacné V porovnani s predchddzajicimi rokmi sa pocet Moznym dévodom nizsej navstevnosti v roku
centrum - Regién Trnava 31764 turistov. Najvyssi navstevnikov TIC-RT v roku 2024 drzal na podob- 2024 bolo aj zrusenie Tradi¢ného Trnavského
pocet navstevnikov bol zaznamenany v letnych nej Urovni ako v roku 2023 (32 454 navstevnikov). jarmoku z dévodu nepriaznivého pocasia.
mesiacoch, pricom v juli bolo evidovanych 3 871 V rokoch 2020 a 2021 bol pocet ndvstevnikov

navstevnikov a v auguste 4 163. NajnizsSia nav- vyrazne nizsi, ¢o suviselo s obmedzeniami v su-

Stevnost bola v janudri (974) a vo februari (1 787). vislosti s pandémiou COVID-19.

Zhrnutie aktivit OOCR




® Region
Trnava

Zahranicni navstevnici v TIC top 10 krajin 2024

Zdroj: Trnava Tourism
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Navstevnost TIC spolu
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Navstevnost TIC spolu

2024 . 31 764
2023

2022

2021 I 13 010

2020 I 12 220

2019 I 18 837

2018 I 01 331
2017 I 21 995
2016 I 10 466

2015 I 18 538

2014 I 12 228
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Navstevnost
Mestskej veze

V roku 2024 bola Mestska veza v Trnave
navstivend 24 363 turistami. Najvyssi
pocet navstevnikov bol zaznamenany

v decembri (5 034), ¢o je vyrazny ndrast
oproti inym mesiacom roka. Pocas
letnej sezény bola ndvstevnost stabilng,
pri¢om v juli bolo zaznamenanych 2 978
navstevnikov a v auguste 3 525.

V porovnani's predchddzajidcim rokom
2023, ked Mestsku vezu navstivilo

28 947 Iudi, bol zaznamenany pokles
navstevnosti. Tento pokles mohol byt
ovplyvneny aj nepriaznivym pocasim

a zrusenim Tradi¢ného Trnavského
jarmoku, ktory kazdorocne pritahuje
velké mnozstvo ndvstevnikov.

a vo februari (929).

24 363
28 947
26 344

11956

@ Region
Trnava

Navstevnost Mestskej veZe

6 000
4500
3 000

1500

Janudr Februar Marec April Maj Jun Jul August  September  Oktéber November December

=== 2014 === 2015 === 2016 === 2017 === 2018 === 2019 === 2020 == 2021 2022 2023 = 2024

Navstevnost Mestskej veZe spolu

2024 24 363
2023
2022

2021 11956

2020 11085

2019 22786

2018 22 316

2017 18 981

2016 16 669

2015 12179

2014 10 934
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Navstevnost najvjznamnejSich kostolov v meste Trnava
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Trnava Tourism za rok 2024

V roku 2024 sa Oblastnd organizacia cestovného
ruchu Trnava Tourism intenzivne zamerala na
komplexnu propagaciu destinacie doma i v zahra-
nic¢i prostrednictvom cielovo zameranych aktivit.
V ramci hlavnej aktivity ,Marketing a propagacia“
s pouzitou dotdciou vo vyske viac ako 100-tisic
eur boli realizované prezenta¢né podujatia,
infocesty, grafické vystupy, video produkcia, tla¢
propagacnych materidlov, rozsiahle marketingové
kampane a sprdva online kanalov.

Ucast na veltrhoch v Kosiciach, Budapesti, Zabrze ¢i
Lodzi spolu s prezentdaciami na Slovensku prispela
k posilneniu pozicie regionu ako atraktivnej turis-
tickej destindcie. Infocesty pre novinaroy, tourope-
ratorov a influencerov z Polska, Finska, Rakuska,
Cypru, Grécka i Slovenska zabezpecili priamy
zazitok z destinacie, ¢o sa odzrkadlilo v medidlnych
vystupoch a zvysenej online viditelnosti (dosah cez
2 miliény zobrazenfi na socidlnych sietach).
Vyznamna pozornost bola venovana aj vizualnej
prezentdcii destindcie — boli realizované tri profe-
siondlne videa, tri fotenia a vytlacenych viac ako
10 800 brozur a 46 plagatov. Marketingové
kampane sa sirili cez PR ¢lanky (87 tlacovych
sprav), bannery, spoluprdce s influencermi aj
televizne spoty. Online marketing zaznamenal

vyrazny Uspech — ndvstevnost webu regiontrna-
va.sk prekrocila 81-tisic navstev a online kampane
zasiahli vySe 4,5 miliona uzivatelov.

Turistické informacné centrum v Trnave, situované
v mestskej vezi, poskytovalo sluzby pocas 2 704
hodin a obsluzilo vyse 31700 navstevnikov. Okrem
beznej prevadzky TIC zabezpecilo aj 45 letnych
prehliadok mesta pre vyse 1300 lcastnikov a Spe-
cialny program k 450. vyrociu Mestskej veze.

Podpora produktov cestovného ruchu zahrhala
aj zabezpecenie ekologickej kyvadlovej dopravy
(Krupanska a Smolenicka fcela) pocas sezonnych
podujati. V oblasti komunitnych a volnocasovych
aktivit bola zorganizovana cyklojazda Trnava —
Smolenice — Trnava (400 Ucastnikov) a otvaracfi
koncert Trnavskych organovych dnf.

V oblasti rozvoja ludskych zdrojov sa uskutocnilo
odborné skolenie ,Certifikovany interpretacny
sprievodca“ (8 absolventov), zamerané na kvalit-
nd interpretdciu kultirneho dedic¢stva.

Rok 2024 tak priniesol rekordné mnozstvo medi-
alnych vystupoy, prehibenie medzindrodnej spo-
luprace a vyrazny ndrast dosahu marketingovych

a PR aktivit, ¢im sa OOCR Trnava Tourism vy-
znamne podielala na podpore cestovného ruchu
Vv regione.



® Region
Trnava

Marketing
a propagacia

Aktivita bola planovana rozpoctovo v siedmych podaktivitach:
VYSTAVY, VELTRHY A PREZENTACIE
INFOCESTY, FAM A PRESS TRIPY
GRAFICKE A KREATIVNE SLUZBY

TLAC MATERIALOV

EDICNA A VIDEO TVORBA
MARKETINGOVE KAMPANE

ONLINE MARKETING A SOCIALNE SIETE
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® Region
Trnava

1a) VYSTAVY, VELTRHY A PREZENTACIE

3 300,00 €

Cielom podaktivity Vystavy, veltrhy, prezentacie

bolo z prostriedkov poskytnutej dotacie prezen-
tovat regidn ako atraktivnu destindciu cestovného
ruchu, zvysit povedomie o jeho turistickych moz-
nostiach na domaécich a zahrani¢nych veltrhoch
cestovného ruchu, na B2B workshopoch, na
vyznamnych nadregionalnych podujatiach v des-
tindcii i mimo nej a nadviazat nové obchodné
kontakty s partnermi z oblasti cestovného ruchu.

Podaktivity zhrnutie:
V rémci podaktivity sa zrealizovalo niekolko

Ucasti na vystavach, workshopoch a prezentacif
regionu a jeho ponuky:

Sprava o ¢innosti 2024 | TRNAVA TOURISM @




Hlavny ciel bol nadviazanie kontaktov s ces-
tovnymi kancelariami a propagacia regionu ako
destindcie pre incomingovy cestovny ruch. U&ast
v spolupréci so Slovakia Travel. Z prostriedkov
poskytnutej dotdcie pre danu aktivitu bol zabez-
peceny Ucastnicky poplatok a lokalne produkty

pre Ucastnikov.

Sprdva o ¢innosti 2024 | TRNAVA TOURISM

Ucast na veltrhu zahfiala prezentéciu regiénu

ako turistickej destindcie pre madarsky trh, pricom
doraz bol kladeny na produkty pre rodiny, aktivny
oddych a kultirne moznosti a pamiatky. Uast

v spolupraci so Slovakia Travel. Pocas aktivity boli
prezentované regiondlne produkty, ako napr. med,
vino a iné regionadlne Speciality a z prostriedkov
poskytnutej dotacie boli zabezpecené lokdlne pro-
dukty pre ucastnikov veltrhu, icastnicky poplatok
a sluzby sprievodcu cestovného ruchu.

Prezentdcia turistickych moznosti a ponuky re-
gionu, vratane kultdrnych a prirodnych pamiatok.
Ucast v spolupréci so Slovakia Travel. Po¢as
aktivity boli prezentované regionalne produkty,
ako napr. med, vino a iné regionalne Specia-

lity a z prostriedkov poskytnutej dotdcie boli
zabezpecené lokdlne produkty pre ucastnikov
veltrhu, Ucastnicky poplatok a sluzby sprievodcu

cestovného ruchu.

Region
Trnava

Ucast na workshope v Budapesti zabezpedila

propagdciu destindcie a udrziavala kontakty

s partnermi z madarského trhu. Ucast v spolupraci
so Slovakia Travel. Pocas aktivity boli prezentova-
né regionalne produkty, ako napr. med, vino a iné
regionalne Speciality a z prostriedkov poskytnutej
dotdcie boli zabezpecené lokalne produkty pre
Ucastnikov a sluzby sprievodcu cestovného ruchu.



Aktivita bola zamerana na rozvoj spoluprdce

a propagaciu regionu ako turistickej destindcie na
polskom trhu. U¢ast na workshope v spolupréci so
Slovakia Travel. Pocas aktivity boli prezentované
regionalne produkty, ako napr. med, vino a iné
regionalne Speciality a z prostriedkov poskytnutej
dotacie boli zabezpecené lokdlne produkty pre

Ucastnikov a ubytovanie pre lcastnika workshopu.
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Prezentacia online hry pre média bola stcastou
propagacie turistickej ponuky regionu pre rodiny
s detmi. Z prostriedkov poskytnutej dotdcie

bolo zabezpecené obcerstvenie pre Ucastnikov
prezentacie.

Ostatné prezentacie Regionu Trnava na nadre-
giondlnych podujatiach na Slovensku a prezen-
tdcie v zahranici boli realizované bez pouzitia
prostriedkov z dotdcie ministerstva formou

spolufinancovania a zahfiali napriklad Gcast

na B2B kontraktac¢nych veltrhoch v Krakove,
Budapesti, prezentdcie na lokdlnych podujatiach
napr. na Trnavskom rinku a iné.

Ostatné prezentacie Regionu Trnava na nadregio-
ndlnych podujatiach na Slovensku a prezentacie
v zahranici boli realizované bez pouZitia pro-
striedkov z dotdcie ministerstva formou spoluf-
inancovania a zahrnali napriklad tcast na B2B
kontrakta¢nych veltrhoch v Krakove, Budapesti,
prezentdcie na lokdlnych podujatiach napr. na
Trnavskom rinku a iné.
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Trnava

Cielova skupina, miesto a cas:

Cielova skupina: Odbornici v oblasti cestovného
ruchu, ako su cestovné kanceldrie, touroperatori,
média aj konecni ndvstevnici.

Miesta realizacie:
Kosice (Slovensko), Budapest (Madarsko), Zabrze,
Lodz (Polsko), Trnava.

Casové obdobie:
Februar — November 2024.

Forma komunikdcie a propagacie,

medidlne vystupy:

Propagédcia regionu prebiehala formou osobnej
prezentacie na veltrhoch a workshopoch, distri-
buciou propagacnych materidlov a ochutnavkou
lokdlnych produktov. Medidlne vystupy zahriali
rozhovory pre média.

Prezentécie boli doplnené vizudlnym obsahom
(vided, fotografie, prezentdcie), ktory zdérazno-
val jedinecné vlastnosti regionu ako turistickej
destindcie.

Meratelnost planovanej aktivity:

N&azov meratelného ukazovatela:

Pocet prezentdcii na medzindrodnom podujatf:

Pocet prezentdcii na nadregionalnom podujati:



1b) INFOCESTY, FAM A PRESS TRIPY

Suma pouzitej dotacie:

10 000,00 €

Cielom podaktivity Infocesty, fam a press
tripy je zabezpecenie autentickych zazitkov

z destinacie pre rézne zaujmoveé skupiny, ¢im
sa podporuje osobné prepojenie s destinaciou
a vytvaranie dlhodobych vztahov. Sucasne sa
zvySuje povedomie o destindcii a jej atrakcidch
prostrednictvom medidlneho priestoru, ktory je
tymto spésobom zabezpeceny. Podaktivita sa
zameriava na rozvoj novych spoluprac a part-
nerstiev v oblasti cestovného ruchu, pricom
poskytuje autenticky obsah, ktory je efektivne
kombinovany s platenou inzerciou, ¢im sa OOCR
TT snazi ¢o najefektivnejsie vynakladat zdroje
na platenu inzerciu. Tento pristup pomaha
budovat autentickd a trvald zna¢ku destinacie,
podporovat rozvoj cestovného ruchu a vytvarat
trvalé vztahy s kltic¢ovymi aktérmi v sektore.

Podaktivity zhrnutie:

Infocesty, famtripy a press tripy predstavuju
jednu z kltcovych aktivit v oblasti propagacie
a prezentdcie regionu. Cielom tychto aktivit je
pozvat a zoznamit zadstupcov roznych meé-

dif, touroperatorov, novinarov a influencerov

Sprdva o ¢innosti 2024 | TRNAVA TOURISM

s atraktivitami regionu a zdroven vytvorit priazni-
vy obraz doma i v zahranici. Aktivity sa zameria-
vaju na zvysovanie povedomia o regione ako
atraktivnej turistickej destinacii, predovsetkym
prostrednictvom miestnych aj medzinarodnych
médii. Délezitym aspektom tychto ciest je prepo-
jenie s miestnymi podnikmi, ako su vinarstva,
medovinarstva, kaviarne, kultirne pamiatky

a turistické zariadenia, ¢o umoznuje Ucastnikom
ziskat komplexnu predstavu o réznych aspek-
toch regionalneho dedicstva.

V ramci aktivit boli z prostriedkov poskytnutej
dotdacie organizované rézne tematické cesty,
zamerané na konkrétne oblasti, ako napriklad
medovinarstvo, vindrstvo, miestne produkty, kul-
tdrne pamiatky, ¢i volnocasové aktivity a podob-
ne. Infocesty i press tripy zahfiali prezentdcie
miestnych firiem a atrakcif, obCerstvenie, degus-
tdcie, ubytovanie, dopravu a sprievodcovské
sluzby. Cielom bolo ukdzat potencidlnym part-
nerom a novindrom atraktivne miesta, a zaroven
zabezpecit ich informovanost o roznych formach
turistickych produktov, ktoré region ponuka.
Vyznamnou sucastou tychto aktivit boli aj
prezentacné predmety, ktoré sa distribuovali
Ucastnikom, aby sa zvysil ich zaujem o danu
destinaciu a produkty, ktoré su pre region
charakteristické. Medzi dalSie aspekty tychto

ciest patrili aj rozne interakcie s influencermi,
ktori ndsledne zdielali svoje zazitky a dojmy
na socidlnych sietach, ¢im rozsirovali dosah
propagacie.

Region
Trnava



Dna 6. marca 2024 sa uskutocnila infocesta

v rdmci famtripu pre cestovnu kancelariu FLO-
RAtour, zamerand na prezentdciu destindcie a jej
atraktivit pre rakuskych turistov. Sucastou progra-
mu bola ukazka miestneho remesla prostred-
nictvom prezentdcie medovindrstva. Pocas tejto
¢asti mali Uc¢astnici moznost ochutnat medovinu
a dalsie lokalne produkty, ¢im sa zdo6raznila au-
tenticita a jedine¢nost regionu.

Sucastou infocesty bola aj sprievodcovska ¢in-
nost zabezpecena profesiondlnym sprievodcom
cestovného ruchu, ktora poskytla odborny vyklad
a prehlad o histdrii, kulture a zaujimavostiach
destindcie. Program bol zostaveny tak, aby Ucast-
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nikom ponukol komplexny pohlad na destinaciu

a jej potencial pre rakusky trh cestovného ruchu.

Celkové naklady na realizaciu podaktivity za-
hfmali vydavky na prezentdaciu medovinarstva,
sprievodcovské sluzby a lokdlne produkty pre
zUcastnenych. Infocesta prispela k nadviazaniu
uzsich vztahov s cestovnou kanceldriou a k dal-
Siemu posilneniu povedomia o destinacii medzi
rakudskymi turistami.

Dnia 5. aprila 2024 sa uskuto&nil presstrip pre
gréckych a cyperskych novindrov, ktory bol za-
merany na predstavenie turistického potencidlu
destindcie a jej okolia. Tato podaktivita bola su-
¢astou strategického ciela zvysit medzindrodné
povedomie o regidne a jeho atraktivitach.

Program presstripu zahrnal viaceré zastavky,
ktoré reflektovali autenticitu a rozmanitost desti-
ndcie ako prezentdcia vinarstva s obedom v po-
dani VINO MRVA & STANKO, a.s., kde G&astnici
mohli ochutnat kvalitné slovenské vina a spoznat
proces ich vyroby. Prezentacia medovindrstva

s degustaciou a obclerstvenim, ktorud zabezpecila
spolocnost VV¢elco s.r.o., poskytla hibsi pohlad na
tradicie spojené s vyrobou medoviny. Prezentécia
kaviarne Synagdga s.r.o., ktora spojila gastrono-
miu s kultdrnym zazitkom v historickom prostred.
Prehliadka Smolenického zamku, ktord pontkla
jedinecny pohlad na historické a architektonickée
dedicstvo regionu.

Dolezitou stcastou presstripu bola aj zabezpe-
¢ena preprava a odborny vyklad, ktory poskytla
profesiondlna sprievodkyna cestovného ruchu.

Pri realizacii boli pokryté néklady na vsetky akti-
vity programu vrdtane obcerstvenia, degustacir,
prepravy a sprievodcovskych sluzieb a lokalne

produkty pre ucastnikov infocesty.

Infocesta bola realizovanad v spolupraci s OOCR
Rezort Piestany.

Dna 13. aprila 2024 sa uskutocnil famtrip pre
touroperatorov a zastupcov cestovnych kancelarif
zdruzenych v Association of Finnish Travel In-

Region
Trnava

dustry (SMAL). Cielom famtripu bolo zvysit zaujem
o destinaciu a jej okolie medzi finskymi tourope-
rdtormi, ¢o ma potencidl viest k zvySeniu poctu

navstevnikov.

Famtrip zahfmal odborny vyklad a sprievodcovsku

¢innost, ktoru zabezpecili Ing. Slavomir Dzvonik

a Anna Valentova. Sprievodcovia Ucastnikom po-
skytli podrobné informacie o turistickych moznos-
tiach, kultdrnom a historickom dedic¢stve regionu,
ako aj o jeho prirodnych krasach.

Pri realizacii famtripu boli pokryté nédklady na
profesionalne sprievodcovske sluzby a lokalne
produkty pre Ucastnikov famtripu. Famtrip bol
realizovany v spolupraci s KOCR Trnavsky kraj.

Dna 9. mdja 2024 sa uskutocnil presstrip pre pol-
skych novinarov v spolupraci so Slovakia Travel.

Tato ¢innost bola zamerand na propagaciu regio-
nu a jeho turistickych atrakcii na polskom trhu, ¢o



prispieva k zvySeniu medzindrodného povedomia
a ndvstevnosti destinacie.

Program presstripu zahrial niekolko klucovych

aktivit, ako prezentdciu kaviarne a obcerstvenie,
ktoré poskytla spolo¢nost Synagdga. Degustaciu
spojenu s prezentdciou vindrne, spolo¢ny obed,
lokalne produkty pre ucastnikov a odbornu sprie-
vodcovskli ¢innost. U¢astnici tak mali moznost
zazit autentickd atmosféru regidnu a jeho kultdr-
no-historické dedic¢stvo, ¢o prispeje k pozitivnej
medializacii destindcie na polskom trhu.
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Infocesta pre produktové oddelenie Slovakia.
travel, 16. 5. 2024

Dna 16. maja 2024 sa uskutocnila infocesta pre
zastupkyne produktového oddelenia Slovakia
Travel, ktord bola zamerana na propagaciu
lokalnych atrakcii' a zvySenie povedomia o moz-
nostiach cestovného ruchu v regiéne. Program
infocesty zahfmal obed, prezentdciu Kastiela
Voderady a odbornu sprievodcovsku ¢innost. Re-
alizacia infocesty zahrmala gastronomickeé sluzby,
lokdlne produkty a sprievodcovsku ¢innost a za-
bezpecila predstavenie potencidlu destindcie pre
rozvoj turistickych produktov a posilnenie spolu-
prace s partnerom Slovakia Travel. Prezentacia
Kastiela Voderady ako atraktivneho turistického
bodu prispela k zvySeniu povedomia o kultirnom
dedicstve regionu a jeho zapojeniu do buducich
marketingovych aktivit.

Infocesta pre Asocidciu sprievodcov mesta
Bratislava, 1. 7. 2024

Dna 1. jula 2024 sa uskutocnila infocesta pre Aso-
cidciu sprievodcov mesta Bratislava, zamerana

na podporu spoluprédce a propagaciu turistickych
moznosti regionu Trnava.

Program zahrhal prezentaciu kaviarne spojenu
s obcerstvenim a odbornu sprievodcovsku ¢in-

nost pre Ucastnikov infocesty.

Hlavné vydavky zahfmali gastronomicke sluzby

a sprievodcovske aktivity.

Region
Trnava

Cielom tejto aktivity bolo poskytnut uc¢astnikom
autenticky zazitok z destindcie a zvysit ich pove-
domie o lokalnych atrakciach. Infocesta prispela
k budovaniu vztahov medzi regiénom Trnava

a Asociaciou sprievodcov mesta Bratislava, ¢o
moze viest k rozsireniu propagdcie destindcie
medzi turistami navstevujlcimi hlavné mesto

Slovenska.

Infocesta influencera Denisa Kuceru,
6.8.a12.8.2024

V dnoch 6. augusta 2024 a 12. augusta 2024
sa uskutoc¢nila infocesta pre influencera Denisa



Kuceru (@denkowheel), zamerand na prezentaciu
turistickych moznosti regionu. Cielom tejto aktivi-
ty bolo zvysit povedomie o destindcii medzi $i-
rokou verejnostou prostrednictvom autentickych
zazitkov a digitdlnej propagacie. Z prostriedkov
poskytnutej dotdcie boli zabezpecené lokalne
produkty pre ucastnikov a program, ktory zahrnal
prezentdciu kaviarne s obcerstvenim, obed, pre-
zentaciu vindrstva spojenu s obcerstvenim, lokal-
ne produkty a sprievodcovsku ¢innost.

Hlavnym vystupom tejto aktivity bola digitalna
propagacia regionu prostrednictvom prispevkov
influencera na socidlnych sietach, ¢o vyrazne
prispelo k zvySeniu atraktivity destindcie v Speci-
fickej cielovej skupine.

Infocesta Mareka Pupadka a blue.grandma,
7.8.2024

Dna 7. augusta 2024 sa uskutocnila infocesta

pre influencerskej dvojice Mareka Pupaka a jeho
starej mamy (@blue.grandma), ktorej ciefom bolo
prezentovat atraktivity regionu so zameranim na
Sportoveé aktivity a miestnu gastronomiu. Tato
aktivita mala za ciel podporit propagéciu regionu
prostrednictvom digitélnych kanalov influencera.
Z prostriedkov poskytnutej dotdcie boli zabezpe-
¢ené lokalne produkty pre Ucastnikov a program,
ktory zahrhal obed spojeny s golfovou instrukta-
zou, lokalne produkty a sprievodcovsku ¢innost.
Vystupom tejto aktivity bola propagdcia regionu
prostrednictvom socialnych sieti influencera, ¢im
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sa vytvorili nové prilezitosti pre zvysenie povedo-

mia o regione.

Infocesta influencerky Rie Zeliskovej, 8. 8. 2024

Dna 8. augusta 2024 sa uskutocnila infocesta
pre influencerku Riu Zeliskovu (@vinarovazena),
ktora sa zameriava na propagaciu vinarskej kul-
tlry a zazitkového turizmu pre rodiny s detmi.
Tato infocesta mala za ciel prezentovat Specifikd
a atraktivity regionu, pricom déraz bol kladeny na
miestne tradicie a aktivity podporujlce aktivny

oddych. Z prostriedkov poskytnutej dotécie boli
zabezpecené lokalne produkty pre ucastnikov

a program, ktory obsahoval ranajky, navstevu
lanového parku vratane instruktdze, lokalne pro-
dukty, prezentaciu medovindrstva spojenu s de-
gustaciou a obcerstvenim a veceru.

Vystupom infocesty bolo vytvorenie digitdlne-
ho obsahu, ktorym influencerka Ria Zeliskova
predstavila zazitky a atraktivity regionu svojim
sledovatelom. Tento obsah prispel k zvyseniu
povedomia o regidne ako destinacii vhodnej pre
milovnikov regiondlnych produktov a aktivneho

trévenia volného ¢asu pre rodiny s detmi.

Region
Trnava

Infocesta influncera Denisa Kendyho,
13.-14.8. 2024

V dfoch 13. a 14. augusta 2024 prebehla info-
cesta pre influencera Denisa Kendyho (@de-
nis_kendy), zamerana na propagdaciu zazitkoveho
a gastronomického turizmu v regione. Infocesta
sa sUstredila na prezentdciu miestnych vindrskych
tradicif, kulindrskych zazitkov a Sportovych aktivit.
Z prostriedkov poskytnutej dotdcie boli zabezpe-
¢ené lokalne produkty pre Ucastnikov a program,
ktory zahfnal ubytovanie, lokalne produkty, pre-
zentaciu vindrstva s degustdciou, veceru, ranajky,
prezentaciu medovinarstva spojenu s obedom

a golfovu instruktaz.

Infocesta vylstila do vytvorenia digitélneho ob-
sahu, ktory influencer Denis Kendy zdielal na
svojich platformdach. Tento obsah zvysil viditelnost



regionu a jeho Specifik v cielove] skupine, ¢im
prispel k popularizacii destinacie.

V dnoch 7. a 8. novembra 2024 prebehla tema-
ticka infocesta zastupcov slovenskych médii,
ktord sa zameriavala na prezentdciu tradi¢nych

a modernych zaZzitkov v regione Trnava. Ciefom
infocesty bolo zvysit povedomie o destindcii
prostrednictvom zastupcov médii, ktori ndsledne
Sirili informdcie a zdielali autentické zazitky z regi-

ondlnych atrakecii.

Z prostriedkov poskytnutej dotécie boli zabezpe-
c¢ené lokalne produkty pre ucastnikov a program,
ktory zahffal prezentdaciu kaviarne s obcerstve-
nim, ubytovanie, prehliadku vinarstva s degusta-
ciou a obedom, dopravu pocas infocesty, ranajky,
prehliadku vindrstva s degustdciou a obedom,
lokdlne produkty pre Ucastnikov infocesty a sprie-
vodcovsku ¢innost.
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Tento projekt mal vyznamny medidlny dosah, pri-
¢om zastupcovia médii vytvorili obsah, ktory napo-
mohol zviditelneniu regidnu a jeho ponuky. Zazitky
z infocesty boli Sirené prostrednictvom réznych
médii, ¢im sa podarilo zvysit povedomie o atraktivi-
tach regiénu a podporit jeho ndvstevnost.

Infocesta pre influencera Milana Barduna (@
milan_bezmapy) sa uskutocnila v dnoch 29. a 30.
novembra 2024. Cielom bolo predstavit region

a jeho turistické, vindrske a kultirne atrakcie pro-
strednictvom obsahu, ktory bol zdielany na so-
cidlnych sietach influenciera, ¢im sa zvysila jeho
popularita predovsetkym v adventnom obdobi.

Z prostriedkov poskytnutej dotécie boli zabez-

pecené lokdlne produkty pre Ucastnikov, icast
influencera a program infocesty, ktory zahrnal
obcerstvenie a prezentdciu vindrne, oblerstvenie
a prezentacia kaviarne, prehliadku vinarstva spo-
jenu s degustaciou a vecerou, sprievodcovské
sluzby, prezentdciu vinarstva spojend s rafiajkami,
prehliadku kastiela spojent s obedom a prehliad-
ku medovinarstva s degustdciou a obcerstvenim.
Z prostriedkov poskytnutej dotacie boli tieZ hra-
dené lokdlne produkty pre dcastnika infocesty

a sprievodcovské sluzby. Obsah vytvoreny pocas

infocesty prispel k zviditelneniu destindcie.

Dna 21. juna 2024 bola organizovana prehliadka
pre novindrov a ¢lenov asocidcie FIJET v rdmci

Region
Trnava

famtripu, ktory sa uskutoc¢nil pod zastitou KOCR
Trnavsky kraj. Aktivita zahffala komentovanu pre-
hliadku vybranych turistickych a kultdrnych lokalit
regionu, ktort poskytol profesionalny sprievodca
cestovného ruchu v anglickom jazyku. Ciefom tejto
aktivity bolo poskytntit detailné informdcie o ponu-
ke destindcie, podporit pozitivny obraz a budovat
vztahy s partnermi z oblasti cestovného ruchu.

Dna 10. juna 2024 bola poskytnutd odborna
prehliadka sprievodcom cestovného ruchu pre
polsku skupinu partnerov z oblasti cestovného
ruchu, ktord bola stcastou famtripu organizova-
ného v spolupraci so Slovakia.travel. Aktivita bola
zamerana na prezentdciu turistickych a kultdrnych

moznosti regionu. Cieflom tohto doplnkového




programu bolo oboznamit Uc¢astnikov s ponukou
destindcie.

Dna 3. juna 2024 bola z prostriedkov poskyt-
nutej dotdcie hradend sprievodcovska ¢innost
profesiondlneho sprievodcu cestovného ruchu
pocas natacania relacie ,Tajomstva Slovenska“
pre televiziu TA3, ktoré sa uskutoc¢nilo v Smole-
niciach. Aktivita zahriala odborné sprevadzanie
Ucastnikov natdcania po vyznamnych miestach

a pamiatkach v tejto lokalite. Program bol zamera-

&
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ny na prezentdaciu histdrie a kultdrneho dedicstva
regionu, pricom sprievodca poskytol podrobné
informacie o miestnych pamiatkach a tradiciach.
Cielom tejto aktivity bolo podporit popularizaciu
regiondlneho turistického potencidlu prostred-
nictvom televiznej reldcie, ktora sa orientuje na
odkrytie tajomstiev a skrytych kras Slovenska.
Aktivity sprievodcovskej ¢innosti pocas nataca-
nia prispeli k hodnotnej prezentacii destinacie

a zlepSeniu povedomia o turistickych atraktivitdch
regionu, ¢im sa podporila propagdcia Slovenska
ako zaujimavej destindcie predovsetkym pre
domdcich aj turistov.

Dna 11. septembra 2024 sa uskuto¢nil obed po-

Cas infocesty pre slovenské médid, organizovanej
v spolupréaci so Slovakia.travel, na tému Cyklistika
na Slovensku. Pocas tejto infocesty sa novinari
zUcastnili réznych prezentacii a aktivit, ktoré sa
zameriavali na rozvoj cyklistickych trds a infras-
truktlry na Slovensku. Obed, ktory bol hradeny

s prostriedkov poskytnutej dotdcie bol sticastou
programu, kde sa Ucastnici mohli nielen ziskat
dalsie informacie o cyklistickom potenciali krajiny,
ale aj ochutnat regiondlnu gastronomiu.

Tato aktivita prispela k propagdcii cyklistiky ako
atraktivnej formy turizmu na Slovensku a v re-
gione prostrednictvom médii, ktoré mali pristup
k exkluzivnym informdciam a zazitkom pocas
infocesty.

Region
Trnava




Cielova skupina, miesto a ¢as:

Cielova skupina tychto aktivit je réznoroda, pri-
¢om sa zameriava predovsetkym na:

Novindrov — novinari z réznych krajin (Grécko,
Cyprus, Polsko, Finsko, Slovensko a dalSie) su
pozyvani na infocesty, aby informovali o turistic-
kych, kultdrnych a gastronomickych zazitkoch

v regione. Cielom je ziskanie pokrytia v medzina-
rodnych médidch a zvySenie zaujmu o cestovny
ruch v regione.

Touroperatorov a cestovné kancelarie — famtripy
sU organizované pre touroperatorov, ktori orga-
nizuju zdjazdy do Slovenska a do regionu a zau-
jimaju sa o nové produkty, ktoré mézu ponuknut
svojim klientom.

Influencerov — influenceri zo socialnych médif,
ktori maju vyznamny dosah na Specifickeé cielové
skupiny a ich zdielané zazitky z regionu poma-
haju budovat imidz destindcie a stimuluju zaujem
0 jej navstevu.
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Slovenské média — slovenski novinari a zastup-
covia médii su zahrnuti, aby pomohli posilnit
povedomie o cestovnom ruchu v regiéne na
domacom trhu.

Miesto:

Infocesty a press tripy sa uskutocnili na réznych
miestach v regione. Miesta, ktoré boli vybrané na
prezentaciu, zahrali kultdrne pamiatky, vinarstva,
medovinarstva, kaviarne, ako aj miestne produkty.
Mnohé z tychto ciest mali prepojenie na gastrono-
mické zazitky a degustacie, ktoré umoznili tcastni-
kom ziskat lepsiu predstavu o ponuke v regione.

Casové obdobie realizécie tychto aktivit bolo po-
Cas celého roka 2024, s konkrétnymi datumami,
ktoré umoznili pokryt rézne sezdny a vyuzit rozne
prilezitosti v turistickom a medialnom kalendari.
Dolezité bolo zabezpedit spravne nacasovanie
tychto ciest, aby sa zohladnili potreby a rozvrhy
médif a influencerov, pricom jednotlivé cesty pre-
biehali medzi marcom az novembrom 2024.

Forma komunikacie a propagdcie, medialne
vystupy:

Komunikécia a propagdcia aktivit prebiehala pre-
dovsetkym prostrednictvom priamych pozvanok
pre novindrov, touroperatorov, a influencerov,
ktori boli oboznameni's programom a pozvani
na konkrétne cesty. Okrem priamej komunikécie
s Ucastnikmi, bola sucastou propagécie aj dis-
triblcia prezenta¢nych materialov, ktoré obsa-
hovali informdcie o regidne a jeho turistickych
moznostiach.

Medidlne vystupy sa realizovali prostrednictvom
¢ldnkov v novindch, magazinoch, a blogoch, ako
aj prostrednictvom prispevkov na socialnych mé-
didch influencermi. Mnohé z tychto medidlnych
vystupov mali pozitivny dopad na povedomie

o regione a prispeli k ziskaniu novych navstev-
nikov a turistov. Vyznamny dopad bol na sloven-
sky aj zahranic¢ny trh, kde tieto aktivity pomohli
posilnit povedomie o destinacii.

Region
Trnava

Sucastou komunikacie boli aj vystupy od ucast-
nikov, ktori po ndvrate z infociest a press tripov
zdielali svoje sklsenosti s ostatnymi. Tieto vy-
stupy ¢asto obsahovali konkrétne odportcania
na zdklade ich zazitkov z regionu. Zaroven bol
vyznamny aj vizualny obsah (fotografie a videad),
ktory bol zdielany na socidlnych sietach

a v mediach.

Meratelnost planovanej aktivity:

Nazov meratelného ukazovatela:

Vystupy v médiach zabezpecené poskytnutim
fam a presstirpov:

planovana 8, skuto¢na 12

Dosah na soc. sietach influencerov (zobrazenia):
planovana 10 000, skuto¢na 2 022 589



1 c) GRAFICKE A KREATIVNE SLUZBY

9 900,00 €

Zabezpecenie a realizécia grafickych a kreativ-

nych sluzieb na podporu marketingovych aktivit
a propagacie regionu prostrednictvom vizudlne
atraktivnych materidlov.

Podaktivity zhrnutie:

V rdmci podaktivity boli z prostriedkov poskytnu-
tej dotdcie realizované pravidelné grafické a DTP
prace prostrednictvom zmluvného partnera Pro-
vocation bureau, s.r.o. na zéklade Zmluvy o po-
skytovani sluzieb. Aktivity prebiehali v obdobi od
janudra do decembra 2024. Prace zahriali tvorbu
a Upravu vizudlnych materidlov na podporu mar-
ketingovych kampani, komunikdcie so Sirokou
verejnostou a propagdcie turistickych aktivit.

Hlavné oblasti realizécie boli priprava grafickych
podkladov pre tlacené materialy (brozdry, letaky,
plagaty), tvorba digitélnych vizualov pre online
kampane, socidlne siete a webové stranky,
Upravy existujlcich vizudlov a ich prispésobenie
aktudlnym potrebam kampani a dodanie dat

v pozadovanej kvalite.

Sprava o ¢innosti 2024 | TRNAVA TOURISM

Cielova skupina, miesto a cas:

Cielovou skupinou tejto aktivity boli rézne seg-
menty, ktoré sa zapdjaju do turistického a ces-
tovného ruchu. Primdrnou cielovou skupinou boli
domaéci a zahrani¢nf turisti, ktori si zamerani na
cestovanie a spozndvanie miestnych atraktivit,
kulturneho dedicstva a prirodnych kras. Aktivity

a materialy vytvorené v rdmci grafickych a kreativ-
nych sluzieb su ur¢ené na to, aby prildkali a infor-
movali tychto turistov o destinécii a jej ponuke.
Okrem toho bola cielovou skupinou aj odborna
verejnost, ako si média, novinari a profesiona-

li v oblasti cestovného ruchu, ktori zohravaju
kli¢ovu dlohu pri Sireni informdcif o turistickych
produktoch a sluzbach. Rovnako tak boli zahrnuté
cestovné kanceldrie a agentury, ktoré vyuzivaju
tieto materidly na podporu svojich predajnych

a marketingovych aktivit a ponukaju turistické
produkty svojim klientom.

Miesto realizécie zahfmalo celé Uizemie Sloven-
ska, pricom grafické materidly a kampane boli
cielené na podporu aktivit v regidne. Zameranie
bolo kladené na atraktivity destindcie, ktoré mali
byt propagované s ciefom zvysit ich viditelnost
a atraktivitu. Tieto aktivity su nevyhnutné pre
zvysenie povedomia o réznych lokalitdch v re-
gidne, ¢im sa prispieva k rovnomernému rozvoju
cestovného ruchu v rdmci regionu.

Casovy rémec realizécie trval pocas celého

roka 2024, pricom grafické a kreativne prace
prebiehali mesacne a boli prispésobované aktu-
alnym potrebam organizacie. Tymto spésobom
sa zabezpecila flexibilita a schopnost reagovat
na dynamické potreby marketingovych kampan(
a sezdénnych aktivit, ¢im sa maximalizovala efekti-
vita a dosah vyhotovenych materialov.

Forma komunikacie a propagacie, medidlne
vystupy:

Forma komunikdcie a propagacie zahriiala Siroku
Skalu kanalov, ktoré boli zvolené na ¢o najefektiv-
nejsie Sirenie informacii o turistickych produktoch
a destinacii. V rdmci podujatf, infociest a veltrhov
bola kli¢ovou sucastou distribticia tlacenych
materidlov, ako su brozury a letaky, ktoré ucast-
nikom podujati poskytovali informéacie o réznych
lokalitdch a sluzbach v cestovnom ruchu. Tieto
materidly slUzili ako podporny ndstroj na priamu
komunikdciu s turistami a odbornou verejnostou.
Okrem toho bola velmi délezita aj online komu-
nikdcia, ktord sa realizovala prostrednictvom
publikovania vizudlov na socidlnych sietach

a webovych strankach. Tieto vizudly mali za dlohu
zaujat cielovi skupinu, prezentovat atraktivne
destinacie a vytvérat pozitivny imidz Slovenska
ako turistickej destinacie.

Region
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V ramci digitdlnych kampani bola prezentacia
turistickych produktov v online prostredi dalSou
délezitou formou komunikacie. Digitélne kam-
pane zamerané na konkrétne cielové skupiny
a geografické oblasti pomahali oslovovat Sirsie
publikum, ktoré hladalo aktudlne informéacie

0 moznostiach cestovania.

Medialne vystupy zohravali klicovu dlohu v pod-
pore komunikacie organizacie a zvysSovani po-
vedomia o turistickych aktivitach. Tieto vystupy
zahrnali kompletné graficke a tlacové spraco-
vanie brozur, letakov a dalsich propagacnych
materidlov, ktoré boli rozdelené pocas réznych
podujati a aktivit. Taktiez sa pripravovali bannery
a vizualy pre online komunikdciu, ktoré boli zve-
rejiované na webovych strankach a socialnych

médidch, ¢im sa zabezpedila ich Siroka distriblcia

a dosah. Dal$im doélezitym medidlnym vystupom
boli vizualizacie a podklady pre prezentacie,

ktoré boli ur¢ené pre odborné publikum a média.

Tieto materialy sluzili ako podporny ndstroj na

prezentaciu Slovenska v ramci réznych odbor-
nych diskusii, seminarov a konferencii, kde boli
diskutované trendy v cestovnom ruchu.
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Tento komplexny pristup k propagdcii a komuni-
kacii vyrazne prispel k efektivnemu Sireniu cielov
organizdcie a k posilneniu vizudlnej identity
propagacie turistickej ponuky regionu. Vsetky
medidlne vystupy boli navrhnuté a realizované

s cielom maximalne oslovit cielovi skupinu a pri-
spiet k zvysSeniu zaujmu o destindciu a jednotnej
vizualnej identite.

Meratelnost planovanej aktivity:

N&dzov meratelného ukazovatela:

Jednotna vizudlna identita na komunikacné
kanaly, ano
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1d) TLAC MATERIALOV

Suma pouzitej dotacie:
6 000 €

Podaktivita bola zamerana na zabezpecenie a re-

alizaciu tlace réznych propagacénych materialoy,
ktoré sluzili na podporu marketingovych a pro-
pagacnych aktivit organizdcie. Tieto materidly sa
pouzivali na informovanie cielovej skupiny o kon-
krétnych podujatiach, aktivitdch a produktoch,
pricom sa klddol déraz na atraktivny a kvalitny
vizualny vzhlad, ktory mal prildkat pozornost nav-
Stevnikov a podporit miestny cestovny ruch.

Podaktivity zhrnutie:

V rdmci podaktivity bolo vyhotovenych mnozstvo
roznych tlacovych materidlov, vratane plagéatov,
citylightov, magnetickych fdlii, brozur, letdkov

a beachflagov. Tieto materidly boli distribuova-
né pocas podujati, infociest, veltrhov a dalsich
propagacif, v TIC-RT a sluzili ako dblezity nastroj
komunikdcie s cielovou skupinou. Tla¢ materidlov
bola realizovana v spolupraci s doddvatelmi ako
RAPOS, Xtra Slovakia, Ultra Print a 2U spol. s r.o.,
ktori zabezpecili kvalitni produkciu a doddvku
materidlov vcas, v pozadovanej kvalite a podla
Specifickych poziadaviek.

Medzi materidly patrili plagaty a CLV, ktoré boli
pouzité na propagaciu réznych podujati ako
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,O vine privine®, ,Komunitna cyklojazda MTBiker*,
,Den detiv Trnave®, ,Letnd kampan“ a ,Srandon®.
Tla¢ bola realizovana aj na brozury, ktoré sa dis-
tribuovali pocas letnej sezény a zameriavali sa na
propagaciu ponuky a atraktivit v regione.

Cielova skupina, miesto a cas:

Cielova skupina pre tuto podaktivitu zahfmala
Siroké spektrum ucastnikov cestovného ruchu,
vratane domdcich a zahrani¢nych turistov, cestov-
nych kanceldrii a agentur, ako aj odbornu verej-
nost a média. Miesto realizacie tejto podaktivity
zahrfialo rézne miesta a tlaCové materidly boli dis-
tribuované na podujatiach, infocestdch, veltrhoch
a dalsich aktivitdch pocas celého roka 2024.
Casovy rémec realizécie podaktivity bol flexibilny,
pricom jednotlivé tlacové materidly boli vyrobené
a distribuované v zavislosti na aktualnych potre-
bach organizécie. Tlacové materidly sa zabez-
pecovali priebezne pocas roka, pricom kazdy
material bol vytvoreny v terminoch potrebnych
pre konkrétnu kampan alebo podujatie.

Meratelnost planovanej aktivity:

N&azov meratelného ukazovatela:

Pocet vytlacenych plagétov/citylightov (kusy):
pldnovana 30, skuto¢na 46

Pocet vytlacenych brozur (kusy): pldnovana 2500,
skuto¢na 10 800
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1e) EDICNA A VIDEO TVORBA

10 500 €

Cielom podaktivity bolo zabezpecit profesiondinu

edi¢nu a video tvorbu na podporu marketingovych
a propagacnych aktivit organizacie. Vystupy tejto
podaktivity slizili na zvySenie povedomia o atrak-
tivitach destindcie a jej produktoch, posilnenie
vizudlnej identity, kampani a zlepSenie prezentacie
na podujatiach a online platformach.

Podaktivity zhrnutie:

Podaktivita zahrffala viaceré cinnosti spojené

s vyrobou a produkciou video a edi¢nych materia-
lov. V priebehu roka 2024 sa realizovali natacania,
fotografovania a postprodukéné prace na réznych
kampanovych projektoch. Vystupy zahriali letné
a zimné kampanove videospoty, produktove vi-
ded, imidzove fotografie z podujati a spracovanie
zvukového obsahu.

Kldcovymi vystupmi zabezpecenymi z prostried-
kov poskytnutej dotdcie boli v ramci podaktivity
letnd a zimna kampan - natdcanie a produkcia
videospotu, sprievodné fotografie a propagacné
materialy pre online kampane, podujatia - imidzové
fotografie z vybranych podujati, napriklad ,Sedem
divov Dolnej Krupej,“ ktoré podporili propagaciu
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produktov CR a produktove videa - vyroba a post-
produkcia videa ,Po stopdch Srandoria,” doplnena
o voiceover a zvukovl stopu, zamerana na pred-
stavenie konkrétnych zazitkovych produktov.

Na realizaciu podaktivity bola vyuzita odborna
spoluprdca s profesionalnymi Studiami, fotograf-
mi a zvukovymi technikmi. Celkové naklady na
podaktivitu boli vo vyske 10 500 €, ¢o pokryvalo
technické zabezpeclenie, produkené sluzby a suvi-
siace naklady.

Cielova skupina, miesto a cas:

Cielovou skupinou podaktivity boli Siroké vrstvy
domadcej aj zahrani¢nej verejnosti, ktoré zahriali
individualnych turistov, rodiny, skupiny cestova-
telov a odbornu verejnost z oblasti cestovného
ruchu. Osobitnd pozornost bola venovana turistom
SO zaujmom o regionalne a tematické zazitky,
pricom vystupy boli zamerané na podporu regio-
nalnych atrakcii a produktov.

Realizacia podaktivity prebiehala na celom tzemf
regionu. Natacania a fotografovania sa uskutocnili
na miestach, ktoré boli tematicky previazané s kam-
panami, ako napriklad Dolna Krupa pre imidzové fo-
tografie ¢i lokality podporujice produkt ,Po stopach
Srandona.” Vysledné materidly boli distribuované
prostrednictvom online kanalov a prezentované na
doméacich aj medzindrodnych podujatiach.

Casovy rémec pokryval cely rok 2024, pricom
jednotlivé aktivity boli rozdelené do konkrétnych
obdobi podla potrieb organizacie. Letné kampa-
fove materialy boli produkované v prvej polovici
roka, podujatia a produktové vided sa realizovali
pocas letnych a jesennych mesiacov, a zimne kam-
panoveé vystupy boli planované na koniec roka.
Tymto spésobom podaktivita zabezpecila kontinu-
alnu podporu marketingovych aktivit organizacie
pocas celého roka.

Forma komunikdcie a propagdcie, medidlne
vystupy:

Forma komunikacie v ramci podaktivity bola
prispdsobena na efektivne oslovenie cielovych
skupin prostrednictvom vizualneho a digitalneho
obsahu. Dominovali najmé multimedialne vystupy,
ktoré boli distribuované prostrednictvom online aj
offline kanalov. Kampanoveé materidly boli navrh-
nuté tak, aby efektivne podporovali marketingove
aktivity organizacie a zvyraznovali jedinecné viast-
nosti regionu ako atraktivnej turistickej destinacie.
Video a edicna tvorba zahriala digitdlne kampane
prostrednictvom videospotov a produktovych vi-
def, ktoré boli primarne urcené na publikovanie na
socialnych sietach, webovych strdnkach a v ramci
online reklamnych kampani, prezentdcie na podu-
jatiach prostrednictvom vizudlnych vystupov, ako
imidzové fotografie a propagacné videa, ktoré boli
pouzité na veltrhoch, infocestach a odbornych
konferenciach, ¢im pomohli vytvorit profesionalny
obraz organizacie a jej kampanfi a sucastou podak-
tivity boli aj edicné vystupy, ako napriklad brozury
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a plagaty, ktoré doplfali videoobsah a poskytovali
informdcie o kampaniach a podujatiach.

Medidlne vystupy, ktoré vznikli v ramci podaktivity,
zahrnali letny kampanovy videospot, ktory vizudlne
atraktivnym sposobom propagoval turistické des-
tinacie a zazitky pocas leta, produktove video ,Po
stopach Srandona,” ktoré prezentovalo konkrétny
tematicky produkt zédbavnym a putavym spdso-
bom, pricom zahfmalo profesionalny voiceover

a zvukovu postprodukciu, imidzoveé fotografie

z podujatia ,Sedem divov Dolnej Krupej,* ktoré boli
pouzité v online aj tlacenej propagdcii na podporu
miestnych atrakcil a vizualizacie pre online komu-
nikdciu a podklady na prezentdcie, ktoré posilnili
medidlnu prezentaciu organizacie.

Podaktivity vyznamne prispeli k budovaniu imidzu
Slovenska ako atraktivnej destinacie a k zvysova-
niu povedomia o konkrétnych produktoch a re-
giénoch. Kombinacia profesiondlneho vizualneho
spracovania a strategicky zacielenej distriblicie
zabezpecila vysoky dosah a efektivnu komunika-
ciu s cielovymi skupinami.

Meratelnost planovanej aktivity:
Boli realizované 3 destinacné vided a 3 fotenia
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MARKETINGOVE KAMPANE

Suma pouzitej dotacie:

Podpora cestovného ruchu prostrednictvom
cielenych marketingovych kampani a komunikac-
nych aktivit zameranych na zvysenie povedomia
o destindcii, podujatiach a atraktivitdch desti-
ndcie. Aktivita zahfmala komplexné PR sluzby,
medidlne vystupy a digitdlnu propagaciu.

Podaktivity zhrnutie:

Podaktivita bola zamerana na realizaciu sys-
tematickej komunikacie s cielovymi skupinami
pomocou tradi¢nych aj digitélnych kanalov.
Aktivity zahffali poskytovanie sluzieb v oblasti
PR, medidlnu inzertnd propagdciu, bannerovu
reklamu, spolupracu s influencermi a dalSie formy
prezentdcie na portdloch a platformach relevant-
nych pre cestovny ruch.

Pre zabezpecenie komunikdcie s médiami boli

z prostriedkov poskytnutej dotacie zabezpecené
sluzby PR agentdry, ktord zabezpecovala mesac-
né sluzby v oblasti komunikdcie a PR od februara
do decembra 2024. Tieto sluzby zahrhali tvorbu
a distribuciu tlacovych sprav, medidlnu komunika-
ciu a spravu dalsieho online obsahu.

Propagécia bola podporend aj néakupom medial-
neho priestoru na réznych platformach, napriklad
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inzertny priestor v DVB-T vysielani Region Trnava
TV. Bannerova reklama na portéli Trnavsky hlas,
reklamnd kampan zamerand na aktivnych cyklo-
turistov na MTBIKER.sk, prezentdcia destindcie

v medidlnom priestore influencerov zabezpecena
prostrednictvom Daybyme Media House a propa-
gdcia na cyklistickom portéli cyklotoulky.cz.

Okrem toho sa realizovala inzercia v mesacni-
koch ako Sme Zeny a digitdlne kampane s vy-
uzitim bannery a socialnych sieti, pricom déraz
bol kladeny na autentické predstavenie regidnu
a jeho atraktivit.

Cielova skupina, miesto a c¢as:

Cielovou skupinou marketingovych kampani boli
domdci a zahrani¢nf turisti, odborna verejnost

a partneri z oblasti cestovného ruchu, médif

a komunikac¢nych agentur. Osobitnd pozornost
bola venovana aktivnym turistom, rodindm

s detmi, milovnikom kultliry a gastronémie, ako aj
cykloturistom.

Aktivity sa realizovali v rdmci celého Slovenska
s presahom na zahranicie, s dérazom na propa-
géciu regiénu. Casovy rdmec pokryval obdobie
od februdra do decembra 2024, pricom konkrét-
ne aktivity sa planovali a realizovali mesacne na
zaklade aktudlnych potrieb a planov propagacie.

Forma komunikacie a propagdcie, medidlne
vystupy:

Komunikdcia prebiehala prostrednictvom PR
¢lankoy, tlacovych sprdyv, socidlnych médif, ban-
nerovej reklamy a televiznych spotov. Zasadnym
elementom bola spoluprdca s influencermi, ako
napriklad Milan Bardun (@milan_bezmapy), ktora
zabezpecila zvySenie dosahu kampani na cesto-
vatelov a digitdlne aktivne skupiny.

Medialne vystupy zahrnali medialny priestor

zabezpeceny uverejnenymi PR ¢lankami, inzertné

priestory v DVB-T, reklamné kampane a pre-
zentdcie destindcie prostrednictvom portalov
(trnavskyhlas.sk, mtbiker.sk) a magazinov (Sme
zeny) a medidlny priestor na socidlnych sietach

influencerov.

Region
Trnava

Meratelnost planovanej aktivity:

N&zov meratelného ukazovatela:

Vydané tlacoveé spravy (tlacova sprdva): planova-
na 30, skuto¢na 87

Hodnota medialneho priestoru uverejnenych

tlacovych sprav: planovana 200 000, skutocna
212 000 €

Trnava Tourism je najlepsie komu-

nikujlcou Oblastnou organizaciou

cestovného ruchu na Slovensku.

Rozhodla o tom vySe stovka novina-

rov, médii a autorov, ktori hlasovali v
ankete FIJET Slovakia.




Tlacové spravy 2024:

1. Festival klasickej hudby — Trnavska hudobna jar sa
zacina v nedelu

2. Region Trnava chystd prehliadky pri prileZitosti sveto-
vého dna sprievodcov

3. Medoveé tyzdne s romantickym odkazom v Medolandii
v Dolnej Krupej

4. Jarné prazdniny su v Regione Trnava plné kulttirnych
podujati pre vietkych

5. Legendarny basgitarista odohra svoj koncert v Malom
Berline v Trnave

6. Podujatie Pekné vino s rozhlfadom sa bude konat
pocas prvej jarnej soboty

7. Trnavské divadlo si opat zaspomina na sldvneho
umelca a nedela bude patrit predstaveniam pre deti

8. Vindrske podujatie bude na Bielu sobotu
v Suchej nad Parnou

9. V Trnave oslavia prichod jari tradi¢nymi podujatiami

10. Smolenicky zdmok pozyva na ochutndvku exkluzivnej
zdmockej medoviny

M.V Trnave chystaju niekolko vinarskych podujati

12. Prednaska spojena s degustaciou vin bude priamo
v trnavskych hradbdch

13. V Bohdanovciach nad Trnavou osldvia sviatok
prace behom

14. Na prvt méjovu sobotu otvoria véelarsku sezonu
v Dolnej Krupej

15. Stavat mdje budu v trnavskom kamennom mlyne aj
v okolitych obciach

16. Trnavské vindrstvo otvori svoje pivnice verejnosti
pocas Dna mladych vin

17. Trnavski golfisti organizuju den otvorenych dveri

18. Pod Smolenickym zamkom pripravuju jarny medokvas

19. V druhu majovu sobotu hosti Dolna Krupa bezecky

miting Krupanska desiatka
. Stvordiovy trh Méjovy kvet prinesie do Trnavy tisicky
kvetov
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42.

43.

Na prvi méjovi sobotu otvoria veelarsku sezénu

v Dolnej Krupej

Trnavsky rinek opat prinesie bohaty program
Turistov v regione Trnava odvezie bezplatnd kyvadlo-
va doprava

V regiéne Trnava pripravuju prehliadky podzemia aj
rozkvitnutého rozdria

Trnava Tourism ziskala ocenenie FIJET za vysoko
profesionalnu komunikaciu

V Ruzindole zakonc¢ia méj bezeckym podujatim
Regidn Trnava pripravuje organizovanu cyklojazdu

v okoli Trnavy

V Dolnej Krupej otvoria ruziarsku sezonu trojicou
podujati v jeden den

Smolenicky zamok privita Palffyho slavnosti vina
Piatkovy vecer pod trnavskymi hradbami bude patrit
zivej hudbe

V Dolnej Krupej pripravuju rozprévkovy festival
Trnava bude péat dni centrom divadla pre mladych:
Zacina sa Teen Theatre Fest

Dobrovolni hasic¢i v Bohdanovciach nad Trnavou
oslavuju 100. vyrocie svojho vzniku

V Ruzindole sa stretnu majitelia historickych motoriek
V Trnave bude exotickd party na korze a prehliadky
mestskej veze

Letnu sezonu vo vinohradoch Ruzovej doliny otvorf
Parna Party

Ruzindol privita leto oblibenym Rosindolskym trhom
Zacinaju sa bezplatné prehliadky Trnavy

V Trnave Startuje 21. Trnavsky jazzyk

Do Jaslovskych Bohunic sa vréti Countryfest. Zazneju
aj hity obltibeného Adama Duricu

Atrakciou trnavského leta bude inovativha GPS hra Po
stopach Srandona

Medzindrodny festival Trnavské organové dni sa
zacina v nedelu

Tip na vikendovy vylet: Letnu prehliadku Smolenic
moéZu ndvstevnici absolvovat bez auta
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Prvy augustovy piatok v Trnave bude patrif podujatiu
Proma Frajdej

Leto pod hviezdami vo Voderadoch

Medovinari z Dolnej Krupej pripravuju fantazijny den
V Trnavskej vieche organizuju tento tyzden hned
dvojicu podujati

Britskd jazz-hiphopova kapela rozozvuci trnavské
Né&dvorie

Ruzindolské sldvnosti lakaju na bohaty program i spe-
véacke hviezdy

Podujatie Letny medokvas uzavrie prazdniny v Smole-
niciach

Vindrstvo z Ruzovej Doliny pripravuje Jazz vo vinohrade
V Suchej nad Parnou sa podakuju za drodu tradi¢nymi
dozinkami

V Dolnej Krupej bude rozarium hudby. Zazneju slavne
Beethovenove varidcie

Obdobie jarmokov v Trnave odstartuju na golfe s tra-
di¢nymi Specialitami

V Regidone Trnava prichadza vikend plny podujati
Medovinari z Dolnej Krupej pripravuju jesennu degus-
taciu svojich produktov

V mestskej vezi v Trnave bude dvojdnova vystava
Z@apadoslovenské muzem oslévi 70 rokov piknikova-
nim v muzejnej zahrade

Golfisti z Trnavy pripravuji oktoberfest

V Ruzindole privitaju jesen lokdlnym trhom

V Bohdanovciach nad Trnavou budd ochutnavat pivo
Kastiel vo Voderadoch privita jazzovy orchester

V Dolnej Krupej uzavru véeldrsku sezonu medobranim
V Trnave bude dalSie Randevd pri vine

V Smoleniciach organizuju No¢ny Medokvas

V Trnave sa na festivale predstavia vcelari

V Regidne Trnava oslévia medovinarske remeslo
vikendom plnym medovych podujati

Komentované prehliadky Regionu Trnava zavedu
zaujemcov do obce Voderady

Trnavsky den vinnych pivnic ponukne az 26 zastavok
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Vikend na Smolenickom zamku bude patrit Strasidldm
V Bielom Kostole si pripomend tradicné zvyky hodo-
vou [udovou veselicou

Park pri kastieli vo Voderadoch ma uz 230 rokov.
Oslavou mu budu dve podujatia

Na Smolenickom zamku bude halloweenska party pre
deti aj dospelych

Chute Malych Karpat opat otvoria pivnice

v Trnavskom regione

V Medolandii osléavia adventné obdobie velkymi
medovnikmi

Pod Smolenickym zamkom sa rozziari

Svetlo Noci Vianocnej

V Trnave pripravuju advent: trhy, putovanie s lampasmi
a koncerty uz o par dnf

Obce v regiéne Trnava pripravuju adventné podujatia
Soboty v Terra Parna budu patrit gurmanskym z&zit-
kom. Adventné brunche potrvaji az do Vianoc
Advent v Trnave spestria vystupy na mestsku

vezu s lampasom

Vianocné trhy uz tento tyzden rozziaria obce
Regidnu Trnava

Treti adventny vikend v Trnave je

oznacovany za najkrajsi

Adventné trhy odstartuju folklérom v Spacinciach,
koncertom vo Voderadoch

Smolenice: Kultdrny dom a Pélffyho park privitaju cez
vikend vianocné trhy

Oslava adventu v Medolandii pokracuje

Na Smolenickom zamku bude velka

silvestrovskd oslava

V Bohdanovciach nad Trnavou oslévia druhy sviatok
vianoc¢ny koncertom



Bannerova reklama Trnavsky hlas:
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Sme Zeny:

ROMANTIKA PRE DVOCH V DOLNEJ KRUPE]

RODINNY MINIGOLF V TRNAVE
Co tak ukonif deii itylovo a netradiéne?
Golfovy aredl v iiavskom Kamennom miyne
nedévno otvoril minigolfové ihrisko pre rodiny
s defmi. K dispozicii méte devéf jamak,

na Korjch mdzete rozohraf malé rodinné
majsirovslvé. Sicasfou aredly jo aj keviarer

s reftaurdciou a letn terasa, kde si po kvalitne]
hre vychuindte zaslizeny obed i vecery

Vedeliste, Ze v Dolnej Krupe] néidete pod historickymi lenbami zéitok
typicky anglicky park s vysokymi nielen vizudlny, ale o gastronomicky.
sttomami, vodnymi prvkami, mostam, S dorazom na lokdlne suroviny a jedlé,
fozierkami i joskyfiou? Prechddzka nim e ktoré si obohatens o medovinu, sa dto
ako sivorend pre zalibens péry. V jeho Sfaurdcia siéva idedlnym miestom na
okoli sa nachadza aj medovindrsivo veceru vo dvojici. Daliim klenotom tohto
Medolandia, kioré je dokonalou aredlu e Rozérium M. H. Chotekovej, kde
destindiciou pre romantikov. Tamojsia sindvitevnici mozy dopriof prechédzky
resfaurdcia Mdria Henrieta ponika medzi isickami rozkvitutych ruzi

VECER POD
TRNAVSKYMI
HRADBAMI
Histéria regiénu je
prepojend aj s vindrstvom. Uz od stredoveku do Trmavy prdili vina

2 malokarpatskej oblasfi. Oboje, malokarpatské vina ai histériu,
mézete okisif naraz v severnej vezi mesiskych hradieb v Tmave.
Trnavskd viecha je vinérefi, ktora pondka jedineény zazitok vdaka
svojej presklenej podiahe, ktord odhaluje pvodné pozostatky veze
2 13. storocia. Podnik pravidelne obmiefia svoju ponuku vin a sekiov,
atakisto organizue aj rézne podujatia a degustécie, kioré umoziujl
navitevnikom blizsie spoznaf regiondlne vina a ich vyrobu,

TEXT A FOTO: REGION TRNAVA
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Ativia realizovand s financnou podporou Minisersiva
cestoného ruchu a sporty Siovenske republiy-

MTBiker:
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MTBiker:

Trnavska radnica sa vyjadrila ku

kauze Spinavych vratnych
poharov

Facebookové stranky zapinill svedectvd cbdanav, ktori
havorla o tom, $e sa na adventnych trhoch vyskytu]d vraer
pehare, Ktord nbe s0 dostatodne Cisne, Mesto sa ohradile,
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Prezentdacia destindcie prostrednictvom Influencerov — Letna kampar:

Statistiky kampane

Trvanie Pocet
kampane zapojenyc
- h actov:

1.8.2024 4
31.8.2024 influenceri

101154

impres#
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Pocet
vystupov

Pocet
zobrazeni
vystupov

398 116

impresii

124 662

impresé
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Trnava



Statistiky kampane

Trvanie Pocet Pocet

kampane zapojenyc vystupov
- huctov:

29.1.2024 - 1
01.12.2024 Influencer
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Pocet
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1624 473

impresii
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@Pissr O V7 [Nl

.,}, Paci sa to pouzivatefovi danielcacala a dal$im
milan_bezmapy wm Trnava a jej okolie ma (pine dostali! Boli ste u2?
Tu vam ukladam par mojich tipov z vikendového vyletu po adventnom
Trnavskom regiéne. Niektoré z nich si viete uZif len do Vianoc, tak si
ich urtite uloZte. 4

Adventné trhy na Trojiénom namesti. Do 22.12. si tam méZete
vychutnat pravi viano&nd atmosféru, Odporiéam ich jahodové vino, je
fantastické! ® Néjdete ho v stdnku Trnavskej viechy.

Vyhlad z Mestskej veZe. Vybehnite na Mestskl veZu, odkial je
nadherny vyhlad na rozZiarené viano€né mesto.

Vina z Mlyna v Dolanoch. Urobte si rezervaciu v rodinnom
vinarstve Vina z Mlyna. Dajte si tam pe&ent ka&icu a ochutnajte ich
zname om3ové vino

Adventny brunch v Suchej nad Parnou. KaZd( sobotu aZ do Vianoc
organizujd v Terra Parna dom&eku zo 17. storoia adventny brunch
Méte edte tri Sance, urite to stoji za to!

Vianoné mestecko vo VEelovine v Smoleniciach. Navitivte tito
€arovnd lokalitu - citil som sa tam, akoby som ani nebol na Slovensku.

Komentované prehliadky podzemia v Trnavy. Rezervuite si miesto
na oficidlnej turistickej stranke.

*spoluprdca s @reg

terstvo_cest_ruchu_sf

adparnou




Reklama - portdl cyklotoulky.cz
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Prezentacia ma Regiontrnava TV Trnava

Stretnutie pred
" skou veZou
v Trnave
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12) ONLINE MARKETING A SOCIALNE SIETE

22 600,00 €

Cielom podaktivity bolo efektivne zlepsenie

online viditelnosti destindcii a podujati v regione
Trnava, zvySenie interaktivity s ciefovymi skupina-
mi prostrednictvom digitdlnych kanalov a zlepse-
nie pouzivatelského komfortu na webovej stranke
regiontrnava.sk. Tymto spésobom sa podporil
rozvoj cestovného ruchu v regione a zvysila sa
atraktivita ponukanych turistickych produktov.

Podaktivity zhrnutie:

Sprdva socidlnych sieti bola vykondvana na
mesacnej baze v spolupraci s externym doda-
vatelom, ktory zabezpecoval publikovanie pra-
videlného obsahu, spravu reklamnych kampanf
a monitorovanie dosahu a angazovanosti na
platformdch socidlnych sieti. Okrem spravy social-
nych sieti zahrnala aktivita aj vyuzitie reklamného
kreditu na zvySenie viditelnosti kampani a pri-
spevkov.

Na propagdciu destinacii boli vynalozené financ-
né prostriedky na Upravy webovej stranky regi-
ontrnava.sk, praca priniesla redizajn a funkcné
vylep$enia webu vratane implementacie kalen-
ddra podujati, ¢lankovych sekcif a inovacii ako Al
preklady a cenové hladiny. Tieto Upravy prispeli

Sprava o ¢innosti 2024 | TRNAVA TOURISM

k zlepseniu pouzivatelského komfortu a k zvyse-
niu interaktivity stranky.

Cielova skupina, miesto a cas:

Cielovymi skupinami boli doméci a zahrani¢nf
turisti, cestovné kanceldrie, miestne podniky, ako
aj odborna verejnost, vrdtane médii a organizacif
posobiacich v oblasti cestovného ruchu. Aktivity
prebiehali primdrne na celonarodnej Urovni pro-
strednictvom online kandlov a platformy regiontr-
nava.sk, pricom implementacia kampani a Uprav
webovej stranky bola realizovana v priebehu
celého roka 2024.

Forma komunikdcie a propagdcie, medidlne
vystupy:

Komunikécia bola realizovana primarne digitdlne,
a to publikovanim obsahov na socidlnych sietach,
vedenim reklamnych kampani a pravidelnymi
aktualizaciami webovej stranky. Medidlne vystupy
zahrnali graficky a obsahovo prepracované pri-
spevky na socidlnych sietach, vizualizacie pre
online reklamy a novy obsah na webovych strén-
kach regionu.

Mesacné sprdvy a analyzy dosahu reklamnych
kampani ukdzali stabilny rast interakcii a zlepse-
nie povedomia o aktivitdch v regione. Vylepsenia
webovej stranky prispeli k zvySeniu ndvstevnosti
a lepsiemu pouzivatelskému zazitku, ¢o pomohlo

posilnit imidZ destinacie ako moderného a atrak-
tivneho regionu.

Meratel'nost planovanej aktivity:

N&zov meratelného ukazovatela:

Dosah online kampane (pouzivatel): pldnovana
500 000, skuto¢ny dosah 4 506 501
Navstevnost webu regiontrnava.sk (navsteva):
pldnovana 30 000, skuto¢na 81600

® Region
Trnava



Google Analytics

Demografia

Zariadenie
mobile
©® desktop
©® tablet
® smartty
81.4%
Operacny systém
Android
108
Windows
Macintosh
Linux
Chrome 0S

0 10K 20K 30K 40K SOK
Active users
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Region

Bratislava Region
Trnava Region|
Nitra Region|
Trencin Region|

Zilina Region|
Banska Bystrica
Region|

Presov Region|

0

Prehliadac

Chrome

Safani

Android Webview
Safari (in-app)
Samsung Internet

Edge

Google Analytics

Celkova navstevnost - regiontrnava.sk

Prehlad
Aktivni i novi Zivatelia, podiel novych podiel akti \ pocet i na i doba
Active users New users New User % Pct Engaged Pageviews per User
81.6K 79.0K 97% 61% 2.8
.24 1 0.6 30 1131 1474
Active users @ New users @ Average engagement time per active user D Total revenue @

10K 20K 30K 40K
Active users

— AllUsers — Session source/medum contains cpc

82K 21K

10K 20K 30K 40K S0K
Active users

Region
Trnava

Engagement Time
00:01:05
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Socials — Facebook organika

Pozretia ©

1 mil.

40 tis.
30 tis.
20 tis.
10 tis.

0
1.4

Visits ©

Satis.

400

200

1.1
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19. 7.

19. 7.

&

&

Exportovat *

27.10.

Exportovat +

27.10.

Dosah ©®

S547%Is. & 337 %

40 tis.

20 tis.

1.1 10. 4.

Follows ©

1’5 tIS ™ 164,3

40

20

1.1 10. 4.

19. 7.

19.7.
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Meta Ads
Platformy

Kliknutia na link podla platformy a zariadenia

fecatiock B wetagen  § sudece ® -t o O uioe Sang § wowt i
L ot e Ddeion O mbie et @ wiresn St ®

Meta Ads

Mesaéné porovanie

Mesacné porovnanie vykonu kampani - Meta Ads

Mealsc, rasah, 2obrazenis kKiktia, meers prokbicy. polet kiknut) as ek, prieen. CZK, menuth suma

Year Month « Reach Impressiont Clicks Car Uink Chcks  Cost per infine .
1 A2 M9 2811 a5 “ 1 ooad
2 May 2074 ra [(SAF aors o 1032 oo8¢
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2 a) PREVADZKA TURISTICKEHO INFORMACNEHO CENTRA

— REGION TRNAVA

Suma pouzitej dotacie:

Turistické informacné centrum — Regidén Trnava
(TIC) je regionalne turistické informacné centrum
s dlhotrvajlcou tradiciou, sidliace v centre
turistickej destinacie Regién Trnava a v jednej

z najnavstevovanejsich atraktivit tejto destinacie,
v mestskej vezi v Trnave. Nachddza sa uprostred
historického centra Trnavy a navstevnikom
prichadzajlcim do destindcie pontka Siroku
skalu bezodplatnych sluzieb, poskytuje infor-
macie o prirodnych, kultdrnych a historickych
atraktivitdch destindcie, o kultdrnych, Sportovych
a vzdelavacich aktivitdch v destinacii, poskytuje
presné a relevantné informacie o moznostiach
trévenia volného casu ako aj tipy a odportcania
na vylety, sluzby a zazitky, ktoré méze navstevnik
v destindcii zazit. TIC je stcastou Asociacie infor-
macnych centier Slovenska a pri svojej ¢innosti
sa riadi Profesijnym (technickym) Standardom pre
¢innost turistickych informacnych centier. V TIC
zamestnavala organizacia 2 zamestnancoy, 3
sprievodcov cestovného ruchu a 15 dohodarov

a brigddnikov, a to tak, aby bola zabezpecena
celoro¢nad prevadzka TIC otvorena sedem dni
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v tyzdni a obsluzila navstevnikov destindcie
celorocne. TIC zaroven persondlne zabezpecuje
spristupnenie dvoch najvyznamnejsich sakralnych
pamiatok v meste Trnava, Baziliky sv. Mikulasa

a Katedrdly sv. Jana Krstitela, na ¢o zamestnava
dalSich 6 dohodarov.

TIC vykondva svoju ¢innost v sulade

s Profesijnym (technickym) standardom pre
¢innost turistickych informacénych centier, ktory
upravuje sluzby, ktoré ma TIC vykonavat v sulade
s inymi europskymi Standardami pre ¢innost TIC.
TIC zabezpecuje zber, spracuivanie, overovanie
a bezplatné poskytovanie informdcii v oblastiach
kultidrno-historického a prirodného potencidlu
destindcie, pobytovej, volnocasovej a produk-
tovej ponuke destinacie, dopravnej infrastruk-
tdry destindcie ako aj informdcie o doélezitych
institicidch a zariadeniach obcianskej vybave-
nosti ¢i aktualnych kultdrnych, spolocenskych,
Sportovych a obchodnych podujatiach. TIC vedie
a aktualizuje kalenddr podujati v destinacii, zbiera
a spracovava Statistiky ndvstevnosti atraktivit,
ktorych prevadzka je realizovanad zamestnanca-
mi TIC a vytvara tak podklady pre zodpovedné
rozhodovanie a manazment destindcie zalozené
na faktoch.

V ramci tejto podaktivity bola dotacia poskytnuta
Ministerstvom cestovného ruchu a Sportu SR
vyuzita na zabezpecenie kontinudlnej prevadzky
turistického informacného centra vo forme dhrady
prevadzkovych nakladov TIC spojenych s vy-
davkami na elektrickd energiu, vodné a stocné

v objekte mestskej veze, kde TIC sidli, pripojenie
do siete internet v priestoroch mestskej veze,
naklady na hovorné pevnej linky TIC a mobilné
sluzby TIC, upratovacie a dezinfekéné sluzby

v priestoroch TIC so zretelom na zabezpecenie
Cistého a bezpecného prostredia pre zamest-
nancov a navstevnikov TIC, ndklady spojené so
zabezpecenim kontinudlnej dokumentacie BOZP
a PO a Skoleni zamestnancov v tychto oblastiach
a tiez iné naklady spojené s prevadzkou TIC,
akymi su naklady na softvér a licencie, kancelar-
ske potreby, nahrad a revizia hasiacich pristrojov.
V ramci aktivity bolo tiez realizované presklenie
dvoch prezentacnych skriniek v TIC za tG¢elom
ochrany majetku a prevencie krddezi v priesto-
roch TIC.

Ciel'ova skupina, miesto a cas:

Vdaka dotacii poskytnutej Ministerstvom ces-
tovného ruchu a Sportu SR v roku 2024, ktora
bola v ramci tejto podaktivity vyuzitd na uhradu

Region
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TIC

Otvaracie hodiny
Mdj - September:
Pondelok - Nedefla: 10.00 — 18.00 hod.

Oktober - April:
Pondelok - Nedefla: 10.00 — 17.00 hod.

Trojicné namestie 1, 917 01 Trnava



prevadzkovych nakladov TIC, mohla organizacia
zabezpecit prevadzku TIC sedem dni v tyzdni,

v Case hlavnej turistickej sezony v trvani 8 hodin
denne, mimo hlavnej turistickej sezény v trvani 7
hodin denne. V roku 2024 OOCR TT pokracovala
v rozsirenf otvaracich hodin prevddzkovaného
turistického informac¢ného centra pocas letnej
sezony, pocas adventného obdobia a tiez pocas
vyznamnych podujati nadregiondlneho charak-
teru, ktoré sa odohrdvaju v tesnej blizkosti turistic-
kého informacného centra. TIC poskytovalo svoje
sluzby navstevnikom destinacie celkovo 2 704
prevadzkovych hodin pocas riadnych a mimoriad-
ny otvaracich hodin v priebehu roka.

Na zaklade Statistickych udajov ziskavanych

v ramci prevddzky TIC zamestnancami a inteli-
gentnym kamerovym systémom mézeme konsta-
tovat, ze pocet navstevnikov v TIC sa za uplynulé
obdobie pribliZil rekordnému roku 2024 a ze
sluzby TIC vyuzilo viac ako 31 700 navstevnikov.
Pocet zahrani¢nych navstevnikov destinacie, ktori
vyuzili sluzby turistického informacného centra,
zostal v roku 2024 na priblizne rovnakej urovni
ako v predchadzajicom obdobi — TIC zazname-
nalo navstevnost viac ako 4 300 navstevnikov,
predovéetkym z Ceskej republiky, Nemecka,
Polska, Madarska a épanielska

Navstevnost vyhliadky z mestskej veze, ktorej
prevadzkovatelom je TIC, dosiahla viac ako 24
300 navstevnikov, ¢im v roku 2024 zaznamenala
signifikantnejsi pokles o 4 000 navstevnikov,
sposobeny primarne zrusenim jedného z kltico-
vych podujati destindcie — Tradi¢ného trnavského
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jarmoku. Pocas tohto stvordioveého podujatia,
ktoré bolo v roku 2024 zruSené pre nepriaznivé
poveternostné podmienky, mava TIC uz tradicne
predizené otvéracie hodiny az do 23.00 a obsluzi
vysoky pocet navstevnikov tohto podujatia.

Forma komunikdcie a propagdcie, medidlne
vystupy:

Turistické informacné centrum predstavuje

pre navstevnikov vstupnu branu do destindcie
a cielom OOCR je, aby nadvstevnici zacinali
svoje pozndvanie destindcie prave tu, nakol-
ko v TIC existuje priama moznost poskytnut
navstevnikom relevantné a overené informacie

o diani v turistickej destindcii, upriamit pozornost

navstevnikov na vybrané Casti destindcie ¢i pro-
dukty, a manazovat tok navstevnikov v destinacii
tak, aby sa predchadzalo nadmernému turizmu
a maximalizoval sa synergicky efekt spésobeny
cestovnym ruchom v destinacii.

Za Ucelom splnenia tohto ciela bolo turistické
informacné centrum v roku 2024 komunikova-
né ako vychodiskovy bod aktivit OOCR, sluzilo
ako zaciatocné miesto osvetovej ¢innosti TIC,
zacinala sa tu velka cast prehliadok mesta. TIC
bolo sucastou imidzovych kampani destindcie
a materidly vydané OOCR odkazuju na TIC ako

Region
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na jedno z miest, kde je mozné ziskat viac infor-
macil o destinacii.

Meratelnost planovanej aktivity:

Pocet domdacich navstevnikov TIC za rok [osobal;
Planovana hodnota: 25 000; Skuto¢na hodnota:
27 400

Pocet zahrani¢nych navstevnikov TIC za rok
[osoba]; Planovana hodnota: 4 000; Skuto¢na
hodnota: 4 364

Dizka otvéracich hodin TIC za rok [hodinal;
Planovana hodnota: 2 700; Skuto¢na hodnota:
2704



2 b) INE

Suma pouzitej dotdcie:

OOCR TT v roku 2024 pokracovala v realizacii
osvetovych aktivit vo forme prehliadok mesta
Trnava a okolia, ktorych dcelom bolo do desti-
nacie prildkat novych ndvstevnikov z domaceho
i zahrani¢ného trhu a prezentovat atraktivity

a potencial destindcie Uucastnikom prehliadok.
Za tymto lcelom bolo sticastou realizovanych
aktivit aj predstavenie produktov a produktovych
linif OOCR TT, ako aj jej vyznamnych partnerov
podielajlcich sa na tvorbe ponuky cestovného
ruchu v destinacii.

V rdmci tejto podaktivity boli zrealizované letné
garantované prehliadky mesta Trnava, ktoré su

uz tradi¢nou ponukou osvetovych aktivit TIC

v destindcii. Oblibené kazdodenné garantované
prehliadky sa zacinali pred TIC vzdy o 10:30, teda
pol hodinu po otvoreni prevadzky TIC. Takyto
zaciatok prehliadky umoznil ponuknut prehliadku
mesta aj tym rannym navstevnikom, ktori do desti-
ndcie pricestovali bez predchadzajlicej vedomos-
ti o tejto prehliadke, ¢o sa pozitivne preukazalo

aj na celkovej ndvstevnosti prehliadok, ktord

bola v roku 2024 historicky najvyssia. V pri-

pade, Ze sa prehliadok zudcastnili aj zahrani¢nf
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navstevnici, prebiehala dvojjazyéne — v anglictine
aj slovencine. Prehliadky, ktoré trvali priblizne
jednu hodinu, priblizili navstevnikom histériu
mesta v dvoch linidch — Sakrdlna Trnava (vzdy

v pondelok, stredu a piatok) a Svetska Trnava
(vZzdy v utorok a Stvrtok). Skdseni sprievodco-

via cestovného ruchu v dobovych kostymoch
poskytli odborny vyklad v Bazilike sv. Mikulasa

a Kostole Najsvatejsej Trojice, ale aj v bezne ne-
pristupnych priestoroch historického Zdpadného
kridla radnice ¢i basty mestského opevnenia.

Na prehliadkach spolupracovala OOCR TT aj so
svojimi ¢lenskymi subjektami, vdiaka comu mohli
Ucastnici na prehliadke spoznat aj ocenovaného
regiondlneho vyrobcu medu, medoviny a véelich
produktov Apimed, a na konci kazdej prehliad-
ky ochutnat jeho medovinu alebo med. V roku
2024 bolo zrealizovanych 45 prehliadok, ktorych
sa zUcastnilo dovedna 1384 navstevnikov zo
Slovenska a zahranicia.

V rémci tejto podaktivity boli realizované aj od-
borné pripravné Studie a vyskumy pre realizaciu
osvetovej ¢innosti zamerané na odborné témy

z histérie destindcie. Tieto témy boli zamerané
nielen na mesto Trnava ako centrum turistickej
destinacie, ale aj na okolité obce, ktoré v synergii
s Trnavou vytvdraju destindciu idedlnu na hviezdi-
cové vylety.
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Dennd navstevnost
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Denna névstevnost letnych garantovanych prehliadok (Zdroj: OOCR TT, 2024)

Mestska veza v Trnave, ktord je okrem iného sidlom
regionalneho turistického informacného centra,
oslavovala v roku 2024 450. vyrocie svojho vzniku.

S cielom poukazat na vyznam tejto narodnej kul-
tlrnej pamiatky vznikol scenar hranych prehliadok
mestskej veze pod ndzvom ,Hlasnik, strdznik, hodi-
nar, ktory interaktivnou a hravou formou priblizuje
Ulohy historickych obyvatelov trnavskej veze.

Realizacia tejto aktivity bola finan¢ne podporend
mestom Trnava a prebehla v 14 terminoch pocas
dvoch vikendovych dni'a bola spojena s vystavou
archivnych dokumentov a artefaktov tykajlcich sa

450-ro¢nej histdrie veze.
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Cielova skupina, miesto a cas:

Osvetoveé aktivity turistického informacného centra
boli primarne zamerané na prildkanie navstevnikov
do destinécie a s cielom predizit ich pobyt v des-
tindcii, ich sekunddrnou Ulohou bolo aj zvysenie
pozitivneho vnimania cestovného ruchu domacimi
obyvatelmi destindcie.

Letné garantované prehliadky sa v roku 2024 konali
pocas 45 terminov v mesiacoch jul a august, vzdy
od pondelka do piatka, a to vratane Statnych sviat-
kov. Prehliadok sa okrem navstevnikov zo Slovenska
zUcastnili aj zahranicny turisti, predovsetkym

z Ceskej republiky, Ukrajiny, Spojeného krélovstva ¢&i
USA. Z domécich navstevnikov tvorili najpocetnejsiu
skupinu obyvatelia Bratislavského kraja, nasledovali

krajania z inych oblasti Trnavského kraja. So zvac-
Sujlcou sa geografickou vzdialenostou klesala aj
navstevnost prehliadok, najmenej navstevnikov na
prehliadky prislo z KoSického a Presovského kraja.
Prehliadky sa zacinali v mesiacoch jul a august vzdy
od pondelka do piatka o0 10.30 pred turistickym in-
formacnym centrom a ndvstevnikov zaviedli bud' do
Baziliky sv. MikuldSa a Kostola Najsvatejsej Trojice,
alebo do historického Zapadného kridla radnice

a do basty mestského opevnenia.

Prehliadok mestskej veze, organizovanych prijej
450. wyrocf, sa zUcastnilo 230 ndvstevnikoy, z kto-
rych bolo 131 dospelych a 99 deti. Tieto prehliadky
boli realizované iba v slovenskom jazyku, preto

sa na nich nezUcastnili zahrani¢ny navstevnici.
Prehliadky sa konali 21. a 22. septembra 2024

v priestoroch trnavskej mestskej veze, ktoré ma

OOCR vo vypoZitke od mesta Trnava.
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Forma komunikdcie a propagacie, medidlne vystupy:
Za Ucelom komunikéacie a propagacie osvetovych
aktivit turistického informac¢ného centra bol zvoleny
ucinny media mix pozostavajlici zo Sirokej skaly
online marketingu na socidlnych sietach destinacie,
tlaovych sprdv uverejnenych v online aj tradi¢nych
médidch, influencer marketingu, propagdcie v ramci
webového sidla destindcie, propagacie v radiu,
outdoorovej reklamy v podobe plagatov a cityligh-
tov, imidZovej video kampane a priameho oslovenia
navstevnikov v turistickom informacnom centre.

Meratelnost planovanej aktivity:

Pocet realizovanych osvetovych aktivit za rok
[prehliadka]; Planovana hodnota: 50; Skutocna
hodnota: 59

Pocet ndvstevnikov osvetovych aktivit za rok
[osoba]; Planovana hodnota: 1 300; Skuto¢na
hodnota: 1614
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Komer¢né prehliadky
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43a) PREPRAVNE SLUZBY

4200,00 €

Podaktivita je zamerana na podporu udrzatelnych

produktov cestovného ruchu v obciach destinacie
vo forme zabezpecenia ekologickej formy dopravy
do cielovych miest destinacie v pozadovanych
terminoch.

Podaktivity zhrnutie:

Podaktivita zamerand na poskytovanie prepravnych
sluzieb pokryvala organizované podujatia a hlavnu
letnu turistickd sezénu. Autobusova doprava bola
vyuzitd na pohodind a bezpecnu prepravu Ucast-
nikov na miesta poduijati, prehliadok a k najvacsim
atraktivitdm v danych lokalitdch.

Celkovy rozpocet vo vyske 4 200,00 € bol vyuzity
na zabezpecenie autobusovej dopravy, ktord je
vyuzivana na podporu podujati s nadregionalnym
vyznamom a poskytovanie sluzieb v oblasti dopravy
na podporu udrzatelnych produktov. Preprava

bola zabezpecena spolahlivym dodavatelom,
spoloc¢nostou Stanislav BOHDAN, ktory poskytoval
kvalitné sluzby v sulade s poziadavkami organizacie
a potrieb podujat.

Preprava zahfhala prepravu na podujatia s nadregi-
ondlnym vyznamom produktami ,Krupanska féela“
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a ,Smolenicka fcela®, ktoré sa uskutocnili v maji, juni,
septembri a oktdbri 2024.

Cielova skupina, miesto a cas:

Cielovymi skupinami tejto podaktivity boli domaci
a zahranic¢ni turisti, odborna verejnost, ako aj
zastupcovia médii, cestovnych kancelarii a partneri
z oblasti cestovného ruchu. Prepravné sluzby boli
zamerané na zabezpecenie Ucasti tychto skupin
na podujatiach a aktivitdch propagujtcich turistické
moznosti destindcie.

Miesta realizacie zahriali najma oblast Malych
Karpat, kde premavala ,Krupanska féela“

a ,Smolenicka fcela“. Preprava prebiehala v prie-
behu celého roka 2024, pricom harmonogram
jednotlivych akcii zodpovedal aktudlnym potrebdam
organizacie a planovanym termihom podujati.

Forma komunikdcie a propagacie, medidlne
vystupy:

Prepravné sluzby vyznamne prispeli k zabez-
peceniu Uspesnej realizacie podujati a aktivit

a odlahceniu dopravy v oblasti ¢im OOCR TT
prispela k udrzatelnosti destindcie. Propagacia
aktivit podporenych prepravou bola realizovana
prostrednictvom online a offline kandlov vratane
socidlnych sieti a tlacovych sprav. Medidlne vystupy
zahrfiali reportdze, fotografie a zdznamy z podujatt,

ktoré zddrazrovali vyznam spoluprdce a podpory
v oblasti cestovného ruchu.

Realizacia prepravnych sluzieb umoznila zabezpecit
efektivnu organizaciu podujati, zvysit atraktivitu
propagovanych destindcii a zabezpecit komfort
Ucastnikov pocas jednotlivych akcif.
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Meratelnost planovanej aktivity:

Ndzov meratelného ukazovatela:

Pocet realizovanych prevddzkovych dni spojov
autobusov: pldnovana 8, skutocnd 8,5

I<rupanslca fEaln
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5 a) LEISURE / VOLNOCASOVE AKTIVITY

Suma pouzitej dotdcie:

Podaktivita bola zamerand na organizaciu

a podporu volnocasovych a komunitnych podujati
s cielom propagovat regién a pritiahnut domdcich
i zahrani¢nych navstevnikov. Kldc¢ovym prvkom
tejto podaktivity bola komunitnd cyklojazda Trnava
- Smolenice - Trnava, realizovand 8. juna 2024,

a otvaraci koncert medzinarodného organového
festivalu Trnavské organové dni 2024, ktory sa
uskutocnil v Bazilike sv. Mikulasa v Trnave.

Komunitna cyklojazda bola vyznamnym poduja-
tim, ktoré spdjalo Sportové aktivity s komunitnym
zivotom a turizmom. Cyklotrasa medzi Trnavou

a Smolenicami, s ndvratom do Trnavy, poskytla
Ucastnikom moznost spoznat prirodné krdsy
regionu a zaroven podporit imidz destindcie

ako vhodnej pre cykloturistov. Podujatie bolo
obohatené o obcerstvenie na Namesti sv. Mikuldsa
v Trnave a v Smoleniciach, ¢im bola zabezpecena
kvalitnd starostlivost o tcastnikov. Organizacia
cyklojazdy zahriiala aj spolupracu s MTBIKER,
s.r.o., a dalsimi partnermi, ktorf prispeli k hladkému
priebehu akcie.

Druhym kltc¢ovym podujatim bol otvdraci koncert
organového festivalu Trnavské organové dni
2024. Koncert v historickych priestoroch Baziliky
sv. Mikuldsa v Trnave prildkal nielen milovnikov
klasickej hudby, ale aj turistov, ktori si mohli vy-
chutnat umelecky zazitok na vysokej trovni.

Ciel'ova skupina, miesto a c¢as:

Cielovou skupinou podaktivity boli dom4ci

a zahrani¢ni turisti, miestni obyvatelia, rodiny,
Sportovci, milovnici hudby, a odbornd verejnost
zamerana na kultdru a cestovny ruch. Miesto
realizdcie zahrialo region Trnavy, pricom hlavné
podujatia sa konali na Namesti sv. Mikuldsa

v Trnave, v Smoleniciach a v Bazilike sv. Mikuldsa.
Cas realizcie bol stanoveny na 8. jin 2024 pre
cyklojazdu a 28. jul 2024 pre festivalovy koncert.
Tieto terminy poskytli prilezitost na zvysenie ndv-
Stevnosti regionu pocas letnej turistickej sezony.

Forma komunikdcie a propagdcie, medidlne
vystupy:
Propagdcia podaktivity zahffala viacero formatov

vratane tlacovych materidlov, online kampan(

Region
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a priamej komunikacie s cielovymi skupinami.

Pre cyklojazdu a koncert boli vyhotovené plagéaty
a dalSie propagac¢né OOH materidly, ktoré

boli distribuované v regione a na partnerskych
miestach. Online propagdcia prebiehala prostred-
nictvom socidlnych sieti a webovych strdnok,

kde sa podujatia komunikovali formou vizualov,
¢lankov a pozvadnok.

Medidlne vystupy podaktivity zahrhali doku-
mentdaciu a prezentéaciu jednotlivych podujati

v regionalnych médiach a na socidlnych platfor-
mach. Komunitnd cyklojazda a koncert vyznamne
prispeli k propagdacii regionu ako atraktivnej
turistickej destinacie s bohatym kultérnym a vol-
noc¢asovym vyzitim.

Meratelnost planovanej aktivity:

N&zov meratelného ukazovatela:

Pocet ndvstevnikov cyklojazdy (osoba): planova-
na 100, skutoc¢na 400
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9A) SEMINARE / WORKSHOPY

Suma pouzitej dotacie:

Podaktivity zhrnutie:

V rémci tejto aktivity bolo realizované odborné
vzdeldvanie vo forme Skolenia a praktického
workshopu zamerané na interpretaciu kultirneho
dedicstva destinacie jej ndvstevnikom.

Skolenie Certifikovany interpretaény sprievodca
(CIG) je odbornym tréningom v oblasti spreva-
dzania navstevnikov kultdrnymi a prirodnymi
pamiatkami. Toto komplexné Skolenie v rozsahu
40 hodin, vyvinuté odbornikmi z Interpret Europe
(IE), poskytuje kombindciu najnovsich poznatkov

z oblasti neformdlneho vzdeldvania, aplikované
na vyskumy ndvstevnickej skidsenosti. Tieto kurzy
su urcené pre vsetkych, ktori zabezpecuju zazitky
pre nadvstevnikov a zapdjaju ludi do spozndvania
pamiatok, ako su sprievodcovia, odbornici v oblasti
cestovného ruchu, architekti, muzeoldgovia, kura-
tori muzef a sprévcovia pamiatok. Skolenie posky-
tuje aktérom v cestovnom ruchu moznost prehibit
svoje vedomosti v oblasti interpretacie historickych
a prirodnych pamiatok destinacie. Interpretacny
sprievodca sa zameriava na poskytovanie inter-
pretdcie alebo vykladu historickych, kultdrnych

a prirodnych zaujimavosti miest, ktoré navstevuju.
Interpretacny sprievodca je schopny efektivne ko-
munikovat s ndvstevnikmi, aby im pomohol lepsie
pochopit a ocenit miesta, ktoré navstevuju.
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Cielova skupina, miesto a cas:

Skolenie pre aktérov cestovného ruchu z destinacie
bolo realizované v dvoch samostatnych blokoch.
Prvy z nich prebehol v termine 16. a 17. marca 2024
v Banskej étiavnici, teda na mieste, ktoré nie je
Ucastnikom Skolenia doverne zname. Druha cCast
vzdelavacich aktivit prebehla uz priamo v destindcii
pocas troch dni — 25. az 27. marca 2024.

Skolenia sa zti¢astnilo osem aktérov cestovného
ruchu pbsobiacich v destindcii — okrem sprievodcov
cestovného ruchu to boli aj zamestnanci OOCR
podielajlci sa na zabezpecovani jedine¢ného
zazitku ndvstevnikov destinacie, bud’ v turistickom
informacnom centre, v online priestore, v ramci
marketingu destindcie alebo pri zabezpecovani
infociest, famtripov a presstripov v destinacii.

Meratelnost planovanej aktivity:
Pocet Uspesnych absolventov skolenia [osobal;
Planovana hodnota: 8; Skuto¢na hodnota: 8
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Projekt KIRA

Po stopach Srandona je nova interaktivna GPS hra
pre celd rodinu. Staci vdm smartfén s pripojenim na
internet a chut spoznavat Trnavu a jej okolie hravou
formou. Vydajte sa s detmi objavovat zékutia mesta
Trnava i blizke obce Smolenice a Dolna Krupd —

vSade na vas Cakaju zabavné Ulohy a prekvapenia.

Hra Po stopdch Srandoria ponuka takmer 70
originalnych uloh pre deti uz od 3 rokov. Vsetky
dlohy st nahovorené (a dokonca v rymoch), takze
deti nemusia pozerat do obrazovky a mézu sa

naplno venovat okoliu. Za kazdu splnend ulohu
ziskavaju mali dobrodruhovia virtudlne odtlacky
Srandonovych paciek, ktoré neskor vymenia za
drobné odmeny v hre. Obycajny rodinny vylet

sa tak so Srandonom meni na nezabudnutelné

dobrodruzstvo piné zabavy, poznania a spolo¢nych

zazitkov. Nevdhajte a vydajte sa aj vy uz dnes po
stopdch Srandona — hru si zahrdte zadarmo na
stranke srandon.sk. Tento projekt vznikol vdaka
podpore Krajskej inovacnej a rozvojovej agentury
(KIRA).
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Uétovna zavierka 2024

Stvaha (U8 NUJ 1-01)

160[42288924

Stvaha (U NUJ 1-01)
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Bezprostredne
i i Bezné tiétovné obdobie predchadzajiice
Strana aktiv ér. (Gétovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
A. NEOBEZNY MAJETOK SPOLU r. 002 +r. 009 +r. 021 001 182215.7 | 130788.3| 51427.34 78446.11
Al |Dlhodoby nehmotny majetok r.003azr. 008 |002| 47283.12| 32712.96| 14570.16 16634.88
‘A11. |Nehmoiné vysiedky z vyvojove] a obdobnej &innosti 003
-1 012 - (072+091AU)
2. |Softvér 013 - (073+091AU) |004| 47283.12| 32712.96 | 14570.16 16634.88
3. |Oceniteiné prava 014 - (074 + 091AU) | 005!
a Ostatny dlhodoby nehmotny majetok (018+ 019)-(078 + 079 + 006
1091 AU)
5. |Obstaranie dlhodobého nehmotného majetku (041-093) [007
6. |Poskyinuté preddavky na dihodoby nehmotny majetok (051~ | oo
- [095AU)
A.ll. |DIhodoby hmotny majetok r.010 az r. 020 009| 134932.60 | 98075.42| 36857.18 61811.23
A1, [Pozemky (031) |00
2. |Umelecke diela a zbierky (032) (011
3. |Stavby 021- (081 +092AU) |012| 7660.80 5907.75 1753.05 2391.45
Samostatné hnutelné veci a stbory hnutefnych veci
4 |022 - (082 + 092A0) 013| 127271.8| 92167.67 | 35104.13 59419.78
5. [Dopravné prostriedky 023- (083 + 092AU) (014
6. |Pestovatelské celky trvalych porastov 025 - (085 + 092AU) | 015
7. |Zakladné stado a tazné zvieratd 026 - (086 + 092AU)  [016
8. |Drobny dlhodoby hmotny majetok 028 - (088 + 092AU) 017
9. |Ostatny dihodoby hmotny majetok 029 - (089 +092AU) 018
10. |Obstaranie dihodobého hmotného majetku (042-094)  |019
41, |Poskyinuté preddavky na dihodoby hmotny majetok (052 - 020
* |0g5AU)
A.lll. |DIhodoby finanény majetok r.022 azr. 028 021
‘All.1.| Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych 022
"1l spolonostiach v oviddanej osobe (061- 096 AU)
5. |Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych 023
* |spolonostiach s podstatnym vplyvom (062 - 096 AU)
3. |Dlhové cenné papiere drzané do splatnosti (065 - 096 AU) | 024
4. |PoECky podnikom v skupine a ostatné pozicky (066 + 067) - | oo
- 096 AU
5. |Ostatny dihodoby finanény majetok (069 - 096 AU) 026
6. |Obstaranie dihodobého finanéného majetku (043 - 096 AU) 027
7. |Poskytnuté preddavky na dihodoby finanény majetok (053 - |,
* {096 AU)
MF SR 2021 Strana 2
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Bezprostredne
. Bezné tiétovné obdobie predchadzajice
Strana aktiv ér. agtovné obdobie
Brutto | Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
B. OBEZNY MAJETOK SPOLU  r.030+r. 037+r. 042 +r. 051 029 164164.9 164164.9 152644.26
B.l. |Zasoby r.031azr. 036 030( 40978.72 40978.72 16524.13
B.L1. |Material (112+119)-191 (031
5. |NedokonZena vyroba a polotovary viastnej vjroby (121+122) - [,
" (192 +193)
3. [Vyrobky (123 -194)  |033
4. |zvierata (124-195) 034
5. |Tovar (132 +139) - 196 035| 40978.72 40978.72 16524.13
Poskytnuté prevadzkové preddavky na zasoby (314 AU - 391
6. A0) 036
B.Il. |Dlhodobé pohfadavky r.038 az r. 041 037
B.II1. |Pohladavky z obchodného styku (311 AU a2 314 AU) - 391 AU | 038
2. |Ostatné pohradavky (315AU - 391AU) |039
3. |Pohradavky vosi Gcastnikom zdruzeni  (358AU - 391AU) 040
Iné pohladavky (335 AU + 373 AU + 375 AU + 378A0) -
4. |391A0 041
B.III. r.043a2r.050 |042| 2559.53 2559.53 9320.47
BLIIL1.|Pohladavky z obchodného styku (311AU az 314 AU) - 391AU 043  7898.87 7898.87 8283.99
2. [Ostatné pohfadavky (315AU - 391 AU) [044| —5339.34 -5339.34 1036.48
3 Zuékv}va‘nie so Socialnou poistoviiou a zdravotnymi 045 X
(336)
4. |Darové pohfadévky (341a2345) |046 X
5. Pohfadavky z dévodu finanénych vztahov k $tatnemu rozpoétu 047
3 e " " x
a rozpogtom tizemnej y 46+ 348)
6. |Pohradavky vogi Gcastnikom zdruzeni (358 AU - 391AU) | 048
7. |Spojovac ucet pri zdruzeni (396 - 391AU) | 049
8. |Iné pohladavky (335AU + 373AU + 375AU + 378AU) - 391AU | 050
B.IV. [Finanéné ucty r.052 azr. 056 051 120626.7 120626.7 126799.66
B.IV.1.|Pokladnica (211 +213) 052 15106.06 x 15106.06 19782.87
2. [Bankove ucty (221 AU +261) 053 105520.68 x 105520.68 107016.79
Bankové Ucty s dobou viazanosti dih$ou ako jeden rok (221
3. AU) 054 x
a Krétkodoby finanény majetok(251+ 253 + 255AU+ 256 + 257) - 055
*_|291AU
5. |Obstaranie kratkodobého finanéného majetku (259 - 291AU) | 056
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.058 ar. 059 057|  139.76 139.76 165.54
C.1. |Nék\ady budcich obdobi (381) 058 139.76 139.76 165.54
2. |Prijmy budiicich obdobi (385) | o059
MAJETOK SPOLU r. 001 +r. 029 +r. 057 060| 346520.47 | 130788.3 | 215732.0 231255.91
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Suvaha (U8 NUJ 1-01)

ico [42288924

Vykaz ziskov a strat (U& NUJ 2-01)

® Region
Trnava

1c0[42288924

. R Bezné Gétovné Bezprostredne
Strana pasiv ér. obdobie predchadzajice
uétovné obdobie
a b 5 6
A. VLASTNE IMANIE r. 062+ r. 067 + 1. 071 + 1. 072 061 158494.93 135476.64
A.l._[Imanie a fondy r. 063 az r. 066 062
A1 [Zakladné imanie @11) 063
2. |Fondy tvorené podra osobitnych predpisov (412) 064
3._|Fond reprodukcie (413) 065
4. |Ocei rozdiely z p Ggastin (415) 066
All._[Fondy tvorené zo zisku r. 068 az r. 070 067
A1, [Rezervny fond (421) 068
2. |Fondy tvorené zo zisku (423) 069
3. |Ostatné fondy (427) 070
Alll, iadany vysledok ia minulych rokov
+; - 428) 071 146681.73 133473.90
AV |Vysledok hospodarenia za uctovné obdobie r. 060 - (r. 062 +
r.);)67 +1.071 F:» r. 073 + . 100) ! o2 1181320 2002.74
B. ZAVAZKY r.074 +1.078 +1.086 + . 096 073 17906.49 28898.71
B.1. [Rezervy r. 075 az r. 077 074 5365.33
2. |Rezervy zakonné (451AU) 075
3. |Ostatné rezervy (459A0) 076
4. _|Kratkodobe rezervy (323 + 451AU + 459A0) 077 5365.33
B.II._|DIhodobé zavazky r.079 az r. 085 078 2433.50 2177.95
B.II.1. [Zavazky zo soci: fondu (472) 079 2433.50 2177.95
2. |Vydané dihopisy (473 - 255 AU) 080
3. |Zavazky z ngjmu (474 AU) 081
4. _|Dihodobé prijaté preddavky (475) 082
5. |Dlhodobé nevyfakturované dodavky (476 AU) 083
6. _|Dihodobé zmenky na thradu (478) 084
7. _|Ostatné dihodobé zavazky (373 AU + 479 AU) 085
B.III._[Kré é zavazky r. 087 azr. 095 086 15472.99 21355.43
B.III.1.[Zavazky z obchodného styku (321 a2 326) okrem 323 087 2967.39 9926.89
2. |Zavazky voci (331+ 333) 088 6677.80 5919.03
3. (z:aeé?vame 50 Socidinou poistoviiou a zdravotnymi poistoviiami | go 3412.77 2781.60
4. [Dariové zavazky (341 az 345) 090 2415.03 2727.82
5, |7avazky z dovodu finantnych vatahov k Statnemu rozpoctu a 0901
rozpoctom tzemnej samospravy (346+348)
Zavazky z upisanych nesplatenych cennych papierov a vkladov
6. 092
(367)
7. |Zavazky voti Geastnikom zdruzeni (368) 093
8. [Spojovaci téet pri zdruzeni (396) 094
9. |Ostatné zavizky (379 + 373 AU + 474 AU +476AU + 479 AU) | 095
B.IV. [Bankové uvery a iné vypomoci a pbzicky r. 097 az r. 099 096
B.IV.1.|Dlhodobé bankové tvery (461A0) 097
2. _[Bezné bankové uvery (231+ 232 + 461AU) 098
3. [Prijaté kra é finanéné vypomoci (241+ 249) 099
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.101azr. 103 100 39330.67 66880.56
C.1.1. [Vydavky budtcich obdobi (383) 101
2. [Vynosy budiicich obdobi_kratkodobé (384 AU) 102 4498.94 8060.58
3. [Vynosy budiicich obdobi dlhodobé (384 AU) 103 34831.73 58819.98
SPOLU VLASTNE IMANIE, ZAVAZKY A UETY CASOVEHO
ROZLISENIA r.061+ r.073 + r.100 to4 21573209 231255.91
MF SR 2021 Strana 4
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Gislo X Gislo Cinnost Bezprostredne
Gty Naklady riadku Hlavna Zdanovana Spolu predchadzajice
nezdafiovana iétovné obdobie,
a b c 1 2 3 4
501 |Spotreba materialu 01 561513 379528 9410.41 3376.23
502 [Spotreba energie 02 401409] 2365 4037.74 491353
504 |Predany tovar 03 2909.92] _ —2909.92 18350.43
511 |Opravy a udrziavanie 04
512 [Cestovne 05 463.40 463.40 3318.76
513 |Naklady na reprezentéciu 06 341.15| _ 140.00 481.15 1143.60
518 |Ostatne sluzby o7 12010001 | 29203.57| _ 158393.58 116474.87
521 |Mzdove naklady 08 5606548 | 5540109 11146657 118192.14
524 ﬁ;“s‘:;;‘l‘: socidine poistenie a zdravotné 09 1990639 | 1194958|  31855.97 30815.63
525 |Ostatné socialne poistenie 10
527 |zakonné sociaine nakiady 1 2239.55| 163077 3870.32 4033.95
528 |Ostatne socidlne naklady 2
531 |Dan z motorovych vozidiel 3
532 [Dari z nehnutelnosti 14
538 |Ostatné dane a poplatky 15 514.56
541 |Zmluvné pokuty a pendle 16
542 |Ostatneé pokuty a pendle 17 316.89 316.89 53.20
543 [Odpisanie pohfadavky 18
544 |Uroky 19
545 |Kurzove straty 20 262 462
546 |Dary 21
547 |Osobitné naklady 2 10158.29 10158.29 9386.19
548 |Manka a Skody 2 7.09 001 7.10 0.02
549 |Iné ostatné naklady 2 1000] 97133 981.33 832.61
551 $:Z§§bﬂ:§iff"§;“’e:§m‘jéff:° majetkua | g 33018.77 33018.77 38532.37
Zostatkova cena predaného dlhodobého
552 [nehmotného majetku a dlhodobého 26
hmotného majetku
553 |Predané cenné papiere 27
554 [Predany material 28
555 |Naklady na kratkodoby financny majetok 29
556 [Tvorba fondov 30
557 [Nakiady na precenenie cennych papierov | 31
558 [Tvorba a zuctovanie opravnych poloziek 32
561 | ozkém °prispeviey i 33
562 |-OSKnUIe prispevky inym dctovnym 34 12265.00 12265.00 14178.00
563 |Poskytnute prispevky fyzickym osobam 35 651 6.51 6400.00
o5 ::::ytnuté prispevky z podielu zaplatens] | o
567 |Poskytnuté prispevky z verejne] zbierky 37
Uttova trieda 5 spolu r0lazr.37 | 38 27321548 100612.2| 373827.73| __ 370516.09
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Vykaz ziskov a strat (U& NUJ 2-01)

160[42288924

5 5 Cinnost’ Bezprostredne
Cislo Vynosy Cisto Hiavna predchadzajiice
Gétu fadku | hovana |Zdafiovana | Spolu |actovné obdobie

a b c T 2 3 2

601 |Trzby za viasiné vyrobky 39

602 |Trzby z predaja sluzieb 40 75500.83 75500.83 73044.75

604 |Trzby za predany tovar 41 19944.42 19944.42 20182.16

611 |Zmena stavu zésob nedokoncenej vyroby | 42

612_|Zmena stavu zasob polotovarov 43

613 |Zmena stavu zasob vyrobkov 44

614 |Zmena stavu zasob zvierat 45

621 |Aktivacia materialu a tovaru 46

622 |Aktivacia vnutroorganizaénych sluZieb 47

623 |Aktivacia dihodobsho nehmotného majetku | 48

624 |Aktivacia dihodobsho hmotného majetku | 49

641_|Zmiuvné pokuty a pendle 50

642 | Ostatné pokuly a penale 51

643 |Platby za odpisané pohladavky 52

644 |Uroky 53

645 |Kurzové zisky 54 5.84 5.84

646_|Prijaté dary 55

647 |Osobitné vynosy 56

648 |Zakonné_poplatky 57

649 |Iné ostatné vynosy 58 5.95 5.95 3.32

651 | 1720y Z predaja dihodobeého nehmotného 50

majetku a hmotného majetku

652 |Vynosy z dihodobého finanéného majetku | 60

653 ;‘rjidki);;vpredaja cennych papierov a o

654 |Trzby z predaja materidlu 62

655 |Vynosy z kratkodobého finanéného majetku| 63

656 |Vynosy z pouzitia fondu 64

657_|Vynosy z precenenia cennych papierov 65

658 |Vynosy z najmu majetku 66

661 |Prijaté prispevky od organizagnych zloziek | 67

662_|Prijaté prispevky od pravnickych osob 68

663 |Prijaté prispevky od fyzickych osab 69

664 |Prijaté clenské prispevky 70 140852.40 140852.40 123149.20

665 |Prispevky z podielu zaplatenej dane 71

667_|Prijaté prispevky z vereinych zbierok 72

691 |Dotacie 73 149331.49 149331.49 156139.40
Ugtova trieda 6 spolu r39azr.73 | 74 290183.80 | 95457.04| 385640.93|  372518.83
Vysledok hospodérenta pred zdanenim 75 16968.41 | —5155.21 11813.20 2002.74

r.74-r. 38|

591 [Dari z prijmov 76

595 | Dodatoné odvody dane z prijmov 77
Vysiedok hospodarenia po zdaneni

¥ P (r_"75 egesrn el T 16968.41 | —5155.21 11813.20 2002.74
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Danove priznanie 2024

[ — DANOVE PRIZNANIE T
Po K DANI Z PRIJMOV PRAVNICKEJ OSOBY

podla zakona €. 595/2003 Z. z. o dani z prijmov
v zneni neskorsich predpisov (dalej len ,zakon®)

Ciselné udaje sa zarovnavaji vpravo, ostatné udaje sa pisu zfava. Nevyplnené riadky sa ponechavajii prazdne.
Udaje sa vypifaju palikovym pismom (podra tohto vzoru), pisacim strojom alebo tiagiariiou, a to &iemou alebo tmavomodrou farbou.

AABCDEFGHIJKIMNOPQRSTUVXYZ 01234567689

Darové identifikacné Gislo - Pravnaforma |  Druh dariového priznania Za zdariovacie obdobie
2023490348 19 X dafiové priznanie o 01, 01.2024
1o opravné dafiové priznanie
42288924 dodatoéné dariové priznanie [ do 31 122 024
(vyznaci sa x)
[l scace Haws, - GINNOSTI OSTATNYCH CLENSKYCH ORGANIZACII
94, 99 .9 FUEO®

1. &ast' - UDAJE O DANOVNIKOVI

Obchodné meno alebo nazov
Trnava Tourism

Sidlo v dei podania dafového priznania na Gzemi Slovenskej republiky alebo v zahraniéi

Ulica Supisné/orientatné &islo
HOSPODARSKA
PsC Obec
91701 TRNAVA
Telefénne &islo - Emailové adresa / Faxové &islo
0905628829 EKONFINANC@GMAIL.COM

Uplatnenie osobitného spésobu zahmovania kurzovych

Uplatnenie oslobodenia podra § 13a alebo § 13b zakona
rozdielov do 2akladu dane podia § 17 ods. 17 zakona

Ukongenie Mikrodafiovnik poda § 2 pism. w) zékona
Pt hd\dék\dd ot 17 ods. 17 zék

D';:Zm roilon o zaiads ans poda § ods. 17 zakona Polovicna vyska miniméinej dane podfa § 46b ods. 3 zakona
Dotn 8 iom ) oo pod sékona & podta o X | dane podra § 46b ods. 7 z&kona

&lanku zmluvy o zamedzeni dvojitého zdanenia
Ekonomicke, personalne alebo iné prepojenie Zapotitanie minimalnej dane podia § 46b ods. 5 zakona
podla § 2 pism. n) zakona so zvislymi osobami (vyznati sa x)

Umis stalej preva ne na Uizemi Sl j republiky, za ktord sa vypogita zaklad dane alebo dafova strata”

Ulica Supisné/orientaéné Cislo

PSC

Poget stalych prevadzkarni

1) Vypliiasa, Rovnik nemasi Gzemi kej republiky.

Zaznamy daiového tradu

| Miesto pre evidencné Cislo
MF/012481/2024-721 Tlacivo vytlacené z Portalu FS Strana 1
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Odtlatok prezentacnej pegiatky dafiového dradu I

DI¢ 2023490348

I_ DPPOV24_2

Il. &ast’ - VYPOCET ZAKLADU DANE A DANE

Popis polozky adek o Udaje v eurach
Vysledok hospodarenia pred zdanenim [§ 17 ods. 1 zakona (zisk +, strata -)] [100]
alebo rozdiel medzi prijmarmi a vydavkami (ll. Sast - r. 3 tabulky F alebo r. 1
tabulky C1 alebo r. 1 tabulky C2 alebo r. 3 tabulky G2) alebo upraveny + 11812 s 47
vysledok hospodarenia (lil. cast - r. 4 tabulky G3)
Polozky zvysujuce vysledok hospoda alebo rozdiel medzi pn]maml a vydavkami
Sumy, ktoré neopravnene znizil prijmy vratane rozdielu podra § 17 ods. 5
zakona a sumy nepefiaznych pineni, ak nie st sucastou sumy v r. 100 f
Vydavky (naKiady), Ktoré nie st daiovymi vydavkami podia § 17k, § 21 [130]
alebo § 21a zakona alebo ktoré boli vynaloZené v rozpore s § 19 zakona, 273696 58
okrem sum uvedenych v r. 140, 150 a 180 (tabufka A~ IIl. cast) ’
Sumy podla § 17 ods. 19 zakona, ktoré neboli zaplatené do konca [140]
zdaniovacieho obdobia s
Rozdiel, o ktory odpisy hmotného majetku uplatnené v Gtovnictve 1501
prevysuju dariové odpisy tohto majetku (tabufka B - Iil. Cast) f
Uprava (zvySenie/znizenie) zakladu dane pri zruSeni danovnika s likvidaciou, [170
privyhlaseni konkurzu (§ 17 ods. 8 zékona), predaji podniku (§ 17a zakona),
nepefiaznom vklade (§ 17ba 17d zakona), zruSeni bez likvidacie (§ 17ca 17e 3
il 1 1
1807
Ostatné polozky zvysujiice r. 100, neuvedené v r. 110 az 170 s
Medzisuéet 200
(1. 110 +7. 130 + 1. 140 + . 150 + . 170 + . 180) 273696 , 58
Polozky znizujiice vysledok alebo rozdiel medzi prl]maml a
Prijmy, ktoré nie st predmetom dane podfa § 12 ods. 7 zakona, ak st 210
sucastou sumy v r. 100 a prijmy nezahriované do zakladu dane podra § 17
ods. 3 pism. a) zakona ’
Prijmy, loré nie sG predmetom dane u danovnika nezalozeného alebo
nezriadeného na podnikanie (§ 12 ods. 3 zakona), ak si sucastou sumy
V. 100  nie st uvedené v r. 210 ’
Prijmy oslobodené od dane podfa § 13 zakona, ak st stastou sumy v r. 100 290183 s 89
Prijmy oslobodené od dane podia § 13a a 13b zakona, ak st stgastou
sumy vr. 100 (z . 3 prilohy k § 13a a 13b zakona) f
Rozdiel, o ktory dariové odpisy hmotného majetku prevySuji odpisy tohto
majetku uplatnené v G&tovnictve (tabufka B — IlI. dast) ’
Prijmy oslobodené od dane podra § 13c zakona, ak su sucastou
sumy vr. 10 f
Sumy posa § 17 ods. 19 28kona v zneni Géinom do 31, decermbra 2014, 270
podta § 52 ods. 122§ 17 ods, 19 z8kona. koré bl zapiaten
obdobi, ak nie st su¢astou sumy v r. 100 ’
Uprava (zvySenie/zniZenie) zakladu dane pri zruseni daiiovnika s likvidaciou, [280]
privyhlaseni konkurzu (§ 17 ods. 8 zékona), predaji podniku (§ 17a zakona),
nepefaznom vklade (§ 17b a 17d zakona), zruseni bezlikvidcie (§ 17ca17e A
290]
Ostatné polozky znizujice r. 100, neuvedené v r. 210 az 280 s
& [300]
ledzisacet
(1. 210 +1. 220 + 1. 230 + 1. 240 + 1. 250 + 1. 260 + 1. 270 + 1. 280 + 1. 290) 290183 , 89
Polozky jice zaklad dane alebo dariovu stratu
Zaklad dane (+) alebo dariova strata (-) <2uil] 4674 84
(r.100 +1. 200 - . 300 + r. 11 tabuiky H) - ,
1302]
Sumy podra § 17 ods. 34 a 35 zakona s
Suma ¢lenskych prispevkov podra § 19 ods. 3 pism. n) zakona, ktoré s 1303]
stdastou sumy v r. 100, prevySujica v Ghme 5 % zo zakladu dane
uvedensho v r. 301; ak suma 5 % zo zakladu dane uvedeného v r. 301 s
presiahne 30 000 eur, uvédza sa suma prevySujiica 30 000 eur
Suma vidavic 25 slohohcks népofe podts §21 ods. T pam. ) et 302
bodu zakona, ktoré st ako reklamny predmet sucastou sumy v . 100,
prevysujica v ihme 5 % zo zakladu dane uvedeného v r. 301 ’
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DPPOV24_3
I_ DI 2023490348

Region
Trnava

Suma uhradeného sponzorského podfa § 17 ods. 19 pism. h) zakona, ak
suma v r. 301 < 0 alebo suma uhradeného sponzorského prevysujiceho
skutocné pouzitie

Suma vydavkov na obstaranie, technické zhodnotenie, prevadzkovanie,
opravy a udrziavanie motorového vozidla podfa § 17 ods. 39 zakona

Suma znizenia zakladu dane podia § 17 ods. 37 zakona pri poskytovani
praktického vyucovania Ziakovi na zaklade ucebnej zmluvy

Uhr zékladov dane kontrolovanych zahranicnych spolonosti podfa § 17h
zkona alebo suma zniZenia zakladu dane podfa § 17h ods. 9 a2 11 z4kona

Zaklad dane alebo dafova strata

Zaklad dane (+) alebo dariova strata (-) po Uprave o polozky uvedené B10]
vr. 302 az 308 N
(1,301 +1. 302 + 1. 303 + 1. 304 +r. 305 + r. 306 - r. 307 + r. 308)

4674 | 84

Cast zékladu dane alebo afove ity vykézane] obchadnou 320
polognosti

lebo s apoloinikov verdine] obchodne] spolocnost, ok nede o reverzng

hybridny subjekt podfa § 17j zakona

330]

Uhm vyfiatych prijmov (zakladov dane) podiiehajiicich zdaneniu v zahranici
a dariovych strat

Zaklad dane (+) alebo daiiova strata (-) po Gprave o polozky uvedené 00]
V3202330 (r.310-r.320-r. 330) -

4674 | 84

Polozky odpocitatelné od zakladu dane uvedeného v r. 400

Odpoget dariovej siraty najviac do vysky zakladu dane uvedeného vr. 400 10

(zr.2 st 9 tabulky D — IIl. East)

Zaklad dane znizeny o odpocet dafiovej straty
)

500]
(r. 400 - 1. 410) +

Znizenie zakladu dane

Odpocet vydavkov (nakladov) na vyskum a vyvoj podra § 30c zakona 01

(zr.9 prilohy k § 30c zakona)

Odpocet vydavkov (nakladov) na investicie podia § 30e zakona 502

(z. 11 prilohy k § 30e zakona)

Zaklad dane znizeny o odpoéet vydavkov (nakladov) na vyskum a 510
vyvoj a investicie (. 500 - . 501 - r. 502) +

Sadzba dane a dafi pred im alav na dani a im zdpoétu dane

j v zahraniéi

[650)
Sadzba dane (v %)

21

. 560
Uhrn zdanitefnych prijmov

95456 , 31

Dai pred uplatnenim afav na dani 60dl
(r. 510 x 1. 550) : 100

0,00

Uravy na dani

B

Ulava na dani podla

Daii znizena o ifavu na dani
(r.600 - . 610)

=
S
+18

Daii po uplatneni zapottu dane j v zahranigi

Zapotet dane zaplatenej v zahranici
(zr. 10 tabulky E - Il Gast)

Daii po afavach a po zapocte dane uvedenej v r. 710
(r. 700 - 1. 710) +

|— MF/012481/2024-721
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3)Dart na Ghvadu sanoplat ak neprosianne beu,a ol visdy.ak dariovnik

§

DPPOV24_4
I bc_ 2023490348 (L ECEL T
dan ickej osoby podra § 46b zakona™
Minimaina daii
(§46b ods. 2, 3 a 6 zakona) f
Minimaina daii na uhradu za zdariovacie obdobie uvedend na r. 810
(akr. 810 > . 800), inak sa uvedie 0 f
Kladny rozdiel medzi minimalnou dariou a dafiovou povinnostou urceny
na zapocet v nasledujicich zdafovacich obdobiach (r. 810 - r. 800) f
Miniméine dafslebo Wecnj rzdlel medz minimélnou dafou s dfovau
zdaiiovacie obdobie
(§ 5222z ods. 7 zakona) ’
[900]
Minimalna dai na Ghradu [r. 820 + r. 840] 0,00
2a) Této Gast sa nevypln Rovnikv zdan Tvypin
Zapo&et minimalnej dane z adzajuci [ ich obdobi®”
Cast dane ktoré prevySuje sumu miniméinej dane [910]
(r. 800 -r. 810) f
Kiadny rozdiel medzi minimainou dafiou a danou z predchadzajacich 920]
zdaiiovacich obdobi urceny na zapocet v danom zdaovacom obdobi
(2.5 stl. 4 tabulky K — . &ast) ’
Dar po z&pocte minimalnej dane z predchadzajticich zdafiovacich 1000] 0 00
obdobi (r. 800 - . 920) ’
2b) Této East sa vypinia, ak je vyplneny (idaj nar. 5 sti. 4 tabufky K - III. &ast.
Daii upravena o preddavky na dai a minimalnu dai
Uhrn preddavkov zaplatenych za zdafiovacie obdobie podfa § 42a § 51c [1010)
ods. 1 zakona (uhradenych do lehoty na podanie dafiového priznania) f
Uhm preddavkov zrazenych na zabezpetenie dane za zdariovacie 10201
obdobie podia § 44 zakona f
Dar vyberana zrazkou povazovana za preddavok na daii 1030
(543 0ds. 6a 7 zakona) Rk
Celkova suma preddavkov na dait 1040]
(. 1010 +1. 1020 + r. 1030) f
Dar alebo minimélna daii [r. 800 (ak . 900 a . 1000 = 0) alebo 1050 0 00
7900 (ak r. 810 > . 800) alebo r. 1000 (ak r. 1000 > 0)] f
Dan z osobitného zakladu dane pud[a § 17f zakona 1060]
(uvadza sasuma zr. 29— s
Da z osobitného zakladu dane podfa § 17f zakona 1061
pri presune do §tatu podfa § 17g ods. 1 zakona™
2 | (uvédza sa suma z r. 30 — IV. ast) ’
2 | 'Da z osobitného zakladu dane podfa § 17f zakona 1062
pri presune do iného §tatu ako je §tat podfa § 17g ods. 1 zékona™®
(uvadza sa suma zr. 31— IV. Zast) ’
Dan z osobitného zakladu dane podia § 51e zakona 1070]
(uvadza sa suma zr. 9 - V. Gast) f
Celkova dari 1050 0 00
(1. 1050 + 1. 1060 + r. 1070) f
Da z osobitného zakladu dane podra § 17f zakona, ktort dafiovnik  |[1090] 0 00
plati v splatkach podra § 17g zakona (uvadza sa suma zr. 1061)" 5
Dan alebo minimalna daf na Ghradu Nedoplatok [L100 0 00
(. 1080 - r. 1090 - . 1040) 2 0” dane (+) + )
Dalovy preplatok Preplatok 1101
(1. 1080 - 1. 1090 - . 1040) < 0 dane () - s
2¢) Cl y unie, alebo tat, ktory D
dniou 1 ahani da
2d) Riadok ypina, ak fiovnika, ktory sa daf 17fzakona z . 1081 rozhodol platit v splétkach podra § 17g ods. 1
VIII. East

Dafi na ucely uréenia vysky preddavkov na dan

Daii na tely uréenia vy3ky preddavkov na dafi podfa § 42 zakona

111

0,0 |
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A

Dodatoéné dariové priznanie

Datum zistenia inej dane alebo inej dariovej straty

.20

Dari alebo minimalina dafi [r. 1050 dafiového priznania, ku ktorému sa
podava dodatoné dariové priznanie (dalej len ,predchadzajice dafiové
priznanie*)]

ZuySenie (+) alebo znizenie (-) dane alebo miniméine] dane
(r. 1050 - . 1120)

Posledna znama daiova strata (- . 400 predchadzajiceho dafiového
priznania, ak r. 400 predchadzajiiceho dariového priznania < 0)

Zvysenie (+) alebo znizenie (-) dafiovej straty
(1. 400 - . 1140, ak r. 400 < 0 alebo - r. 1140, ak r. 400 > 0)

Posledna znama dari z osobitného zakladu dane podra § 17f zakona
(r. 1060 predchadzajiceho dafiového priznania)

Zuysenie (+) alebo znizenie (-) dane z osobitného zékladu dane
podra § 17f zakona (r. 1060 - . 1160)

Posledna znama dari z osobitného zakladu dane podfa § 51e zakona
(r. 1070 predchadzajiceho dariového priznania)

ZuySenie (+) alebo zniZenie (-) dane z osobitného zékladu dane
podfa § 51 zakona (r. 1070 - r. 1180)

1l. East’ — Tabulky pomocnych vypoétov a dopliiujicich tdajov

A- Polozky, ktoré nie sii dafiovymi vydavkami (k r. 130 Il. Easti)
Uhm obstaravacich cien cennych papierov nezahrfiovanych do dafovych  [1]
vydavkov podfa podmienck ustanovenych v § 19 ods. 2 pism. f) zakona
v zneni ainnom do 31. decembra 2015 a vstupnych cien cennych papierov
podta § 258 zAkona nezahovanych do daftowjch vidavikov [§ 19 0ds. 2
pism. f) zékona] po 31. decembri 2015
Obstaravacia cena obchodného podielu alebo zmenky prevySujica prijem
2 predaja [§ 19 ods. 2 pism. g) zékonal v zneni ti&innom do 31. decembra
2015 a vstupnej ceny obchodného podielu alebo zmenky poda § 25a zakona
prevysujucej prijem  predaja [§ 19 ods. 2 pism. g) zakona] obstaranych
po 31. decembri 2015
Spotreba pohonnych latok zatctovana v nakladoch presahujica sumu urcent | 3]
na zaklade spotreby pohonnych latok vypocitanej podra § 19 ods. 2 pism. I)
zikona
Rozdiel medzi menovitou hodnotou pohladavky alebo jej nesplatenej astia | 4]
nizsim prijmom z jej postipenia alebo vyskou opravnej polozky uznanej
za dariovy vydavok podfa § 20 zakona; ak sucastou postipene] pohfadavky
e aj jej prislusenstvo, ktoré bolo zahmuté do zdanitefnych prijmov, uvadza sa
aj rozdiel medzi hodnotou prisluenstva a nizsim prijmom z jeho postapenia
[§ 19 ods. 3 pism. h) zakona]
Odplaty (provizie) za vymahanie pohladavky presahujice 50 % vymozenej [ 2]
pohfadavky [§ 19 ods. 3 pism. p) zakona]
Vydavky na reprezentaciu a reklamné predmety podfa § 21 ods. 1 pism.h) | 6]
zikona okrem alkoholickych napojov podfa § 4 ods. 3 zakona ¢. 530/2011 140 00
Z.z. 0 spotrebnej dani z néapojov ’
Manka a Skody presahujice prijaté nahrady [
[§ 21 ods. 2 pism. e) zakona]
Poskytnuté dary vratane zostatkovej ceny trvale vyradeného majetku [8]
darovanim [§ 21 ods. 2 pism. f) zékona]
Tvorba opravnych poloziek neuznané za dafiovy vydavok 1]
[§ 21 ods. 2 pism. ) zakona]
Tvorba rezerv neuznana za dariovy vydavok i8]
podia § 21 ods. 2 pism. j) zakona
K]

Daiiovo neuznané vydavky podra § 17 ods. 24 zékona

o dariowych 12
vydavkav podla podmienck uslanuvenych V'§ 51 ods. 2 pism. m) zékona
Uroky platené z Gverov a poZiciek a sivisiace vydavky (nklady) neuznans  [13
za dafiové vydavky podla § 21aa § 17k zakona
Vydavky (naklady) vynalozené na prijmy oslobodené od dane alebo [l
nezahifiané do zakladu dane 273215 , 48
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Vydavky (naklady) neuznané za daiové vydavky podfa § 19 ods. 2 pism. ) [0
zékona

i =1

Ostatné vydavky (naklady) neuznané za dariové vydavky, L] 341 10
neuvedené vr. 1 az ,
Uhrnr. 1z 16 i
(k. 130 - I. Gasti) 273696 | 58
B - Odpisy ého majetku
i [T
Ugtovné odpisy dihodobého hmotného majetku 24954 | 05
2]

Dafiové odpisy hmotného majetku 24954 s 05
Neuplatnena cast roéného odpisu prenajatého hmotného majetku [3]
[§ 19 ods. 3 pism. a) zakona] ’
Odpisy nezahmuté v dafiovych vydavkoch z dovodu prerusenia odpisovania | 4]
(§ 22 ods. 9 zakona) ,
Pomerna cast rotného odpisu pri predaji hmotného majetku [
(§ 22 0ds. 12 zakona) ,
Odpisy hmotného majetku zahmuté do zakladu dane 6T

r.2-1.3-1.4+1.5) 24954 | 05

C1 - Vysledok ia pred im vykazany ktory nie je zriadeny alebo zaloZeny na podnikanie
Etujici v sustave jného ¢ i podra itného predpisu®

Vysledok hospodérenia pred zdanenim spolu z hlavne] nezdafiovane] Ginnosti 1] 11812 47

a 20 zdafiovanej (podnikatelskej) cinnosti + ,
- - - 7

Vysledok hospodérenia pred zdanenim [2]

Z hlavnej nezdafiovanej &innosti + 16968 s 41
Vysledok hospodérenia pred zdanenim [3] 5155 94
20 zdariovane (podnikatefske) Ginnosti - s

Ny v [41
Zisk z predaja majetku (§ 17 ods. 16 zakona)
)
[57
Prifem z najomného a prijem z reklam
)
V§nosy spolu z hlavne] nezdafiovane] &innosti a zo zdafovane] [6]
(podnikatelskej) Einnosti 385640 , 20

4) Opatrenie Ministerstva financii Slovenske] republiky z 30. novembra 2005 & MF/24035/2005-74, klorym sa ustanovuji podrobnosti o postupoch Gétovania a
i é fu (0zné €.580/20052.7.) i i i
Opatrenie Miistrstva financii Slovenska rapubiky zo 7. decembra 2022 &, MF/1452212022-36, orjm sa ustanovu podrotnost; o pastupach Gitovaria a

Opatrenie Ministersiva financii Slovenskej republiky zo diia 12. 12. 2022 &. MF/014454/12022-36, ktorym sa ustanovuji puamnnosu 3 poslupuch Getovaria

Opatrenie Ministerstva financil Slovenskej republiky zo 14. novembra 2007 ¢. MFI24342/2007-74, Kloryim sa ustanovuid podrobnosti o pusmpech Giovenia a
601/2007 Z. 2.) v zneni neskorsich predpisov.

C2 - Rozdiel prijmov a vydavkov vykazany dariovnikor
na podnikanie uétujuci v siistave

Ktory nie je zriadeny alebo zalozeny
podla pisu’

Rozdiel prijmov a vydavkov spolu z nezdatovanej &innosti a zo zdafiovanej L
cinnosti y
[21
Rozdiel prijmov a vydavkov z nezdariovanej innosti ,
Rozdiel prijmov a vydavkov zo zdafiovanej Ginnosti ,
i [4]
Zisk z predaja majetku (§ 17 ods. 16 zkona)
,
. o . . [5]
Prijem z najomného a prijem z reklam
,
. [6]
Prijmy spolu z nezdafiovanej &innosti a zo zdafiovanej &innosti
,
) Opatrenie Ministerstva financil Slovenske] republiky z 1. decembra 2010 & 0-74, Klorym sa ustanovuju podrobnosti o postupoch GElovania a

podrobnosti o usporiadan, oznagovani poloziek étovnej zavierky, obsahovom vymedzeni icktorjoh pologick a rassan tdajov wbamien  Gdlovne saviory
Getui G , Ktoré nie st iadené na ucel podnikania 47212010

Z.2.)vznenineskorsich predpisov.
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D - Evidencia a odpoget dafiovej straty (k r. 410 II. Zasti)

Osobitny odpocet dariovej straty podra § 35a a 35b zakona ¢. 366/1999 Z. z. o daniach z prijmov v zneni neskorSich predpisov (1]
Celkova vyska vykazane dariovej |,
straty v zdariovacom obdobi ,
¢ast odpotitavana v prislusnom A
zdafiovacom obdobi ,
zostavajica Gast na odpodet v |
nasledujicich zdafiovacich obdobiach 3
‘Odpotet dariovej straly podra § 30a a 30b zakona
- 7 3
Zdariovacie obdobie o ) 20 od ) 20
do . .20 do . .20
Celkova vyska vykazanej dariove] |,
straty ’ ’
¢ast odpotitavana
v prislusnom zdariovacom obdobi ’ ’
zostavajica Gast na odpocet v |
nasledujucich zdafiovacich obdobiach , ,
Odpoet dafiovej straty podra § 30 zakona Odpocet dafiovej straty podra § 30 zakona
- 3
Zdarovacie obdobie od . 20 od . 20
do . .20 do . .20
Celkova vyska vykazane dariovej |,
straty y ’
¢ast odpotitavana
v prislusnom zdafiovacom obdobi * ’ ’
zostavajiica Gast na odpoget v |
nasledujucich zdafiovacich obdobiach , ,
Odpocet dariove; straty podia § 30 zakona Odpocet dariovej straty podia § 30 zakona
Zdarovacie obdobie od . 20 od . .20
do . .20 do . .20
Celkova vyska vykézanej dariovej |,
straty , ,
¢ast odpotitavana A
v prislusnom zdariovacom obdobi * ’ ’
zostavajica Gast na odpocet v |
nasledujucich zdafiovacich obdobiach y y
Odpoget daftovej straty podia § 30 zakona spoLu”
- 5 )
Zdariovacie obdobie o ) 20
do . .20
Celkova vyska vykazanej dariove] |,
straty ’ ’
¢ast odpocitavana )|
v prislusnom zdariovacom obdobi * ’ ’
zostavajica Gast na odpocet v |
nasledujucich zdafiovacich obdobiach ’ ,
6)V stl. 4 a2 8 sa uvédza suma odpotitavanej dafovej straty podra § 30 zékona, § 52zza ods. 16 zakona a § 522zb ods. 5 zakona,
7) Dafiové strata v prislusnom i sa uvadza najviac do vysky uvedenej v r. 400 a Gdaj z . 2 sti. 9 sa prenasa do r. 410.
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E - Vypocet dane uznane] na zapoget na dafiovi v 2o zaplatenej dane v zahranigi (k r. 710 II. asti)
[T
Zaklad dane uvedeny v r. 400 X
Unm prijmov (zakladov dane) podiiehajdcich zdaneniu v zahranici znizeny [ 2]
o hruby prijem (vynos) z hybridneho prevodu ,
Pome primov 2.2 28ladu dane vr. v % Bl
(r.2:7.1)x 100 )
Vyska dane zaplatenej v zahranici, ktor je z r. 2 moZné zapoGitat [
(r. 700 I Gasti x . 3) : 100 ,
[57
Cisty prijem (vynos) z hybridného prevodu ,
Pomer prijmov z r. 5 k zakladu dane vr. 1 v % [6]
(.5:r.1)x 100 )
Vyska dane zaplatenej v zahranici, klor je mozné zapoGitat na isty prijem | L]
(vynos) z hybridného prevodu (r. 700 Il Gasti x . 6) : 100 s
Dan zaplatena v zahranici vztahujica sa na prijmy uvedené v r. 2 a primy 8]
uvedene v r. 5 s
Maximélna vy&ka dane zaplatenej v zahraniéi, kiord je mozné zapoditat el
w7 ,
Da uznana na zapocet fior
(r.8 maximéine do sumy v . 9) s
F - Dopliiujice udaje
[T
Sget vinosov z hospodarskej &innosti a z financnej &innosti X
[2]
Sucet nékladov na hospodarsku Einnost a finannd Einnost X
[37

Vysledok hospodarenia za itovné obdobie pred zdanenim (r. 1-r. 2) s

G1 - Vysledok hospodarenia vykazany v individualnej iétovnej zavierke podfa pre finanéné

Prevadzkové vynosy a finanéné vynosy *

[2]
Prevadzkové naklady a finanéné naklady ®
,
Vysledok hospodarenia vykazany v individusinej uétovnej zavierke K]
podra medzinarodnych Standardov pre finanéné vykaznictvo 5

8) Nariadenie Eurdpskeho pariamentu a Rady (ES) ¢. 1606/2002 z 19. jdla 2002 o uplatiiovani medzinarodnych Ggtovnych noriem (Mimoriadne vydanie U. v. EU,
kap. 13/2v. 29)  platnom znen

G2 - Vysledok hospodarenia vykazany podra evidencie v rozsahu a spésobo ym pre sistavu
podra § 4 ods. 2 zakona &. 431/2002 Z. z. o Giétovnictve v zneni neskorsich predpisov.

[
Suéet vynosov z hospodérskej &innosti a z finanénej &innosti * s
. " [2]
Stcet nakladov na hospodarsku éinnost a finanéni innost’
s
Vysledok hospodarenia vykazany podra evidencie v rozsahu a spésobom [37
ustanovenym pre ststavu podvojného ctovnictva podia § 4 ods. 2 zakona
o Uétovnictve & 431/2002 Z. z. v zneni neskorsich predpisov ’
9) Ako priloha dafového priznania u danovnika vysledok podia Standardov pre financné vykaznictvo sa predkiada
evidencia v rozsahu Utovne) zévierky bez poznamok, z Klore] by sa vyCisi vys\eduk hospodarenia, ak by dafiovnik Gétoval podra opatreni vydanjch
P ke 431/20022. 2.
G3— Opravy vy aronla vykazaného v individugine] dctovne] zévierke podr ens

Vysledok hospodarenia z pokracujucich Ginnosti pred zdanenim a vysledok [ 1]
hospodarenia z ukoncenych Ginnosti pred zdanenim vykézany v individuzinej
Gétovnej zavierke podfa medzi ych Standardov pre finanéné vykazni

Polozky zvy3ujiice vysledok hospodarenia podra osobitného predpisu '

Polozky znizujice vysledok hospodérenia podla osobitného predpisu "

[2]
[37
Upraveny vysledok hospodarenia [4]
(1+r.2-1.3) s
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10) Opatrenie Ministerstva financil Slovenskej republiky z 15. februéra 2006 &. MF/011053/2006-72, klorym sa ustanovuje spésob Gpravy vysledku hospodarenia
vykazaného dafiovnikom v individusinej uttovnej zavierke podfa medzinarodnych Standardov pre financné vykaznictvo (0znamenie &. 110/2006 Z.z.) v zneni

K Evidencia a zapoget minimainej dane podra § 46b zakona

neskorsich predpisov. Ako priloha daiiového priznania u dafiovnika a vysledok podla ych Standardov pre finanéné Zdafiovacie obdobie VyZka Kladného rozdielu Priebeh zapo&tu sumy zo stl. 2
j predkiada G konanych podfa Zvysledku kézaného podia 7 o medzi minimalnou dariou a " m -
d vy 4 Gaiovou povinnostou zapotitana zapoditana v danom Zzostavajica cast
Klord mono zapotitat v predchadzajicich zdariovacom obdobi na zapocet
H - Vypocet zakladu dane nerezidenta' v nasledujacich zdafiovacich obdobiach v nasledujdcich
= = — = = = = Zdafiovacich obdobiach zdariovacich obdobiach
Druh prijmu Zaklad dane alebo dariova strata stale] podla § 17 ods. 7 zakona
§ 16 ods. 1 pism. a) zakona okrem 1 2 3 4 5
danovnika, ktory zistuje z&klad dane |1
podla § 17 ods. 1 pism. b) a ¢) zakona ’ ) . 20 s s s s
Prijmy 1 Vydavky 2
. .20
§16 0ds. 1 pism. c) zakona 2
, ,
§ 16 ods. 1 pism. e) prvy, druhya | . .20 s s s s
Stvrty bod zakona l 3 2
. bodva . .20
§160ds. 1 pism. e)tretibod zakona |4
, ’
’ ) . 20 ) ) , ,
§160ds. 1 pism. e)piaty bod zakona |5 4
’ ,
i . 20
§160ds. 1 pism. ) trinasty bod zakonal 6 , ,
. 20 ) ) ) )
§160ds. 1 pism. f)zakona 7 , , 4|
. .20
§160ds. 1 pism. g) zakona 8
, ,
5| SPOLU™
§160ds. 1 pism. h) zakona 9 ’ ’
’ ’ 12) Cast uvedena ipcidsa i y Gdajz tipca 4 sa
as 0ok 920
§160ds. 1 pism. i) zakona hol prendsananiadol
’ ’
L - Vypocet minimalnej dane podta § 46b zakona, ak v roku 2024 k zmene ieho obdobia
Zaklad dane  (r.1+0hmr.2a2 10 |, z a oka na arsky rok v E! i na § 5222z ods. 7 zakona
stipca 1 - uhm 1. 2 a2 10 stipca 2) N 1]
1) Udaj adzajiivyCislené vsu i visle § 18 0ds. 1 zakona Daiizr. 800" s
| - Transakcie zavislych osdb podra § 2 pism. n) zakona (K r. 100 II. Gasti) X - - [21
Ustanovena suma miniméinej dane u dafiovnika
Druh transaks Polozky ovplyviiujice r. 100 ’
uh transakcie Vynosy (Predal) 1 Nakiady (Nakup) 2 Pomerna Zast minimalne] dane za potet mesiacov od 1.1.2024 do dia [3]
adzajiceho diu prechodu na arsky rol
Uroky z dihovych finanénych néstrojov |1 (1112 x 1. 2) x pocet mesiacov od 1.1.2024 do diia predchadzajiiceho diiu f
y i 7 i s y prechodu na hospodarsky rok vratane
. Minimaina da na ahradu v bezprostredne nasledujicom zdariovacom obdobi [ 4]
Sluzby 2 s s uvedend nar. 3 (akr. 1= 0) alebo rozdiel r. 3ar. 1 (akr. 3 > 1. 1), inak sa
uvedie 0™ ’
Licenéné poplatiy 3 Kladny rozdiel medzi minimainou dafiou a daiovou povinnostou uréeny [57
’ ’ na zapotet v zdafiovacich obdobiach jicich po zda obdobi,
= — . e i ) s
ruh ransaiie Polozky ovplyviujice r. 100 Dopliujice udaje za ktoré bude miniméine dai uhradena (r. 3 -r. 1)
Vynosy (Predaj) 1 Obstaravacia cena 2 13)D;
140 ‘
Nehmotny majetok 4 , , 15)U Ty K fove i ja i g ¢ éinadai
Hmotny majetok 5 , ,
Financny majetok 5 , ,
Zasoby materialu, vyrobkov a tovaru 7] s s
J — vybrané udaje o prijmoch nerezidenta podFa § 16 ods. 1 pism. f) zakonja, ktory zistuje zaklad dane podra § 17 ods. 1 pism. b) a c) zakona
Vyinos z prevodu nehnutefnosti umiestnenej na zemi Slovenskej republiky |1
[§ 16 ods. 1 pism. f) zakona] ,
Vynos z najomného a z iného vyuZitia nehnutelnosti umiestnenej na Gzemi [
Slovenskej republiky [§ 16 ods. 1 pism. f) zakona] s
Cast zdariovacieho obdobia, pocas kiorej bol dariovnik na uzemi Identifikacné Gislo na dafiové ugely (TIN), pridelené v State
Slovenskej republiky ikom s danovou dariovej rezidencie
od . .20 do . .20
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DPPOV24_11 DPPOV24_12
[ ol 2023490348 (AT [ o6 2023490348
IV. ¢ast’ - Zdaneme pr| presune majetku dariovnika, odchode dariovnika alebo presune Upravy znizujiice osobitny zaklad dane M
podnikatel'skej &innosti dafiovnika do zahraniéia podra § 17f zakona podfa § 17f ods. 2 zakona
Presun individualneho majetku podra § 17 ods. 1 zakona do Statu podra § 17g ods. 1 zakona™ o 212241 231 28) 25 s
Hodnota podra § 19 ods. 2 pism. f) alebo pism. g),
Redlna hodnota majetku § 19 ods. 3 pism. b), e) a h), Osobitny zaklad dane podla § 17f ods. 1 a 2 zakona 26
§ 21 ods. 2 pism. k) z&kona a hodnota zasob 7] (r.19stl.1-r. 19 stl. 2 + 1. 25) )
Hinotng majetok i 0 00 0 00 Celkovy osobitny zéklad dane podla § 17f ods. 1 a 2 zékona ]
3 3 (r13+1.26)20" ’
; Sadzba dane
Nehmotny majetok 2 0 5 00 0 ) 00 podra § 15 pism. b) tretieho bodu zakona v % 28]
&ny Daii z osobitného zakladu dane podra § 17 zakona
Finanény majetok 3 0 00 0,00 [(r. 27 x r. 28)/100] 2 ’
(s daf z osobiného zakiadu dane podia § 171 zakona pri presne
Pohladavky 4 0 B 00 0 f 00 do 8ttu podra § 17g ods. 1 zakona™ 30
fakr. 13ar. 26 0, potom (r. 13 x . 28) / 100 alebo i
Zasoby 5 0 00 0 00 g akr.1320,r.26 <0ar. 27 20, potom (r. 27 x . 28) / 100]
’ ’ < [ dafi z osobitného zakladu dane podfa § 17f zakona pri presune
Spolu do iného 3tatu ako je Stat podla § 17g ods. 1 zakona™"
(Ghm . 1 a2 5) N 0, 00 0,00 [ak. 13ar. 26 2 0, potom (1. 26 x r. 28) / 100 alebo 31 ,
o akr13<0ar.2620ar.27 20, polom (- 27 x1.28)  100]
Presun podra § 17 ods. 2 zkona do 3tétu podra § 17g ods. 1 zikona 2128
Redina hodnota ’ 0,00 V. éast - Podiely na zisku (dividendy) a ostatné prijmy, ktoré su sugastou osobitného zakladu
dane podla § 51e zdkona
Pasiva 8 0, 00 P §
’ Druh prijmu (vynosu) plynci
od pravnickej osoby, kior je P .
Aktiva 9 0,00 datovnlkom nesmolaraultoeh Sty Suma prijmu (vynosu) Suma vydavku (nékladu)
podla § 2 pism. x) zakona 5
Upravy zvyujice osobitny zaklad dane 10| 0 00 ) —
podfa § 17f ods. 2 zakona , Podiel na zisku (dividenda) 1 X
Upravy znizujice osobitny zaklad dane " 0 00 Podiel Glena pozemkoveho
podfa § 17f ods. 2 zakona , spolocenstva s pravnou subjektivitou | 2
Spol na zisku a na majetku ’
olu
(7 8or 9 1045 11) 2 , Podiel na vysledku podnikania 5
vyplacany tichému spolocnikovi ’
Osobitny zaklad dane podfa§ 17fods. 122 |,
zakona (r.6stl. 1-r.6stl. 2+ 1. 12) f Vyrovnaci podiel” 4
’ ’
Presun indivi majetku podra § 17f ods. 1 zakona do iného $tatu ako je Stét podfa § 17g ods. 1 zakona™”
5 Hodnota podfa § 19 ods. 2 pism. ) a\ebo pism. g), Podiel na likvidacnom zostatku' 5
Realna hodnota majetku § 19 0ds. 3 pism. b), ) a d .
§ 21 ods. 2 pism. k) zakona a hodnbia zésob 2] Spolu (@hmr 1az 5501 a
6
Hmotny majetok 14| 0,00 0, 00 u‘hm rdarSsl 2', _ - S - -
) pism. yeh pr
Zistenej spésobom podla § 25a zakona za kazdy podiel jednotiivo, priéom ak je hodnota splateného vkladu vyia ako vyrovnaci podiel alebo podiel
Nehmotny majetok 18| 0 s 00 0 s 00 nalikvidagnom zostatku, na rozdiel sa nepriliada.
0 00 o 00 Vypotet dane z osobitného zkladu dane podla § 51e zakona
Einanéng
inanény majetok 18] s s Osobitny zaklad dane podia § 51e .
zékona (r. 6 stl. 1 -r. 6 stl. 2) ’
Pohladavky 17| 0, 00 0, 00
Sadzba dane (v %) 8
Zasoby 18| 0 00 0,00 Daih z osobitného zékladu dane °
Spola (r.7x1.8): 100 ’
(dhm. 14 a2 18) 19 0,00 0,00
Presun podfa § 17 ods. 2 zakona do iného Statu ako je Stat podra § 17g ods. 1 zikona”
Redlna hodnota 20 0, 00
Pasiva 21 0,00
Aktiva 22) 0,00
Upravy zvySujlice osobitny zaklad dane
podla § 17f ods. 2 zakona 23 0,00
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DPPOV24_13 DPPOV24_14
I [0 2020490048 (mnime I b 2023490348 LLRENEEIET
VI. ¢ast’ - Vyhla i ) i p l j dane z prijmov pravnickej osoby Osoba opravnena na podanie dafového priznania za pravnicku osobu
— Priezvisko Meno Titul pred menom / za priezviskom
X neuplatiiujem postup siihlasim so zaslanim ddajov (obchodné meno alebo nazoy, sidlo a pravna forma) mnou urcenérmu
podra § 50 zakona (vyznaci sa x) 8zakona (vyznacisax) /
Dan  prijmov prévnicke; osoby na ucel poukézania podielu zaplatenej dane podia § 50 zskona | Vaztah k pravnickej osobe (zamestnanecky alebo iny zmluvny vztah)
[uvadza sa suma z r. 1080 alebo suma (r. 1080 - . 1090)'] ’
Suma skutogne poskytnutého daru najnoskor do lehoty na podanie daroveho priznaria A
(minimalne 0,5 % z . 1) f Trvaly pobyl opra T osoby
Suma do vysky 2 % z . 1 (minimélne 8 eur) 5 Ulica Supisné/orientaéné Eislo
podra § 47 zakona, ak bol poskytnuty dar podra r. 2 y
Suma do vysky 1% zr. 1 (minimalne 8 eur) .
podila § 47 zékona, ak nebol poskytnuty dar podla r. 2 4] y Ps¢ Obec Stat
Pocet prijimatelov podielu zaplatenej dane 5
(minimalne po 8 eur pre jedného prijimatefa) o . .
Telefénne Cislo Emailova adresa / Faxové Cislo
18) V'r. 1 sa uvadza suma rozdielu riadkov (r. 1080 - . 1090), ak sa dafiovnik da z 0sobitného zakladu dane podia § 171 zakona . 1061 rozhodol platit v splatkach
podla§ 17g ods. 1 zakona.
Udaje o prijimatefovi . 1
(ak sa uvadza viac ako jeden prijimatef, dalsi prijimatelia sa uvadzaja Poget priloh Uvadza sa pocet v3etkych priloh, ktoré si
na osobitnej prilohe, ktor je sucastou dariového priznania) p sticastou dafiového priznania )
podpis Statutarneho organu danovnika alebo inej osoby (‘”a',la';f ‘;”\‘/‘:"g k|§ 1?: :f"' 30e, 3&3 2zdkana
Suma v euréch opravnenej podat’ daiiové priznanie za pravnicki osobu a prilohy astl, aj ked sa nevypifiajd)
’ podpisuie sa len pri uplatiiovani postupu podra § 50 zékona Vyhlasujem, ze vsetky udaje uvedené v dafiovom
1€0™ Datum priznani st spravne a Gplné.

30 06.2 025 podpis Statutérneho organu dafiovnika alebo inej osoby
- . opravnenej podat dafiové priznanie za pravnick osobu
Obchodné meno alebo nazov

VIII. East - Ziadost o platenie dane z osobitného zakladu dane podra § 17f zakona v splatkach

Podra§ 17g ods. 2 zadkona ziadam o platenie dane z osobitného zakladu dane podra § 17f zakona (r. 1090) v splatkach

Splatkovy kalendar pozadovany dafiovnikom®”

19)ICO a 12 &isiel,

— = — — 1| datum splatnosti . .20 suma
VIL. ¢ast’ - Miesto na osobitné zaznamy danovnika

vratane uvedenia jednotlivych zakladov dane (dafiovych strat) stalych prevadzkarni dafiovnika uvedeného v § 2 pism. e) tretom bode zékona -
umiestnenych na tizemi Slovenskej republiky vypogitanych podla § 17 ods. 25 zakona a adries tychto stalych prevadzkarni umiestnenych na tzemi 2| datum splatnosti . .20 suma y
Slovenskej republiky a uvedenia kodov Statov, s ktorymi boli realizované transakcie uvadzané v tabulke | (podra vyhlasky Statistického uradu Slovenskej
republiky &. 112/2012 Z. z., ktorou sa vydava slahshcky Ciselnik krajin v zneni vyhlasky ¢. 108/2014 2. z.).

3| datum splatnosti . .20 suma ,
4| datum splatnosti . .20 suma s
5| datum splatnosti . .20 suma s
20) Ak ide o danovnika, ktory podava danové priznanie v pisomnej forme a poz: at splatok
ez webové sidlo finanénej spravy a pozaduje viac ako 20 splatok, uvadzs}u sa dalSie splatky v VII. €asti - Miesto na nsom(ne zaznamy dafovnika v rozsahu suma
splatk
podpis Statutarneho organu
Détum dariovnika alebo inej osoby
opravnenej podat dariové
.20 priznanie za pravnickl osobu

IX. éast’ - Ziadost o vratenie dariového preplatku

Ziadam o vratenie dafiového preplatku podra § 79 zakona €. 563/2009 Z. z. o sprave dani (dafiovy poriadok)
aozmene adoplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov.

postovou poukazkou (do vysky 15 000 eur vratane) na ucet

IBAN

Ak do o daovnika, Kory Fada o wrlnie daiovio proplatksna bankevy GEe vedeny v Zaanle Gezhranicn prevod fnancnyh prostiedkor) v nom frmate
ako IBAN, uvadzasav VIl. & , SWIFT/BIC kod,

) podpis Statutérneho organu
Datum dariovnika alebo inej osoby
20 opravnenej podat dariové
. priznanie za pravnick osobu

Ak nepostaguje miesto na osobitné zaznamy, uvadzaji sa v osobitne] prilohe, ktor je sucastou dafiového priznania.

L MF/012481/2024-721 Strana 13 —‘ L MF/012481/2024-721 Strana 14 =

Sprdva o ¢innosti 2024 | TRNAVA TOURISM



® Region
Trnava

[ — | nmmm - [0 2020400348 | AL

Priloha k § 13a a 13b zakona Priloha k § 30c zakona - Odpocet vydavkov (nakladov) na vyskum a vyvoj a udaje
o pro;ektoch vyskumu a vyv01a podrla § 30c zdkona
Vyska uplatneného oslobodenia podra § 13a zakona 1 - - - — » -
’ Projekt vyskumu a vyvoja (dalej len ,projekt’) ‘ / Datum zatiatku ‘ 20
Cislo patentu, uzitkového vzoru alebo patentovej prihlasky alebo prihlasky uzitkového vzoru s uvedenim registra, kde je patent alebo Cislo / pocet projektov realizécie projektu . .
azitkovy vzor zapisany alebo prihlaseny, alebo nazov poditagového programu (softvér) Vy8ka vykazaneho naroku na odpoet vydavkov Cast odpotitavana
Zdarovacie obdobie (n&kladov) na vyskum a vyvoj podra § 30c ods. 1 v prislunom zdafiovacom obdobi
5l zakona v zdafovacom obdobi z 3]
. .20 , ,
1
.20
.20 s s
2
.20
Vyska uplatneného oslobodenia podra § 13b zakona ‘2 s 20
. , ,
Cislo patentu, uzitkového vzoru alebo patentovej prihlasky alebo prihlasky uzitkového vzoru s uvedenim registra, kde je patent alebo 3
Gzitkovy vzor zapisany alebo prinlaseny . .20
. .20 , ,
4
.20
.20 , ,
5
.20
6| SPOLU ,
SPOLU (. 1+1.2) 3
’ Ciele projektu, ktoré st dosi ¢ podia doby jeho realizacie a meratelné po jeho ukonceni
7| Odpocet™ podra § 30c ods. 1 zakona s
8| Odpocet™” podra § 30¢ ods. 2 zakona s
21)Vr.7sauva & 30cods. 124 it av prislus A ivGhme zr. 6 za véetky pr e ,R.adcwsavyplnaq
odpoétu podfa § 30c ods 2 zakona odpoc\lavana Vv prislusnom zdanovacom obdobi. Riadky 7 a 8 sa vypfnaju len v prilohe k § 30c. zakona v ktorej sa uvadza
projekt&. 1
9 (SP;JLU )odpo(‘;et podra § 30c ods. 1 a 2 z&kona za vSetky projekty
7+ )
22) Pri dafiovnikovi, ktory odpogitava vydavky (naklady) na vyskum a vivoj podfa § 30c ods. 1 zakona u viacerych projekiov, sa vypifiaju r. 1 a2 6 za kazdy projekt
samostatne, om . 9 sa vypliia \en v prilohe k § 30c zakona, v ktovej sauvadza D’Ojék!C 1 \/ r.9 sa uvadza suma ‘odpoétu pcd’a §30cods. 1 Zakona zr.7a
501.
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(VERTINAN 7

[Priloha k § 30e zakona -

a odpoget vy

podra § 30e zakona |

Zdarovacie obdobie

Hodnota investicie zaradena
do uzivania alebo obchodného majetiu

podla § 30e ods. 5 zakona =

VySka vykazaného naroku na odpocet vydavkov
(nakladov) na investicie podra § 30e ods. 1 zakona

v zdaiiovacom obdobi 3

Gast odpotitavana
v prislusnom zdafiovacom obdobi

NN N NN NN NN NN NS NN NN NSNS
O OO0 O |0 OO0 OO0 OO0 OO0 OO0 O ©O|o ©

11 SPOLU

| i 2‘ Planovana vyska preinvestovania priemernej hodnoty investicil v %

podta § 30e ods. 8 zakona
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Priloha k VL. &asti - Udaje o d'al$ich prijimatefoch

Udaje
o prijimatefovi &

Suma v eurach ‘

podpis Statutameho organu danovnika alebo inej osoby opravnene] podat
’ dafiové priznanie za pravnickd osobu

1&o™

Obchodné meno alebo nazov

Udaje
o prijimatelovi &.

Suma v eurach

podpis Statutameho organu danovnika alebo inej osoby opravnene] podat
dariové priznanie za pravnicki osobu

1&0™

Obchodné meno alebo nazov

Udaje
o prijimatelovi €.

Suma v eurach

podpis Statutarmeho organu danovnika alebo inej osoby opravnene] podat
’ dafiové priznanie za pravnicki osobu

1&o™

Obchodné meno alebo nazov

Udaje
o prijimatefovi &

Suma v eurach

podpis Statutarneho organu danovnika alebo inej osoby opravnene] podat
’ daiiové priznanie za pravnicki osobu

1&0™

Obchodné meno alebo nazov
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